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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,56 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na predloženej diplomovej práci hodnotím pozitívne jednak aktuálny výber témy, v rámci ktorej autor analyzuje možnosti funkčného využitia viral marketingu v rámci propagácie vysokých škôl a univerzít, ako aj snahu autora o komplexné zmapovanie danej problematiky. Silnou stránkou diplomovej práce je jej logická štruktúra – autor v nej najprv definoval virálny marketing z rôznych aspektov a následne na to realizoval výskum zameraný na aktuálne virálne kampane českých vysokých škôl. Teoretické poznatky a výsledky výskumu sa stali základným východiskom pre tvorbu projektovej časti, v rámci ktorej autor navrhol vlastnú virálnu kampaň propagujúcu vybranú univerzitu. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Teoretická časť diplomovej práce má niekoľko formálnych, ako aj obsahových nedostatkov. V prvom rade autor používa dve formy odkazov a citácií v texte, čo pôsobí mätúco a neprehľadne. V niektorých častiach chýbajú jasne uvedené zdroje, z ktorých autor vychádzal pri ich tvorbe (napr. kapitola 4. Kategorie virálních videí s. 43 – 45). V teoretickej časti by bolo zároveň potrebné podrobnejšie sa venovať analýze marketingovo-komunikačných aktivít škôl, chýba presné vymedzenie cieľovej skupiny – záujemcov o vysokoškolské štúdium v ČR a jej charakteristika (demografické ukazovatele, súčasný stav, prognóza budúceho vývoja atp.). Taktiež sa tu nenachádza jednoznačné zaradenie viral marketingu v systéme marketingovej komunikácie. Do podkapitoly 1.2 virální marketing ve vztahu k marketingovým komunikacím autor nelogicky umiestnil časť o kreativite, ktorá do tohto členenia nezapadá. 
V praktickej časti diplomovej práce autor realizoval komparatívnu analýzu vybraných virálnych videokampaní českých vysokých škôl a univerzít, pričom autor bližšie neobjasnil, ako, resp. na základe čoho vyberal jednotlivé hodnotiace kritériá. Spracované hodnotiace kritériá obsah videa a myšlienka kampane majú výrazne opisný charakter, čo v tomto prípade nemožno považovať za dostatočne dobre zvládnutú analýzu.
Komparatívna analýza je doplnená o dotazníkový prieskum, no vzhľadom na skúmanú problematiku by bolo potrebné zúžiť okruh respondentov iba na cieľovú skupinu (študentov stredných škôl a gymnázií vo veku 15 až 19 rokov). Osobne si myslím, že vzhľadom na stanovený cieľ práce by bolo optimálnejšie, ak by autor namiesto kvantitatívneho výskumu použil radšej nejakú formu kvalitatívneho výskumu, príp. aby konfrontoval výsledky dotazníkového prieskumu s doplňujúcim kvalitatívnym výskumom, napr. vo forme focus group, príp. interview.
V projektovej časti autor prezentuje niekoľko zaujímavých nápadov týkajúcich sa návrhu virálnej kampane pre vybranú univerzitu, ale aby ich bolo možné realizovať aj v praxi, museli by byť spracované dôslednejšie (napr. naplánovať podrobnejší časový harmonogram kampane. Taktiež nie je jasné, z čoho autor vychádzal pri stanovení rozpočtu. Chýba presné vymedzenie cieľov kampane a popis metód, ktorými bude následne možné merať efektivitu kampane).
Na základe uvedeného diplomovú prácu Bc. Jana Dvořáčka odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).

Ve Zlíně dne 5. 5. 2016
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List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		100		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.56		C		1.556		710		1.796






