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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,43 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Na bakalárskej práci možno pozitívne hodnotiť snahu autorky o komplexné spracovanie zvolenej témy. Autorka zároveň jasne definovala cieľ práce a logicky formulovala výskumné otázky.
Silnou stránkou bakalárskej práce je jej analytická (praktická) časť, v rámci ktorej autorka realizovala vlastnú analýzu marketingovo-komunikačných aktivít vybranej spoločnosti, ako aj dotazníkový prieskum zameraný na cieľovú skupinu spotrebiteľov. Zistené poznatky sa tak môžu stať východiskom na celkové zlepšenie a skvalitnenie komunikácie spoločnosti v rámci českého trhu. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
Zvolená téma je podľa môjho názoru koncipovaná veľmi všeobecne a výrazným spôsobom tak prekračuje rozsah kladený na práce tohto druhu. Tým, že autorka popisuje množstvo nových foriem a prostriedkov marketingovej komunikácie, zostáva iba na povrchu problému a nedokáže ho riešiť vo viacerých súvislostiach, resp. z rôznych uhlov pohľadu. Ďaleko efektívnejšie by podľa môjho názoru bolo, ak by sa autorka zamerala iba na jednu konkrétnu oblasť (napr. webové stránky spoločnosti), ktorú by následne dokázala analyzovať oveľa komplexnejšie a detailnejšie. 
V rámci teoretickej časti možno niektoré kapitoly a podkapitoly považovať za redundantné (autorka v nich definovala viacero pojmov, ako napr. marketing, klasické nástroje marketingovej komunikácie, inovatívny marketing atp.), pretože s vybranou témou priamo nesúvisia, pričom by bolo potrebné zamerať sa na dôslednejšiu charakteristiku nových foriem marketingovej komunikácie. V práci absentuje jasné členenie nových foriem marketingovej komunikácie, ich zaradenie v systéme marketingovej komunikácie a vybrané nové formy marketingovej komunikácie obsahujú iba stručné, všeobecné definície. 
Na základe uvedeného bakalársku prácu Kristíny Pelzovej odporúčam k obhajobe a navrhujem B (veľmi dobre). 
Otázky k obhajobě: 
1. Pomocou dostupnej odbornej literatúry vytvorte členenie nových foriem marketingovej komunikácie a vysvetlite, akým spôsobom ich je možné zaradiť v systéme marketingovej komunikácie.
2. Uveďte konkrétne príklady z praxe na vybrané nové formy marketingovej komunikácie definované v 3. kapitole. 
3. Popíšte základné výhody a nevýhody nových foriem marketingovej komunikácie a vysvetlite, ktoré z faktorov majú podľa vášho názoru najvýraznejší vplyv na ich vznik, ako aj ich implementáciu do praxe. 
Ve Zlíně dne 30. 4. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.43		B		1.421		494		1.591






