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Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Praktická orientácia bakalárskej práce akcentujúca význam priameho marketingu, primárne direct e-mailovej komunikácie.  
· Snaha o využitie kombinácie sekundárneho a primárneho výskumu (i keď spracovanie výsledkov primárneho výskumu má deskriptívny charakter, v prípade daného typu záverečných prác je to primerané). 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Priamemu marketingu v teoretických východiskách bol venovaný zúžený priestor, taktiež i problematike direct e-mailu. 
· Z prezentovaných výsledkov nie je zrejmý časový aspekt realizácie praktickej časti bakalárskej práce. Názvy kapitol v obsahu práce sú označené rokom 2012, taktiež i zozname grafov, vo vlastnom texte práce už je uvádzaný rok 2014. 
· Absencia detailnejšie spracovaných odporúčaní zameraných na zvýšenie efektivity direct e-mailových kampaní (okrem všeobecných odporúčaní na str. 40) – čo je však čiastočne pochopiteľné, keďže bakalárska práca neobsahuje projektovú časť. 
· V práci boli využité výhradne zdroje uvádzané v Zadaní bakalárskej práce (okrem webovej stránky sledovanej spoločnosti). Práca by si vyžadovala širší rozsah zdrojov, ktoré by plnohodnotne pokryli skúmanú problematiku. 
Otázky k obhajobě: 
· Vysvetlite časové disproporcie prezentovaných výsledkov v praktickej časti bakalárskej práce a mieru osobnej participácie na realizovanom primárnom výskume.
· Aké navrhujete konkrétne opatrenia zamerané na zvýšenie efektivity direct e-mailových kampaní sledovaných internetových obchodov.
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Ve Zlíně dne <<<08. 05. 2016>>>				Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,15 D


Microsoft_Excel_97-2003_Worksheet1.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		200		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		d		D		160		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.15		D		2.143		1200		2.383
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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 d
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10Jazyková a formální úroveň práce 30 c
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  Na práci lze ocenit (silné stránky) :      Praktická orientácia bakalárskej práce akcentujúca význam  priameho marketingu,  primárne  direct e - mailovej komunikácie.        Snaha   o   využitie kombinácie sekundárneho a   primárneho  výskumu (i   keď spracovanie  výsledkov  primárneho výskumu  má deskriptívny charakter, v   prípade daného typu  záverečných prác je  to primerané).    Výhrady, připomínky a náměty k   práci (slabé stránky):      Priamemu mar ketingu v   teoretických východiskách bol venovaný zúžený priestor, taktiež  i   problematike direct e - mailu.       Z   prezentovaných výsledkov nie je zrejmý časový aspekt realizácie prakt ickej časti  bakalárskej práce. Názvy kapitol v   obsahu práce sú označené rokom 2 012 , taktiež  i   zozname grafov , vo vlastnom texte práce už je uvádzaný rok 2014.       Absencia detailnejšie spracovaných odporúčaní zameraných na zvýšenie efektivity direct  e - mailových kampaní   (okrem všeobecných odporúčaní na str. 40)   –   čo je však čiastočne  pochopiteľné, keďže bakalárska práca neobsahuje projektovú časť.       V   práci boli   využité výhradne zdroje uvádzané v   Zadaní bakalárskej práce (okrem webovej  stránky sledovanej spoločnosti). Práca by si vyžadovala širší rozsah zdrojov ,  ktoré by  plnohodnotne pokryli skúmanú problematiku.    Otázky k   obhajobě:       Vysvetlite časové disproporcie prezentovaných výsledkov v   praktickej časti bakalárskej  práce   a   mieru osobnej participácie na realizovanom primárnom výskume .      Aké navrhujete konkrétne o patrenia zamerané na  zvýšenie  efektivity direct e - mailových  kampaní sledovaných internetových obchodov.     Ve Zlíně dne  <<< 08. 05. 2016 >>>         Podpis:   

