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Naplnéni tématu a rozsah prace
Nastaveni cill a metod prace

Uroveri teoretické ¢asti prace

Uroveri analytické &asti prace

Uroveri projektové ¢asti prace

Splnéni cile prace
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Jazykova a formalni Groven prace
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Na praci Ize ocenit (silné stranky):

Ocenuiji peclivy a rozsahly pfistup studentky k provedenému mystery shoppingu.

Vyhrady, pfipominky a naméty k praci (slabé stranky):

V praci jsem nenasel Zadna slabé stranky a nemam k ni dalsi pfipominky. Pouze mi chybélo
v bodé 7.4.2 procentualni vyhodnoceni Uspésnosti prodejny ¢. 4. Studentka mi v zavéru
prace také zodpovédéla, jak by mohl dale mystery shopping pokracovat a daly by se srovnat
dal3i prodejny po zbytku CR. Toto srovndni by jisté bylo zajimavé pro diplomovou praci
Otazky k obhajobé:

Pro¢ se studentka rozhodla srovnavat pouze praiské provozovny a nezkusila tfeba srovnat

Prahu vs region/ny?

Jak moc velky problém je pfFi realizaci ndkupu viditelné neprezentovani ceny produktu? Je to
cilend snaha vedeni spoleCnosti vychazejici z néjakého vyssiho marketingového zaméru a
ovliviiuje to chovani kupujiciho?

Vede lepsi prezentace mési¢nich bestsellerli ¢i vybranych parfémia vakci k rychlejSimu
rozhodnuti o ndkupu?
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