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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 x

10Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,10 A


Předložená práce Lívie Kovács je po všech stránkách vysoce nadprůměrnou kvalifikační prací, ať už co se týče teoretické části, která je skutečnou kritickou rešerší dostupných zdrojů, na něž je i správně odkazováno, i části analytické, která prezentuje kvalitativní výzkum kombinující několik výzkumných technik s cílem podat komplexní informaci o zkoumané problematice. Metodické nastavení je v pořádku, interpretace dat rovněž, i když by práci prospělo jisté zpřehlednění výsledků v podobě dílčích závěrů u tematických celků nebo jejich přehledné shrnutí na konci analytické části. Odpověď na výzkumnou otázku je uvedena poměrně rozsáhle na dvou stranách, shrnutí hlavních bodů odpovědi by zvýšilo přehlednost. Struktura práce je nicméně velmi dobře nastavená, obsahuje všechny zásadní součásti ve správném pořadí i s relevantním obsahem jednotlivých kapitol. Práci hodnotím stupněm A. 

Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Úroveň teoretické části, práce se zdroji, jejich množství 
· Komplexnost a zejména přínosy analytické části 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Nižší přehlednost vyhodnocení dat z hloubkových rozhovorů 
Otázky k obhajobě:
1. Co Vás osobně nejvíce překvapilo ve výsledcích výzkumného šetření? 
2. Měly by colové sycené nápoje být segmentem, jehož prodej by měl být nějak omezován? Např. zákaz prodeje malým dětem apod.? 
3. Zohledňuje nějak Váš výzkum rozdíl v nákupním rozhodování na tomto trhu při návštěvě restauračního zařízení oproti běžnému nákupu? Existují zde dle Vašeho názoru odlišnosti v rozhodovacím procesu?  
Ve Zlíně dne 8. 5. 2016 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		x		X		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.10		A		1.097		360		1.097






