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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomantka předkládá velmi kvalitní a současně specifickou práci. Diplomová práce je jednak vypracována v jazyce anglickém (velmi vysoká jazyková úroveň), jednak se zabývá u nás prakticky i teoreticky ne zcela probádanou oblastí spojení lingvistického a vizuálního pohledu na tištěnou reklamu při současném mezikulturním srovnání britské a německé reklamy. Práce vychází z velmi kvalitního teoretického základu jednak z oblasti reklamní teorie, kulturních aspektů reklamy a  jednak sémiologie a sématiky reklamního textu jakož i funkcí jazyka z pohledu Jacobsona (aliterace, asonance, homonyma atd.). Projektová část práce obsahuje dvě případové studie zaměřující se na podrobnou lingvistickou, psychologickou a kulturní analýzu obsahu britského a německého reklamního textu (britská na víno Pinot Noir, Německá Tchibo). Závěry analýzy jsou obsahově zajímavé a co je rozhodující – metodicky správné. Studentka i v této části, ve které prakticky aplikuje teoretické poznatky, prokazuje hlubokou znalost řešené problematiky. Seznam literatury je velmi obsáhlý a text práce prozrazuje, že uvedené zdroje jsou relevantní k obsahu. Diplomantka uvádí zdroje v souladu s britskou normou platnou pro citace a bibliografii  a je odlišná od české. Vzhledem ke skutečnosti, že celá práce je psána v jazyce anglickém, neposuzuji tuto skutečnost jako chybu. Na straně 36 aplikuje studentka  kulturní dimenze maskulinity a feminity (Hofstede) na způsob znázornění ženy v reklamě. Její tvrzení však nebylo dosud nikdy výzkumem prokázáno, takže její tvrzení bych stavěl spíše jako hypotézu vyžadující dalšího ověření. Práce může sloužit jako vhodný základní studijní materiál pro další práce a výzkumy v této oblasti. Práce byla pravidelně s vedoucím práce konzultována, diplomantka byla na konzultace vždy velmi dobře připravena.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……A - výborně………....................................

Ve Zlíně dne ..........10.května 2007.....................................
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