Navrh projektu gastronomického eventu ve Zliné
v roce 2017

Bc. Gabriela RoSlapilova

Diplomova prace Univerzita Tomase Bati ve Zliné
2016 Fakulta managementu a ekonomiky




Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta managementu a ekonomiky

Ustav podnikové ekonomiky
akademicky rok: 2015/2016

ZADANIi DIPLOMOVE PRACE

(PROJEKTU, UMELECKEHO DILA, UMELECKEHO VYKONU)

Jméno a pfijmeni: Bc. Gabriela Roslapilova

Osobni ¢islo: M14357

Studijni program: N6208 Ekonomika a management

Studijni obor: Podnikova ekonomika

Forma studia: prezenéni

Téma prace: Navrh projektu gastronomického eventu ve Zliné v roce 2017

Zésady pro vypracovani:
Uvod
Definujte cile prace a pouzité metody zpracovani prace.
I. Teoreticka cast
o Zpracujte literarni reSersi v oblasti gastronomického cestovniho ruchu.
Il. Prakticka cast

e Analyzujte souéasnou nabidku spoleéenskych akci ve Zliné.

e Porovnejte dle jednotlivych kritérii vybrané gastronomické eventy na
Moravé a zhodnotte jejich pfinosy a nedostatky.

o Na zakladé vysledkii analyz vytvoite projekt gastronomického eventu ve
Zliné.

Zavér



Rozsah diplomové prace: cca 70 stran
Rozsah pfiloh:
Forma zpracovani diplomové prace: tisténa/elektronicka

Seznam odborné literatury:

BURESOVA, Pavla et al. Vybrané kapitoly z hotelnictvi a gastronomie. 1. vyd. Praha:
Wolters Kluwer, 2014, 153 s. ISBN 978-80-7478-498-9.

FLETCHER, John et al. Tourism: Principles and practice. 5th ed. Harlow: Pearson, 2013,
643 s. ISBN 978-0-273-75827-3.

KOTIKOVA, Halina. Nové trendy v nabidce cestovniho ruchu. 1. vyd. Praha: Grada
Publishing, 2013, 208 s. ISBN 978-80-247-4603-6.

KOZEL, Roman, Lenka MYNAROVA a Hana SVOBODOVA. Moderni metody a techniky
marketingového vyzkumu. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, 2011, 304 s. ISBN
978-80-247-3527-6.

WEAVER, David a Laura LAWTON. Tourism management. 4th ed. Milton: Wiley, 2010,
420 s. ISBN 978-0-470-82022-3.

Vedouci diplomové prace: doc. Ing. Zuzana Tuckova, Ph.D.
Ustav podnikové ekonomiky

Datum zadani diplomové prace: 15. unora 2016
Termin odevzdani diplomové prace:  18. dubna 2016

Ve Zliné dne 15. Gnora 2016

prof. Ing. Felicita Chromjakova, PhD.




PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Prohlasuji, Ze

beru na védomi, Ze odevzdinim diplomové/bakalafské prace souhlasim se zvefejnénim
své price podle zakona &. 111/1998 Sb. o vysokych skolach a 0 zm&né a doplnéni dalSich
zdkonl (zakon o vysokych $kolach), ve znéni pozd&jsich pravnich pfedpisii, bez ohledu
na vysledek obhajoby;

beru na v&domi, Ze diplomova/bakalaiskd prace bude uloZena v elektronické podobé
v univerzitnim informa&nim systému dostupna k prezenénimu nahlédnuti, Ze jeden vytisk
diplomové/bakalatské prace bude uloZen na elektronickém nosiéi v pfiruéni knihovné
Fakulty managementu a ekonomiky Univerzity Tomase Bati ve Zling;

byl/a jsem scznamen/a s tim, Ze na moji diplomovou/bakaléfskou préci se pIn€ vztahuje
zékon &. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a
o zméné& nékterych zikoni (autorsky zdkon) ve znéni pozdéjsich pravnich pfedpisii, zejm.
§ 35 odst. 3;

beru na védomi, Ze podle § 60 odst. 1 autorského zdkona ma UTB ve Zliné€ privo na
uzavieni licenéni smlouvy o uZiti §kolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zakona;
beru na védomi, Ze podle § 60 odst. 2 a 3 autorského zékona mohu uzit své dilo —
diplomovou/bakalatskou praci nebo poskytnout licenci k jejimu vyuziti jen pfipousti-li
tak licenéni smlouva uzaviend mezi mnou a Univerzitou Tomase Bati ve Zlin€ s tim, Ze
vyrovnani pfipadného pfiméFeného piispévku na thradu nakladd, které byly Univerzitou
Toma3e Bati ve Zliné na vytvoreni dila vynaloZeny (aZ do jejich skute¢né vyse) bude
rovnéz predmétem této licenéni smlouvy;

beru na védomi, Ze pokud bylo k vypracovani diplomové/bakaldiské prace
vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou TomaSe Bati ve Zlin€ nebo jinymi
subjekty pouze ke studijnim a vyzkumnym udelim (tedy pouze k nekomer¢nimu
vyuziti), nelze vysledky diplomové/bakalatské price vyuzit ke komerénim
uceliim;

beru na védomi, Ze pokud je vystupem diplomové/bakalaiské prace jakykoliv softwarovy
produkt, povazuji se za soudast prace rovnéz i zdrojové kody, popf. soubory, ze kterych
se projekt sklada. Neodevzdani této soucasti mize byt divodem k neobhéjeni prace.

Prohlasuji,

L.

2.

7e jsem na diplomové/bakalafské praci pracoval samostatné a pouZzitou literaturu jsem
citoval. V ptipadé& publikace vysledkii budu uveden jako spoluautor.

7e odevzdana verze diplomové/bakaldiské prace a verze elektronickd nahrana do
IS/STAG jsou totozné.

Vezling 77 ¢ LI7% /ﬂ/;/% Y

podpis diplomanta



ABSTRAKT

Diplomova prace je zaméiena na vytvoieni navrhu projektu gastronomického eventu ve
mésté Zlin. Prace se sklada z Casti teoretické, analytické a projektové. V teoretické Casti je
definovan cestovni ruch, gastronomicky cestovni ruch, event turismus a analytické metody
pouzité v praci. V analytické Casti je provedena analyza nabidky vSech druhti spolecenskych
akci konanych ve Zlin¢, SWOT analyza mésta Zlin jako misto pro konani eventu a
komparativni analyza konkrétnich gastronomickych eventt dle vybranych kritérii. Poté jsou
zhodnoceny piinosy a nedostatky gastronomickych eventd. Vystupy a poznatky
z provedenych analyz slouzi k vypracovani projektu. Konkrétné se jednd o gastronomicky
event Zlinsky piknik, ktery se uskutecni v roce 2017 v centru zeleného Zlina. Hlavnim cilem

je zpracovat podrobny projekt daného eventu a podrobit ho ekonomické a rizikové analyze.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, gastronomicky cestovni ruch, gastronomie, udalost,

gastronomicka udalost

ABSTRACT

This thesis is focused on create a proposal of the project gastronomic event in Zlin. The
thesis consists of theoretical, analytical and project part. The theoretical part is defined by
tourism, gastronomic tourism, event tourism and analytical methods used in the thesis. The
analytical part cover analysis of the range of all type of social events held in Zlin, the SWOT
analysis of Zlin as a place for realization of the event and comparative analysis of specific
gastronomic events according to selected criteria Then are evaluated the benefits and
drawbacks of gastronomic events. The outputs and findings from the analysis used to create
the project. Specifically, the gastronomic event Zlin picnic, which will take place in 2017 in
the center of the green center in Zlin. The main aims is to prepare a detailed project of the

event and evaluated by economic and risk analysis.

Keywords: Tourism, Gastronomic tourism, Gastronomy, Event, Gastronomic event
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UvVOD

Cestovni ruch je rychle rostoucim a rozvijejicim se hospodarskym odvétvim. Svym
neustdlym vyvojem predstavuje nepostradatelnou soucast naplné volného Casu téméf
kazdého jedince. V soucasné dobé¢, zejména ve vyspélych zemi s rostouci zivotni Grovni
obyvatelstva, jsou kladeny daleko vyssi naroky tcastnikti na cestovni ruch. Z toho diivodu
poklesl zajem o pasivni rekrea¢ni turismus a je vyhledavan spise aktivni cestovni ruch, coz
vyvolalo jeho diverzifikaci na rizné specifické formy, které jsou zaméfeny na konkrétni
cilovou skupinu. Jednou z téchto forem je i gastronomicky cestovni ruch, jehoz klicovym
zdrojem vzniku a rozvoje je gastronomie. Mnohdy vyvolava primarni pohnutku
K vycestovani za poznanim a objevenim taji kuchyné lokalni, regionalni, narodni i
mezinarodni. Tento novy trend svym uGcastnikim nabizi proziti nevSednich
gastronomickych zazitkii prostfednictvim gastronomickych eventii ¢i navstévy urcitého

mista spojeného s gastronomii.

Cilem diplomové prace je vytvofit projekt gastronomického eventu ve Zlin¢, jehoz hlavni
ideou je doptat lidem vikend plny zadbavy, odpocinku a nevSednich gastronomickych

zazitka prostifednictvim ochutnavky kvalitniho jidla a dobrého piti v centru zelené¢ho Zlina.

PredloZena prace je rozd€lena na Cast teoretickou, analytickou a projektovou. Nejprve jsou
Vv teoretické Casti na zakladé peclivého prostudovani literatury a internetovych zdroji
definovany a objasnény zéakladni pojmy z oblasti cestovni ruchu, z gastronomického

cestovniho ruchu a v neposledni fadé je uvedena charakteristika event turismu.

V analytické casti je nejprve predstavena spoleénost HP TRONIC s.r.0., jako hlavni
iniciator a majoritni finan¢ni zprostfedkovatel, spolu s kratkym ekonomickym piehledem
spolecnosti. Nasledné se tato ¢ast sklada z analyzy nabidky vSech druhl spolecenskych
akci konanych ve mésté Zlin. V navaznosti je mésto Zlin jako misto pro konani eventl
podrobeno SWOT analyze, jejimz vystupem je zhodnoceni silnych a slabych stranek a
definovani prilezitosti a hrozeb. V neposledni ¢asti je provedena komparativni analyza dle
urcenych kritérii vybranych konkrétnich gastronomickych eventii konajicich se na Morave.

Zavérem analytické ¢asti jsou zhodnoceny piinosy a nedostatky gastronomickych eventu.

Uvodem projektové &asti je piedstaven Zlinsky piknik, jako zcela novy gastronomicky
event ve Zliné. Nasledné jsou uvedeny dil¢i faze realizace projektu véetné ¢asového
harmonogramu, propagace a zapojenych sponzort. Zavérem praktické ¢asti bude projekt

Zlinsky piknik podroben ekonomické a rizikové analyze.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cil prace:
Navrh projektu gastronomického eventu ve Zliné v roce 2017

Hlavnim cilem diplomové préce je vytvoreni navrhu projektu gastronomického eventu ve
Zling. VytyCeného cile bude dosazeno na zéaklad¢ dikladného prostudovani literatury a
odbornych studii z oblasti gastronomického cestovniho ruchu a event turismu. Navazné
budou v analytické ¢asti provedeny konkrétni analyzy, jejichZ prvofadym vystupem budou

podklady pro vypracovani projektové asti.
Dil¢i cile:
» zpracovani teoretické casti v podobé uvedeni dilezitych poznatkli z oblasti
gastronomického cestovniho ruchu a event turismu.
» ziskani dulezitych vysledkt a podkladi z provedené analyzy nabidky vSech druhd

spolecenskych akci meésta Zlina, SWOT analyzy a komparace konkrétnich

gastronomickych eventli dle vybranych kritérii.

Metodika prace:

K dosazeni stanoveného hlavniho cile diplomové prace budou na zaklad¢ kvantitativniho
vyzkumu pouzity zvolené teoretické i1 analytické metody. Technikou sbéru dat bude
analyza potiebnych dokument. Uvodem analytické Gasti bude zobrazen ekonomicky
ptehled, jez bude zpracovan za pomoci analyzy ziskanych dat plynoucich z Gcetnich
vykazi spole¢nosti. Po finanénim zhodnoceni bude provedena podrobna analyza nabidky
vSech druhd spolecenskych akci konanych ve mésté Zlin. Nasledné bude zhodnoceno
meésto Zlin z pohledu umoznéni realizace eventl prostfednictvim SWOT analyzy, jejimz
vystupem bude vyhodnoceni vnitinich a vnéjSich faktorii. Zavérem analytické ¢asti bude
pouzita komparativni analyza péti konkrétnich gastronomickych eventi dle stanovenych
kritérii. Vysledky téchto analyz budou primarnim vychodiskem k vytvofeni névrhu
Zlinského pikniku jako gastronomického eventu. Zavérem praktické casti bude

vypracovana ekonomicka a rizikova analyza projektu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

1.1 Definice pojmu cestovni ruch

Cestovni ruch nelze vystihnout jednotnou definici, nebot’ v sobé ukryva mnoho cinnosti
a sluzeb. Piedstavuje zejména cestovani na urcité misto za icelem poznani nové kultury,
pamatek, navstévy pratel a ptibuznych, za zabavou, respektive za tcelem co nejlepsiho
traveni volného Casu. AvSak do cestovniho ruchu jsou zahrnuty i osoby, které odjizdi na
studijni pobyty ¢i pracuji na védecko-vyzkumné praci. Také ticastnici kongresti, konferenci
¢i jinych profesionalnich aktivit. Mezi sluzby cestovniho ruchu spada ubytovani,

stravovani a jiné. (Goeldner a Ritchie, 2014, s. 3)

Jedna z prvnich definic pochazi od Krapfa a Hunzikera (1941), ktefi cestovni ruch vystihuji
,jako souhrn jevit a vztahu, které vyplyvaji z cestovani nebo pohybu osob, pricemz misto

pohybu neni trvalym mistem bydleni a zaméstnani . (Ryglova, Burian a Vajénerova, 2011,

s. 18)

Oficialn¢ prijata definice cestovniho ruchu, dle organizace UNWTO (United Nations
World Tourism Organization — Svétova organizace cestovniho ruchu) zni: ,, Cestovni ruch
je cinnost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své obvyklé prostiedi po
dobu kratsi nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného casu a sluzebnich cest osoba

nesmi byt odménovana ze zdrojii navstiveného mista“ (CzechTourism, © 2005-2016a)

Weaver a Lawton (2013, s. 2-3) ve své knize uvadi definici cestovniho ruchu jako souhrn
procesti, ¢innosti a vysledkti vyplyvajicich ze vztahli a vzajemného pulsobeni turistd,
dodavatelt, vlady, komunit a okolniho prostiedi, které se podileji na rozvoji cestovnim
ruchu. Cestovni ruch miize mit pozitivni ¢i negativni vliv na danou destinaci, coz se odviji

na zakladé¢ fizeni vlady, komunit ¢i podnikajicich subjekti v oblasti cestovniho ruchu.

1.2 Vyznam cestovniho ruchu

Cestovni ruch je rychle rostouci priimysl a vyznamné odvétvi svétové ekonomiky, které
ma pozitivni vliv na ndrodni hospodarstvi a zvySovani zivotni irovné obyvatel. Piinasi
nova pracovni mista, posiluje kapitdlové investice a pfispivd ke spolupraci mezi
komunitami. Ptiblizn€ 260 miliont lidi na celém svété pracuje praveé v odvetvi cestovniho
ruchu. Hlavnim cilem cestovniho ruchu jsou pozitivni ucinky pro destinaci z hlediska

hospodaiského, spolecenského, kulturniho a zivotniho prostfedi. Cestovni ruch je dilezity
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pro hospodatskou ¢innost v mnoha zemich na celém svété, nebot’ turisté piispivaji k ristu
trzeb, zisku a k celkovému hospodatrskému rozvoji v dané zemi. Zabyva se spolecensko-
kulturnimi vyhodami pro cestujici, ale i pro mistni obyvatelstvo dané destinace. Turismus
piispiva zejména k efektivnimu vyuziti volného Casu, k rozvoji socialni infrastruktury,
vede ke zlepSeni Zivotniho prostiedi dané zemé a zlepSeni Zivotni Grovné pro budouci
generaci. Jednim z mnoha ukoli cestovniho ruchu je vytvareni lepsich podminek v oblasti
zivotniho prostiedi a jeho ochrana prostfednictvim financovani historickych pamatek,
archeologickych nalezli, zachovani pfirodnich zdroji pro budouci generaci. (Dedu,

©2013)

Bulut a Yalcin (© 2015) ve své studii uvadi, ze cestovni ruch pfispiva k mezinarodni
spolupraci mezi vladami a ke globalnimu miru. Je povazovan za zaklad pro rovnovazny
ekonomicky rist a podporuje rozvoj mezikulturnich vztahii. Prostfednictvim cestovniho
ruchu lidé mohou uskuteciiovat své cesty za i€elem poznani, odpocinku ¢i pracovnich cest.
Poptavka po cestovnim ruchu vede K rozvoji sektoru stavebnictvi, dopravnich sluzeb,

k vybudovani novych rekreacnich zafizeni, materialni zakladny a jiného.

1.3 Typologie cestovniho ruchu

Clenéni cestovniho ruchu je v odbornych literaturach uvadéno odlisné. Piedev§im je
pouzivano ¢lenéni cestovniho ruchu na formy a druhy, které se neustile vyvijeji
a obohacuji v zavislosti na poptavce ucastnikl cestovniho ruchu a moznostech nabidky.
Druhy cestovniho ruchu jsou stanoveny na zaklad€¢ zpusobu realizace a formy jsou

ur¢ovany dle motivace ucasti na cestovnim ruchu. (CzechTourism, © 2005-2016b)

1.3.1 Formy cestovniho ruchu

Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011, s. 19-20) ve své knize uvadi formy cestovniho ruchu
(dale jen CR), které jsou vykazovany na zaklad¢ potieb ucastniki CR. Do zékladnich forem
jsou zahrnuty nejsirsi potieby, kdezto specifické formy uspokojuji specialni pozadavky
ucastnikli. Zakladni formy zahrnuji: rekreaéni CR — uskuteCiiuje se V pfiznivém
rekreacnim prostiedi, kterd prispiva k regeneraci fyzickych a dusevnich sil ¢loveka, do
kulturné poznavaciho CR spada poznani historie, kultury, tradic a zvykt dané destinace.
Aktivni odpocinek a aktivni G€ast na sportovnich uddlostech a rovnéz pasivni tcast na
sportovnich akcich patfi do sportovné-turistického CR. Dalsi formou je 1é¢ebny

a lazeiisky CR, ktery je zaméfen na lécebné pobyty napiiklad v laznich, ve wellness
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centrech a ptispiva k prevenci a celkové obnové fyzickych a dusevnich sil ¢lovéka.
Specifické formy cestovniho ruchu se zamétuji na specidlni potteby ucastniki a patii mezi
n¢ napiiklad: mladeznicky, seniorsky, kongresovy, zdbavni, gastronomicky CR a mnohé
dalsi.

Podle Svétové organizace cestovniho ruchu je CR ¢lenén dle motivu ucastnika nasledné:

» dovolena a odpocinek, vyuziti volného ¢asu,
navstéva piibuznych nebo pratel,

obchodni ¢i pracovni cesta,

zdravotni pobyt,

nabozensky ucel,

jiné. (Kotikova, 2013 s. 23)

YV V V VYV V

1.3.2 Druhy cestovniho ruchu

Klasifikace cestovniho ruchu podle Kotikové (2013, s. 19-20) se snazi pfibliZit vymezeni
cestovniho ruchu a jeho roz¢lenéni a identifikace podle urcitych znaku. V souladu se
Svétovou organizaci cestovniho ruchu (UNWTO) je uvadéno zakladni ¢lenéni cestovniho
ruchu. Toto €lenéni se zamétuje na geografické hledisko, rozliSujeme podle n¢j doméaci
a zahrani¢ni cestovni ruch, ktery se dale d¢€li na ptijezdovy a vyjezdovy CR. Cestovni ruch
se uskuteCiiuje v urcitém geografickém prostoru. Pokud je prostor omezen uzemim
jednoho statu, jednd se o domaci cestovni ruch. Domaci CR — predstavuje trvale sidlici
obyvatele, ktefi se pohybuji a pobyvaji v daném statu v rimci jeho uzemi, bez ptekroceni
statnich hranic. Jestlize dochdzi k prekroceni statnich hranic daného uzemi za ucelem
pobytu ¢i cest, je vykazovan zahrani¢ni CR, ktery se dale ¢leni na piijezdovy a vyjezdovy
CR. Ptijezdovy CR (aktivni CR) je definovan jako pfijezd zahrani¢nich ucastnikt
cestovniho ruchu a jejich pobytu na tizemi daného statu, zatimco vyjezdovy CR (pasivni

CR) znamena vycestovani domacich obyvatel daného izemi s jejich pobytem v zahrani¢i.

Cestovni ruch je déle ¢lenén podle délky pobytu a to na kratkodoby, coz znamena, Ze
ucastnik pobyva na daném misté¢ maximalné do tii pfenocovani a dlouhodoby, kdy délka
pobytu presahne ti ptenocovani. (CzechTourism, © 2005-2016b)

Podle poctu ucastnikii se rozliSuje individualni cestovni ruch, v daném piipadé se

ucastnik na cestovnim ruchu podili sam, popfipad¢ s rodinou a cestovni ruch kolektivni,

je-li vice tc¢astnikti na cestovnim ruchu. (Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s 21-22).
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Podle véku ucastnikii je prvni kategorii cestovni ruch zaméten na déti. Existuje v podobé
organizovanych pobytl urcenych pro déti do 15 let vzdy pod dohledem odpovédnych
dospélych osob. Cestovni ruch oznacovan mladez je urcen pro mladé¢ lidi ve véku 16-24
let. Z hlediska rodin s détmi je cestovni ruch v podstaté stejny jako prvni rozliSeni cestovni
ruch déti. Lisi se pouze tim, Ze rodiny cestuji individudlng, kdezto déti ve skupindch.
Skupina lidi, ktefi necestuji s détmi a maji relativné dostatek finan¢nich prostredka
i volného Casu, se zahrnuji do cestovniho ruchu 0sob v produktivnim véku. Posledni
skupinou dle véku ucastnikl jsou senioFi. Dana skupina je v poslednich letech ozna¢ovana
jako perspektivni rostouci segment. Z ditvodi demografickych se to odrazi predevsim

v ekonomicky vyspélych zemich. (Palatkova a Zichova, 2014, s. 22-23)

Podle ro¢niho obdobi se cestovni ruch déli na sezonni, ktery se dale rozliSuje na letni ¢i
zimni. Sezona je obdobi, kdy je zaznamenana nejvyssi navStévnost dané destinace
s nabidkou maximalnich sluzeb za vysokou cenu. Opakem je mimosezonni obdobi
s omezenou nabidkou sluzeb za nizSi ceny a nizkou navstévnosti. (Heskova, 2012,

s. 31-32)

Podle vlivu na Zivotni prostiedi a sociokulturni prostiedi je cestovni ruch ¢lenén na
tvrdy, ktery bez ohledu na environmentélni, socialni a kulturni prostfedi dané¢ho tzemi je
spojen s investicemi za uc¢elem zisku, zejména se jedna o masovy turismus, a mékky, ktery
je Setrny k zivotnimu prostiedi se snahou dosdhnout vyrovnaného stavu mezi piinosy
a dopady na environmentélni, sociokulturni a ekonomické prostiedi daného uzemi.

(Ryglova, Burian a Vaj¢nerova, 2011, s 21-22).

1.4 Destinace CR

Podle Fletchera et al (2013, s. 118-119) je destinace charakterizovana jako jadro cestovniho
ruchu, jelikoz pravé na ni zavisi, jakou formou cestovniho ruchu dana oblast bude
disponovat. K vymezeni pojmu destinace je nutné se na ni podivat z obou stran, a to ze
strany nabidky a ze strany poptavky. Z pohledu nabidky se jedna o geografickou oblast,
ktera je srozumitelna svym navstévnikim a pfinasi jim zazitek. Rovnéz lze fici, ze je jako
jedine¢ny subjekt pro uplatnéni marketingu v cestovnim ruchu a planovani poptavky. Ze
strany poptavky je destinace cilové misto, které si lidé vyberou za ucelem navstiveni
a rozhodnou se v dané oblasti chvili zGstat. Z hlediska planovani a urCeni turistické
destinace by méla byt zdkladem pro integrovany rozvoj a vytvoreni rovnovahy nabidky a

poptavky. M¢la by rovnéz disponovat pozadovanym vybavenim a zafizenim pro
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navstévniky. Klicové faktory destinace jsou: logicka zemépisna jednotka, turistické
atrakce, pristup do dané destinace, vybudované vnitini sit¢ a dostupna turisticka
infrastruktura. Pro planovani turistickych destinaci je nutné vytvofit turistické centrum,
které¢ funguje jako bréana do raznych ¢asti dané oblasti. Dalsim klicovym faktorem pro
rozvoj cestovniho ruchu je vybudovana kvalitni infrastruktura, neboli moznost ubytovani,

stravovani a dopravy, tim se cestovni ruch mtize dostat na narodni ¢i mezinarodni uroven.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008, s. 7) konstatuji, Ze pro kazdou destinaci cestovniho
ruchu je potfebné mit urCity potencial, se kterym destinace miize disponovat a nasledné
rozvijet nové ptedpoklady pro cestovni ruch. Rozvoj cestovniho ruchu zévisi na odlisnych
podminkach urcité destinace, zejména se jedna o diverzifikaci v oblasti atraktivit
cestovniho ruchu. Atraktivity cestovniho ruchu jsou definovéany jako primérni potencial
cestovniho ruchu a jsou rozdéleny na piirodni a antropogenni podminky. Clovékem
vytvofené jsou antropogenni atraktivity, které se dale d¢li na hmotné a nehmotné. Do této
skupiny patii i eventy (akce a udélosti), které mohou znacné zvysit potencial cestovniho
ruchu destinace. V soucasné dob¢ eventy piedstavuji vyznamnou slozku nabidky dané

destinace, jelikoz mnohokrat vyvoldvaji priméarni podnét k cestovani.

1.5 Vyvojové trendy v cestovnim ruchu

V soucasné dobé¢ je cestovni ruch povazovan za vyznamny fenomén, nebot’ se promita do
oblasti ekonomické, socialné-kulturni i environmentalni. Rozvoj cestovniho ruchu nemusi
mit vzdy pozitivni dopad, obcas se jedna i o negativni vliv. Jeho dopady ovliviiuji
predev§im misto realizace cestovniho ruchu a ve vysp€lych zemich je cestovni ruch
neodmyslitelnou naplni pro volny €as. Cestovni ruch prosel mnoha vyznamnymi zménami.
V roce 2003 Evropska komise definovala deset zadkladnich trendi, které ovlivni vyvoj
cestovniho ruchu v nejbliZ§i budoucnosti. Jedna se o tyto faktory: demografie, zdravi,
zivotni styl, volny cas, vzdélani, zkuSenosti s cestovanim, informacni technologie,
doprava, udrzitelny rozvoj, jistota a bezpeci. Je zfejmé, ze dané faktory se postupné

napliuji a Ize fici, ze jejich platnost nepominula. (Kotikova, 2013, s. 25)
Ryglova, Burian a Vajénerova (2011, s. 28-29) uvadi nasledujici vyvojové trendy
V cestovnim ruchu:

» vznikaji nové rozvojové strategie a propagace na urovni statu, Kkraji

a mikroregiontl,
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» zlepSuje se spoluprace mezi subjekty cestovniho ruchu,

Y

klade se vétsi dliraz na regionalni aspekty a rozvoj cestovniho ruchu v regionech,

» snadné a jednoduché zajisténi sluzeb, zejména dilezitou roli hraje internet —
rezervacni systémy, platby kartou, jazykové verze, intuitivni ovladani,

» zvySuje se poptavka po drazSich sluzbach, lidé jsou ochotni si pfiplatit, avSak
kvalita musi odpovidat ceng,

» uroven a rozsah poskytovanych sluzeb v cestovnim ruchu se neustale zdokonaluji,

» rozviji se nové specifické formy cestovniho ruchu, pfedevsim kongresova turistika,

golfova turistika, lazenistvi a wellness, cykloturistika, gastroturistika,

» roste zajem o spolecenské akce a udalosti S riznou tématikou.
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2 GASTRONOMICKY CESTOVNI RUCH

Gastronomie je klicovym faktorem vzniku a rozvoje gastronomického cestovniho ruchu,
nebot’ kazda zemé ¢i oblast disponuje jedine¢nou a bohatou kuchyni. V soucasné dobé je
gastronomicky cestovni ruch povazovan za novy trend, ktery se dostava do povédomi
kazdého z nas. Mnohdy vyvolava prvotni podmét k cestovani, jelikoz lidé chtéji vyzkouset

néco Z Siroké nabidky tradicni domaci, ale i zahrani¢ni kuchyng.

2.1 Definice pojmu gastronomie

Puvod vyrazu gastronomie pochazi z feckého slova gastros — zaludek a nomos — znalosti
¢i pravidlo. Gastronomie je véda, ktera se zabyva kuchaiskym a kulinaiskym uménim ve
spojitosti s piipravou pokrmu, servirovanim a konzumaci. (Muzeum gastronomie,
© 2016a)

Pojem gastronomie je charakterizovan mnoha definicemi od riznych autord. BureSova et
al (2014, s. 38) ve své knize uvadi, ze filozof, soudce a piedevsim labuznik J. A. Brillat-

zaobira rozumovou znalosti vseho, co se tyka vyzivy clovéka “.

Orieska (2010, s. 161) pojem gastronomie charakterizoval jako spolecensko-ekonomickou
¢innost zahrnujici pfipravu jidel, jejich pestrost a rozmanitost, vysokou kvalitu, vynikajici
prezentaci jednotlivych pokrmt a rovnéz prodej z hlediska specializace jednotlivych

¢innosti a profesi.

Gastronomicky cestovni ruch vyvolava gastronomicky ¢i kulinafsky zazitek, ktery je
spojen s navstévou specializovanych akci, jejichz program je zaméfen na konzumaci,
pfipravu a prezentaci pokrmi a na sezndmeni s tradicemi v dané destinaci. (Kotikova,

2015, s. 39)

2.2 Co dnes ovliviiuje gastronomii

vvvvvv

povazovat cenu, nebot’ zakaznici stale vice kontroluji, zda o¢ekavana kvalita pokrmu a
souvisejicich sluzeb odpovida cené. V soucasné dobé¢ plné stresu si lidé chtéji doptat a uzit
pocit klidu, tudiz je nutnosti v restauracich a jinych zafizenich vytvofit pfijemnou
atmosféru a zachovat individualni pfistup obsluhujicich k zakazniktim. V gastronomii se

neustale objevuji nové zplsoby uprav a ptiprav pokrmii, nové trendy a technologie. Z toho
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divodu je nutné mit perfektné¢ pfipraveny a vySkoleny persondl, ktery je schopen
odpovédét na libovolnou otazku zakaznikovi, ktery se zajimd o mnové informace.
Gastronomie je spojena s lidskymi smysly. Lidé jsou ochotni si pfiplatit za gastronomicky
zazitek. Hosté predevs§im oceni riizné rucné vyrobené produkty. Rovnéz daji prednost
mistnim produktiim, ¢erstvé zelening, ovoci, bylinkdm, rybam, které mohou koupit na
farmatskych trzich apod. Dalsim ovliviiujicim faktorem jsou autentické produkty, které
nabizeji malé nezavislé venkovské restaurace a hospody. Jedna se o rustikalni (selsky,
lidovy) styl spojeny s odpovidajici nabidkou mistnich jidel a napoj, regionalni speciality,
syry, moucniky a jiné. Posledni faktor, ktery v souc¢asné dob¢ ovliviiuje gastronomicky

cestovni ruch je komfort a bezpedi. (Buresova et al, 2014, s. 36)

2.3 Nové trendy v oblasti gastronomie

V soucasné dob¢ se cestovni ruch vyviji neptetrzité a kolikrat jeho rychly vyvoj neni mozné

ani zachytit. Mezi aktualni trendy v gastronomii patii:

Farm-to-fork nebo farm-to-table, v piekladu znamena z farmy piimo na vidlicku ¢i na
stil. V dnesni dobé znacné stoupad poptavka po ekologickém zemédélstvi s certifikaci,
nebot’ je velmi dulezité znat ptivod potravin. Z toho diivodu si v restauracnich zatizeni
vybiraji své dodavatele, u kterych maji jistotu, zZe své suroviny péstuji poctivé a tim zajisti
jejich kvalitu a Cerstvost. Odebirani lokéalnich surovin od domécich farmati je pfinosné
nejen pro restauraci, zivotni prostfedi, lokalni ekonomiku, ale i pro samotného farmare.
Mnohdy staci nabidnout hostim néco domaciho, napiiklad posta¢i upéct chléb z vlastni
pece, servirovat domaci syry, maslo dochucené vlastnimi bylinkami nebo jakykoliv jiny
domaci pokrm. Neni nutnosti zfizovat novou potravinafskou manufakturu, ale staci se
zaméfit pouze na jeden produkt, ktery svym kouzlem ptilaka hosty. Komunikace s hosty
je dalsi dulezity predpoklad pro tispésné podnikani a marketing. Podstatou je vytvofit a
posilit komunikac¢ni cesty k zdkaznikovi prostfednictvim spoleénych posezeni, zapojenim
do specialnich akci, pfipravou setkani a organizovanim gastronomickych show. Dal§im
novym trendem v oblasti gastronomie je zviditelnéni $éfkuchaie, ktery mize svou
jedinegnost predvést ptimo pred publikem. V Ceské republice nejsou food festivaly zadnou
novinkou, aviak je§té nejsou piilis rozsifené. Z toho vyplyva, ze Ceska republika zaostava
V organizovani gastronomickych festivald, které by spojovaly hudbu a jidlo. (COT
Business, 2015a, s. 20-21)
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Buresova et al (2014, s. 31) uvadi, Zze v dnesni dob¢ jsou stravovaci zvyklosti ovlivnény
pfedevSim rychlym zivotnim stylem. Nejenze vétSina lidi je Casove vytizend, ale také
V soucasnosti prevladd novy trend byt stale online. Takovi lidé se pfevazné stravuji
v pribéhu komunikace na socidlnich sitich (Facebook, Twitter, Skype) nebo u televize.
Rovnéz ptevladd strava mimo domov nebo takzvané ,jidlo v ruce®, jelikoz lidé cCasto
cestuji za praci, do Skol atd. I piesto se s ménicim zivotnim stylem lidé chtéji stravovat
zdrave, chutng, pohodlng, ale ptedevsim rychle, proto se v oblasti gastronomie objevuji

nov¢ trendy:

Bio food jsou pokrmy, které vyvolavaji zajem u lidi se zdravym zivotnim stylem, jelikoz
prochazeji bio produkci bez chemického zasahu pti vyrobé a péstovani. Functional food
jsou pokrmy, které maji vysokou vyzivnou hodnotu a obsahuji mnoho vitamint, vlakniny,
probiotickych a dalSich zdravi prospivajicich latek. Jinymi slovy jde o 1é¢ivou stravu. Fast
food, neboli rychlé obcerstveni. Jde o rychlou piipravu pokrmti, ktera spolu se servisem a
konzumaci probihd ve stejném case a na stejném misté. VEtSinou je vSe konzumovano ve
stoje, pfi chiizi nebo je mozné si pokrm odnést domu. V piipad¢ lego food a puzzle food
se jednd zejména o pokrmy z kategorie cukrafskych vyrobkii a dezertd. Jednotlivé
moucniky jsou sestaveny za pomoci drobnych barevnych ¢i zdobenych prvki a s vyuzitim

kuchatovy kreativity. (Vateni je uméni!, ©2013)

Jaromir Beranek (© 2012) ve svém ¢lanku uvadi nasledujici trendy: amuse bouche jedna
se o pfedkrmy takzvané jednohubky pfiprané z netradi¢nich surovin a jsou podavany
v malych sklenic¢kach ¢i koktejlech. Ethno food jsou tradi¢né a zdravé piipravené pokrmy
z regionalnich cCerstvych potravin v ramci riznych narodnich kuchyni nebo napftic
rozlicnymi kulturami spojenych spoleénym pivodem a kulturnimi znaky. Finger food je
oznaceni pro potraviny, ke kterym se nepodava piibor, ale konzumuji se pfimo rukou.
Pievazné jsou to mald sousta drzend pouze prsty, piikladem mize byt Spanélsky tapas,
americké appetizers, asijské dim sum a jiné. Fun Food a Fancy food — novy trend, ktery
pfedstavuje tvlrci a kreativni €innost mistra kuchate s estetickym citénim. Svou kreativitou
dokédze vytvofit designové jedinetné ozdobné az zdbavné pokrmy z nejkvalitnéjSich

surovin.

Buresova et al (2014, s. 31-35) definuje dalsi trendy: Brain food je strava podporujici
¢innost mozku, soustfedénost, pamét a koncentraci. Vhodna strava rovnéz pftispiva
K pozitivni energii a dobré nalad¢, coz vede k jasné mysli a pozadovanym vykondm.

Fusion cuisine je definovan jako gastronomicky styl, jehoz zakladem je tradi¢ni kuchyné
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doprovazena moderni az exotickou kuchyni. Lze fici, Ze se jedna o kombinace a oziveni
tradi¢ni kuchyné. Mezi nové trendy patii i glokalni gastronomie, ktera propojuje lokalni
gastronomii s globalnimi surovinami a modernimi technologiemi. V ramci street food si
lidé mohou ochutnat jidlo a ndpoje ptfimo na ulicich, zejména se jedna o trhy, rizné vystavy
a jiné. Enogastronomie je novy trend, ktery ma ptvod v Italii. Jedna se o kombinovani
vina S pokrmy. Existuji dva pfistupy, v prvnim piipad¢ jde o harmonické snoubeni vin
a pokrmt, druhy vyuziva kontrastu mezi vinem a jidlem. Pro vytvofeni harmonie je nutné
si nejprve vyjasnit, zda si vybirame pokrm k vinu ¢i naopak vino k pokrmu. Dle vybéru
zakaznika ¢i na doporuceni §éfkuchate a sommeliera jsou vybrany spravné kombinace.
Culinary arts je chapano jako uméni pfipravy pokrmi, které jsou dokonalé po vsech
strankach. Chut'ove jsou vynikajici, perfektné voni a jsou atraktivni na pohled. Kulinafsti

umélci vyuzivaji své znalosti 0 Kkuchaiskych technologiich a kreativitu K piipravé

jednotlivych pokrmil a zodpovidaji za odbornou ptipravu jidel.

Martina Kojzarova (© 2013) v ¢asopisu Apetit uvadi novy trend v oblasti gastronomie,
kterym je syrova strava neboli rawfood kuchyné. Jedna se pouze o syrové pokrmy, bez
chemickych Gprav a s tepelnym zpracovanim maximalné do 42°C, jelikoZ vyssi teploty nici
vitaminy a enzymy obsazené V ovoci a zelening. I kdyZ jsou suroviny v podstaté v syrovém
stavu, zakaznici pfesto dostanou jidla, na které jsou zvykli, kter4 jsou ptfedevsim zdrave;si
a se zaruCenou kvalitou. Dal$im oblibenym trendem se stavaji on-line kurzy vaieni.
Ktomu sta¢i mit pouze nakoupené potiebné suroviny, zaloZeny ucet na specialnich

strankach a byt on-line na pocitaci s webovou kamerou.

Jako individualni zalezitost je chapana zazitkova gastronomie, jelikoz kazdy ¢lovek si
pod moderni ptipravou jidla pfedstavi néco jiného. Pro nékoho to mize byt degustacni
menu o tfech chodech, snoubeni vynikajiciho vina s jidlem a naladénim piijemné
atmosféry s profesionalni obsluhou. Pro nékoho zazitkovd gastronomie znamena
navstiveni gastronomického eventu, kde muize ochutnat rizné speciality v doprovodu

zabavného programu a mnoho dalsich aktivit. (BureSova, 2014, s. 31-35)

| pfestoze tradi¢ni vareni je a stale bude prioritou kazdé oblasti, vzhledem k vyvoji novych
technologii, se v soucasné dob¢ objevuji nové netradicni trendy. Za nejnovejsi trend
gastronomie je povazovana molekularni kuchyné. Dany pojem je vysvétlen jako
propojeni chemickych a fyzikalnich poznatkli spolecné se znalostmi ptipravy pokrmil.
Pokrmy jsou ptipravovany pomoci riiznych metod (mrazeni tekutym dusikem, emulgovani,

pfidanim urcitych latek rozkladajici strukturu surovin atd.), a tim padem vznikaji zcela
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nové pokrmy. Dalsim trendem je kryogenni kuchyné, kterd vyuziva k ptipravé a Gpraveé
pokrmi kryogennich nebo potravinatskych plyni. Hlavnim cilem moderni gastronomie je

predevsim dopftat lidem neopakovatelny chutovy zazitek (Duriez, © 2009)

2.4 Gastronomicky cestovni ruch

V moderni dobé lidé ocekavaji od cestovani daleko vice a neustidle vyzaduji néco
mimotadného a specidlniho. Proto se cestovni ruch rozviji a zamétuje 1 na specialni formy
cestovniho ruchu. Mezi nové trendy také patii gastronomicky (kulindisky) cestovni ruch.
Jidlo je nejen prvkem nasi fascinace a okouzleni, ale je dilezitym cilem pro cestovani, kdy
lidé ocekavaji nevSedni gastronomicky zazitek. Gastronomicky cestovni ruch v ¢eském
jazyce je oznacovan jako ,,pohostinstvi®, coz pfedstavuje souhrnné oznaéeni pro ubytovaci
a stravovaci sluzby. Pojem pohostinnost je definovan jako pratelské poskytnuti obCerstveni
a prenocovani zdarma. V soucasné dob¢ se tato ¢innost stala pfedmétem podnikani
Vv sektoru hotelnictvi a gastronomie, ktera predstavuje podstatnou ¢ast narodnich ekonomik

mnoha zemi. (Kotikova, 2013, s. 37-38)

Dalsi terminologie pojmu gastronomicky cestovni ruch se odviji podle jeho piekladu ,,Food
tourism*, ktery uvadi World Food Travel Association (WFTA) jako ,,potravinovy cestovni
ruch®, ,,ochutnavka cestovniho ruchu®, ,kulinaiskad turistika®“ a mnohé dalsi. Z toho
vyplyva i fada definic. Podle WFTA je chapano jako cestovani za zazitkem a pozitkem
z jedine¢ného jidla a piti dané oblasti, jak zblizka tak i zdaleka. Cestovani za jidlem
a poznani gastronomie muze byt ve vlastnim regionu nebo s moznosti vycestovat do

jakychkoliv zemi svéta. (World food travel association, [© 2016])

vvvvv

soucasti samotného cestovniho ruchu. Také uvadi jednu z nejpouzivanéjsich definic
gastronomického cestovniho ruchu, kterou navrhl Hall a Sharples v roce 2003. Podle
autorti je charakterizovan jako vylet do gastronomickych regioni zejména za zabavou,
rekreaci a ziskanim novych zkuSenosti z dané oblasti. RovnéZ zahrnuji navstévu domécich
vyrobcli potravin, gastronomickych festivalii, akci a veletrhli, kulindiské show
s ochutnavkou kvalitnich potravin nebo jakékoliv €innosti spojené s cestovnim ruchem

vztahujici se k potravinam. (UNWTO, ©2012)

V ramci gastronomického cestovniho ruchu je nutné rozliSovat turisty, ktefi vnimaji

gastronomii jako soucdst cestovniho ruchu a turisty, jejichZ priméarni podnét k cestovani je
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prave gastronomicky cestovni ruch. Jejich cesta je zejména za ucelem navstiveni vyrobct
potravin, gastronomickych festivali, restauraci a jinych specifickych lokalit, kde je mozna
prohlidka vyroby a ochutnavka lokalnich potravin. Hlavni motivaci pro realizaci
gastronomického cestovniho ruchu je predevsim kuchar a tradi¢ni pokrmy a napoje dané

destinace. (Hall et al, © 2003, s. 9-10)

2.5 Podpora rozvoje gastronomického cestovniho ruchu

Rozvoj a stale rostouci zdjem o kulinafsky cestovni ruch byl divodem zaloZeni
Mezinarodni asociace kulinafského cestovniho ruchu (International Culinary Tourism
Association — ICTA) v roce 2003. Od roku 2012 se organizace dostala na svétovou uroven
s nazvem World Food Travel Association. Hlavni ¢innosti této organizace je vyzkum
a vzdelani, podpora rozvoje a marketing kulinafského cestovniho ruchu. (Kotikova, 2013,

s. 49-50)

2.6 Clenéni gastronomického cestovniho ruchu

Gastronomicky cestovni ruch pfedstavuje vyznamnou soucast cestovniho ruchu, nebot’
v dnesni dobé jeho popularita stale stoupa a stava se médnim trendem. Lze jej rozd€lit na

aktivity a objekty uvedené v nasledujicich podkapitolach. (Kotikova, 2013, s. 43):

2.6.1 Podniky verejného stravovani jako cil gastronomického cestovniho ruchu

Stravovaci zafizeni jsou nezbytnou sloZkou kazdé obce, mésta a stfediska cestovniho
ruchu. Vybudovani se odviji na zékladé velikosti izemi a intenzity poptavky. Hlavnim
cilem je predevsim uspokojit zakladni potieby ¢loveéka. V soucasné dobé se tento zamér
rozsifil se snahou umoznit lidem rozptyleni, zdbavu, vychutnat si kvalitni jidlo, umoZnit
spole¢nou komunikaci nejen mistnich obyvatel, ale 1 G¢astnika cestovniho ruchu, ale také

poskytnout i kulturni a vychovnou funkci. (Patas, Gacéik a Maruskova, 2011, s. 11)

Podle Kotikové (2013, s. 43-44) lze rozdélit stravovaci zafizeni do dil¢ich kategorii,
kterymi jsou gourmetské, historické, tradicni a zazitkové. Prevazné se jedna
o doporucované podniky na turistickych portalech, webovych strankach, v privodcich atd.
Gourmetska stravovaci zarizeni jsou luxusni restaurace s nabidkou téch nejlepSich
a mimotadnych sluzeb. Zejména se jednd o podniky, které ziskaly ocenéni v podobé

Michelinské hvézdy, které je povazovano za jedno z nejprestiznéjsich hodnoceni.
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Podniky s timto vyznamnym ocenénim se nachazi prevazné v Evropé. V Ceské republice
se nachazi pouze dva a to pfimo v hlavnim mést¢ Praze. (Michelinské restaurace,

© 2014-2016)

Dalsi kategorii jsou historické restaurace, kter¢ maji dlouholetou historii se svymi
nezaménitelnymi a origindlnimi recepty. V prostorach restaurace je uskute¢néna historicka
udélost nebo vyjimecné setkdni. Tradi¢ni stravovaci zaFizeni zduraznuji svij pivod
a dlouholetou tradici receptii na mistni speciality. Zazitkova gastronomie je poskytovana
v zazitkovych restauracich, které jsou nééim zvlastni ¢i vyjimec¢né. PfedevS§im svym
origindlnim vybavenim, nabizenym sortimentem, V pfipravé pokrmi ¢i obsluze.
Obdivuhodna je restaurace ukryta pod hladinou mote na Maledivach, restaurace umisténa
nejvyse nad zemi, ato ve 122. patie mrakodrapu v Dubaji, nebo v koruné stromu na Novém

Z¢élandu. (Kotikova, 2013, s. 44-45)

2.6.2 Gastronomicka destinace cestovniho ruchu

Nékteré destinace maji velmi vysoky potencial pro rozvoj gastroturistiky. Turistické
destinace jsou vyhledavané zejména diky hustoté vysoce kvalitnich restauraci a mnozstvi
mistnich dodavatelti potravin. Dalsim turistickym lakadlem jsou gastronomické festivaly
a udalosti, které se v dané oblasti konaji. Uvadgji se zebticky nejlepsich gastronomickych
destinaci, na jejichz mistech je zafazena napiiklad Californie s nejlep$im vinem, Francie

s nabidkou vynikajicich syru, Mexiko, Japonsko a jiné. (Yeoman, © 1995-2016)

2.6.3 Gastronomické akce a udalosti

Goeldner a Richie (2014, s. 214-215) ve své knize konstatuji, Ze akce a vefejné udalosti
patii mezi nejrychleji rostouci segmenty cestovniho ruchu. V soucasné dob¢ je zaznamenan
obrovsky zajem z fad navstévniki, proto se po celém svété konaji rizné akce a udalosti
zam&fené na jakékoliv téma. Z hlediska cestovniho ruchu maji asi nejvétsi vyznam
gastronomické akce a udalosti (eventy), které maji vliv nejen na zvyseni navstévnosti dané
destinace, ale vyrazn¢ ovliviiuji i image daného izemi. Mohou mit charakter velkych aket,
kde gastronomie je soucasti bohatého programu, naptiklad vinobrani, pivni festivaly a jiné.
Existuji i malé eventy, jejichz zaméfeni je pfedevSim na regiondlni gastronomické

produkty.
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2.6.4 Gastronomické provozy a vyroby

V ramci gastronomického cestovniho ruchu je moznost exkurze do zahrani¢nich ¢i
domaécich podnikii nebo malych zemédélskych podnika a farem. Navstévy danych mist
jsou spojeny s ochutnavkou a degustaci nabizenych produktti a moznosti jejich zakoupeni.
S velkou oblibou jsou vyhledavany prohlidky cokoladoven, pivovart a paliren whisky.
V Ceské republice patii mezi oblibené pivovary a vinné sklipky. K zajimavym prohlidkam
také patii farmy, kde mohou navstévnici vidét vyrobu domacich syrd, mostl, marmelad

a mnoha dalsich domacich vyrobki. (Kotikova, 2013, s. 46)

2.6.5 Gastronomicka muzea

V ramci gastronomického cestovniho ruchu je mozno navstivit gastronomicka muzea.
V nich si nav§tévnici mohou piiblizit historickou upravu pokrma a konzervaci potravin
a také vyvoj kuchyni a sporakti do pravéku az po sou€asnou Spickovou technologii. Dalsi
stalou expozici v muzeich je historicky vyvoj stolovani a jeho zakladnich pravidel.
Navstévnici si mohou rozsitit piehled i o svétovych kuchatich véetné jejich receptu.
Gastronomicka muzea je mozno navstivit i v Ceské republice, jedno z nejvétsich se nachazi

v Praze. (Muzeum gastronomie, © 2016b)

2.6.6 Farmarské trhy

V Ceské republice se objevuje stale vice farmatskych trhi rizné kvality. Proto vznikla
Asociace farmatskych trzist CR a v roce 2011 byl Ministerstvem zemédélstvi CR vyhlasen
kodex farmatskych trhi. Farmafi jsou vazani dodrzovat stanovené podminky a ustanoveni
pfi péstovani, vyrob¢é a prodeji potravin. V kodexu je rovnéz uvedena definice, ktera
vystihuje farmaiské trhy (selské, sedlacké, zemédélské trhy apod.) jako formu prodeje
zemédelskych a potravinarskych produkti pro obcanskou vefejnost s cilem podporovat
malé a stfedni zemédélské podniky a vyrobce potravin a zasobovat obCany Cerstvymi
zem&délskymi plodinami a potravinami zejména Ceského a regiondlniho plvodu.
Farmarské trhy se pfevazné konaji ve vetfejné oznamené Casové period¢ pod otevienym
nebem. Prodejci farmatskych trhi se fidi pfedem ozndmenym a vyvéSenym trznim fadem.

(Dvorackova, © 2011 a Asociace farmaiskych trzist’, [© 2016]).

Podle Kotikové (2013, s. 46-47) je fenomén trzi$t' znam po celém svéte a stal se zajimavosti

také z hlediska cestovniho ruchu. Farmatské trhy vzdy ptildkaji mnoho turistl z riznych


http://eagri.cz/public/web/file/120003/Kodex_farmarskych_trhu.pdf
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koutl svéta nejen pro moznost zakoupeni mistnich domacich produktt, ale také svou

atraktivitou, jedine¢nosti a moznosti setkani s mistnimi lidmi.

2.6.7 Kucharské kurzy

V poslednich letech se zajmem o gastronomicky cestovni ruch vznikaji nové produkty.
Jednim z nich jsou kuchatské kurzy. V kuchaiskych Skolach ¢i kurzech se uéi lidé pod
dozorem Spickovych kuchaiG pfipravovat pokrmy ztéch nejlepSich surovin. Kurz
praktického vafeni ma podobu divadelniho piredstaveni. Zajemci Si mohou béhem
samostatného vareni vyzkouSet sabrdz Sampaiiského, vyzkouset své vlastni pfipravené
jidlo ¢i ochutnat specialni pokrmy. V soucasné dob¢ popularita téchto kurzl roste a ¢asto

byva vyprodano. (La Finestra, [© 2016])

2.7 Gastronomicky cestovni ruch v Ceské republice

Ceské republika ma velmi dobré piedpoklady pro rozvoj gastronomického cestovniho
ruchu. Ma dlouholetou tradici v oblasti gastronomie, pivovarnictvi a vinafstvi a také se zde
nachdzeji tradi¢ni narodopisné oblasti, které nabizeji specialni pokrmy podle origindlnich

receptl. (Kotikova, 2013, s. 50)

2.7.1 Gastronomie v CR

Ivana Jeneralova (2010) ve svém ¢&lanku uvadi, Ze Ceska kuchyné je vyrazné ovlivnéna
geografickou polohou zemé ve vnitrozemi, kde ptevlada chladnéjsi podnebi. Zakladem
gastronomie jsou domaci suroviny, jako jsou luSténiny, obili, brambory a maso. I pies
zdanlivé prosty ptivod téchto surovin Ize vytvofit vynikajici a kreativni jidla, kterd jsou
mozna ochutnat pouze v Ceské kuchyni. Nejdilezitejsi slozkou Ceské kuchyné je maso.
NejcCastéji se pouziva maso veprove, hoveézi, driibez, krali¢i, zvéfina, ale i sladkovodni ryby
(ptedevsim kapr). Specialitou ¢eské kuchyné jsou omacky, houskové a bramborové
knedliky, které mohou byt plnéné ovocem ¢i uzenym masem. Mezi oblibena jidla patii i
polévky razného druhu a sladké pecivo. K vyhledavanym lahtidkam patii oblozené
chlebicky, prazska Sunka, nejrizngjs$i salaty, zrajici syry — typické jsou olomoucké
tvartizky a mnohé dalsi.

Ceska kuchyné nabizi mnoho tradiénich vynikajicich jidel. Na zakladé priizkumu, ktery
provedla Ester Budinska je vybrano deset typickych jidel ceské kuchyné.

K nejoblibenéjsim patii vepio knedlo zelo, svickova na smetan¢, smazeny syr s hranolky
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a tatarkou, veprovy fizek, tatarsky biftek s topinkami, kapr s bramborovym salatem, rajska

omacka, ovocné knedliky, koprova omacka a bramboraky. (Budinska, © 2012)

Ceska republika nabizi specialni a typické pokrmy pro uréity region. Proslulé je mésto
Olomouc s vyrobou svétoznamych syrovych tvarazki. Oblast Pardubic je znama svymi
vynikajicimi perniky, na Chodsku se pe¢ou jedine¢né kolaée, chloubou jiznich Cech jsou
pokrmy pfipravované ze sladkovodnich ryb a hlavni mésto je proslavené skvélou dusenou
prazskou Sunkou. Za zminku urcité stoji i specialni pokrmy pfipravované z domécich

zabijacek, které jsou velmi oblibené na Valassku. (Jeneralova, © 2010)

2.7.2 Pivovarnictvi

Tradi¢nim nejoblibengj$im ¢eskym napojem je pivo. Jeho obliba je tak velka, Ze neustale
nartista pocet jeho konzumentt. Proto se stalo soucasti gastronomického cestovniho ruchu
v podobé pivni turistiky. V Ceské republice se nachazi nékolik mist uréenych pro pivni
turistiku. Navstévnici si mohou prohlédnout vybrané pivovary, poznat jejich historii,
priblizit si vafeni piva a dozvédét se vice zajimavosti z oblasti pivovarnictvi. V poslednich
letech se objevuje novy trend pivnich ldzni a muzei a rovnéz jsou hojné navstévovany pivni

slavnosti a festivaly. (Pivni klenoty, © 2014)

Novy trend zajmu o kvalitni a lokalni jidlo se postupné piesouva i K napojiam. To se odrazi
zejména vV malych pivovarech, které vznikaji na tizemi Ceska, jejich pocet dosahuje
V letoSnim roce pifes 300. Kapacita téchto minipivovari dostahla uz ¢Etvrt miliond
hektolitrli, coz se podoba k jednomu stfedné velkému pivovaru. Minipivovary se staly
soucasnou mddou a tim pomahaji zlepSovat pivni kulturu a zkvalitnit produkei velkych

pivovari. (Stra, © 2015)

2.7.3 Vinarstvi

V soudasnosti je povazovano za velmi popularni napoj i vino. V Ceské republice se
vyskytuji dvé vinai'ské oblasti — vinaiska oblast Morava a vinaiské oblast Cechy, které maji
vyborné ptedpoklady a podminky pro vyrobu vina. Vinatska oblast Morava je rozdélena
na Ctyfi podoblasti — mikulovskou, slovackou, velkopavlovickou a znojemskou. Na uzemi
Moravy se také nachazi nejvice vinafskych obci — 312, dale 1 126 vinaiskych stezek
a 18 874 péstitelii. V severni &asti Cech se rozprostira vinai'ska oblast Cechy, ktera se déli
na vinafskou oblast mélnickou a litométickou. Maji 72 vinatskych obci, 152 vinafskych

stezek a 164 péstitelu. (Vinaiské regiony, ©2005-2015a a Vinaiské regiony, ©2005-2015b)


http://easymagazine.cz/clanky/10-nejtypictejsich-ceskych-jidel
http://www.wineofczechrepublic.cz/nase-vina/vinarske-regiony/vinarska-oblast-morava.html
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Milovnici dobrého vina se mohou projet po vinafskych stezkdch velkou ¢ast Moravy.
Moravské vinatské stezky jsou projektem ochrany kulturniho dédictvi a rozvoje vinaiské
turistiky, které realizuje Nadace partnerstvi ve spolupraci s vinafskymi obcemi. Dlouh4 sit’
1200 km vinaiskych stezek vede malebnou krajinou mezi vinohrady od Znojma az po
slovackou metropoli Uherské Hradisté. Stezky jsou urceny ndvstévnikiim, ktefi chtéji
poznavat krasy jizni Moravy, putovat za kvalitnimi viny a dozvédét se vice informaci
0 vinaiskych oblastech. Cestou mohou spattit malebna méstecka se sklepnimi ulickami,

historické pamatky a krasnou ptirodu. (Moravské vinatské stezky, © 2000-2016)

2.7.4 Tradice

Gastronomické produkty jsou velmi oblibenou soucasti riznych akci, do nichz patii
jarmarky, hody, trhy, vinobrani ¢i dozinky. Dal§imi akcemi, kde je jidlo lakadlem, jsou
historické nebo méstské slavnosti, svatky a mnohé dalsi. V posledni dobé se v Ceské
republice opét stdva popularni oslava svatku sv. Martina, kterd je doprovézena

svatomartinskou husou a mladym svatomartinskym vinem. (Kotikova, 2013, s. 51)

2.7.5 Projekty gastronomického cestovniho ruchu v CR

V Ceské republice hraje diileZitou roli pro podporu a rozvoj gastronomického cestovniho
ruchu spoleény projekt Ochutnejte Ceskou Republiku — Czech Specials. Ten je
realizovan ve spolupraci s Asociaci hotelil a restauraci CR spoleéné s Ceskou centralou
cestovniho ruchu — CzechTourism a Asociaci kuchait a cukrait CR. Cilem projektu je
podpofit atraktivitu Ceské republiky a pfiblizit speciality dané turistické oblasti domacim
1 zahrani¢nim turistim. Zafazenim do projektu restaurace musi spliiovat stanovené
podminky, a to profesni zptsobilost, transparentnost nabidky, poctivost v prodeji, ¢istotu
a dobry stav vybaveni restaurace. Rovnéz se musi podilet na spolupraci projektu Czech
Specials. Na zakladé toho restaurace ziska certifika¢ni zna¢ku Czech Specials, ktera zajisti
hosttim, e dostanou tradi¢ni deska jidla v odpovidajici kvalits. V Ceské republice je 385

restauraci s certifikaci. (CzechSpecials, © 2014)

Dalsim projektem jsou Stezky dédictvi. Jedna se o dlouhodoby projekt, ktery je realizovan
ECEAT (European Centre for Ecology and Tourism — Evropské centrum pro
ekoagroturistiku). Cilem projektu je umoznit domacim i zahrani¢nim navstévnikim
nezapomenutelné zazitky z ceské regiondlni gastronomie a nabidnout to nejlepsi z ceskeého

gastronomického dédictvi. (Stezky dédictvi, © 2010)


http://www.czechspecials.cz/about-us/
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3 EVENT TURISMUS

Event turismus je zvlastni jednodenni ¢i vicedenni udalost, ktera vyvola v lidech podnét
k vycestovani. Tyto udalosti se mohou konat v pravidelném ¢i organizatorem zvoleném
terminu. Namét jednotlivych eventd mulze byt riznorody, spiSe vychdzi z originalni
myslenky. Mlze byt zaméteny napiiklad na historickou udalost nebo muze jit o jakykoliv
typ oslavy (napt. vyznamné osobnosti, daného obdobi ¢i mista). Dale existuji rizna
kulturni, spoleCenskd, sportovni, gastronomickd a mnohé dal§i pojeti eventli. Pro
navstévniky jsou eventy piilezitosti k vyuziti volného ¢asu, ke kulturnimu ¢i socialnimu

zazitku a k ziskani zkusSenosti nebo proziti nev§edniho zazitku. (Flecher, 2013, s. 373)

3.1 Charakteristické znaky eventii v cestovnim ruchu

Podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008, s. 9) jsou hlavnimi atributy vystihujici event

Vv cestovnim ruchu nasledujici:

» jedineCnost a originalita,
» predem urcena doba zahajeni a doba trvani,

» spojitost s konkrétnim mistem, kde se event kona,

» uméle vytvorend, doptfedu planovana udalost,

» event je podnétem vedoucim ke zvySeni poptavky, ¢imz dochazi k vyraznému

zvySeni navstévnosti dané destinace,

A\

je vyzadovana osobni ptitomnost ucastnik,

A\

vyvolani silného zazitku a emoci,
» pevné stanoveny harmonogram, ktery zahrnuje Cast piipravnou, realizacni
a vyhodnocovaci,

» predem stanoveny rozpocet.
3.2 Typologie eventii v cestovnim ruchu
Rozdé&leni eventil je mozné podle nékolika kritérii. Zejména se jednd 0 tematické zaméteni,
cilové skupiny, misto kondni, potadatele, velikost a dobu trvani.

3.2.1 Podle obsahového zaméieni (tematické)

Hlavni ¢lenéni eventd je zobrazeno v nize uvedeném obrazku (Obr. 1), ktery zobrazuje
jejich formu — jejich ucel a program konani. Nékteré z nich jsou vetejné oslavy, takzvané

spolecenské eventy, typické raznorodym programem, jejichz cilem je podporovat
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obCanskou soudrznost. Zatimco jiné eventy jsou planované za uclelem zabavnym,
soutéznim, obchodnim ¢i kulturnim. Popiipad€ jsou zamétené na specifické typy udalosti

(napf. kongresovy nebo sportovni event). (Getz, © 2007)

SPOLECENSKY A PODNIKANI A SPORTOVNI A
KULTURNI OBCHOD SOUTEZNI
— festivaly a karnevaly — porady, schiize — amatérsky/profesionaini
— zvyky, tradice, historie — kongresovy — divacky/ucastnicky
— vzpominkovy — veletrhy a vystavy
— nabozensky REKREACNI
— gastronomicky — sportovné zabavni
. I VEDECKY A
POLITICKY A STATNI VZDELAVACE
— kralovské prilezitosti — konference SOUKROMY
— politicky — seminare — svatebni
— VIP navstévnici — kurzy — party
UMELECKY — vedirky
— koncerty
— slavnostni

Obr. 1: Clenéni eventii dle obsahu (Vlastni zpracovani, Getz, © 2007)

3.2.2 Podle cilovych skupin

Dle Kotikové (2013, s. 94-95) je za dulezité povazovano ¢lenéni eventl z hlediska
ucastniktl. Na zaklade¢ toho se rozliSuji uzaviené a oteviené eventy. Uzavi‘ené eventy jsou
vymezeny pro urcity okruh pozvanych ucastniki. Ptistupné vSem zdjemclim jsou eventy
oteviené. DalSim rozdélenim eventt je délenim dle vstupného. U nekterych eventi se plati

vstupné, jiné jsou zcela zdarma.

Oteviené eventy Uzaviené eventy

festivaly, koncerty,

) konference, kongres
sportovni akce gresy

Eventy se vstupnym

firemni akce, vernisaze,
premiéry, svatby

Eventy s bezplatnym
vstupem

oslava silvestra na nameésti

Obr. 2: Clenéni eventt dle cilové skupiny (vlastni zpracovani, Kotikova, 2013,

s. 95)
Eventy mohou byt piesné zaméfené na urcitou cilovou skupinu nebo mohou byt uréeny pro
Sirokou vefejnost, kdy nelze cilovou skupinu presné identifikovat. Z toho divodu je toto

¢lenéni velmi dilezité predev§im pro marketingovou komunikaci, v radmei které je nutno
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zvolit vhodny komunikacni ndstroj a tim se zaméfit na spravnou cilovou skupinu.

(Lattenberg, 2010, s. 16)

3.2.3 Podle mista

Veskeré akce, které jsou uskutecnény na otevieném prostranstvi, neboli pod otevienou
oblohou, patfi do skupiny venkovnich eventi. Pievazné se jedna o akce hromadného typu
uréené Siroké vetejnosti, napiiklad koncerty, sportovni udalosti a dals$i. NejcastéjSim
mistem konani jsou fotbalové stadiony, parky, namé&sti, hrady. Negativnim aspektem téchto
akcei je vSak nebezpeci neptizné pocasi. Do druhé skupiny patii eventy pod stiechou, které
jsou uskute¢nény v prostorach zastfeSenych arealti a budov, ¢imZ je omezena kapacita

navitévnika. (Sindler, 2003, s. 38-39)

Konkrétni misto je vzdy soucasti néjaké lokality, mize se konat ve méstské ¢i venkovské
¢asti. Kazda zvolena ¢ast ma své klady, avSak i zapory. Mésto nabizi fadu restauraci
a hotelil, na druhou stranu se mohou vyskytnout problémy z hlediska dopravy ¢i parkovani.
Venkovni prostiedi mize byt Spatné dostupné, ale zase se jevi jako levnéjsi. Pii vybéru
mista konani eventu je nezbytné si opakované ovétit dalezité faktory v daném misté napf-.
prujezdnost piijezdovych cest, kvalitu energetickych sluzeb atd. (Lattenberg, 2010,
s. 57-58)

3.2.4 Podle poradatele

Eventy mohou organizovat 1 financovat instituce plsobici v oblasti vefejné spravy (kraj,
meésta, obce), neziskové organizace (Skola, muzea, sdruzeni) i obchodni spolecnosti ¢i

fyzické osoby. (Kotikova, 2013, s. 95-96)

3.2.5 Podle poctu ucastnikii (velikost eventii)

Uvedené ¢lenéni eventl je orienta¢ni, spiSe by se mélo odvijet ve vztahu K destinaci Ci
poradajicim subjektu. Pokud je v obci s po¢tem 2 000 obyvatel organizovan tiidenni event
s navstévnosti 30 000 ucastnikd, event je povazovan za mega akci. (Kotikova

a Schwartzhoffové, 2008, s. 12)

» malé eventy: méné nez 10 000 ucastnikt,

» stiedni eventy: 10 000 - 100 000 tcastnikd,
» velké eventy: 100 000 - 500 000 ucastnikd,
» mega eventy: nad 500 000 ucastnik.
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3.2.6 Podle vyznamu

Podle vyznamu a jejich dopadu na destinaci cestovniho ruchu rozliSujeme eventy
mezinarodni, jejichZ vyznam je Casto na globalni Grovni. ,,Znafkové eventy* jsou tizce
spojené¢ s konkrétnim mistem, maji celostatni i mezinarodni vyznam. Vyznam
regionalnich eventl je omezen na urcity region. Eventy, které ptredstavuji vyznamnou
nabidku pro mistni obyvatele a navstévniky z blizkého okoli, patii do skupiny mistnich
eventi. (Kotikova, 2013, s. 96-97)

3.2.7 Podle doby trvani

Délka trvani eventu dle Kotikové a Schwartzhoffové (2008, s. 13) nemusi souviset s dobou
jeho ptipravy. Eventy se mohou konat nékolik hodin (koncerty, divadelni pfedstaveni),
nékolik dni (festivaly, vystavy) ¢i nékolik tydnti (mistrovstvi svéta ve fotbale). Dle daného

hlediska jsou ¢lenény:

> Kratkodobé: 1 den,
» Strednédobé: nékolik dni,
» Dlouhodobé: delsi nez tyden.

3.2.8 Podle periodicity realizace

VétSina eventil se kond v pravidelnych intervalech s kazdorocnim opakovanim, ale existuji
I eventy s nepravidelnym terminem konani. Vyjimeéné akce jsou organizovany nékolikrat
do roka, ptikladem mtize byt vystava Flora Olomouc, ktera se kona na jafe a v 1ét€. Existuji
i eventy, které se opakuji pravidelné v delSich intervalech. Jsou jimi napiiklad olympijské
hry, které se konaji kazdé Ctyfi roky, nebo miiZe jit o n¢které kongresy. Pravidelné akce
mohou byt uskutecnény stdle na stejném misté nebo v riznych meéstech ¢i statech.

(Kotikova, 2013, s. 97-97)

3.3 Dopady eventii na destinaci cestovniho ruchu

Mezi pozitivni dopady eventil na destinaci patii zvySeni navstévnosti v dobé konani eventu,
ale také 1 nasledné navstévnosti vyvolané pravé danym eventem. Mimotadné a opakujici
se uspesné akce mohou také velmi ptizniveé ovlivnit image destinace. Dalsim pozitivnim
faktorem eventi je to, Ze se mohou konat i mimo hlavni sezéonu a vyvolat tak poptavku
a zvysit navstévnost destinace i v mimosezonnim obdobi. K negativnim dopadiim eventd

na destinaci patii predevs§im pietéZovani dopravni infrastruktury, tvorba odpadu, problémy
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se zasobovanim a obcCas prevladaji i vysSi ceny. Riziko pro destinaci predstavuje
organizovani eventl, které jsou zaméteny na jinou cilovou skupinu, nez pro kterou je oblast
primarné¢ urcena. Prikladem miize byt technoparty v lazeiiském mésté. Rovnéz mega
eventy neprinaSeji destinaci zadny kladny dopad, nebot’ dochazi k preplnéni ubytovacich
¢i stravovacich kapacit, K pretizeni dopravni infrastruktury a informacnich siti. (Kotikova

a Schwartzhoffova, 2008, s. 16)
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4 ANALYTICKE METODY POUZITE V PRACI

V nasledujici kapitole jsou popsany a vysvétleny jednotlivé analytické metody, které
budou dale pouzity v préci. Jednd se o charakteristiku SWOT analyzy, komparativni

analyzu, analyzu konkurence a v neposledni fadé je definovana rizikova analyza.

4.1 SWOT analyza

SWOT analyza je povazovana za popularni a osvéd¢enou metodu pro jednodussi stanoveni
marketingové strategie a managementu firmy. Silné a slabé stranky se tykaji vnitiniho
prostiedi firmy, zatimco pfilezitosti a hrozby jsou spojeny s externim Zzivotnim

prostiednim. (Weaver a Lawton 2013, s. 194-195)

Jakubikova (2013, s. 129) ve své knize uvadi, ze SWOT analyza ptedstavuje jednu
z nejjednodussich a nejpouzivanéjsich analyz. Hlavnim cilem této analyzy je identifikovat,
do jaké miry je soucasna strategie podniku schopna reagovat na zmény, které se vyskytuji
Vv prostiedi a specifickd silna a slaba mista podniku. SWOT analyza, je také oznacovana
jako analyza silnych a slabych stranek, pfilezitosti a hrozeb, které jsou zobrazeny

s charakteristikou v obrazku (Obr. 3).

Silné stranky (strengths) Slabé stranky (weaknesses)
skutecnosti, které ptinaseji vyhody V::l: kt’erev p_o dnﬂlitne(’lellla : dobre ;Zt:io
zikaznikiim i podniku oveé véci, ve kteryc Jsou 0s
firmy prosperujici
PrileZitosti (opportunities) Hrozby (threats)
skutecnosti, které¢ mohou zvysit skutecnosti, trendy, udalosti, které
poptavku ¢i uspokojeni zdkaznika a | mohou snizit poptavku nebo vyvolat
piinést tak firmé tspéch nespokojenost zakaznikii

Obr. 3: SWOT analyza (vlastni zpracovani, Jakubikova, 2013, s. 129)

4.2 Komparativni analyza

Komparativni analyza je definovana jako srovnani nebo porovnani studii dle predem
stanovenych kritérii. Vystupem této analyzy jsou dulezité informace a data, které jsou
vychodiskem Kk realizaci projektu. Srovnavaci analyzu je mozné provést tehdy, pokud jsou

splnény dve podminky, a to: udaje musi byt shroméazdény ze dvou nebo vice piipadu, napft.
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mésta, firmy, rodiny — povaha jednotky je irelevantni. Druhd podminka spociva v tom, ze
udaje musi byt vysvétleny, nikoli pouze urené k popisu. Po splnéni téchto dvou podminek

je mozné pouzit komparativni analyzu. (Pickvance, © 2001)

4.3 Analyza konkurence

Kozel, Mlynatova Svobodova (2011, s. 37) ve své knize uvadi, ze kazda firma se zpravidla
na trhu nachazi v ramci urcitého konkuren¢niho prostredi. Za konkurenty nelze povazovat
jen firmy produkujici stejné zbozi ¢i sluzby pod jinou znackou. Existuji dva druhy zdroje
informaci o konkurenci. Primarni data je mozné ziskat z pozorovani chovani konkurentd
na trhu, dotazovani konkuren¢nich zdkaznikid nebo pfimym nakupem produktu nabizeného
konkurenci a nésledné jeho rozborem. Do sekundarnich dat jsou zahrnuty informace

ziskané z vyro¢nich zprav, firemnich ¢asopist, riznych firemnich databézi a jiné.

4.4 Analyza rizik projektu

Soucek (2015, s. 374) ve své knize definuje riziko jako vznik ztraty, Skody, hrozby ¢i
pfipadné¢ nezdaru v podnikani. Vznikld rizika se rozd€luji na wvné&j$i, které
vznikaji pisobenim celosvétového globalniho okoli a wvnitini rizika, kterd vznikaji
z ¢innosti vlastnich pracovnikd, ale i z vnitinich procest. Prvnim krokem jejich snizovani
nebo piedchazeni je piedevsim analyza rizik. Tato analyza je charakterizovana jako proces
definovani hrozeb spole¢né s jejich pravdépodobnosti vyskytu, dopadu a nasledné

z analyzy vyplyva jejich zavaznost. Prvnimi kroky K uskuteénéni této analyzy je:

1. ldentifikace rizika — je prvotnim cilem k identifikaci hrozeb posuzovaného
projektu.

2. Stanoveni hodnoty aktiv — vymezeni hodnoty aktiv a jejich vyznam pro subjekt,
zmény ¢i poSkozeni existujiciho subjektu, vyhodnoceni mozného dopadu
a ptipadného vzniku ztraty.

3. ldentifikace hrozeb a slabin (zranitelnosti) — stanoveni druhd udalosti a akci,
které mohou mit negativni vliv na hodnotu aktiv, vymezeni slabych mist subjektu,
ktera mohou byt spoustéem piisobeni hrozeb.

4. Stanoveni zavaznosti hrozeb a miry zranitelnosti — ureni pravdépodobnosti
vyskytu hrozby a vahu zranitelnosti subjektu vici dané hrozbé. (Smejkal a Rais,
2013, s. 95)
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4.5 Shrnuti teoretické Casti

V teoretické Casti byl nejprve definovan cestovni ruch obecné. Mnoho autortt odbornych
knih charakterizuje cestovni ruch odlisné. Avsak na jednom se vsichni shoduji, a to ze
turismus je nepostradatelnou slozkou naplné volného ¢asu kazdého jedince. Nasledné byla
objasnéna typologie, kterd zobrazovala podrobné ¢lenéni na formy a druhy cestovniho
ruchu. Vyznamnou roli v ramci turismu piedstavuje destinace, jelikoZ svou polohou
a disponujicimi pfirodnimi podminkami ovliviiuje konkrétni formu cestovniho ruchu.
S rostouci zivotni urovni obyvatel a také jejich vys$§imi naroky byl cestovni ruch
charakterizovan neustalym vyvojem, proto zavérem této podkapitoly byl vénovan novym

trendaim V této oblasti.

Nasledujici kapitola se zamétuje pouze na gastronomicky cestovni ruch. Bylo zjisténo, ze
tato specificka forma je novym trendem v cestovnim ruchu. Dulezitym faktorem jeho
vzniku a rozvoje je gastronomie, ktera vyvolava primarni pohnutku K jeho realizace.
Prostfednictvim gastronomie je vzbuzovan zajem vycestovat za UCelem objeveni
a ochutnani regionalni i mezindrodni kuchyné. | v této forme cestovniho ruchu se neustale
objevuji nové trendy, ¢imz dochazi ke zvySovani zajmu jeho ucastnikl (viz kapitola 2.3).
V dalsi podkapitole bylo uvedeno ¢lenéni gastronomického cestovniho ruchu, ktery se déli
na aktivity a objekty s nim spojené. Zejména se jedna o stravovaci zafizeni, gastronomické
destinace, muzea, gastronomické provozy a vyroby, ve kterych je mozné shlédnout vyrobu
jednotlivych potravin a produkta s jejich ochutnavkou. Dalsi aktivitou gastronomického
cestovniho ruchu jsou gastronomické akce a udalosti, které v soucasné dobé vyvolavaji
obrovsky zajem z fad Siroké vetejnosti. Navstévnici téchto akci mohou prozit zaZitkovou
gastronomii v podobé ruznych vystoupeni a ukazek $pickovych odbornikii v dané oblasti,
ochutnat tradi€ni ¢eskou kuchyni i rizné specialni delikatesy mezinarodni kuchyné.
V neposledni fadé byl ptiblizen gastronomicky cestovni ruch v Ceské republice, ktery ma
velmi vyborné ptedpoklady pro jeho rozvoj. Je charakterizovan dlouholetou tradici
v oblasti gastronomie, pivovarnictvi a vinafstvi. Rovnéz byla v podkapitole uvedena
typickéd Ceska jidla. Zavérem této kapitoly byly definovany projekty gastronomického
cestovniho ruchu v Ceské republice. Hlavnim cilem téchto projektii je podpotit a zviditelnit

¢eskou kuchyni.

V teoretické Casti byl také vysvétlen pojem event turismus, ktery byl definovan jako

turismus za ucelem navstiveni jednodenni ¢i vicedenni akce ¢i udalosti. Namét téchto
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eventl muze byt riznorody se zaméfenim na historickou udalost, kulturni, sportovni,
gastronomicky a mnohé dalsi pojeti eventti. Realizované udalosti jsou hojné vyhledavané
a navstévované, jelikoz predstavuji vynikajici pfilezitost ke straveni volného casu
srodinou ¢i prateli, proziti nevSednich zazitkli a ziskdni novych zkuSenosti, rovnéz
vytvareji socialni prostfedi ke sblizovani a poznani novych lidi. V nasledujici ¢asti této
kapitoly byly uvedeny charakteristické znaky vystihujici eventy, mezi které patii
predevsim jedineCnost a originalita, jelikoz ¢im vice bude origindlni myslenka eventu, tim
se stane zajimavéj$i pro navstévniky. Podle rozmanitosti tématu se také odviji i jeho
primarni cilova skupina, misto konani, velikost eventu, pofadatelé a mnoho dalSich kritérii.
Proto soucasti této kapitoly byla zobrazena i typologie eventd. Dana kapitola byla

ukoncena znazornénim pozitivnich i negativnich dopadi uskute¢nénych eventa.

V posledni kapitole teoretické ¢asti byly uvedeny analytické metody, které nasledné budou
pouzity V praci. Zejména byla objasnéna SWOT analyza s charakteristikou silnych
a slabych stranek, také prtilezitosti a hrozeb. Mezi dalsi vyuzité analytické metody byla

zahrnuta komparativni analyza, analyzy konkurence a v posledni fad¢ rizikova analyza.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 ZLINSKY KRAJ

Minuly rok byl pro Zlinsky kraj nejlepsi turistickou sezonou, nebot’ byl zaznamenan
meziro¢ni narust po¢tu navstévnika z 12 na 16 procent. Tento kraj se muze pochlubit svou
pestrou nabidkou pamatek, lazenskych sluzeb, zajimavych kulturnich akci i atraktivnich
cili pro milovniky tradi¢ni gastronomie. Z tohoto divodu se stava lakavéjsi lokalitou pro
domaci i zahraniéni turisty. Clen rady Zlinského kraje Ing. Ladislav Krystof konstatoval,
ze V poslednich tfech letech vyrazné vzrostla navstévnost zahrani¢nich turistii. Rovnéz se
zde zvysil pocet prenocovani, coz je velmi dobra zprava pro podnikatele v oblasti
ubytovacich sluzeb. Do nejéastéji navstévovanych turistickych cilii patii Zoo Zlin, ktera se
s rekordnim poctem 585 000 ndvstévnikii dostala na druhé misto nejoblibenéjSich
zoologickych zahrad v Ceské republice. Druhym nejnavitévovangjsim cilem bylo
Vala$ské muzeum s poctem 265 000 navstévnikd. Rovnéz velky zajem turistd vyvolavaji
prohlidky muzejnich expozic, historické objekty, hrady, zamky ¢i archeoskanzeny a mnohé
dalsi. Zlinsky kraj je velmi bohaty i Vv oblasti gastronomie. Nabizi mnoho tradi¢nich
a lidovych pokrmil z mistnich surovin, coz je vhodna moZznost vyuzit tento potencial pro

rizné gastronomické projekty. (COT business, 2015b, s. 62)

5.1 Meésto Zlin

Krajské mésto Zlin se nachazi v jihovychodni ¢asti Moravy. Svou rozlohou zasahuje do tii
narodopisnych oblasti: ValaSska, Hané¢ a Moravského Slovacka, avSak nejblize ma
k Valassku. Mésto lezi na rozhrani Vizovickych a Hostynskych vrcht, v udoli feky
Dftevnice, ktera protéka po celé jeho délce. Zlinsky kraj vznikl sloucenim okresti Zlin,
Krométiz, Uherské Hradisté a Vsetin. Ve mésté Zlin je k 1. 1. 2015 zaznamenano
98 940 obyvatel. Nadmoiska vySka mésta je 223 metri nad mofem a katastralni rozloha je
103 km?. Uzemi statutdrniho mésta Zlin se déli na vnitini mésto a 15 pfiméstskych &sti.

(Zlin, © 2016¢ a CSU, © 2015)

5.1.1 Historie mésta Zlin

Historie mésta sahd daleko do stitedoveku, nebot’ prvni pisemné zminka byla zaznamenéna
vroce 1322, kdy mésto bylo femeslnicko-cechovnim sttediskem. Postupnym rozvojem
méstské samospravy se Zlin stal sidlem majitelli panstvi. Za vyznamny meznik zlinské

historie se povazuje rok 1894. Tohoto roku byla zalozena obuvnicka firma rodiny
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Batovych. V prvni poloving dvacatého stoleti starosta mésta a majitel prosperujici firmy

Tomas Bata proslavil Zlin a mésto se stalo modernim méstskym centrem. (Zlin, © 2016b)

5.1.2 Soucasnost mésta Zlin

Meésto Zlin je Casto oznacovano jako mésto Tomase Bati, mésto obuvi, mésto zelené nebo
meésto sportu. Z ndzva vyplyva, Ze mésto nabizi Sirokou Skalu vyziti nejen pro mistni

obcany ale i pro turisty.

Meésto Zlin je pfedevsim znamé jedinecnou funkcionalistickou architekturou, kterou nikde
jinde v republice, ale ani ve svété nelze spatiit. Mezi hlavni budovy, které ji vystihuji, patii
Zlinsky mrakodrap hovorové jednadvacitka (16 podlazi s vyskou 77, 5 m), Dim uméni
nebo Velké kino. Mésto se stalo soucasti Evropského kulturniho dédictvi. Pamatkovou
zonou je centrum mesta s tovarnim aredlem a obytnymi ¢tvrtémi vybudovanymi v dobé
nejvéts§iho hospodarského rozvoje firmy Bata. Ve Zlin€ sidli fada dulezitych ufadd,
kulturnich a spole€enskych instituci a také se v mésté konaji vyznamné kongresy, zejména

Vv oblasti mediciny. (Turisticky informacni portal mésta Zlin, [© 2016c])

Zlin ma vysoky potencial z hlediska cestovniho ruchu, nebot’ nabizi Sirokou skalu moznosti
traveni volného Casu. Predevs§im je znamo jedine¢nou funkcionalistickou architekturou, ale
také nabizi Sirokou Skalu historickych a kulturnich pamatek, diky nimz je ¢asto vyhledavan
tuzemskymi 1 zahraniénimi turisty. Mésto je také zndmo jako zébavni a kulturné-
spoleCenské mésto, jelikoZ nabizi mnoho moznosti v oblasti kultury, sportu, rekreace.
Kazdoro¢né se zde konaji rtizné festivaly, které vyvoldvaji zdjem k navstiveni této
destinace. Dal§im dualezitym prvkem je sekundarni nabidka cestovniho ruchu, nebot’ je
velmi ditlezitym piedpokladem pro jeho rozvoj. Kvalita této nabidky je ve Zliné€ na vysoké
urovni. Jedna se o ubytovaci a stravovaci sluzby, rovnéz je dilezitd jednoducha dostupnost

K jednotlivych atraktivitam.
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6 ANALYTICKA CAST

V analytické Casti je nejprve charakterizovana spolecnost HP TRONIC, ktera je hlavnim
inicidtorem a finanénim zprostiedkovatelem planovaného gastronomického eventu.
Nasledné je provedena analyza nabidky vSech druht spoleCenskych akci konanych ve
mesté Zlin. Prostiednictvim této analyzy jsou zjistény druhy jednotlivych eventli, misto
konéni a ptedevsim na jakou cilovou skupinu jsou zaméteny. Zavérem této podkapitoly je
zobrazena SWOT analyza, ktera uvadi silné a slabé stranky, rovnéz ptilezitosti a hrozby
realizaci gastronomického eventu ve Zling. V nasledujici ¢asti je provedeno srovnani
vybranych gastronomickych eventli podle danych kritérii a jejich pfinosy a nedostatky.
Vysledky a zjisténi z analyz jsou vychodiskem pro uskuteénéni planovaného konkrétniho

projektu.

6.1 Predstaveni skupiny HP TRONIC

Skupina HP TRONIC je ¢eskou spole¢nosti sidlici ve Zlin¢ s riznorodym piedmétem
podnikani, jejiz vznik je datovan k roku 1990. Svou podnikatelskou ¢innost specializuje do
Ctyt oblasti a dle pfedmétu podnikani se déli do skupin. Hlavnim pfedmétem podnikéani
spole¢nosti HP TRONIC, spol. s.r.o. je maloobchodni distribuce vyrobki a produktii
prostiednictvim specializovanych prodejen zndmé znacky Euronics a internetovych
obchodt Krasa.cz a Hej.cz. Velkoobchodni distribuce v ramci spolecnosti HP TRONIC,
spol. s.r.0. umoziuje distribuci formou B2B do velkoobchodni nabidky a zaroven je jejich
snahou budovat a udrzet nadstandartni vztahy se zakazniky velkoobchodnich fetézcu. Od
roku 2002 spolec¢nost zahdjila produkci vyrobku vlastnich znacdek. V roce 2011
HP TRONIC vstoupil do spole¢nosti ETA a.s a na zékladé jejich spoluprace od roku 2014
zatal s produkei konkrétnich vyrobk s jejich uvadénim na hlavni trhy v Ceské republice,
Slovenské republice, v Polsku a Mad’arsku, ale také na trhy v dalSich evropskych zemich.
Posledni ¢innost této spolecnosti je soustied'ovana do oblasti cestovniho ruchu a je
zapsana v obchodnim rejstitku pod nazvem HP TRONIC s.r.0. (HP TRONIC,
© 2008-2016)

6.1.1 Spoleé¢nost HP TRONIC s.r.o.

Spole¢nost HP TRONIC s.r.0. od roku 1997 svou podnikatelskou ¢innost diverzifikovala
do oblasti cestovniho ruchu. Hlavni podnikatelskou ¢innosti spole¢nosti je provoz hoteld,

restauraci a zatizeni pro volnocasové aktivity. Komplex hoteli nazyvan Resort Valachy se



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 42

nachdzi uprostted malebné ptirody Chranéné krajinné oblasti Beskyd. Konkrétné v udoli
Léskové a ve Velkych Karlovicich. Resort Valachy je tvofen hotely Lanterna, Horal
a Galik se dvéma relaxacnimi centry, lyZarskym aredlem Razula, golfovym hiistém Horal
a dal$imi zafizenimi poskytujicimi rizné aktivity a sluzby. Jedine¢nosti Resortu Valachy
je propojeni a navaznost nabizenych sluzeb jednotlivych hotelli, které jsou od sebe
vzdaleny 3,5 km. Resort Valachy patii k nejvétsim ubytovatelim v regionu s poctem 313
luzek. Svou cinnosti predstavuje dilezitou roli z hlediska zaméstnanosti na Valassku,
konkrétn¢ na Hornim Vsacku, nebot’ v soucasné dobé zaméstnava na hlavni pracovni

pomér 182 pracovniki. (Resort Valachy, © 2010b)

Hlavnim cilem Resortu Valachy je nabidnout a poskytnout navstévnikim
nezapomenutelnou aktivni ¢i relaxacni dovolenou. Vzhledem k jeho vyborné lokalizaci
uprostfed krasné piirody na ValaSsku je idedlni ke straveni volného casu. Aktivni
navstévnici maji moznost turistiky, cykloturistiky a v zimnim obdobi je velkym lakadlem
lyzovani a jiné zimni sporty. Pro odpocinek a relaxaci je navstévnikim nabizena Siroka
Skala kvalitnich sluzeb zejména se jedna o masérské, kosmetické, rekondicni a regeneraéni
sluzby a mnohé dal$i. Ro¢né Resort Valachy navstivi pfiblizné¢ 60 tisic navstévnikl
z riznych koutdt Ceské republiky i ze zahrani¢i. Tento hotelovy komplex je hojné
vyhledavanym mistem i korporatni klientelou pro uskute¢néni rtznych kongresd,
konferenci, firemnich jednani ¢i pro konani teambuldingu. V neopomnéni se v oblasti kona
znamy Karlovsky gastrofestival a VALACHY TOUR, jejichz poradatelem je Resort
Valachy. (Resort Valachy, © 2010a)

6.1.2 Ekonomicky prehled HP TRONIC s.r.o.

V nésledujici podkapitole je zobrazen kratky ekonomicky piehled spolecnosti
HP TRONIC s.r.o., jelikoz je hlavnim finanénim zprostiedkovatelem planovaného
gastronomického eventu. Tento ekonomicky ptehled zjistuje, zda je spole¢nost schopna
realizace eventu z hlediska financi. Proto jsou v tabulce (Tab. 1) zobrazeny dulezité
ukazatele, dle kterych je mozné zjistit hospodaieni spole¢nosti. Jedna se o zisk za tcetni
obdobi, zisk pied zdanénim, trzby, EBITDA (zisk pfed odectenim urokd, dani, odpist
a amortizace) a ROE (rentabilita vlastniho kapitalu). Pro vypocty jednotlivych ukazateld
Jjsou pouzita data ziskana z ucetnich vykazt (rozvahy a vykazu zisku a ztraty) spole¢nosti

za roky 2011-2014, které jsou uvedeny v piiloze (P I).
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Tab. 1: Ekonomicky ptehled (vlastni zpracovani, Interni zdroje

spole¢nosti HP TRONIC s.r.0. 2011-2014)

Ekonomicky prehled spolecnosti v tis. K¢
2011 2012 2013 2014
VH za i¢etni obdobi | 12 690 1266 733 | - 6989
VH pied zdanénim 12 690 1266 743 | - 6991
Trzby 122 576 | 135689 | 144 512 | 145 245
EBITDA 13 794 8652 | 12084 5461
ROE [%] 5,25 0,76 0,46 -8,48

Za sledované obdobi je viditelné, Zze dochazi k postupnému snizovani hodnot u vsech
vybranych ukazatelll. V roce 2014 jsou zaznamenany zaporné hodnoty, coz je disledkem
vyrazného poklesu zisku. Zaporné hodnoty zisku nastaly z divodu nakoupeni
dlouhodobého hmotného majetku v roce 2011, coz se projevilo v nasledujicich letech
u nakladové polozky odpisti. Z toho vyplyva, Ze investované penize do majetku zaruci
navratnost béhem nékolika let. Podle trzeb a ukazatele EBITDA je viditelné, Ze spolecnost
je vykazovana se ziskem, proto je schopna financovat projekt. Poslednim klicovym
ukazatelem pro investory, akcionafe a spoleCniky je rentabilita vlastniho kapitalu.

Postupnym snizovanim se i tento ukazatel v roce 2014 dostal do zaporného ¢isla - 8,48 %.

6.2 Analyza spolecenskych eventii ve Zliné

Do cestovniho ruchu spadaji i riizné organizované festivaly a eventy. Ve mésté Zlin, jako
v kazdém jiném mésté, se poiadaji spolecenské akce s riznou tématikou a mistem konani.
Namétem jednotlivych eventl mize byt napiiklad film, sport, hudba, tanec, gastronomicky
zéazitek a mnohé dalsi. Jednotlivé eventy jsou vybrany dle kalendaie akci, ktery je uveden
na internetovych strankach turistického informac¢niho portalu mésta Zlin a Kongresového
centra. (Turisticky informacni portal mésta Zlin, [© 2016b] a Kongresové centrum Zlin,
[© 2016]). Vsechny typy udalosti jsou dolozené v piiloze (P 1) a v nize dolozené tabulce
(Tab. 2) jsou zobrazeny konkrétni druhy udalosti.
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Tab. 2: Spolecenské udalosti uskute¢néné ve mésté Zlin a jejich vyznam (vlastni

zpracovani)
Druh udilosti Vyzmam Celkem
Mistni | Regionalni| Narodni |Mezinarodni
Balet = 1 . — 1
Beseda 1 — 1 — 2
Divadlo 3 1 1 — 5
Divadlo pro déti 3 1 1 — 5
Cirkus 3 — — — 3
Festival 2 5 1 1 9
Filmova projekce 1 — — 1 2
Galavecer 1 2 - - 3
Gastronomicka 4 2 — — 6
Hudebni 15 21 6 5 47
Konference — — — 1 1
Lidova 1 — — — 1
Nabozenska 2 1 - - 3
Ostatni 3 3 — 3 9
Ples 1 6 — 1 8
Prednasky 6 2 - 8
Remeslna 2 - - 2
Spolecenska 20 6 2 4 32
Sportovni 4 9 — 2 15
Tanec 1 = = = 1
Tradi¢ni 9 2 - - 11
Vernisaz — — — 1 1
Vystava 29 17 1 1 48
Vzdélavaci 1 - 1 - 2
Vzpominkova 3 2 1 — 6
Zabavni 11 8 1 — 20
Celkem 126 89 16 20 251

Z dolozZené tabulky vyplyva, Ze mésto Zlin nabizi velmi Sirokou Skalu moznosti a vyziti

V ramci potadani spolecenskych akci. Bohat4 nabidka obsahuje jakykoliv namét udalosti

a tim ptilak4 znacny pocet navstévnikl. V minulém roce se ve mésté¢ Zlin uskute¢nilo
celkem 251 spolecenskych udalosti s riznou tématikou. Z toho Se nejcastéji konaji rizné
hudebni koncerty, vystavy a v neposledni fadé spoleCenské akce. Ve meésté Zlin se
pfedevsim odehravaji akce s lokdlnim vyznamem. Neméné& podstatny vyznam piedstavuji

udalosti s narodnim a mezinarodnim vyznamem, jelikoZz pfildkaji ndvstévniky z jinych
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mést Ceské republiky i ze zahraniéi. Dle vyse dolozené tabulky (Tab. 2) se ve mésté Zlin

kona pouze 6 gastronomickych akci, kterymi jsou:
» Restaurant Day

Jedna se celosvétovy karneval jidla, jehoZ prvotni mySlenka vznikla ve Finsku v roce 2011
a nasledné se rozsiftil po celé Evropé. Ve mésté Zlin se Restaurant Day kona ve Zlinském
zamku. Cilem gastronomického eventu je poskytnout moznost oteviit si svou vlastni
restauraci, kavarnu ¢i bar. Zucastnit se mohou aktivni kuchati ¢i pfiznivci a vyznavaci
dobré kuchyné. Zajemci, ktefi si chtéji vyzkousSet vést svou vlastni restauraci, predstavi sva

obliben4 jidla, ktera si pfipravi doma a nésledn¢ je mohou prodavat za svou zvolenou cenu.
» Domaci kuchyné Senior point

Predstavuje setkani aktivnich seniori na téma domadci kuchténi. V ramci prednasky se
mohou dozvédét vice o vafeni, novych trendech v oblasti gastronomie a také jaké pokrmy
a napoje jsou zdravé ¢i kterym by se méli vyvarovat.

» Férova snidané v travé
Udalost Férova snidan¢ v travé vznikla k piilezitosti oslavy Svétového dne pro fair trade.
Hlavni mySlenkou snidané v travé je posnidat fairtradové a lokalni produkty se svymi

prateli a rodinou, ¢im chté&ji zvysit povédomi o lokalnich a regionalnich produktech. (Zlin,

© 2016a)
» Zabijacka za lidovky

Pivnice Rychly Drak kaZdoro¢né potfaddd Zabijatku za lidovky, realizovanou piimo
v centru Zlina nad Méstskym divadlem. Navs§tévnici mohou shlédnout, jak takova domaci
zabijacka probiha a rovnéz ochutnat zabijackové speciality. (Turisticky informacni portal

mésta Zlin, [© 2016a])

» Zlinsky pivni kost
Zlinsky pivni kost se kazdoro¢né¢ kona v Zelenacove Sopé€, kde je mozné ochutnat n¢kolik
druhti piva z malych pivovart z celé Ceské republiky i zahraniénich.

» Vanocni jarmark
Adventnim ¢asem zacinaji 1 Vano¢ni trhy na namé&sti Miru ve Zlin€. Dievéné stanky jsou
rozprostfeny na celém namésti. Zahajeni adventniho ¢asu pfindsi do mésta Zlina vanoc¢ni

atmosféru rozsvicenim vanoc¢niho stromu pfimo na namésti Miru. Zarovei s rozsvicenim
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stromu je rozsvicend i vano¢ni vyzdoba a mensi stromky Vv dal$ich ¢astech mésta Zlina.
Vanocni jarmark je rozdélen na dvé ¢asti, v prvni ¢asti se kona adventni jarmark. V tomto
obdobi jsou piipraveny dievéné stanky a navstévnici si vV ramci doprovodného programu
mohou vychutnat spoustu dobrého tradi¢niho ¢eského jidla nebo ochutnat vdnoc¢ni punc ¢i
medovinu. V druhém obdobi jsou zahajeny Vanocni trhy s nabidkou riznych femeslnych
tradi¢nich vyrobki a zbozi, vyrobenych rucni praci. Rovnéz jsou nabizeny k prodeji
vanoc¢ni stromky, ryby a mnohé dalsi. Pro pfijemné strdvené vano¢ni chvile je dostupny
program s pestrou nabidkou filmovych projekci pro déti, vano¢nich koncertti, zivy betlém
ajiné.

Z uvedenych gastronomickych akci je patrné, Ze nepiedstavuji velkou hrozbu z hlediska
konkurence. Jedna se o mensi akce s vyznamem lokalnim. SpiSe z toho vyplyva, ze se ve
meésté doposud nekonala Zadna vEtSi  gastronomickd akce, proto uskuteénéni

gastronomického eventu predstavuje velkou piilezitost vzbudit zajem navstévniki.

6.2.1 Misto konani

Meésto Zlin nabizi mnoho moznosti pro uskutecnéni akci. Mize se jednat o vnitini prostory
¢i venkovni arealy. Misto konani jednotlivych zlinskych udalosti je zobrazeno v tabulce
(Tab. 3)

Tab. 3: Misto konani jednotlivych udalosti (vlastni zpracovani)

Misto konani akci Celliovy Misto konani akci Celliovy
pocet pocet
14/15 Bat’tv institut 16 Muzeum 2
Academia centrum 3 Namesti Miru 25
Bativ mrakodrap 2 Ostatni 27
Family Point 8 Senior Point 5
Hotel Moskva 2 Sportovni hala 6
Hrad Malenovice 3 Travnaté plochy 11
Hvézdarna 6 Velké kino 4
Kongresové centrum 38 Centrum Zlina 15
Krajska galerie 4 ZelenaCova Sopa 4
Krajska knihovna 13 Zlin a okoli 6
Kulturni mstitut 8 Zlinska radnice 4
Masters of Rock Café 6 Zlinsky zamek 7
Méstské divadlo 15 Z00 Zlin 11

Jak vyplyva z tabulky, nejvice akci je uskute¢néno v Kongresovém centru Zlin. Hojn¢ se

také vyuziva Nameésti Miru, které se nachazi v centru mésta Zlina. Déle je také zjiSténo, ze
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k realizaci riiznych akci jsou spiSe vyuzivany vnitini prostory, pfi¢emz se ve mésté nachazi
mnoho parkil a travnatych ploch, ¢imz si ziskalo ocenéni v podobé oznaceni jako mésto
zelené. Tyto plochy mohou byt daleko vice vyuzivany, jelikoz svou rozlohou a polohou
jsou velkou piilezitosti pro uskute¢néni raznych venkovnich eventd. Z toho duvodu je
velkou pfilezitosti vyuzit tyto plochy k realizaci pldnovaného gastronomického eventu.
I kdyZ se zde objevuje hrozba v podob¢ neptiznivych povétrnostnich podminek, ale i tomu
se da predejit pravidelnym sledovanim pocasi a nasledné akci piesunout na jiny termin
nebo zvolit jinou alternativu a to pfizpusobenim se varianté za neptiznivého pocasi.

Nésledné jsou charakterizovany parky a travnaté plochy nachézejici se ve mésté Zlin.

V parku Komenského je provedena celkova rekonstrukce a s noveé vysazenou zeleni
ziskal nynéjsi podobu. Mistni obyvatelé vyuzivaji park predevSim k prochdzkam ¢i
posezeni, kdy se alesponi na chvili mohou vzdalit od rusivého centra a doptat si tak odzu
klidu. Zejména je velmi navstévovan rodi¢i s détmi, nebot’ v parku je nové vybudovany
détsky areal a také se uprostied parku nachazi podium. Vzhledem k charakteristice parku
je idealni pro uskute¢néni planovaného eventu. V blizkosti parku Komenského naproti
Kongresového centra se nachazi Gahuruv park, ktery je zejména vyuzivan studenty

Kk posezeni a ptijemnému straveni volného ¢asu.

Park Svobody lemuje Zlinsky zamek a svou polohou se nachazi blizko centra mésta Zlin
a nadrazi. Lidé si Casto zkracuji cestu do mésta ¢i dobu ¢ekani na hromadnou dopravu.
Bohuzel se zde Casto objevuji socidlné slabsi lidé, proto tento park pomalu ztraci své

kouzlo.

Tretim parkem mésta Zlin je Univerzitni park, ktery se rozprostira kolem Univerzity
Tomase Bati, konkrétné Fakulty managementu a ekonomiky. Park je vyuZivan predevS§im
studenty pro zkraceni dlouhé chvile béhem jejich vyucovacich hodin nebo k odpocinku

a nacerpani novych sil ke studiu.

Dostupné travnaté plochy se nachazeji v blizkosti obchodniho centra Cepkov a kolem vily
Tomase Bati. V pribéhu roku se zde konaji rizné spolecenské akce. Piikladem miize byt

studentsky Aprales, Majales a také cirkus.

Misto konani se odviji na zékladé namétu eventu, jelikoz spravné zvolené misto

uskutecnéni vyvola tu pravou atmosféru udalosti.
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6.2.2 Cilova skupina

Pii organizovani akci je nutné si stanovit cilovou skupinu, dle které se bude cela akce
odvijet. Cilovou skupinu lze rozd¢lit do kategorie podle véku, coZz zobrazuje tabulka
(Tab. 4), a to na déti a mladez (2-14 let), mladou generace (15-35 let), stfedni generaci
(35-49 let), starsi generaci (50-65 let) a seniory (65 let a vice).

Tab. 4: Cilova skupina (vlastni

zpracovani)
Cilova skupina | Pocet akci
Déti a mladez 51
Mlada generace 11
Stfedni generace 37
Starsi generace 33
Seniofi 7
Sirok4 vefejnost 112

Vsechny kategorie spojuje spole¢ny zajem Ucastnit se spoleCenskych akci a to jako jedinec
¢i ve skupin€. Jednotlivé segmenty se liSi zdjmem, volnym casem a disponibilnimi
finan¢nimi prostfedky. Avsak cilova skupina déti a mladez je zavisla na rozhodnuti svych

rodici, zda se mohou Ucastnit vybranych udélosti.

Velmi atraktivni skupina je mladé generace, jelikoz do této kategorie patii studenti, kteti
dojizdgji za studiem z riznych mést. Tudiz ve mésté Zlin prezdivané jako univerzitni mésto
se nachazi mimo mistnich ob¢anii mnoho mladych lidi z jinych mést. Skupina je lukrativni
V tom, Ze disponuje velkym mnoZzstvim volného €asu a jejich primarni zdjmem je pobaveni
S prateli a seznameni s novymi lidmi, proto ¢asto vyhledavaji spolecenské akce. I kdyz po
finanéni strance nejsou tak silni, ale vétSinou na akcich zaméfenych na mladou generaci
jsou ceny vice nez ptiznivé. Skupinu tvoii 1 mladi pracujici lidé, ktefi jsou vydéleéné ¢inni
a Casto jeSté nemaji rodiny. Z toho vyplyva, Zze maji dostatek volného ¢asu a z hlediska
financi jsou zaopatfeni, ¢imz se v nich také vzbuzuje zajem tcastnit se spolecenskych akci

za ucelem zabavy, pobaveni ¢i sportu.
Dalsi kategorii je stiedni generace ve véku 35 az 49 let, ktera je relativné mlada a stéle
aktivni. VétSina z této skupiny jsou pracujici lidé, tudiz disponuji volnymi finan¢nimi

prostiedky i1 ¢asem, avSak maji rodiny. To neznamend, Ze nemaji zdjem o spolecenské
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vyziti, prav€é naopak mésto Zlin nabizi mnoho spolecenskych akci zamétené na danou

skupinu rodic¢e s détmi a mnohdy sami rodice se chtéji pobavit a Gi¢astnit se riznych akei.

Do kategorie starsi generace jsou zatfazeni lidé ve véku od 50 do 65 let. Tito lidé jsou
Z hlediska financi zabezpeceni a 1 kdyz stale chodi do prace, disponuji volnym ¢asem. Ten
zejména vyuzivaji ke straveni se svymi vnoucaty, proto jsou pfedevSim vyhledavané

aktivity pro déti. Rovnéz roste zajem o vyssi kulturni udalosti a umeéni.

Posledni skupinu prestavuji lidé ve veku od 65 let a vice. Vzhledem tomu, ze se primérna
délka zivota stale prodluzuje a lidem je poskytovana kvalitni zdravotni péce, dana skupina
se stava stale aktivnéjs$i a pohyblivEjsi. SeniorFi, ktefi bydli ve svych domech sami, maji
vyssi zdjem o spolecnost. Ztoho divodu vyhledavaji rizné spoleCenské aktivity ¢i
turistiku. Lidé Zijici v seniorskych domech maji moznost se ucastnit spole¢enskych akci,

které jsou pro né€ zorganizovany ptimo v centrech.

Do kategorie Siroké vefejnost spadaji vSechny uvedené v€kové kategorie. Ve mést€ Zlin se
pofada vétSina spolecenskych akci, které svym tématem a programem jsou uréeny pro

vsechny vekové kategorie.

6.2.3 Termin konani

Pfi organizovani eventu je nezbytné si stanovit termin konani. Proto je nutné prostudovat
harmonogram planovanych akci, zda se ve zvoleném terminu nekona jina udalost. Nize
dolozena tabulka (Tab. 5) zobrazuje kazdoro¢né se konajici akce v kvétnu, jelikoZ tento

mésic byl vybran pro konani pldnovaného gastronomického eventu v roce 2017.

Tab. 5: Kalendar akci kvéten 2016 (vlastni zpracovani)

Nazev udalosti Datum udalosti

Zlin Design Week 25.4.-1.5.
Zlinské jaro 29.4.-12.5.
Oslava 1. Maje 1.5.
Majéles 2.5.
TradiCni Zlinska pout’ 7.5.
Férova snidané v traveé 14. 5.
Setkani - Stretnutie 17.-21.5
Mezinarodni filmovy festival 27.5.-3.6.
Sport’acek Zlin 28. 5.
Festivalovy plilmaraton Zlin 28. 5.
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V tomto mésici se kond vice akci, nez uvadi tabulka, avSak jsou vybrany zejména akce,
které mohou mit negativni dopad z hlediska navstévnosti gastronomického eventu.
V uvedené tabulce je viditelné, ze akce se konaji v pribéhu celého mésice. Vzhledem
k tomu, Z¢ se na konci mésice kond Mezinarodni divadelni Setkdni — Stretnutie
a Mezinarodni filmovy festival a tyto udélosti pravideln¢ ptilakaji do mésta Zlina mnoho

lidi, Casto i ze zahraniCi, stanoveny termin v tomto obdobi neni zrovna idedlni.

wevr

Nejvhodngjsim terminem pro uskuteénéni gastronomického eventu se zda byt prvni

polovina mésice kvétna, S terminem uskute¢néni 13. — 14. kvétna 2017.

6.3 SWOT analyza eventu

Nasledujici SWOT analyza je urcend ke zhodnoceni zjiSténych poznatki, které mohou
vyrazn€ ovlivnit realizaci gastronomického eventu. Vystupem této analyzy na zakladé
posouzeni slabych a silnych stranek a nasledné prilezitosti a hrozeb je vyvozeni zavéru,

zda uskute¢néni gastronomického eventu ve Zlin¢ je racionalni.

Tab. 6: SWOT analyza mésta Zlin jako misto pro realizaci gastronomického eventu (vlastni

zpracovani)
SILNE STRANKY SLABE STRANKY

» vysoce kvalitni zdzemi pro poradani konkurence akei s jinym namétem

akci z hlediska terminu
» frekventované misto uskute¢néni finan¢ni narocnost realizace eventu
> atraktivita destinace s vysokou finan¢ni naro¢nost propagace prvniho

navstévnosti turisti ro¢niku
» kvalitn¢ vybudovana sekundérni nutné dodrZet podminky z hlediska

nabidka cestovniho ruchu hygieny a bezpecnosti
» 7adna silna konkurence se stejnym slozité zajiSténi kvalitniho personalniho

namétem eventu a materidlné-technického vybaveni
» planovana akce ptispéje ke zvyseni

povédomi o meéste
» kazdoroc¢ni opakovatelnost

PRILEZITOSTI HROZBY
» zam¢éfeni na Sirokou vefejnost nepiiznivé pocasi
Cr s y . . neochota mésta Zlin spolupracovat na
» vzdélani a zkusenosti v daném oboru MR POTUp
ptiprave akce
. frekventovany dopravni provoz v misté
> n zité parky a travnaté ploch .
evyuZte parky v plochy realizace eventu

» zvyseny zajem lidi o nové akce nejistota zajmu Siroké vefejnosti 0 event
> mnové trendy v oblasti gastronomie nejistota v poctu navstévnikl
» rostouci trend zajmu vefejnosti o

gastronomii
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Z provedené¢ SWOT analyzy jsou zjistény silné stranky, které vykazuji, ze mésto Zlin
disponuje vysoce kvalitnim zazemim pro realizaci gastronomického eventu. V centru
mésta Se nachazi mnoho frekventovanych mist, které jsou dostupné vSem a svou lokalitou
prilakaji mnoho navstévnikl. Zejména velkou pfrilezitost predstavuji nevyuzité parky
a travnaté plochy, které jsou jedine¢nou moznosti pro uskuteénéni gastronomické akce.
Zaroven, jak jiz bylo zjiSténo z ptedchozi analyze, se ve mésté Zlin nekond zadna velka
konkuren¢ni gastronomicka udalost, ztoho vyplyva dal§i vyborny piedpoklad pro
uskute¢néni GspéSného eventu. Mésto Zlin je velmi atraktivni z hlediska cestovniho ruchu
jelikoZ nabizi velké mnozstvi kulturné-spoleenskych udélosti rizného druhu ale také
mnoho pamatek a zajimavosti, které pfildkaji kazdoroéné¢ mnoho tuzemskych
1 zahrani¢nich turistt. Také je zde kvalitné vybudovana sekundarni nabidka cestovniho

ruchu, ktera nabizi ubytovaci sluzby pro navstévniky z celé republiky ale i zahranici.

Realizace kazdého eventu je spojena i s vyskytem slabych stranek. Proto je nutné se na
né¢ zaméfit jesté pied jeho uskute¢nénim, aby byly co nejdiive eliminovany. V lep$im
ptipadé se vyskytuje moznost tyto slabé stranky ptizptisobit eventu ¢i zcela transformovat
na silné stranky. Do slabych stranek je zafazena konkurence eventu v rdmci terminu
konani. Vzhledem k tomu, Ze termin kondni gastronomického eventu je stanoven na mésic
kvéten, ve kterém zaCina sezona poradani rtznych venkovnich akci, je nezbytné
prostudovat harmonogram pldnovanych akci v tomto meésici a zabranit tak jejich stietnuti.
Planovani a uskutecnéni eventu je velmi narocné z hlediska financi, jelikoz je nutné
zabezpecit vSechny potfebné zdroje kjeho realizaci. Majoritnim finan¢nim
zprostiedkovatelem je spolecnost HP TRONIC s.r.0. Z uvedeného ekonomického piehledu
je patrné, Ze v roce 2014 byla spolecnost vykazovana se ztratou, kterd vznikla z divodi
modernizace Resortu Valachy. Na financovani Zlinského pikniku se budou podilet
i medialni partnefi a sponzofi. Dalsi slabou strankou je finan¢né naro¢na propagace. Jelikoz
se jedna o prvni ro¢nik gastronomického eventu, je nutné vytvofit kreativni a poutavou
reklamu, ktera zaujme na prvni pohled a tim se dostane do povédomi Siroké vefejnosti.
I kdyz bude v prvnim roce vytvoreni reklamni kampané z finan¢niho i ¢asového hlediska
velmi ndro¢né, ndvratnost se projevi v podobé uspéSného a prosperujiciho eventu. Pti
organizaci vSech akci je nutnosti dodrZzovat bezpe€nostni a hygienické podminky, na coz
je u gastronomického eventu kladen vétsi duraz. Z hlediska plynulého chodu je
nevyhnutelné zajistit kvalitni persondlni a materidlné-technické zabezpeceni, ¢imz se

zajisti spokojenost ze strany navstévniki i organizacniho tymu.
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Vymezenim piilezitosti eventu se objevuje velkd Sance zvySeni poptavky a zajmu
vetejnosti o planovany event. Z toho duvodu je dulezité se na tyto ptilezitosti vice zaméfit
a tim zajistit jeho kazdoro¢ni opakovatelnost. Cilovou skupinou eventu je $iroka vetejnost,
tudiz mezi navstévniky je mozné zaradit vSechny vékové kategorie. VSichni tito
navs§tévnici maji moznost prohloubit dosavadni znalosti a dozvédét se vice z oblasti
gastronomie prostiednictvim vystoupeni odbornikit k riznym tématim. Rovnéz se
vyskytuje prilezitost rozsifeni obzori novych trendd a technologii vyuzivanych K ptipravé
a upraveé pokrmu. V neposledni fad¢ se neustale zvySuje zajem vefejnosti o gastronomii
a mnohdy lidé cestuji za Gcelem vyzkousSet a zjistit vice o regionélni ¢i narodni kuchyni

vybrané destinace.

Vzniklé hrozby mohou mit velmi negativni dopad na realizaci celého eventu a mohou
zpusobit 1 jeho zruSeni. Proto je velmi podstatné na né dikladné zacilit a Celit jim ¢i
Vv lep$im piipad¢ je zcela odstranit. Nejhorsi hrozba, kterou nelze ovlivnit ¢i zabrénit jejimu
vzniku, je definovana jako nepfizen pocasi a $patné povétrnostni podminky. Kazda akce
konana pod otevienym nebem je vystavovana riziku jejiho zruSeni, ptipadné je nutné mit
nachystanou variantu za deStivého pocasi a pfipraveny stany na zastfeSeni aredlu.
Gastronomicky event je situovan do parku Komenského a je rozprostien az ke
Kongresovém centru a Gahurové parku. Tyto prostory jsou lemovany ulicemi, proto je
navrhovano uzavieni dopravni komunikace, zejména ulice Gahurovy, z hlediska
bezpecnosti navstévnikl. K uskute¢néni gastronomického eventu je nutné kontaktovat
mésto Zlin pro ziskani povoleni k jeho realizaci a také ke zjisténi diileZitych informaci.
Na zaklad¢ toho se odviji hrozba v podobé neochoty spoluprace mésta Zlin a to zejména
Vv neposkytnuti veskerych dulezitych informaci ¢i zcela zamitnuti planovaného eventu.
Realizace gastronomického eventu predstavuje 1 vyhodu z pohledu mésta, jelikoz se zvysi
povédomi o dané destinaci a tim i jeho navstévnost. Z toho divodu by mélo mésto Zlin
vyjit vstiic a umoznit konani eventu s poskytnutim veSkerych informaci. Velky problém
nastava pii odhadovani po¢tu navstévniki. Nebot” pokud je pfitomno méné navstévniku,
nez je ofekavano, znamend to neuspéch eventu a veskeré vynalozené Usili i finan¢ni
prosttedky jsou znehodnoceny. V ptipadé¢ vysokého zdjmu néavstévniki mize event
vykazovat zisk, avsak velké az masové skupiny lidi mohou zpusobit pielidnéni na jednom
misté. Nasledkem této hrozby je nespokojenost navstévnikli, tudiz 1 organizatord.

Jako posledni hrozba je uvadéna nejistota zajmu Siroké vefejnosti. Neni mozné
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jednoznacéné urcit, ktera cilova skupina bude mit zajem ucastnit se planované akce, proto

je dilezité vymyslet program, ktery bude zaméfen na vSechny vékové kategorie.

Piestoze se vyskytuji slabé stranky a hrozby v realizaci gastronomického eventu, jejich
dopad neptedstavuje zasadni riziko v podobé jeho neuskute¢néni. Po zhodnoceni silnych

stranek a piilezitosti je jednoznacné, Ze planovana akce bude oznacena za ispéSnou.

6.4 Analyza gastronomickych eventii na Moravé

V této kapitole je provedena hlubsi analyza soucasnych gastronomickych eventi, které se
konaji na tizemi Moravy. I kdyz se uskuteciiuje daleko vice gastronomickych akei,
napiiklad rizné pivni slavnosti, vinobrani, gulasfesty a mnohé dalsi. K porovnani jsou
vybrany  eventy nejvice se  podobajici  planovanému eventu a to
5 konkrétnich gastronomickych eventl, kterymi jsou Karneval chuti Ostrava, Moravia
Food Festival Kroméfiz, Garden Food Festival Olomouc, Spilberk Food Festival a Mikulov
Gourmet Festival. Jednotlivé gastronomické eventy jsou srovnany dle stanovenych kritérii.

Zavérem této Casti jsou uvedené piinosy a nedostatky téchto gastronomickych eventt.

6.4.1 Karneval chuti Ostrava

V Moravskoslezském kraji pro obany potfadd Asociace hotelii a restauraci Ceské
republiky na Vystavisti Cerna louka gastronomickou akci s nizvem Karneval chuti. Jeho
hlavnim cilem je propagace tradi¢ni Ceské a moravské kuchyné, podpora projektu
Ochutnejte Ceskou republiku a také moderni gastronomie. Prvni roénik se konal v roce
2013 s navstévnosti 6 137 lidi. V néasledujicich letech je zaznamenan mirny rast hosti
s poctem 6 497 za rok 2014 a v roce 2015 ptislo 7 021 lidi. V leto$nim roce se uskute¢ni
4. ro¢nik Karneval chuti Ostrava. Pocet navstévnika je uveden na zaklad€ kontaktovani

pana Bc. Dana Tyle¢ka. (Vystavisté Cerna louka, © 2014)

Karneval chuti je zaméfen na Sirokou vefejnost a svym navstévnikiim nabizi pestrou
nabidku gastronomickych lahtdek, kvalitniho piti s ochutndvku a degustaci. B&hem
celodenniho programu probiha kulinaiska show spojena s projektem Czech specials a Jak
Smakuje Moravskoslezsko. Gastronomicka akce probiha ve tfech dnech od patku do nedéle
v celém arealu Vystavisté Cerna louka. Navstévnici mohou nahlédnout do kuchyni
vyhlasenych restauraci, kde $pi¢kovi kuchafi ptipravuji specialni degustacni menu. V dalsi
Casti se milovnici dobrého jidla a piti mohou t&it na speciality z celého

Moravskoslezského kraje. Také nebude chybét prezentace vina, piva, kavy, jednotlivych
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vyrobci a prodejct, ktefi 1akaji svymi domacimi vyrobky, napt. syry, kavou, ¢aji, pe€ivem
a mnohym dalsim. Tfidenni gastronomicky =zazitek bude doplnén doprovodnym
programem. Host¢é mohou vidét kuchaiskou show, vystoupeni barmant, baristu,

sommelieri a jinych kulinaiskych zajimavosti. (Vystaviité Cerna louka, © 2014)

V letos$nim roce je oteviraci doba zahajena v patek 22. 4. v 10.00 a program bude probihat
do 18.00. Nasledujici den v sobotu je planovana stejna oteviraci doba jako v patek a zaveér
tfidenni akce bude ukonden v nedéli 24. 4. v 16.00. (Vystavisté Cerna louka, © 2014)

Jednodenni vstupné pro dospélé je uvedeno 50 K¢, pro déti, dichodce a drzitele ZTP

prikazu 30 K&, hromadny vstup pro min. 20 osob 20 K&. (Vystavisté Cerna louka, © 2014)

6.4.2 Moravia Food Festival Kromériz

Moravia Food Festival se kona kazdoro¢né od roku 2010 na Gzemi mésta Kroméfiz,
konkrétné v aredlu hotelu Octarna. Gastronomicky festival je pofadan spolu s vyhlaSenymi
odborniky z oboru gastronomie a hotelnictvi z celé Moravy. Jeho hlavni ideou je
predstavit Spickové podniky vybranych mést na jednom misté¢ a pod jednou stfechou.
Moravia Food festival je zaméfen na pfiznivce vyborné kuchyné, kteti se mohou tésit
a zaroven ochutnat degustani pfedkrmy, polévky, hlavni chody a dezerty od téch
nejlepSich $éfkuchati. Pribéh tfidenniho festivalu je doprovazen programem, do n¢hoz je
zafazena soutéz o nejlepsi pokrm, na podiu probéhne komentovany program a ve vecernich

Vv

hodinach zazni ziva hudba. (Moravia Food Festival Kroméfiz, © 2011a)

Po kontaktovani pana Davida Jaksika, provozniho Hotelu Octarna uvedl, Ze navstévnost
Moravia Food Festival, je zaznamenana az od roku 2012 v pocétu 1200 hosti.
V nasledujicich letech dochazi ke zvyseni navstévnosti, za rok 2013 je vykazovano 1 500
navstévniki, v roce 2014 si nenechalo ujit festival 1 700 lidi a v minulém roce dosahl pocet

navstévnika 2 000.

Na Festivalu Moravia Food je mozné u stanki platit pouze specidlnim platidlem —
denarem (1 Denar = 25 K¢). Navstévnici si mohou na dvou uréenych mistech nakoupit

e

denary, vzdy po 10 ks. (Moravia Food Festival Krométiz, © 2011a)

V leto$nim roce bude zahajen 6. ro¢nik Moravia Food Festivalu v patek 27. 5. od 16.00
jeho zavér je uveden ve vecernich hodinach ve 22.00. Nésledujici den v sobotu bude areal
hotelu zptistupnén od 11 hodin stejné tak jako v nedéli a zavér tiidenniho festivalu konci

v nedéli v 16.00. (Moravia Food Festival Krométiz, © 2011a)
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Navstévnici maji moznost si zakoupit vstupenky v ptedprode;ji ¢i na misté ve vysi 330 K¢
v patek a nedé€li. Na sobotni program je hodnota festivalové vstupenky stanovena na ¢astku
370 K¢. V cené vstupenky je zahrnuto 10 denéari v hodnoté 250 K¢. Déti do 15 let maji

vstup do arealu zdarma. (Moravia Food Festival Kroméfiz, © 2011b)

6.4.3 Garden Food Festival Olomouc

Regiondlni gastronomicky festival na stfedni Moravé, ktery ldka své navstévniky
vybornym jidlem a delikatesy z olomouckého regionu. Pro zajemce o tradi¢ni kuchyni je
¢ast aredlu urcena farmafiim a vyrobcim regiondlnich domécich produktd. Pfiznivci
kulinadiskych specialit se mohou t&it na ochutndvku pestré nabidky riznych
mezinarodnich pochoutek a degustaci kvalitnich alkoholickych i nealkoholickych napojt.
Dvoudenni festival plny jidla a piti je doprovazen zivou hudbou a celodennim programem.
I kdyz v minulém roce, se konala teprve premiéra festivalu, akce byla oznacena za velmi
uspésnou, protoze prilakala az 10 tisic nadSencli gastronomie. V letoSnim roce se bude
konat druhy ro¢nik a to 14. a 15. kvétna. Téma leto$niho festivalu bude spojeno s Karlem
IV. s ndzvem ,,Kralovsky gastronomicky zazitek na karlovskych mistech”. (Garden Food
Festival, [© 2016]b)

Navstévnici, jak jiz bylo zminé€no, mohli ochutnat tradi¢ni regionalni kuchyni
z Olomouckého kraje, doméaci produkty farmaid a domacich vyrobct: klobasky, syry,
pecivo a samoziejmé nechybély ani pro Olomouc typické tradi¢ni tvartizky. Labuznici,
kteti nemaji strach vyzkouset néco nového, se mohli t€Sit na moderni gastronomii, jejiZ
nabidka byla velmi pestra, naptiklad: husi jatra v rlznych tpravach, slané ¢i sladké
delikatesy s chilli, $neci, hmyzi pochoutky a mnohé dalsi. S jidlem je spojenéi dobré piti,
z alkoholickych néapoji navstévnici mohli degustovat whisky a kvalitni italské,
francouzské a chilské vino. Milovnici piva si mohli vybirat z velkych pivovarti moravské
znaCky Litovel, Zubr, Holba a minipivovari Melicharek, Chomout nebo Kolstejn.
K relaxaci a odpocinku je dualezité¢ si vychutnat dobrou kavu, kterd také nechybéla od
regionalni prazirny kavy Henri a od svétového producenta Julius Meinl. (Garden Food

Festival, [© 2016]b)

Pestry celodenni program se odehraval na podiu, kde divaci mohli vidét kulindiskou show
znamého $éfkuchare Zdenka Pohlreicha, Romana Pauluse a Radima Svaciny. Mezi dal§imi
vyznamnymi 0sobnostmi, ktefi se podileli a vyzkouseli své kuchaiské schopnosti, byl

primator mésta Olomouce Antonin Stan¢k, hejtman Jifi Rozbofil nebo ¢eskéd miss Eliska
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Buckova. Amatérsti kuchati si mohli porovnat své schopnosti v soutézi o nejlepsi
svickovou nebo v soutézi o nejlepsi studentskou polévku. Pro nejmladsi navstévniky byl
pfipraven program v détské zoné¢ nebo na piknikové louce. (Garden Food Festival,
[© 2016]Db)

Garden Food Festival ma specialni platidlo — gresle, za které si navstévnici mohou
nakoupit jidlo, napoje a dalsi riizné speciality. Festivalovou ménu je mozné zakoupit
kdykoliv a kdekoliv ve vyzna¢enych sménarnach v prubehu celého festivalu. (Garden Food
Festival, [© 2016]a)

V leto$nim roce se Garden Food Festival bude konat 14. a 15. kvétna s mistem konani
Smetanovy Sady Olomouc. Zahajeni akce prob&éhne v sobotu v 10.00 a zavér dne plného
gastronomickych zazitkd a zabavy bude ve 20.00. Nasledujici den v ned¢li mohou hosté
pfichazet od 10.00 a zavére¢né ukonceni dvoudenniho festivalu bude v 17.00. (Garden
Food Festival, [© 2016]c)

Nedockavi gurmani si mohou na letosni festival od 1. tnora zakoupit pfedplatné ve vysi
100 K¢ (vstup) nebo za vyhodnou cenu 350 K¢ (v cené vstup + 10 gresli). Cena vstupného
na misté bude v ¢astce 150 K¢ (vstup). Déti do 140 cm maji vstup zdarma. (Garden Food
Festival, [© 2016]d)

6.4.4 Spilberk Food Festival

V Jihomoravském kraji se kona znama gastronomické akce Spilberk Food Festival. Jeho
hlavni myS$lenkou je lidem pfinaSet nejen radost z nevSedni gastronomie, ale i zazitky a
vasen z vareni, zejména charakterizuje gastronomii jako uméni. Prvni ro¢nik dané akce se
uskutec¢nil v roce 2012 s poctem hostti odhadem 3 500. Festival byl oznacen za Gispé$ny a
jeho navstévnost se rok od roku zvysovala. V roce 2013 akce nalakala 4 500 ucastnikd,
6 000 ptizniveu gastronomie ji navstivilo v roce 2014 a v nasledujicim roce 2015 bylo
zaznamenano 6 500 hostd. Ztoho vyplyva, ze Gfast mad stoupajici tendenci, tudiz
V letoSnim roce 2016 mohou organizatoii ocekavat jeSt¢ vyS$i pocet zdjemch

o gastronomicky zazitek. (Spilberk Food Festival, © 2013, © 2014, © 2015 a [© 2016]b)

Ttidenni Festival se odehrava v brnénském historickém centru na nadvoii hradu Spilberku
a je ur¢en pro gurmany a milovniky dobrého jidla a kvalitniho piti s ochutndvkou
vynikajicich delikates. Kazdoro¢né je festival spojeny se snoubeni vina s jidlem

a predstaveni ruznych novinek z oblasti gastronomie. V minulém roce na festivalu
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vystupovali vyborni §éfkuchati ze 14 jihomoravskych restauraci, ktefi si pro ucastniky
pfipravili degustatni menu 1 mezinarodni speciality spojené s ochutnavkou
jihomoravskych vin. Ke kazdému pokrmu bylo vhodné vybrano kvalitni vino. Zajemci
o udalost si mohli vybirat z pestré nabidky jidla, k ochutnavce pattily zvétfina, hovézi,
motské plody, ryby, rizné kombinace sladkych a slanych pochoutek. Hosté si mohli

4

vybranych destilatd. (Spilberk Food Festivalu, © 2015)

Festival nabizi nejen exkluzivni gastronomické zazitky, ale 1 nadherny pohled na
moravskou metropoli. Kazdy festival je doprovazen programem plnym zabavy a ani
Spilberk Food Festival neni vyjimkou. Bohaty program je zaméfen na piiznivce kvalitni
gastronomie, ale také i na Sirokou verejnost véetné rodin s détmi. Navstévnici mohli spattit
mistry svého oboru, ktefi vystoupili a pfedvedli zabavnou show napiiklad barmani,
sommeliéfi a jini. Dal$im ldkadlem festivalu bylo umoznit zajemcim vyzkouset si sami
nové kulinarské dovednosti. Odvazlivei mohli vystoupit na pddiu s témi nejlepSimi
(Zdetikem Pohlreichem, Petrem Stadnikem, Stefanem Ciotti apod.) a podilet se na
spolupraci pti vafeni. Béhem festivalu si i ti nejmladsi pfisli na své, nebot’ pro né byly
pfipraveny détské atrakce a zdbavny program. Aby si ndvstévnici jeSté vice mohli
vychutnat tento gastronomicky zazitek, tfidenni akce byla doprovazena Zivou hudbou,

zahrala cimbalovka, jazzové trio a dalsi. (Spilberk Food Festivalu, © 2015)

Na Festivalu se da platit pouze jejich specialni ménou — Florénem, ktery si mohou
navstévnici sménit kdykoliv béhem festivalu na oznaCenych mistech s kurzem
1 Florén = 25 K¢. Minimalni nakup je 10 ks Florénti za 250 K¢ a neuplatnénou ménu neni

mozné sménit zpdt na Geské penize. (Spilberk Food Festival, [© 2016]a)

Leto$ni 5. roénik Spilberk Food Festival bude uskuteénén od 3. 6. 2016 do 5. 6. 2016.
Zahajeni daného festivalu probéhne v patek od 13.00 a celodenni akce bude ukoncena
afterparty ve 24.00. Nasledujici den mohou hosté pfichazet od 11.00 stejné tak i v nedéli,
pouze zavér se bude liSit, v sobotu zavér akce probéhne v 21.00 a v nedéli v 19.00.

(Spilberk, © 2013)

Zajemci si mohou od 1. dubna v ptfedprodeji zakoupit tfidenni vstupenky v hodnoté
1 550 K¢ nebo ptimo na misté, kde cena vstupenky bude stat 1 750 K¢, cena je vcetné 30
Floréni. V predprodeji si je mozno zakoupit jednodenni vstupenky ve vysi 400 K¢,

popiipadé na misté v hodnoté 500 K& v&. 10 Floréni. (Spilberk Food Festival, [© 2016]c)
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6.4.5 Mikulov Gourmet Festival

Festival Gourmet je pravidelné organizovan od roku 2009 ve spolupraci s ndrodnim tymem
Asociace kuchait a cukratt Ceské republiky. Festival se odehravé v jihomoravské malebné
vinafské oblasti Mikulov v mistnich hotelech a restauracich. Gastronomicky festival
je oslavou kvalitni moravské kuchyné a jejiho snoubeni s vynikajicimi moravskymi viny.
Hlavnim cilem Festivalu Gourmet je podpora a propagace regionalni kuchyné
v kombinaci s moravskymi viny. Jeho snahou je propojit gastronomicka zafizeni
s lokalnimi producenty a rozsifit vyuziti Cerstvych lokalnich surovin. Navstévnici se
mohou tésit na ochutnavku festivalového menu, které je inspirovano kuchyni zacastnénych
stran slavné bitvy u Slavkova, konkrétné Francie, Rakouska a Ruska. Hosté si mohou
vychutnat unikétni tfichodové menu pfimo v Hotelu Marcin¢édk a ostatni ochutnavky
ruznych specialit a vybornych delikates probihaji v dalSich Sesti vyhldSenych hotelech
a restauracich. Veskeré pokrmy a speciality jsou pfipravovany Spickovymi kuchafi

z narodniho tymu Asociace kuchait a cukrari. (Mikulov, © 2008)

Informace tykajici se navstévnosti jsou ziskdny od pana ing. Petra Marcinc¢aka (feditel
Hotelu Marcincak), ktery uvadi navstévnost pouze od roku 2013 do roku 2015. V roce
2013 je uvedeno 1486 hosti. V nasledujicich letech je zaznamenan vysSi pocet
navstévnikd s poétem 1 948. V minulém roce 6. roéniku Mikulov Gourmet Festival se

zucastnilo o0 407 hosti vice, coz znamena, ze celkovy pocet byl 2 355 lidi.

V leto$nim roce se uskutecni 7. roénik ¢tyfdenniho festivalu v obdobi 2. — 5. ¢ervna, ktery
bude poradan v duchu tretiho vladate mikulovského panstvi kniZzete Maxmilidna II
Dietrichsteina synovce kardinala Frantiska Dietrichsteina. (Mikulov Gourmet Festival
2016, [© 2016])

6.5 Srovnani vybranych gastronomickych akci dle stanovenych kritérii

V nasledujici kapitole je provedena komparativni analyza na zéklad¢é vybranych kritérii.
Jedna se o srovnavaci kritérium dle lokality, vzniku eventu a jeho opakovatelnosti, mistem
konani, navstévnosti, cilové skupiny, terminu konani, vstupného, specialniho platidla

a hlavniho cile eventu.
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6.5.1 Srovnavaci kritérium — Lokalita

Dulezitym srovnavacim kritériem je lokalita konani gastronomického eventu. Dana oblast
musi disponovat veskerymi nutnymi podminkami, aby vubec realizace eventu mohla byt

uskutecnéna. Dalsi podstatnou podminku piedstavuje dostupnost a propagace dané oblasti.

Tab. 7: Lokalita gastronomickych eventu (vlastni zpracovani)

. | Moravia Food | GardenFood | Spilberk Food :
Karneval chuti . . . Gourmet Festival
Festival Festival Festival
Kraj Moravskoslezsky Zlinsky Olomoucky Jihomoravsky Jihomoravsky
Mésto Ostrava Kroméiiz Olomouc Brno Mikulov

Dle nésledujici tabulky je viditelné, Ze gastronomické eventy jsou populérni téméf po celé
Moravé. V podstaté v kazdém moravském kraji se uskutecni uddlost ve znameni
gastronomie, a to pfedevsim ve znamych méstech zastupujicich kazdy kraj. Navstévnost
gastronomické udalosti miize zaviset i na profilu dané destinace. Mésta disponuji vysokym
potencialem z hlediska cestovniho ruchu a kazdé z téchto mést v sob& ukryvaji své
jedine¢né kouzlo, a to mize mit vliv na navstévnost gastronomickych eventt. Pfikladem
muze byt mésto Olomouc ¢i Mikulov, nebot jsou proslulé svou krasnou ptirodou
a charakterem mésta. Rovnéz zalezi 1 na velikosti mésta, poctu obyvatel, vzdalenosti

a dostupnosti do danych mést.

6.5.2 Srovnavaci kritérium — Demografie

Velikost populace danych mést miiZze mit rovnéz podstatny vliv na navStévnost
gastronomickych eventti. Proto v nasledujici tabulce (Tab. 8) je zobrazen celkovy pocet
obyvatel a v€kova struktura vybranych kraji a nasledné je zaméfena na konkrétni mésta.
Podet obyvatel jednotlivych mést je generovan z vefejné databaze Ceského statistického

tradu (CSU, © 2015).

Tab. 8: Pocet obyvatel ke dni 1. 1. 2015 (vlastni zpracovani)

Kraj Moravskoslezsky Zlinsky Olomoucky Jihomoravsky
Pocet obyvatel kraje 1217 676 585 261 635711 1172 853
Mésto Ostrava Kromériz Zlin Olomouc Bmo | Mikulov
Pocet obyvatel mésta 325 640 69 465 98 940 163 215 377440 | 19778
Zeny 167 813 35 654 51270 84 524 195555 | 10081
Muzi 157 827 33811 47 670 78 691 181 885 9 697
Pocet obyvatel dle véku

0-14 let 47 523 9999 14 359 25507 54 492 2 899
15-64 let 219214 46 745 65 205 108 851 248709 | 13571
65 a vice let 58 903 12 721 19 376 28 857 74 239 3308
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Dle srovnani poctu obyvatel v krajich zaujima prvni misto Moravskoslezsky kraj
s nejvyssim poctem 1 217 676 obyvatel, coz miize byt vybornym predpokladem z hlediska
navstévnosti gastronomického eventu. Druhym populaéné silnym Krajem je Jihomoravsky
kraj, ten ma pouze o 44 823 obyvatel méné. Zlinsky a Olomoucky kraj jsou téméf
o polovinu mensimi z hlediska poétu obyvatel. To vSak neznamena, Ze to muze mit

negativni vliv na ucast gastronomického eventu.

V Ceské republice se pievazné rodina fidi pravidlem, Ze Zeny patii do domacnosti. Z toho
diavodu vyplyva, ze pravé ony budou mit vétsi zajem o gastronomii. Proto by mohly byt
primérni cilovou skupinou spiSe Zeny. Avsak vyvojem novych trendl v kulinafstvi maji
1 muzi vétsi zajem o tento typ eventll. Obecné plati, ze muzi se vénuji spise grilovani a

vareni specifickych jidel.

Dolozeny graf (Graf. 1) zobrazuje strukturu obyvatel dle véku ve vybranych méstech.

Vékova struktura obyvatel

m(Q-141let m15-64 let 65 a vice let

400 000
350 000
300 000
250 000
200000
150 000

100 000
50 000 i
Ostrava Kroméiiz Zlin Olomouc Brno Mikulov

Graf. 1: Vékova struktura obyvatel vybranych mést (vlastni zpracovani)
Nejvetsi podil navstévniku predstavuje vekova skupina 15-64 let. Tato skupina je
povazovana za velmi perspektivni, jelikoz maji dostatek finan¢nich prostfedku a casu, coz
jim umozni navi§tévu vybranych gastronomickych eventl. Cast této skupiny zahrnuje
I rodiny, tim se zvySuje i podil navstévnosti déti mladsich 15 let. Tato lukrativni skupina
ma nejveétsi zastoupeni v méstech Ostrava a Brno. Z toho vyplyva, ze by se to mélo projevit
i z hlediska navstévnosti gastronomickych eventti Karneval Chuti a Spilberk Food Festival,
Avsak rozhodujicim kritériem je, zda tito lidé maji z4jem o tento druh akce ¢i jaké ma event

vybudované zdzemi. Do poptedi se dostava i mésto Olomouc, coZ znamena, ze vétsina lidi

Vvrw
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skupiny témét podobné. V porovnani s méstem Brnem, které je obyvano s nejvyS$im
poctem této skupiny, je z grafu viditelny vyrazny rozdil. Z tohoto pohledu pro vybrana
mésta muze znamenat nizkou ucast. Nicméné navstévnost se odviji na zaklad¢ zvolené
a vytvorené kvalitni reklamni kampang, je ovlivnéna mistem konéni a dal$imi faktory, které
jimohou ovlivnit. S nejmensi vékovou skupinou 15-64 let je zaznamenano mésto Mikulov.
V soucasné dobé, kdy se prodluzuje primérny veék a zlepSuje se vitalita starsSich lidi, roste

ijejich z4jem o gastronomické eventy.

6.5.3 Srovnavaci kritérium — VVznik gastronomického eventu a jeho opakovatelnost

Tabulka (Tab. 9) zobrazuje premiéru vybranych gastronomickych eventd a nasledujici

kazdoro¢ni opakovatelnost.

Tab. 9: Vznik a opakovatelnost gastronomickych eventi (vlastni zpracovani)

Gourmet Moravia Food | Spilberk Food ,| Garden Food
. . . Karneval chuti .
Festival Festival Festival Festival
Rok vzniku eventu 2010 2011 2012 2013 2015
Ro¢nik v leto$nim roce 1. 6. 5. 4, 2.

Z nasledujici tabulky je zfejmé, ze gastronomické eventy patii mezi nejnovéjsi trend
Vv oblasti gastronomie. Prvni gastronomicka akce byla uskute¢néna v jthomoravské oblasti
ve mésté Mikulov a v dalsich letech se permanentné opakuje kazdym rokem, jiz 7 let.
Postupné kazdym rokem ptibyva gastronomickych eventl v jednotlivych méstech po celé
Moravé€. Z toho vyplyva, Ze festivaly se staly popularni, coz dokazujme tabulka (Tab. 9)
a Casto jsou vyhledavany pfiznivci a gurmany dobré kuchyné, ale i za ucelem zabavy

a proziti nevSedniho zazitku.

6.5.4 Srovnavaci kritérium — Misto konani

Misto konani pfedstavuje zaklad pro realizaci gastronomického eventu. Nezbytné je vybrat
takové misto, které je vhodné pro dany druh eventu, ale také musi byt vSem zndmé
a dostupné. Vysledkem srovnani vybranych gastronomickych eventi je zjisténo, Ze vétSina
eventli se odehrava venku pod otevienou oblohou. Zejména jsou vyuzivany prostory
Vv méstskych parcich ¢i travnaté plochy ve mésté. Do této skupiny patii gastrofestivaly
Moravia Food Festival, ktery se kona pod Sirym nebem ve venkovnim arealu hotelu
Octarna. V parku Smetanovy sady v Olomouci se rozprostira Garden Food Festival
a Spilberk Food Festival se odehrava v historickém centru Brna na nadvoii hradu

Spilberku. Vyjimkou je Karneval chuti Ostrava, ktery je charakterizovan jako veletrh
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gastronomie s mistem konani uvnitf budovy Vystavisté Cerna louka. Poslednim
srovnavacim gastronomickym festivalem je Mikulovsky Gourmet Festival, ktery je

realizovan v mistnich hotelech a restauracich.

Zvolena mista odpovidaji podminkam, kterymi disponuje kazdé¢ meésto. Jestlize mésto
nabizi venkovni aredl, kde je mozné uskutecnit event, piestavuje to velkou piilezitost
vV podobé vysoké navstévnosti, jelikoz lidé v dnesni dobé daji prednost traveni volného
Casu predevsim venku v ptirodé. Rovnéz velkou vyhodou venkovniho prostranstvi je
neomezend kapacita, ¢imz si mize piildkat podstatné vétsi Cast navstévnikl. Avsak v sobé
ukryvd nevyhodu, a to nepfizen pocasi, kterou neni mozné ovlivnit. I pfesto se da
predchazet této moznosti a to bud’ pravidelnym sledovanim piedpovédi a nasledné

presunutim eventu na jiny termin ¢i zvolit variantu za nepiiznivého pocasi.

6.5.5 Srovnavaci kritérium — NavS§tévnost

Dal§im srovnavacim kritériem je navstévnost gastronomickych eventd. Navstévnost je
hlavnim faktorem, dle které¢ho se odviji cela realizace a uspéSnost eventii. Na zaklad¢
analyzy navstévnosti je mozné zjistit, jak velky zajem event vyvolava, rovnéz lze

odhadnout pravdépodobnou navstévnost dal§iho roéniku.

Navstévnost vybranych gastronomicky eventll je zaznamenana V niZe doloZeném grafu
(Graf. 2), ktera je zachycena ptevazné od roku 2013. Vyjimkou je Moravia Food Festival,
ktera svou navstévnost zachycuje od roku 2012, 1 kdyZ prvni ro¢nik byl uskutecnén v roce
2011. Stejné se to jevi u Gourmet Festivalu. V prvnich 3 letech neni mozné navstévnost
daného festivalu dohledat.
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Vyvoj navstévnosti gastronomickych eventu
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Graf. 2: Vyvoj navstévnosti gastronomickych eventt (vlastni zpracovani)
Z grafu je zfejmé, Ze vyvoj navstévnosti jednotlivych gastronomickych eventii mé rostouci
tendenci. Ztoho vyplyva, ze gastronomické eventy jsou V poslednich letech velmi
vyhledavané a ptilakaji kazdoro¢né mnoho navstévnikd. Dikazem vysokého zajmu je
Garden Food Festival, ktery se svym prvnim ro¢nikem piilakal az 10 tisic pfiznivcd
gastronomie. Pfi¢inou tak vysokého zajmu muze byt fakt, Ze se jedna o jediny uskuteénény
gastronomicky event v této oblasti. Tim pfildkal jak mistni obcany, tak i vefejnost
z Sirokého okoli. Dal$im pozitivnim piedpokladem vysokého poctu navstévnosti je bohaty
program, ktery byl nabidnut uc¢astnikiim v priitbéhu eventu, a v neposledni fad¢ ptiznivym
faktorem bylo sluneéné pocasi, které pievladalo cely vikend. V Moravskoslezském kraji je
velmi oblibeny gastrofestival Karneval chuti. I kdyZ je festival realizovan v budové,
I presto si ziska kazdoroéné¢ mnoho navstévnikd. V minulém roce je navstévnost
zaznamenana s rekordnim poétem mirné pres 7 tisic. Spilberk Food Festival, patii
rovnéz mezi oblibené gastronomické festivaly. V roce 2013 i pies nepiizen pocasi si ho
nenechalo ujit 3 500 lidi a svym patym ro¢nikem v minulém roce pfildkal o celych tisic
navstévniki vice, tedy ziskal 4 500 navstévnikl. Zvysujici poptavku gastrofestivalu miize
vyvolat 1 misto konani akce, nebot” se nachazi v historickém centru Brna na nadvofi hradu
Spilberk s vyhledem na mésto. Hlavnim lakadlem milovnikéi dobré kuchyné jsou
degustacni menu piipravované Spickovymi $éfkuchari. Ve mésté¢ Krométiz se od roku 2011
kazdoro¢né organizuje Moravia Food Festival. Navstévnost se rok od roku mirné zvysuje,
avSak ve srovnani s ostatnimi nedosahuje tak velké ucasti. Divodem nizké navstévnosti

muze byt naptiklad $patné€ zvolena reklama ¢i nizky zdjem mistnich obyvatel o takovy typ
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udalosti. S nizkou navs$tévnosti je zobrazen Mikulovsky Gourmet Festival, ktery se
organizuje v mistnich restauracich, kde se podava degusta¢ni menu. Z toho vyplyva, ze

jeho navstévnost je omezena dle kapacity jednotlivych restauraci.

6.5.6 Srovnavaci kritérium — Cilova skupina

Cilovou skupinu jednotlivych gastronomickych eventii nelze jednoznacné definovat,
jelikoz se vétvi do nékolika skupin. Prvni skupinou mohou byt profesiondlni kuchati
z ruznych hotell ¢i restauraci, ktefi prostiednictvim gastronomickych eventl ziskavaji
inspiraci nebo rady pro kvalitnéj$i pfipravu a vateni pokrmt. Gurmani piestavuji dalsi
skupinu navstévniku, ktefi maji zajem ochutnat jedine¢né speciality a delikatesy a rovnéz
ziskat nové zkuSenosti a poznatky =z oblasti gastronomie. Vikendové eventy jsou
doprovazeny celodennim bohatym programem plného zabavy, soutézi a kulinafskych
show. Proto jsou velmi oblibené i Sirokou vefejnosti pfedevsim rodinami S détmi. Travit

zde ¢as mohou i skupiny pratel vyuzivajici volna a strdveného spole¢ného Casu.

6.5.7 Srovnavaci kritérium — Termin konani

V nize dolozené tabulce (Tab. 10) je zobrazen termin konani, ktery predstavuje dalsi

dilezité kritérium, dle kterého se odviji pribéh realizace gastronomického eventu.

Tab. 10: Termin konani gastronomickych event v roce 2016 (vlastni zpracovani)

Gourmet Moravia Food | Spilberk Food Kareval chuti Garden Food

Festival Festival Festival Festival
Datum 2.-5.¢8rven [27.-29.kvéten| 3.-5.c%erven |22.-24.duben | 14. - 15. kvétna
Patek neni zvefejnéno | 16.00 - 22.00 | 13.00 - 24.00 | 10.00 - 18.00 —
Sobota neni zvetfejnéno | 11.00 - 22.00 | 11.00-21.00 | 10.00 - 18.00 | 10.00 - 20.00
Nedéle neni zvefejnéno | 11.00 - 16.00 | 11.00- 19.00 | 10.00- 16.00 | 10.00 - 17.00

Vybrané datum se odviji na zakladé terminti ostatnich akci, které se maji konat v urcitém

mésici. Spravné zvolené datum je prvotni Cinitel pro uskutecnéni UspéSného
gastronomického eventu S vysokou navstévnosti. Rovnéz je dulezité si urcit, zda se jedna
0 jednodenni ¢i vicedenni akci. Z vybranych gastronomickych eventl se realizuji ve tiech
dnech Spilberk Food Festival, Moravia Food Festival a Karneval chuti. Svou zahajovaci
dobou jsou si gastronomické eventy velmi podobné. Pouze jedinou odli$nosti piedstavuje

Spilberk Food Festival v pate¢nim veéeru, kdy je uspoiadana afterparty.

Ve srovnani podle konkrétniho mésice realizace je pouze Karneval Chuti uskutecnén

v dubnu. Moravia Food Festival a Garden Food Festival se konaji v kvétnu. Z toho
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vyplyva, ze je velmi dilezité brat tento fakt na védomi a v pfistim roce zjistit pfesny termin
konani. Jelikoz polohou mést se nachdzeji v blizkosti Zlina a také jsou jiz lidem zndmé,
coz by mohlo ovlivnit ndvstévnost Zlinského pikniku. Posledni dva srovnavaci eventy se

konaji v mésici Cervnu.

6.5.8 Srovnavaci kritérium — Vstupné

Na zacatku realizace gastronomického eventu je nutné si Ujasnit, zda vstupné bude za
stanoveny poplatek, dobrovolné ¢i zcela zdarma. Pti vstupu na Karneval chuti je nutné
zaplatit vstupné v ¢astce 50 K¢ pro dospélé. Déti, studenti, dichodci a drzitelé ZTP prukazu
plati 30 K¢ a hromadny vstup s minimalnim poctem 20 osob je uréen 20 K¢. Moravia
Food Festival uvadi cenu vstupenky véetné 10 jidelnich poukazt v hodnoté 330 K¢, ktera
plati pro patek a nedéli. V sobotu je stanovena cena vstupenky ve vysi 370 K¢. Déti do 15
let maji vstup zdarma. Festivalové vstupenky je mozné zakoupit i vV predprodeji. Na
Garden Food Festivalu je stanovené vstupné v predprodeji 100 K¢ nebo 350 K¢ k tomu
10 ks specialniho platidla a na misté je uvedeno v hodnoté 150 K¢. Déti do 140 cm maji
vstup zdarma. K navstiveni festivalu Spilberk Food Festival je rovnéz nutné zaplatit
vstupné. Vstup je vyc€islen na ¢astku 1 750 K¢ a v ptedprodeji je mozné koupit vstupenku
za 1 550 K¢ veetné 30 ks specidlni mény. Jednodenni vstupné prestavuje c¢astku 500 K¢
a Vv predprodeji 400 K¢, které obsahuje 10 Florénti. U gastronomického eventu Mikulovsky

Gourmet Festival prozatim vstupné neni zvefejnéno.

Z toho vyplyva, Ze k navstiveni vSech vybranych gastronomickych eventu je nutné zaplatit
vstupné, coZ mnohdy miiZze byt nevyhodou, jelikoZ pravé vstupné odradi lidi a festivalu se
nezicCastni a tim se snizuje jeho navstévnost. V piipadé, ze lidé jsou ochotni zaplatit
vstupné, tim padem ocekavaji vysokou kvalitu jidla a napoji, coz by mohlo pfinést
zklamani. Na druhou stranu vyhodou zavedenim vstupného je sniZzena kapacita aredlu, coz
umoznuje vetsi komfort navstévniktim. Jako nejlevnéjsi z hlediska vstupného je Karneval
chuti, kdy jeho cena piedstavuje symbolickou ¢astku 50 K&. Opakem je Spilberk Food

Festival svym minimalnim vstupnym v ¢astce 400 K¢.

6.5.9 Srovnavaci kritérium — Specialni platidlo

Na vybranych gastronomickych eventech se pouzivd jako prostiedek smény pouze
specialni platidlo, které je mozné sménit ve vyznacenych sménarnach na kazdém festivalu.

Pouzivaji se tyto mény:
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» Moravia Food Festival vyuziva specialni ménu Denar (1 D =25 K¢),
» Na Festivalu Garden Food je typické specialni platidlo Gresle (1 G = 25 K¢),
> Spilberk Food Festival pouziva jako prostiedek smény Florén (1 F =25 K¢&),

Nakup dané mény je mozné pouze 10 ks za 250 K¢ a nelze ji vymeénit zpét na ceské koruny,
coz je stejné u vsech tii eventd. Na Festivalu Karneval chuti a Gourmet Festivalu se

nepouziva zadné specialni platidlo.

6.5.10 Srovnavaci kritérium — Hlavni cil gastronomického eventu

Pied realizaci eventu je dilezité vymezeni cilt, které jsou po ukonceni akce zhodnoceny,
zda jich bylo dosaZeno. Hlavnim cilem Karnevalu Chuti Ostrava je propagace tradi¢ni
eské a moravské kuchyné, podpora projektu Ochutnejte Ceskou republiku a také moderni
gastronomie. Zejména se zaméiuje na zviditelnéni tradiéni Ceské kuchyné, konkrétné
moravské kuchyné, ale jeho snahou je pfiblizit hostim moderni trendy v oblasti
gastronomie. Rovnéz je jeho zamérem podpora Ceskych projekti Czech Specials a Jak
Smakuje Moravskoslezsko. Moravia Food Festival Kromériz si stanovil cil v piedstaveni
Spickovych podnikd vybranych mést na jednom misté¢ pod jednou stfechou. Z toho
vyplyva, ze chtéji prezentovat vybrané podniky s nabidkou jejich nejlepsich degusta¢nich
menu. Hlavnim cilem Garden Food Festivalu Olomouc je seznameni s ochutnavkou
tradiéni kuchyn€ a pfiblizeni pfipravy jednotlivych pokrml.. Vymezeny cil definuje
predstaveni tradicni Ceské kuchyné prostfednictvim ochutnédvky. Navstévnici mohou
spatiit piipravu pokrmi a nasledné jej ochutnat. Spilberk Food Festival je charakterizovan
snahou pfinaSet lidem nejen radost z nevsedni gastronomie, ale i zazitky a vaSen z vafeni,
zejména charakterizuje gastronomii jako uméni. Z této definice plyne, ze se festival
zamé&fuje predevsim na jeho hosty se snahou dopfat jim zazitkovou gastronomii a rozvinout
znalosti v této oblasti. Hlavni mySlenkou Mikulov Gourmet Festivalu je propojit
gastronomickd zafizeni s lokalnimi producenty a rozsifit vyuziti Cerstvych lokdlnich
surovin. Vymezeny cil je zaméfen na rozsifeni nového trendu pouziti lokalnich surovin

a potravin od lokalnich producentd.

Ve srovnani gastronomickych eventli podle stanoveného kritéria hlavniho cile je pouze
jeden event, ktery se zaméfuje konkrétné na jeho navitévniky a tim je Spilberk Food
Festival. Z toho vyplyva, ze jeho primarnim zamérem je dopfat lidem gastronomicky
zazitek a rozsifit jim obzory prostiednictvim riznych vystoupeni a prednasek odborniki

z dané oblasti. Gastronomické eventy Karneval Chuti a Garden Food Festival se prvotné
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zamé&fuji na zviditelnéni a propagaci tradicni Ceské kuchyné, coz je také vyborny
predpoklad pro ptilakani mnoha navstévnikl, ale zejména je to vyznamné z pohledu
zvyseni povédomi lidi o ¢eskou gastronomii. Rozsifeni ponéti o lokalnich surovinach
a potravinach si klade za cil Mikulov Gourmet Festival, jelikoz v soucasné dob¢ tyto
potraviny jsou vyhledavany mnoha lidmi, proto i zajem o tento festival se bude v budoucim
obdobi zvySovat. Vymezeny cil eventu Moravia Food Festival je jako jediny orientovan na
zviditelnéni Spickovych podnikti z vybranych mést, neboli propagaci téchto restaura¢nich

zafizeni.
6.6 Zhodnoceni prinosii a nedostatki gastronomickych eventii

V této podkapitole je provedeno zhodnoceni ptinosi a nedostatkl gastronomickych eventt.
Podstatné je se na tyto pfinosy a nedostatky diikladné zaméfit. Z hlediska piinosi je stale

vice rozvijet a vymezené nedostatky zcela eliminovat.

6.6.1 Prinosy gastronomickych eventi

Primarnim pfinosem vSech gastronomickych eventl je zvySeni povédomi o destinaci, ve
které je udalost uskutecnéna. K ptilakani vysokého poctu navstévnikl je nutné vytvofit
originalni marketingovou kampan a tim je zahajena i propagace dané destinace. Z toho
vyplyva, ze zajemci o gastrofestival si prostuduji veskeré dulezité informace z hlediska
dopravy, ubytovani a kulturnich ¢i pfirodnich pamatek, které mésto nabizi. Nebot’ pokud
se jednd o vicedenni udalost, vznik4 pfilezitost k navStiveni ¢i zhlédnuti zvolenych
pamatek nebo zajimavych mist. [ kdyz primarnim podnétem k cestovani je gastronomicka
akce, mnohdy je vyvolana sekundarni pohnutka a to v podobé zalibeni mista konani. Z toho
divodu se lidé do téchto mést vraceji za ucelem straveni dovolené ¢i poznani jeho kultury.
Z ptechozich analyz je zjiSténo, Ze se pfevazné jednd o vicedenni udélosti, z ¢ehoZ je
plynouci dalsi pfinos v podobé vyuzivani sekunddrni nabidky cestovniho ruchu.
V soucasné¢ dob€ je zaznamenan zvySujici se zdjem o tyto eventy, tudiz ndvstévnici
piijizdéji z dalekych mést ¢i vesnic nebo dokonce i ze zahraniCi. Proto jsou vyuzivany
ubytovaci, stravovaci a dopravni sluzby, coZz pfispiva k rozvoji infrastruktury daného
mésta. Dal§im prvofadym piinosem je dosaZeni zisku z uskute¢néného gastronomického
eventu. Uspé&nost akce zaru¢i spokojenost ze strany potadateld v podob& navratnosti
vloZenych financ¢nich prosttedkli a rovnéz ze strany ucastniki. Hlavnim cilem téchto

eventl je prevazné vyzdvihnout tradi¢ni ¢eskou kuchyni a pfiblizit nové trendy v oblasti
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gastronomie. Z toho diivodu jsou hojné navstévovany. Lidé maji moznost se dozvédét vice
informaci tykajici se pfipravy a upravy pokrmi, soucasnych a novych trendech
1 vyuzivanych novych technologii a rovnéz maji moznost vyzkouset vynikajici jidlo a
napoje od Spickovych séfkuchaii mistnich i mezinarodnich restauraci. V neposledni fadé
zamérem je vytvaret socialni prostredi ke sblizovani lidi nebo stravit ptijemny den v kruhu

nejblizsich pratel a rodiny.

6.6.2 Nedostatky gastronomickych eventi

Hlavnim nedostatkem je misto konani akce, jelikoz ne vSechna mésta disponuji
s rozsahlymi volnymi prostory, ktera tato akce vyzaduje. Proto jsou casto situovany do
vnitinich prostor budov a restauraci, kde je ztraceno kouzlo nebo je uméle vytvoireno.
V soucasné dobé se uskutecniuje Sirokd Skala riznych namétt spolecenskych akci, tudiz
lidé si mohou vybirat, kterych se zacastni. Z toho diivodu je nezbytné vymyslet a pfipravit
poutavy doprovodny program, ktery zaujme a ptildka Sirokou vetejnost s riznou vékovou
kategorii. AvSak to se muze projevit na vydajové strdnce organizatori. Nebot’ zafidit
kvalitni program doprovazen Spickovymi odborniky z oblasti gastronomie je velmi
naro¢né z hlediska financi i ¢asu spolec¢né s celou realizaci eventu. Gastronomické eventy
jsou spojené s nabidkou vynikajicich pokrmi a napojl, tudiz je nutnosti podavat jidla
a napoje z vysoce kvalitnich surovin a potravin. Dal$im nedostatkem je zvySujici se pocet
lidi trpicich mnoha nemocemi ¢i alergiemi. Proto je nutné se na tuto skupinu lidi vice
zaméfit a pripravit naptiklad pokrmy a napoje bezlepkové, pro diabetiky, vegetariany,

vegany a mnoh¢ dalsi.

6.7 Shrnuti analytické ¢asti

Hlavni myslenka realizace gastronomické akce vzeSla od vedeni spolecnosti
HP TRONIC s.r.o., ktera je predstavena v uvodu analytické ¢asti (viz kapitola 6.1.2.).
Zaroven je jeho majoritnim finanénim zprostfedkovatelem. | piestoze z ekonomického
piehledu je spolecnost vykazovdna se ztradtou, je na trhu velmi stabilni. Vystupy

z provedenych jednotlivych analyz jsou ur€eny pro projektovou cast.

Na zéakladé provedené analyzy spolecenskych eventit konanych ve Zlin¢ (viz kapitola 6.2)

bylo zjisténo:
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» Ve meést¢ Zlin se vroce 2015 konalo 251 spolecenskych akci, ztoho pouze

>

6 gastronomickych eventd, které zhlediska namétu neptedstavuji silnou
konkurenci.

Misto konani téchto spoleCenskych akci (viz kapitola 6.2.1). Podle analyzy bylo
zaznamenano, ze se tyto akce prevazné uskuteCiiuji na Namésti Miru
a Vv Kongresovém centru. Vzhledem k tomu, ze mésto disponuje parky a travnatymi
plochami, kde je mozné gastronomicky event uskutecnit. Z toho divodu bylo
vybrano misto uskute¢néni eventu v parku Komenského a dale se bude rozprostirat
ke Kongresovém centru a Gahurové parku.

Kapitola 6.2.2 byla vénovana analyze cilové skupiny. Po zhodnoceni vsech
vékovych kategorii cilové skupiny vyplynulo, ze Zlinsky piknik svym namétem
bude zaméten na Sirokou vetejnost.

Na zaklad¢ prostudovaného pldnovaného harmonogramu akci v mésici kvétnu

(viz kapitola 6.2.3), bylo stanoveno konkrétni datum akce na 13. — 14. kvétna. 2017

Uskute¢néni planovaného gastronomického eventu V centru zeleného Zlina bylo

podrobeno SWOT analyze (viz kapitola 6.3), ze které vyplynulo, ze i pies vzniklé slabé

stranky a hrozby je jeho realizace jednoznacnou ptilezitosti k zajisténi uspésné akce.

Dalsi podkapitola analytické ¢asti je vénovana analyze gastronomickych eventt konajicich

se na Moravé, coZ je uvedeno v kapitole 6.4. Bylo vybrano 5 konkrétnich gastrofestivali,

které jsou V této kapitole charakterizovany:

>
>
>
>
>

Karneval Chuti — Ostrava,

Moravia Food Festival — Kromé&fiz,
Garden Food Festival — Olomouc,
gpilberk Food Festival — Brno,

Mikulov Groumet Festival — Mikulov.

Nasledné¢ byla provedena hlubsi analyza v podob¢ srovnani téchto gastronomickych eventt

dle stanovenych kritérii (viz kapitola 6.5). Vystupem této analyzy je:

>

>

Gastronomické udalosti se konaji téméf po celé Morave€, coz dokazuje kapitola
6.5.1. Jejich navstévnost je ovlivnéna lokalitou a profilem destinace, ktera je
mistem uskute¢néni eventu.

Srovnani podle demografie mize mit podstatny vliv na navstévnost akce

(viz kapitola 6.5.2). Pravdépodobn¢ vysokou navstévnost mohou ocekavat eventy
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realizované v Ostravé a Brng, jelikoz v téchto méstech byl zaznamenan nejvyssi
pocet mistnich obyvatel ve vékové kategorii 15-64 let.

» Gastronomické eventy jsou relativné novym trendem (viz kapitola 6.5.3), jelikoz
prvni gastronomicky event z téchto sledovanych je zaznamenan v roce 2010. Po
uplynuti n€kolika let si eventy vybudovaly velmi silné zazemi s kazdoro¢ni
opakovatelnosti.

»  Pro zajisténi vysoké navstévnosti je nutné uskutecnit udalost na spravné zvoleném
misté. Tento typ akce je idealni realizovat pod otevienou oblohou, proto
i Z provedené analyzy vyplynulo, ze vétSina eventi byla realizovana ve venkovnich
prostorach (viz kapitola 6.5.4).

» Navstévnost vybranych gastrofestivalil je vykazovana s rostouci tendenci, coz je
zobrazeno v dolozeném grafu v kapitole 6.5.5. Z toho je mozné vyvodit zavér, ze
v budoucim obdobi se bude pravdépodobné neustale zvySovat.

» Z daného srovnani kritéria cilové skupiny (viz kapitola 6.5.6) je potvrzeno, ze
zajem 0 gastronomické eventy byl vyvolan Sirokou vefejnosti, tudiz cilovou
skupinu nelze jednozna¢né identifikovat. Gastronomické akce byly doprovazeny
celodennim programem, ktery byl zaméfen na v§echny cilové skupiny.

» Na zakladé provedené analyzy terminu uskute¢néni (viz kapitola 6.5.7) bylo
zaznamenano, ze se jedna o vicedenni udalosti. Také bylo zjisténo, Ze eventy
Moravia Food Festival a Garden Food Festival byly realizovany v mésici kvétnu.
Z hlediska konkurence by mohly mit negativni dopad na navstévnost akce. Proto je
velmi dilezité se v pristim roce na né¢ dukladné zaméfit a zjistit jejich konkrétni
datum konéni v dostate¢ném piedstihu.

» Knavstiveni téchto vybranych wudalosti bylo nutné zaplatit vstupné
(viz kapitola 6.5.8).

» Zkapitoly 6.5.9 je vykazovano, ze na tfech gastronomickych eventech bylo
pouzivano specialni platidlo k nakupu pokrmi a napoji a vyuziti riznych sluzeb.

» Zavérem této srovnavaci analyzy je definovan cil vybranych gastronomickych

eventu (viz kapitola 6.5.10), dle kterého se odviji cela realizace a prub¢h akce.

Ze vsech provedenych analyz vyplynuly dilezita zjisténi a podklady, které budou

zohlednény pfi realizaci planované gastronomického eventu.
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7 PROJEKTOVA CAST

Cilem projektové ¢asti je vytvoreni navrhu projektu gastronomického eventu. Projekt je
sestaven z poznatkli ziskanych v teoretické Casti a zejména se také opira o zjiSténi
a vysledky zjiz provedenych analyz. Ztéch vyplynulo, ze mésto Zlin disponuje
vynikajicimi prostory, ve kterych bude uskute¢néni gastronomického eventu vice nez
idealni. Taktéz bylo zjisténo, Ze se ve mésté zadna podobna akce doposud nekonala,
Z ¢ehoz vyplyva dobry ptedpoklad pro ziskani zajmu mistnich obyvatel, ale také
navstévniki z okolnich mést a vesnic. Vzhledem k tomu si tento event miize vybudovat

velmi dobré zazemi s kazdoro¢nim opakovanim.

V projektové Casti je nejprve predstaven projekt. Rovnéz jsou stanoveny cile a vize
projektu, je ureno misto a termin konani a identifikovana cilova skupina. Nasledné
kapitoly obsahuji rozdé€leni jednotlivych fazi projektu, na které je potfeba se dikladné
zaméfit. V nich je vymezeno persondlni a materialné-technické zabezpeceni, vyuzita
propagace projektu, dale je zobrazena ekonomickd a rizikovd analyza, casovy

harmonogram a v posledni ¢asti jsou piiblizeny pfinosy celého projektu.

7.1 Predstaveni Zlinského pikniku

Zlinsky piknik se pfedstavi jako prvni ro¢nik gastronomické akce v centru zeleného Zlina.
Jeho hlavni ideou je doptat lidem vikend plny zabavy, odpocinku a nevSednich
gastronomickych zazitkli prostfednictvim ochutnavky kvalitniho jidla a dobrého piti
Vv centru zelen¢ho Zlina. Z velmi Siroké nabidky je mozné ochutnat zejména domaci, ale
1 mezinarodni a exotickou kuchyni. O jeji pestrost se postaraji Spickovi §éfkuchafti, kulinati
a odbornici z oblasti gastronomie. Béhem celého dne plného vynikajiciho jidla a nabitého
specialnim programem je mozné si také zapijcit deky a vyuzit prostory v parcich
k odpocinku ¢i relaxaci, popiipadé€ si zahrat rizné soutéZe nebo zacviéit jogu. Piijemnou

atmosféru navodi také ziva pohodova hudba.

Vstup na Zlinsky piknik je zdarma, tudiz do aredlu plného chuti a viini mohou vkrodit
vSichni zajemci, ktefi chtéji zazit néco zcela nového a mimotadného. Nabidkou
vynikajiciho jidla a piti spole¢né s bohatym doprovodnym programem bude lakadlem pro
mnoho navstévnikd. Odhadovany pocet Ucastnikll, kteti pomohou vytvofit tu spravnou

atmosféru K proziti nevsednich zazitkd, je 5 000.
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Na Zlinském pikniku se bude k placeni pouzivat specialni ména v podobé Gurmanského
tolaru, kterou bude mozné sménit na vyznacenych mistech Vv priibéhu celého eventu.
Hodnota jednoho tolaru se bude rovnat 25 K¢ nebo 1 Euro. Sménit tolary bude mozné po
10 kusech, tedy v hodnoté 250 K¢ nebo 10 Eur. Od 15. hodiny bude mozné si tolary
vymeénit i jednotlive.

Nize dolozeny obrazek (Obr. 4) zobrazuje navrh loga Zlinského pikniku, které je

charakterizovano piknikovym koSem a jeho nazvem.

Obr. 4: Logo Zlinského pikniku
(vlastni zpracovani, Clipart.me,
© 2010-2016)

7.1.1 Iniciace a namét eventu

Organizatorem gastronomického eventu je spole¢nost HP TRONIC s.r.o., kterd ma
vybudované velmi kvalitni zdzemi a svym jménem je uznavanou spoleénosti v Ceské
republice, ale i v zahrani¢ni. Jejim neméné vyznamnym predmétem podnikani je cestovni
ruch, konkrétné provoz komplexu Resort Valachy ve Velkych Karlovicich. V ramci
zvySeni povédomi o oblasti, ve které se Resort Valachy nachazi, je kazdoro¢né spolecné
s majiteli restauraci z oblasti Velkych Karlovic uskutecnovan Karlovsky gastrofestival.
Jedna se o velmi prestizni festival, jehoz poradatelem je tato spolecnost jiz 8 let. Zajem
Gi¢astnit se dané akce piilaka mnoho navitévniki z riznych koutii Ceské republiky a také
ze zahrani¢i. V minulém roce dosahl rekordniho poctu navstévnikd, a to 40 000 lidi za dva

dny. Ztoho vyplyva, Ze spole¢nost ma vynikajici zkuSenosti s pofadanim akci, coz
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predstavuje dalsi vyznamny ptedpoklad pro GspéSnost gastronomického eventu. Rovnéz
HP TRONIC s.r.o. spolupracuje s mnoha medialnimi partnery a sponzory, s jejichZ pomoci
1ze vytvoftit kvalitni zazemi gastronomického eventu s celodennim bohatym programem.

Z toho diivodu se rozhodli uskutecnit gastronomicky event také ve mésté Zlin.

Pted zahajenim realizace gastronomického eventu je velmi dulezité si stanovit cile, které
budou méfitelné, aby bylo mozné pfi zavéretném vyhodnoceni zjistit, zda jich bylo
dosazeno. Rovnéz je nutné si stanovit vizi, které se budou poradatelé eventu drzet

i Vv budoucnu pfi organizovani dalSich ro¢nikt Zlinského pikniku.

7.1.2 Vize eventu

» neustalé propojeni s lokdlnimi farmafi, ktefi budou nabizet navstévnikim pouze
domaci produkty,

» spoluprace s mistnimi restauracemi, které k pfipravé pokrmti a napoji budou
pouzivat kvalitni a své specifické domaci suroviny a potraviny,

» Vramci doprovodného programu eventu prekonavat ocekavani navstévniki.

7.1.3 Cil eventu

» dostat se do povédomi Siroké vefejnosti a médii,

A\

prilakat mistni obyvatele mésta Zlina, ale i obyvatele z sirokého okoli a zahranici,
» Vytvofit gastronomicky event s kazdoro¢ni opakovatelnosti, ktery navstévnikiim

pfinese neopakovatelny gastronomicky zazitek.
Ke splnéni danych cilt je nutné vytvofit:

» kreativni a atraktivni program eventu,
» poutavou a dostateCnou propagaci eventu,

» zazemi a technické podminky pro uskute¢néni eventu.

7.1.4 Termin a lokalizace

Datum je stanoveno na zéklad€ provedené predeslé analyzy. Zlinsky piknik se uskutecni
Vv ptistim roce 2017 s konkrétnim datem 13. — 14. kvétna., jelikoz se v daném obdobi
neoCekava zadna jina vétsi akce. Rovnéz bylo zjisténo, ze neni dostateéné vyuZito
travnatych ploch a méstsky parkd. Je tedy idealni uspotadat Zlinsky piknik v téchto

mistech. Hlavni program se bude odehravat v parku Komenského a celd akce bude
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rozprostiena do piilehlych mist Kongresového centra a v Gahurové parku, ktery se nachazi

mezi Priorem a Kongresovym centrem.

Pro lepsi piiblizeni mista konani Zlinského pikniku jsou nize dolozené mapy

(Obr. 6 a Obr. 7) s vysvétlujici legendou, kterou zobrazuje obrazek (Obr. 5)

E Parkovisté ? Relaxace a joga
m Autobusova zastavka » Informace a doplriky
/ﬁ\ Farmarské trhy Prvni pomoc

52 o

&g} Restaurace $-A Détsky koutek

\ -

‘[‘-\ﬁ Ziva hudba ﬂ' Obéerstveni

Ir' Stravovani ili Toalety

Ua Hlavni vystoupeni 9 Grilovani

Obr. 5: Legenda Kk jednotlivym mapam

(vlastni zpracovani)

Vysvétleni k legendé:

>

parkovisté — plochy uréené k parkovani, v okoli aredlu se nachazi nékolik
prilehlych parkovist’ s vysokou kapacitou a dostupnosti,

farmarské trhy — stanky, ve kterych bude mozné si zakoupit domaci potraviny ¢i
produkty,

restaurace — Vv restauracich bude nabizena mezindrodni a exotickd kuchyné,

Ziva hudba — hudebni kapela bude umisténa na vyznacenych bodech a bude hrat
po cely den cimbélovou a jazzovou hudbu,

stravovani — prostor, kde budou k dispozici stoly a lavicky pro pohodlné
vychutnani pokrmti a napojt, z obou stran se budou nachazet mobilni umyvadla,
hlavni vystoupeni — U¢inkujici vystoupi na podiu v parku Komenského,

relaxace a joga — relaxacni cviceni probe¢hne v Gahurové parku v pravidelnych
intervalech,

informace — ve stanku je mozné si sménit koruny i eura za specialni ménu
a dozveédét se vice informaci o Zlinském pikniku a jeho programu. Rovnéz je zde
moznost si zaptj¢it deky s vratnou zalohou,

prvni pomoc — stanek s prvni pomoci je urcen k rychlému zasahu v ptipadé¢ urazu

¢1 nevolnosti,
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» détsky koutek — prostor, uréeny nejmladSim navstévnikim Zlinského pikniku,

Y

obcerstveni — stanky s nabidkou alko i nealko napojt, kavy, koktejli a bubble tea,

» socialni zabezpefeni — mobilni toalety budou rozmistény po celém arealu
s celkovym poctem 18 vcetné bezbariérovych,

» grilovani — prostory, kde bude probihat grilovani. Navstévnici si mohou na

vyznaceném misté zakoupit grilované speciality.

&
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Obr. 6: Mapa parku Komenského (vlastni zpracovani, Google.cz, © 2016)

Park Komenského se proméni v 04zu mnoha chuti a viini domaci, mezindrodni 1 exotické
kuchyné. Podél ulice Tomase Bati a ulice Skolni povede linie farmaiskych trhii za
doprovodu Zivé cimbalové hudby. V duchu netradi¢ni kuchyné se od détského koutku
rozprostie street food s restauracemi. Trhy a restaurace s jejich jidlem doplni stanky

s Sirokou $kalou nabizenych alko i nealko napoju.

Uprostied parku se nachazi podium, kde se bude odehravat hlavni program akce vcetné
ruznych prezentaci, prednasek a workshopt. Pfed podiem je umisténo posezeni, kde si lidé
mohou vychutnat své pokrmy a napoje. Nevyuzité travnaté plochy kolem i uprostted parku

budou urceny ke straveni volného ¢asu s t€émi nejbliz§imi ve znameni pikniku a relaxace.

Ptimo naproti Méstské knihovny, v pravém rohu parku Komenského, bude umistén détsky
koutek se specialnim programem pro déti. V danych prostorach se rovnéz budou nachazet
stanky s obcCerstvenim a posezeni pro rodice, aby mohli dohlizet na své déti a vychutnat si

své speciality a napoje. Po pravé stran¢ détského koutku bude vyty€en stan prvni pomoci
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pro rychlé zasazeni v pfipad¢€ urazu ¢i nevolnosti. Pozice stanku zadchranné sluzby zabrani

détem pfistupnost do hlavni cesty.

U Kongresového centra se budou nachazet stany s doprovodnym programem a rovnéz
Vv téchto mistech bude mozné si vychutnat dobr¢ jidlo a piti. Naladéni piijemné atmosféry
zajisti zivé vystoupeni jazzové skupiny. Pohodova hudba se bude rozléhat do ptilehlého
Gahurova parku, ktery se nachazi ptimo naproti Kongresovému centru. Travnata plocha
bude slouzit pfedevsim jako odpocinkova zéna, kde bude mozné se zapojit do relaxa¢niho
cviceni jogy nebo si zahrat petangue, frisbee atd. Pfedevsim park bude urcen k pikniku.
Navrhem je uzavfit ulici mezi Kongresovym centrem a Gahurovym parkem. Na parkovisté
k Prioru mohou navstévnici vyuzit hlavni ulici Tomase Bati ¢i ulici Hradskou. Podzemni
parkovist¢ Kongresového centra bude uréeno pro farmare, obsluhujici restaurace,
jednotlivé stanky a pro organizacni tym. Je to z toho diivodu, Ze tito lidé budou piijizdét
¢asn¢ rano a odjizdét jako posledni. Poptipadé mohou vyuzit druhy vyjezd. Divodem

podzemniho parkovani je zamezeni blokovani parkovist navstévniktim.

Stefanikova =
-l 0 |
i Kongresové P

centrumeiz
L)

? i

Prior Zlin Ll

Hradska

Obr. 7: Mapa Kongresového centra a parku (vlastni zpracovani, Google.cz, © 2016)

Jednotlivé ¢asti Zlinského pikniku budou volné ptistupné vSem a jsou od sebe vzdaleny
odhadem 10 min pé&si chiize.
7.1.5 Jednotlivé ¢asti programu

Zlinsky piknik probéhne druhy vikend v kvétnu, jeho program bude rozdelen na oba

vikendové dny.
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» Planovany program Zlinského pikniku

Sobota 13. 05. 2017

10.00 - 10.30 Slavnosti zahajeni Zlinského pikniku
10.00 —20.00 Otevieni farmarskych trhii a restauraci
10.00 - 18.00 Letni grilovani

11.00 - 12.00 Ukazka porcovani obtiho lososa

13:00 — 14:00 Workshop grilt

14.00 - 16.00 Kuchaiska show — moderni gastronomie
17.00 — 19.00 Pérovani piva s jidlem
20.00 —22.00 Zivé vystoupeni kapely

Na podiu v parku Komenského probéhne slavnostni zahdjeni Zlinského Pikniku
primatorem mésta Zlin spolecné s vedoucim realizace gastronomického eventu. Pfi
kratkém projevu pfivitaji navstévniky, poté je seznani s celym eventem, celodennim

programem a ptedstavi potadatele a vystupujici subjekty.

Po odstartovani gastronomického eventu budou otevieny farmaiské trhy, restaurace
a spusténo letni grilovani. Vedle podia se budou nachazet tii plynové grily, na nichz budou
Séfkuchati pfipravovat ty nejlepsi letni pokrmy na grilu. Navstévnici si mohou koupit
grilovaného lososa za 6 Tolarta (150 KC¢), kufeci ¢i veptové burgry v cené 4 Tolary
(100 K¢), grilovanou zeleninu nebo ovoce za 2 Tolary (50 K¢). V dopolednich hodinach
bude pfedvedeno porcovani obiiho lososa s komentafem, jak rybu spravné pfipravit a
ugrilovat. Ugastnici se dozvédi vie o lososim mase, pro¢ je zdravé a diilezité pro lidsky
organismus. Poté se béhem grilovani se v daném prostoru uskute¢ni workshop vystavnich
grila, které budou predstaveny a doporuceny na letni grilovani. V odpolednich hodinach
probéhne kuchaiska show. V duelu se utkaji spickovi séfkuchafi, ktefi jsou zaméstnanci
hotelového komplexu Resort Valachy. Tito $étkuchati predvedou ukézku novych trendi
VvV oblasti gastronomie. Pfipravi degustacni menu, které¢ se bude skladdat z piredkrmd,

hlavniho chodu a dezertu, které bude mozné zakoupit a ochutnat v cené 12 Tolart (300 K<)

U Kongresového centra bude pfipraven velky stan s doprovodnym placenym programem.
Vstup bude stanoven na 2 Tolary (50 K¢). Ve stanu bude umistény minipivovar a uskute¢ni

se zde ptrednaska parovani piva s jidlem. Zajemci se mohou dozvédét vice o proslulém
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plzenském pivovaru a jeho produktech. Milovnici zlatého moku mohou ochutnat vybrané
druhy piva a rovnéz si vyzkouSet jeho spravné Cepovani. Nejlépe zvolené pokrmy

k jednotlivych druhtim piva bude mozné zakoupit v pribéhu Zlinského pikniku.
Zavérem sobotniho programu bude Zivé vystoupeni znamé kapely Fleret.

Nedéle 14. 05. 2017

10.00 — 18.00 Otevieni farmatskych trhli a restauraci

10.30 - 11.30 Ukazka ptipravy pokrmi na téma Zdravy Zivotni styl
10.00 -17.00 Letni grilovani

13.00 - 15.00 SoutéZ o nejlepsi domaci burger ¢i salat
16.00—17.00 Koktejlova show

17.45-18.00 Slavnostni ukonéeni Zlinského pikniku

Zacatek nedé€Iniho programu probéhne v 10 hodin, kdy budou otevieny farmaiské trhy
a restaurace, které¢ budou ptistupné navstévnikiim po cely den. Béhem dne bude mozné

opét zakoupit grilované speciality.

Dopoledne na podiu v parku Komenského vystoupi odbornik s ukazkou ptipravy pokrmi
na téma zdravy zivotni Styl, jelikoz tento novy trend je v soucasné dob¢ velmi popularni

a z4jem lidi stale nartista. Poté bude probihat grilovani jiZ zminénych pokrmi.

Na Zlinském pikniku se mohou navstévnici zapojit do soutéze o nejlepsi burger ¢i letni
salat. Dle vlastniho vybéru si své produkty pfipravi doma a poté je ochutnaji odbornici
a udéli pocet bodll. V zavéru eventu pii slavnostnim ukoncenim bude vyhlasen vitéz, ktery

ziska hodnotnou cenu.

Zaveérem gastronomického eventu u Kongresového centra se uskuteéni kratka koktejlova

show. Poté prob&hne oficialni ukonceni celého Zlinského pikniku.

Ukonceni dvoudenniho Zlinského pikniku probéhne opét na pddiu s velkym podékovanim
navstévnikim, €inkujicim a vystupujicim subjektim, medialnim partneriim a sponzorim
a Vv neposledni fadé€ realiza¢nim tymu a vSem, kteti se podileli na jeho uskutecnéni.

V obou dnech bude program doprovazen relaxa¢nim cvi¢enim jogou, ke kterému se mohou

pfipojit navstévnici. Cviceni probéhne v pravidelnych intervalech ve vyznaceném prostoru

vV Gahurové parku. Ve vyznacenych stancich sménarny a informaci bude mozné si zaptij¢it
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deky (s vratnou zalohu ve vysi 4 Tolary; 100 K¢) a vyuzit je k pikniku s rodinou a prateli.
K proziti ptijemného odpocinku a relaxaci bude hrat jazzova hudba. Aktivni ucastnici

eventu si mohou zahrat rizné zabavné hry.
» Détsky program

V détském koutku bude probihat dvoudenni specidlni program uréeny pro nejmladsi
navstévniky. Tento program bude sestaven z malovani na obli¢ej, z mnoha riznych soutézi,
her a zdobeni muffinu. Muffiny i rizné potravinaiské ozdoby budou détem k dispozici.
V daném misté jsou pevné umistény prolézacky a lanové centrum. DéEti zde zaziji mnoho
zabavy a okolim se ponese jenom détsky smich. Pro zapojeni rodi¢t bude pfipravena
prezentace vyroby domaci zmrzliny, kterou nasledné détem mohou zakoupit za cenu

1 Tolar (25 K¢). V priabéhu dne bude uskutecnén workshop vyrobnikd zmrzliny.

V tabulce (Tab. 11) jsou uvedeny celkové néklady za vystoupeni G¢inkujicich. Ceny jsou
zjiStény na zéklad¢€ kontaktovani uvedenych tc¢inkujicich subjekt nebo na zakladé

konzultace s odbornym poradcem v dané oblasti.

Tab. 11: Celkové naklady na honorat Gi¢inkujicich (vlastni zpracovani)

Ucinkujici Druh ¢innosti e Z,a . Poznamka
vystoupeni v K¢

Cimbélova muzika Réva | hudebni vystoupeni 40 000 ze Zlina

Event Trio Jazz hudebni vystoupeni 24 000 ze Zlina

Barmani Zlin koktejlova show 2 500 ze Zlina, vystoupeni 15. min
Kapela Flereti hudebni vystoupeni 35000 z Vizovic, cena v¢. dopravy
Odborny poradce zdravy Zivotni styl 3500

Naklady celkem 105 000

7.1.6 Vystupujici subjekty

V pribéhu dvoudenniho Zlinského pikniku bude mozné zakoupeni degustacniho menu,
domacich surovin nebo hotovych vyrobki a také alko 1 nealko napojli. Mezi vystupujicimi

subjekty se objevi zejména farmaiské trhy, restaurace a dalsi stanky.
» Farmarské trhy

Farmafiské trhy s odhadem 40 stanki budou rozprostieny v ptilkruhu podél tf. Tomase Bati
a ulice Skolni. Farmati budou nabizet rtizné doméci potraviny a hotové vyrobky, zejména
se jedna o domaci mlé¢né vyrobky, tvaroh, uzeniny a klobasy, valasské frgaly (kolace

tvarohové, makové, povidlové, hruskové), Cerstvé ovoce a zeleninu, sypané caje, kofeni,
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domaci vajicka a mnohé dalsi. Z napoji je mozné zakoupit domaci burc¢ék, vino, domaci
slivovici a mnohé dalsi. K vytvofeni pfijemné atmosféry pii ndkupu a prochdazeni

farmatskych trhli bude hrat zivé vystoupeni cimbalové hudby.
» Manufaktura frgala

U kongresového centra bude umistén stan s manufakturou frgald. V této dilné si kazdy
Z navstévnik pod vedenim odbornych pekaiti mize vyzkouset upéct sviij vlastni frgal
a poté si ho zakoupit za 4 Tolary (100 K¢). Rovnéz mohou zhlédnout skute¢nou ptipravu
vyhlasenych frgali Resortu Valachy, které budou ur¢ené k prodeji po celém arealu za

stanovenou cenu 6 Tolara (150 K¢).
» Restaurace

V restauracich bude nabizeno degusta¢ni menu, které bude slozeno z ptedkrmii, hlavnich
chodu, dezertti nebo bude mozné si koupit jednotlivé chody zvlast'. Jedna se o malé kousky
s gramazi 60-70 g, aby zdjemci o vybrané delikatesy mohli ochutnat co nejvice druht.
Navstévnici si mohou zakoupit menu Vv hodnot¢ 8 Tolard (200 K¢), ztoho ceny
jednotlivych chodu jsou: piedkrm 2 Tolary (50 K¢), hlavni chod 4 Tolary (100 K¢) a desert
2 Tolary (50 K¢&). Ceny jsou stanovené u vSech vystupujicich restauraci stejné. Degustacni
menu bude zvolené dle kuchaii a zaroven bude pfizpisobeno ke ztizenym podminkam,
nebot’ se bude pfipravovat v mobilnich restauracich v pribéhu celého dne. Navrhovany

seznam vystupujicich restauraci je uveden niZe.
Restaurace Resortu Valachy

Po celém aredlu Zlinského pikniku budou rozprostfeny restaurace vyhlaSenych hotela
Horal a Lanterny. V téchto restauracich jsou pfipravovany pokrmy pravé valasské
I mezinarodni kuchyné. Gurmani a piiznivei vynikajiciho jidla mohou okusit vybornou

kuchyni a prozit nevSedni gastronomicky zaZitek.
Restaurace u Johana

VyhlaSenou restauraci ve Zlinském kraji je Restaurace u Johana. Zndma je predevsSim
grilovanym kolenem a domacimi vyrobky a napoji. Hosté si mohou vybirat z velmi Siroké
nabidky jidelniho listku. Mohou ochutnat riizné speciality typické valasské i netradi¢ni

zahrani¢ni kuchyné¢, také jsou nabizeny rybi pokrmy.
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Restaurace Potrefena husa

Predstavuje jednu z nejznaméjsich a nejnavstévovanéjsich restauraci ve Zlin€. Z jidelniho
listku je mozné si vybrat valasskou i1 svétovou kuchyni. Pro planovany gastronomicky

event je restaurace spravnou volbou.
Restaurace Lesni Hotel

Se $pickovou gastronomii se piedstavi restaurace, kterd je umisténa ve ¢tyrhvézdickovém
hotelu s nazvem Lesni hotel Zlin. V restauraci je pravidelné pfipravovana zazitkova

gastronomie a pro hosty je pfipravena velmi pestra nabidka jidel. (Lesni Hotel, [© 2016]).
Restaurace Rybarska basta

Z nazvu vyplyva, ze se jednd o rybi restauraci. Jako jedind z uvedeného seznamu se
nenachazi ve mésté Zlin, ale vyskytuje se v pfilehlé vesnici s ndzvem Lipa. Z jidelniho
listku je mozné si vybrat ze sladkovodnich ¢i motskych ryb. Také je mozné ochutnat

i nezvyklé pochoutky jako jsou napiiklad krevety, kalamary a chobotnicky.
Sushi-Miomi restaurant Zlin

Restaurace Sushi Miomi nabizi celou fadu téch nejlepsich japonskych specialit s nejvyssi
kvalitou surovin. Zejména bude servirovano vyhlasené a posledni dobou velmi oblibené
japonské sushi. Rovnéz bude mozné ochutnat netradi¢ni japonské pivo a vynikajici

zékusky.
Restaurace Bamboo club

Jedna se o karibskou restauraci, ktera se tidi heslem ,,Cerstvost je nasi znackou®. Z toho
vyplyva, ze veSkeré pokrmy jsou pfipravovany ze surovin od lokdlnich dodavatelt.
Restaurace nabizi karibské speciality, masova i bezmasa jidla, moiské plody i pizzu.

(Bamboo, ©2010-2016)

Brazileiro Restaurant & Cafe

Ve Zlin€ je nové oteviend brazilska restaurace Brazileiro Restaurant o Cafe. V této
restauraci je mozné ochutnat vynikajici jidla s brazilskou chuti a tématikou.

Restaurace Prasad

Jedna se o restauraci pro vegetariany, kterych se v dnesni dobé objevuje stale vice. Proto

je nutné zapojit restauraci zaméienou na nabidku téchto pokrmil. Zejména se jedna


http://www.bambooclub.cz/o-nas
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o nabizena jidla neobsahujici zadné Zivocisné slozky. Je mozné si vybrat z jidelniho listku

rizné druhy polévek, hlavnich chodd, bezlepkovych jidel, salati a dezertu.
Vegetbar Zlin

Druhou restauraci urenou pro vegetariany a vegany je Vegetbar Zlin, ve které je mozné

koupit pokrmy pro tuto skupinu lidi, ale i z fad jidel nového trendu Raw Food.
» Napojové stanky

Ke konzumaci jidel je nezbytné nabidnout navstévniklim i rzné napoje. Proto po celém
arealu budou rozprostfeny stanky s alko i nealko napoji, koktejly a kavou. Navrhovany

seznam vystupujicich subjektd S napoji je zobrazen nasledné.
Stanek Kofola

Ve stanku s kofolou si mohou navstévnici koupit jedno z nejoblibenéjsich piti po celé
Ceské republice. Budou nabizeny riizné druhy p¥ichuti a to formou ¢epovanou nebo
v plastovych lahvich. Cepovana kofola original do kelimku v obsahu 0,5 | za 1 Tolar (25
K¢). V plastovych 1ahvich 0,5 1 bude nabizena original, visiova, meruiikova, melounova

a citronova prichut’ za cenu 1 Tolaru.
Stanek Bubble tea

Osvézujici ¢ajovy napoj bude podavan ve dvou variantdich — koktejlovd a cajova.
Koktejlova piestavuje napoje smichané S mlékem a ¢ajem s ovocnou piichuti. Druha
varianta je ochuceny zeleny ¢aj bez ptidani mléka. Tyto napoje jsou velmi oblibené détmi,
ale Casto i dospély si je vychutnaji. Cena malého napoje 0,3 1 je uvedena v ¢astce 4 Tolary
(100 K¢).

Stanky s domaci §t’avou

V posledni dob€ je zaznamenan velky zajem o domadci Stavy, které budou mozné si
Vv prubéhu celého dne také zakoupit. Bude poskytovana velmi Siroka nabidka ptichuti do

kelimku s obsahem 0,5 | za cenu 2 Tolary (50 K¢).
Stanek Evian

Ve stanku bude mozné zakoupit ptirodni nesycenou pramenitou vodu znacky Evian, ktera

bude prodavana za 1 Tolar (25 K¢&) s obsahem 0,5 1.
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Stanek Pilsner Urquell

Na Zlinském pikniku se urcité¢ musi objevit stanek s pivem. Bude mozné si zakoupit pivo
proslulé a svétoznamé znacky Pilsner Urquell. Pivo bude prodavané ¢epované do kelimku
ale i v plechovkach s riznymi druhy pfichuti 0,5 1 za 2 Tolary (50 K¢), a nealkoholické
pivo za 3 Tolary (75 K¢).

Stanek s vinem

Ve stanku si navstévnici mohou koupit kvalitni Cervené ¢i bilé vino, které bude
doporucované zkuSenymi sommeliéry. Vino se bude podéavat v plastovych sklenickach na

vino 0,2 1za 2 Tolary (50 K¢) nebo v 1ahvi v cené 8 Tolari (200 K¢)
Café stanek

Zkusenymi baristy bude pfipravovana ta nejlepsi kava rizného druhu. Vzhledem k tomu,
ze se jednd o letni mésic, je dulezité do nabidky zatadit ledovou kévu a frappé, které budou
podavéany s rliznou piichuti a dozdobené dle ptichuté ovocem. Samoziejmé v nabidce
nesmi byt opomenuto ristretto, espresso, lungo, latté a v Ceské republice velmi oblibena
turecka kava. Cenik kav se odviji podle druhu kavy, tedy: latte, frappé a ledova kava

3 Tolary (75 K¢), ostatni druhy 2 Tolary (50 K¢).

Vsechny vystupujici subjekty si své veskeré naleZzitosti opatii sami. Tyka se to surovin,
potravin a doplnkovych véci K pfipravé a servirovani svych pokrmii a napoji. Pokud
s vedoucim projektu nebude sjednano jinak. Pro vystupujici subjekty to znamena velkou
ptilezitost zviditelnit nebo pfipomenout své jméno restaurace €i stanku a tim si ziskat

novou klientelu nebo zaru¢enou navstévnost pravidelnych navstévnika.

7.1.7 Identifikace cilové skupiny

Vikendovy Zlinsky piknik se svym doprovodnym programem je zaméfen na Sirokou
vefejnost. Mezi primarni navs§tévniky zejména patii gurmani, neboli milovnici vyborného
jidla a piti. Mistni obyvatelé, ale 1 obcané okolnich mést ¢i vesnic, ktefi chtéji vyzkouset a
poznat néco nového z oblasti gastronomie. V ramci bohatého programu si piijde na své
kazda vékova kategorie navstévniki. Koktejlova show vyvola zajem z fad navstévniki
mladé generace, pro stfedni a star$i v€kovou skupinu je pfipravena kulinatska show, rizné
prednasky a workshopy a seniofi mohou stravit ptijemné chvile u zZivé cimbalové ¢i jazzové
hudby. V prostorach parku je také vytvoren détsky koutek pro vyziti téch nejmladsich,

proto cilovou skupinu pfedstavuji i rodiny s détmi. Respektive Zlinsky piknik mohou
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navstivit vSichni, kteti chtéji sviij volny Cas stravit venku, vyzkousSet rizné delikatesy
a speciality, ziskat nové zkuSenosti z oblasti gastronomie a predevsim se odtrhnout od
svych kazdodennich rutinnich povinnosti a uzit si vikend plny zabavy a relaxace s rodinou
a prateli. Sekundarni skupinu tvoii ndhodni navstévnici, organizacni tym a organizace
podilejici se na spolupréci realizace pikniku, farméafi, majitelé restauraci, obchodni partnefi

a média.

7.2 Faze realizace projektu

Planovani a vytvoteni navrhu projektu gastronomického eventu je mnohdy velmi slozity
a zdlouhavy proces, jelikoz zacind daleko diive nez samotna realizace projektu. Pro
uskute¢néni projektu je nezbytné zajistit vystupujici subjekty, dostate¢nou propagaci,
kvalitni organizacni tym a materidlné-technické zdzemi a predevSim zajistit partnery
a finan¢ni prostfedky. Proto je dilezité jednotlivé faze projektu dikladné promyslet
a naplanovat tak, aby byl zajistén plynuly chod celého Zlinského pikniku. Faze projektu
zahrnuji nasledujici Ctyfi ¢asti, a to pfipravnou, realizacni, pribéh a ukonceni akce

a posledni fazi projektu je vyhodnocovaci faze.

7.2.1 Pripravna faze projektu

V ptipravné fazi vznik4 prvotni mysSlenka a ndmét projektu, proto by méla byt zahgjena
minimalné rok pied realizace gastronomického eventu. Je nutné vymezit si vize a cile,
kterych ma byt na konci projektu a v budoucim obdobi dosaZeno. Dillezitym tkolem této
faze je ujasnéni mista a termin konani Zlinského pikniku, pfedbéZné naplanovany program
se zam&fenim na danou cilovou skupinu. Na zaklad¢ toho je moZné s dostateCnym ¢asovym

predstihem kontaktovat a zajistit vystupujici subjekty.

7.2.2 Realizacni faze

V navaznosti dokoncené piipravné faze je ihned zahdjena s velkym casovym piedstihem
realizacni etapa projektu. Souvisi se zajisténim veskerych dulezitych ¢innosti, na zakladé
kterych se odviji celé realizace Zlinského pikniku. Podstatou této faze je definitivni dohoda
S vystupujicimi subjekty prostfednictvim uzavieni zavaznych smluv. Pfedmétem smlouvy
je sjednany termin, misto konani, dodrZeni bezpecnostnich a hygienickych podminek
a platebnich podminek. Rovnéz v této fazi je podstatné zajistit v§echny ucinkujici v rdmci

doprovodného programu. V piipadé pozdéjSiho kontaktovani jednotlivych subjektii se

muze objevit problém v odieknuti nebo zamluveni vystupujicich organizatorem jiné akce,
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coz by znamenalo vymyslet zcela novy program. Proto je nezbytné piedchazet ptipadnému

problému a riziku ztraty casu.

Dalsim neodkladnym tkolem je zajistit detailni plan pfipravy celého projektu vcetné
s marketingovym planem Zlinského pikniku, zajistit kvalitni organizacni a realizacni tym,
dostatecné materidlné-technické zabezpeceni, zpracovat asovy harmonogram, dle kterého
se budou vedouci projektu i organizac¢ni tym drzet pted realizaci i v priab¢hu konani
gastronomického eventu. Soucasti realizacni faze je nezbytné provést ekonomickou
a rizikovou analyzu celého projektu. V této Casti je dalezité promyslet i zalozni plan, ktery
bude nutny pouzit v pfipadu vyskytu hrozby neptiznivého pocasi a Spatnych

povétrnostnich podminek.

Ptipravna a realiza¢ni faze projektu musi byt diikladné promysleny a naplanovany, jelikoz
vystupem téchto fazi je konecny projekt Zlinského pikniku, ktery bude fungovat jako
navod vedoucimu projektu. V té€chto fazich je mozné vc€as odhalit nepiiznive faktory, které
by mohly nastat v prub&hu realizace projektu, coz by mélo negativni dopad z hlediska
navstévnosti i odmitnuti vystupujicich subjektl a wcastnik pii poradani budoucich
ro¢nikd. Tim je mozné jim predchdzet a zcela se tak vyhnout nepfijemnym a stresujicim

situacim.

7.2.3 Prubéh a ukondeni akce

Realizacni faze projektu je ukoncena poslednim dnem pied zahajenim Zlinského pikniku.
V tento den se jeste¢ uskutecni informacéni schlizka, které se zucastni vedouci projektu
a vsichni ¢lenové organizacniho tymu. Ugast na schiizce je povinna pro viechny ¢leny,
jelikoz béhem ni probéhne vyklad detailnich informaci tykajicich se programu a prib&hu
celého dvoudenniho gastronomického eventu. Déle budou clenim pfifazeny tukoly
a pozice, ziskaji podrobné instrukce a potfebné véci k jejich ¢innosti. Nasledné se piipravi
cely aredl, zkontroluji se veSkeré véci z hlediska materidlné-technického zabezpeceni, na
stanovend mista budou umistény mobilni toalety a umyvadla, pfipravi se posezeni pro
stravovani, po celém arealu se rozmisti odpadkové koSe a nainstaluji reklamni stojany.

V podstaté bude pripraven cely areal pro uskutecnéni Zlinského pikniku.

Naésledujici den dvé hodiny pted zacatkem celého eventu se naposledy zorganizuje sraz,
avSak tentokrat v rozdélenych konkrétnich skupinach dle jednotlivych pozic. Opét se
zopakuji dilezité informace, zodpovi se posledni dotazy a vSichni si pfipravi své stanky

a stanovisté pro celodenni plynuly priabéh Zlinského pikniku.
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Po skonceni vikendového gastronomického eventu je zahajend uklidova faze. V této fazi
probihd demontéz stanki a reklamnich plachet a celkovy uklid aredlu. Vyuzité prostory je

nezbytné dostat do pivodniho stavu.

7.2.4 Vyhodnocovaci faze

Posledni fazi projektu je vyhodnocovaci, ve které se uskutecni celkovd sumarizace
veskerych dat a informaci ze Zlinského pikniku. Zhodnoti se jeho pfinosy a nedostatky, dle
kterych se bude odvijet, zda je efektivni pokracovat v dalSich ro¢nicich. Hodnoceni
probihd z riznych hledisek, zejména se jedna 0 navstévnost, poptavku o vystupujici
subjekty, zajem o ucinkujici v ramci doprovodného programu, dostate¢né personalni
zabezpecCeni, vyuzité pottebné zdroje k realizaci a mnohé dalsi. Vedouci projektu se zaméii
na pripadné nedostatky a bude je brat na védomi, aby pfi dalsi realizaci byly potlaceny

nebo zcela eliminovany.

7.3 Personalni zabezpeceni

Gastronomicky event Zlinsky piknik je pfedevs§im realizovan vlastnimi prostfedky
spolecnosti HP TRONIC Zlin, spol. s. r. o. TudiZ i organizaéni tym je sloZen ze
zaméstnancl dané spolecnosti, ktefi dostanou financni odménu 1 000 K¢ za cely vikend.
Z hlediska financi to ptfedstavuje velkou vyhodu, jelikoZ neni nutné vyplatit plné platové
ohodnoceni externim lidem. Do organiza¢niho tymu budou zapojeni i dobrovolni studenti
Univerzity Tomase Bati ve Zliné, pro které to znamena velkou pfilezitost podilet se na
organizaci gastronomického eventu, coz se projevi i V jejich zivotopisech. Jestlize event
bude oznacen za UspeSny, poté studentlim bude vyplacena odména ve vysi 500 K¢ za cely

vikend.

Organizacni a realiza¢ni tym je rozdélen podle jednotlivych etap projektu, ¢ili pfipravnou
a realizacni. V pripravné fazi projektu jsou zpracovany veskeré nutné podklady pro
uskute¢néni Zlinského pikniku organizaénim tymem. Je nutné piipravit piedbézny plan
realizace projektu a pfedbézny rozpocet. Vedouci projektu zajisti vSechny vystupujici
subjekty a ucinkujici doprovodného programu a jeho ¢lenové budou mit v kompetenci
vytvofit uceleny program projektu vetné grafickych nadvrhi mapy celého aredlu, loga
a pozvanek. Nasledn¢ je sestaven ¢asovy harmonogram projektu, ekonomicka a rizikova

analyza po projednani s vedoucim.
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Jednotlivé rozdéleni ¢lenl realiza¢niho tymu v den konani projektu je urceno podle
pfidélenych pracovnich pozic vedouci projektu, hlavni realiza¢ni tym, pracovnici
sménarno-informacniho stanku, moderatoii programu, animatofi v détském koutku,
Spi¢kovi kuchati a kuchafi na grilu, vedeni workshopi, hostesky, obsluhujici parkovisté

a pracovnici dohlizejici na udrzbu.
» Vedouci projektu

Vedouci projektu je pracovnik spole¢nosti HP TRONIC s.r.o. Zlin, ktery ma v pravomoci
dohlizet a zabezpec€it hladky chod celého gastronomického eventu. Jeho ukolem je
operativn¢ a rychle jednat pfi nahodné vzniklych problémech. V pozici vedouciho tymu

je pouze jeden pracovnik z divodli nedorozuméni a stfetu nazort.
» Hlavni realiza¢ni tym

Hlavni realiza¢ni tym bude mit v kompetenci pftipravit cely areal pro uskute¢néni
Zlinského pikniku. Také jej bude individualn€ prochdzet, dopliiovat a zajiSt'ovat potiebné
véci jednotlivych stankti, ¢imz zabezpeéi hladky pribéh celého projektu. V ptipadé
vzniklych problémt budou operativné jednat se snahou vyresit je. Realiza¢ni tym bude

slozen ze tfech pracovniki.
> Pracovnici sménarno-informac¢nich stanku

Ve vyznacenych stancich budou pracovnici poskytovat navstévniktiim potiebné informace
a pravodce obsahujici veskeré dulezité informace o prubéhu eventu, doprovodném
programu a jiném. Také budou vydavat deky a frisbee s vratnou zélohou, déle jejich ¢innost
spociva ve sménovani ¢eskych korun ¢i eur za specialni ménu Gurmansky tolar. Rovnéz
V téchto mistech je mozné vyplnit dotaznik spokojenosti eventu. Danou pracovni pozici

bude obsluhovat celkem 12 pracovniki.
» Moderatofi programu

Moderéatofi budou uvadét celodenni program Zlinského pikniku a zajisti jeho ndvaznost

bez casovych prodlev. Role moderatora zaujmou 2 zaméstnanci spole¢nosti.
» Animatori v détském koutku

Animatofi maji na starosti zajistit zdbavny program pro nejmladsi Ucastniky eventu.
Prostfednictvim riznych soutézi a her vytvoii détskou radost a potéSeni. Tutu funkci

obsadi 3 pracovnici



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 88

> Spickovi $éfkuchafi a kucha¥i na grilu

Zaméstnanci z hoteld Horal, Lanterna nebo Galik s pracovni pozici $éfkuchate budou mit
na starosti predvést perfektni kuchaiskou show. Tito kuchafi se utkaji v duelu s ptipravou
nejlepSiho degustacniho menu. Zaroven je nutné zapojit i kuchate na grilu, ktefi se postaraji
o grilovani a veSkeré nalezitosti s tim souvisejicimi. Zaru¢i se vybornou piipravou
a zpracovanim vybranych pokrmt. Celkem bude nutné mit 2 Séfkuchate, 3 kuchare na grilu

a 2 pomocné pracovniky.
» Vedeni workshopii

Tito pracovnici zaujimaji pozici Skolitell tykajici se vystavenych grili a vyrobnikl
zmrzliny. S kratkou ukazkou a komentafem piedvedou tyto pfedméty. Danou pozici budou

zaujimat 2 zaméstnanci spolecnosti.
» Hostesky

Tuto pracovni pozici obsadi studenti Univerzity Tomase Bati, ktefi budou mit za ukol v den
pted zahajenim Zlinského pikniku rozdavat propaga¢ni material ve mésté¢ Zlin. V den
uskuteCnéni eventu se postaraji o uklid a Cistotu stolli, dohlédnout na kompletni uklid
a pofadek v prostorach aredlu, posbiraji nevracené deky, dale poskytnou a pomohou
navs§tévnikim s vyplnénim dotaznikli spokojenosti eventu. V této pozici bude umisténo

6 pracovnikd.

» Obsluhujici parkovisté
Jejich ukol spoc¢iva v navigaci navstévnikl k dostani se na jednotliva parkovisté. Zajist'uji
plynuly chod dopravy, v piipadé vycerpani kapacity parkovacich prostorli je nutné
nasmérovat fidice kjinym parkovistim. Pracovnici v poctu 8 budou mezi sebou

komunikovat, aby nedoslo k dopravnimu kolapsu.
» Pracovnici dohliZejici na udrzbu.

Tito pracovnici budou mit za tikol zajistit dovoz lavicek a stoltl, vystavit stanky, zabezpecit
a dohlédnout na veskeré materialné-technické vybaveni v arealu. Danou pozici obsadi

4 pracovnici v€etné jednoho fidice ndkladniho vozu.

Do realiza¢niho tymu je nezbytné zapojit i externi subjekty, ktefi obsazuji funkce zvukare,
jehoz ukolem je =zafidit kvalitni ozvuCeni a osvétleni zivého vystoupeni kapely,
predcvicovatelka jogy, ktera bude mit na starosti program v Gahurové parku, fotografa

a kameramana k vytvoieni zaznamu o pribéhu gastronomického eventu
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Z toho vyplyva, ze k realizaci Zlinského pikniku je nutné mit jednoho vedouciho projektu,
48 pracovnikd a 4 exteni subjekty. Tito pracovnici se postaraji o plynuly chod celého
eventu, budou pracovat svédomité, ¢imzZ zajisti spokojenost piredevSim ze strany
navstévniki, ale 1 celého organiza¢niho tymu. Celkové mzdové naklady jsou zobrazeny

V nize ptilozené tabulce (Tab. 12).

Tab. 12: Celkové mzdové naklady (vlastni zpracovani)

Pozice Pocet SazbaKné]Zdy v Mzda v K¢é Poznamka
Zaméstnanci 26 1 000 26 000 za 2 dny
Studenti 22 500 11 000 za 2 dny
Zvukar 1 — 8 000 v¢. dopravvy
Kameraman 1 — 8 000 za 2 dny
Fotograf 1 — 8 000 za 2 dny
Cvicitelka jogy 1 — 5000 za 2 dny
Celkové
mzdové naklady 66 000

Finanéni odmény jednotlivych pozic jsou zjiStovany na zdkladé¢ domluvy s jedincem
vykonavajicim danou funkci. Platové ohodnoceni zaméstnanctim a studentim je uvedeno
veetné socidlniho a zdravotniho pojisténi, které je sjedndno na zakladé¢ domluvy

s vedoucim projektu.

7.4 Materialné-technické zabezpeceni

Pro uspésnou realizaci a hladky pribéh celého Zlinského pikniku je velmi podstatné
zabezpedit kompletni materialné-technické vybaveni projektu. Spoleénost HP TRONIC
Zlin s. 1. 0. zejména pouzije své vlastni vybaveni, které vyuziva k uskuteénéni Karlovského
gastrofestivalu ve Velkych Karlovicich. Jelikoz se jedna o jiny namét eventu, z toho
divodu je potieba dal$i nezbytné zatizeni pronajmout, dokoupit ¢i najmout externiho
dodavatele. Veskeré nutné vybaveni a zabezpeceni projektu je rozdéleno na materialni a
technické zabezpeceni. Celkové materialni naklady jsou zaznamenany v tabulce (Tab. 13)

a celkové technické naklady zobrazuje tabulka (Tab. 14).

7.4.1 Materialni zabezpeceni

Z hlediska materialniho vybaveni je nutné zajistit potfebné vybaveni a to:
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Vybaveni ke stolovani se bude nachazet pred podiem v parku Komenského. Je nutné
pfipravit stoly a lavicky, které ndvstévnici mohou vyuzit k posezeni a vychutnani svych

pokrmt a napojt. Také u détského koutku bude vybudované posezeni pro rodice.

Vystavéni stanku S oznacenim sménarny a informace, které budou plnit jiz zminénou
funkci. Po celém aredlu bude rozmisténo celkem 6 téchto stankii. Také se v arealu bude

nachdzet stanek se zdravotni sluzbu pro ptipad rychlého zasazeni.

Party stany, ve kterych bude probihat doprovodny program, zejména se jedna

o manufakturu frgéalu a také ukazka parovani piva s jidlem.

Dopliikové piredméty spocivaji v zajisténi prostiedkii uréené pro zabavu a odpocinek.

Tab. 13: Celkové materialni naklady (vlastni zpracovani)
. y Sazba | Cena bez \

Polozka Pocet K&/m.j. DPH Poznamka
Stoly 40ks — — vlastni prostiedky
Lavicky 80 ks — — vlastni prostiedky
Stanky 10 ks — — vlastni prostiedky
Pérty stan 3x10m 1 ks — — sponzofi
Pérty stan 3x3m 2 ks — — sponzofi
Deky 1500 ks 99 148 500 | lkea
Vy¢isténi dek 1200 ks 60 72 000
Doplitkkové predméty — — 50 000
Inventart na stolovani — — 25000
Suroviny — — 80 000

25 baleni
. , , 53,39 1334,75 | 25x6; Makro, za 2 dny
Obcersveni pro personal vod
110 svacin 50 5500 | za2dny
Plynové bomby 3 ks 400 1200 | 10kg
Hasici pfistroj 3 ks — — vlastni prostiedky
Piedméty k worshopu 6 ks — — Grily, zmrzlinovace; vlastni
Doprava 1356 km | 21 Kekm | 2847,60 | 1° 2mortizace, vzdalenost
jedné cesty 67,8 km

Vyherni predméty 4 ks — — sponzorské dary
Cfslkove materialni 386 382
naklady

Z dolozené tabulky je viditelné, ze vétsinu véci je spolecnost schopna si zajistit sama nebo
jsou poskytnuty pronajmem sponzorti nebo prostiednictvim sponzorského daru. Z toho
vyplyva pozitivni ptedpoklad z finanéniho hlediska, nebot’ kdyby si méla spole¢nost
veSkeré materialni véci pronajimat ¢i kupovat, uvedenad castka by byla daleko vysSsi.

Nejvyssi nakladovou polozku piedstavuji deky, které vyvolavaji piiristkové naklady
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vV podobé jejich vycisténi a v nasledujicich letech opét dokoupeni. Je ocekavano, ze pfi
pouziti dek dojde k jejich poskozeni ¢i néktefi z navstévnika si je odnesou domt, I prestoze
byla zaplacena zaloha. Z toho diivodu je v tabulce u polozky vycisténi dek uveden mensi
pocet kusii dek. Jedna se o vysokou polozku, kterou bude nutné uhradit v plné vysi, avSak
v nésledujicich letech néklady budou spocivat pouze v dokoupeni mensiho poctu kust

a vycisténi.
7.4.2 Technické zabezpeceni

Na zékladé zajisténi technického zabezpeceni zdvisi dulezité Cinnosti eventu, proto je

podstatné zajistit:

Hygienické zabezpeceni — mobilni toalety a umyvadla, 18 toalet v¢etné tii bezbariérovych
bude umisténo na stanovenych mistech. Z obou stran posezeni u pddia budou instalovana
2 mobilni umyvadla. U Kongresového centra se bude nachéazet stojan s desinfekénim

piipravkem.

Odpadkové kose budou rozprostieny po celém arealu Zlinského pikniku. O jejich vyménu
se postaraji pracovnici dohlizejici na udrzbu. Po ukonceni celého gastronomického eventu

bude domluven svoz odpadkt Technickymi sluzbami mésta Zlin.

Pédium s vybudovanym zdzemim a pfisluSenstvim pro moderovani programu, vystoupeni
Séfkuchatt a zivé kapely.

Voda neni dostupna v prostorach arealu. Z toho divodu budou V parku nainstalovana
mobilni umyvadla a stojan s dezinfekci.

Elektiina, ktera bude dostupnd po celém aredlu. Hlavni pfipojka se nachdzi u podia, odkud
povedou dalsi piipojky ke vSem vystupujicim subjekttim.

Ozvuceni a osvétleni pédia, coz bude mit v kompetenci externi zvukai, ktery zajisti

potiebnou aparaturu nezbytnou k ozvuceni a osvétleni vystupujici kapely.

Technické sluzby Zlin budou osloveny na zaklad¢ kontaktovani a domluveny ke svozu
veSkerého odpadu, ktery probéhne nésledujici den po ukonceni Zlinského pikniku, tedy

V pond¢li.
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Tab. 14: Celkové technické naklady (vlastni zpracovani)

. Sazba | Cena bez .

Polozka Pocet Ke/m.. DPH Poznamka
Mobilni WC 17 ks 1400 23800 | TOI TOI Olomouc
Mobilni WC 3 ks 2700 | 8100 | TOITOI Olomouc
bezbariérové
Mobilni umyvadla 2 ks 2 500 5000 | TOI TOI Olomouc
Stojan s dezinfekci 1ks 2 000 2000 | TOI TOI Olomouc
Odpadkové kose 13 ks 500 6500 | TOI TOI Olomouc
Svoz odpadu — — 5000 | Technické shuzby Zlin
Elektrika — — 50000 | za2dny
Voda - - -
P6dum — — — vybudované
C,e]kove technické 100 400
naklady

Néklady na zajisténi technickych sluzeb jsou ve srovnani s materidlnimi néklady o vice
nez tfi sta tisic niz$i. Celkové néklady na materiadlné-technické zabezpeceni jsou

vycisleny na 486 782,35 K¢.

7.5 Propagace projektu

Z divodu, Ze se jedna o premiérovy ro¢nik Zlinského pikniku, je velmi dulezité zvolit
kvalitni a efektivni propagaci, ktera se dostane do povédomi lidi a tim ptilaka mnoho
zajemcu a obdivovatelll gurmanského uméni. Zvolena forma propagace se odviji podle
cilové skupiny eventu, nebot’ jejim cilem je oslovit vSechny potenciondlni navstévniky.
V tomto piipade¢ je to velmi jednoduché, jelikoZ cilova skupina je identifikovana na Sirokou
vetejnost (viz kapitola 8.1.7). Z toho vyplyva, Ze vyuziti komunika¢nich nastroju je mozné
ve velkém rozsahu. Zejména se jedna o online, tisténou a pfimou propagaci. V této fazi je
také podstatné zvefejnit a upozornit na program eventu, ktery je rovnéZz dulezitym

podnétem vyvolavajicim zajem z fad ptiznivcl gastronomické akce.

7.5.1 Online propagace

Nejrozsitengjsi forma propagace je prostiednictvim internetu, ktery Vv soucasné dobé
vyuzivaji vSechny veékové kategorie. Hlavni vyhodou této formy je bezplatné zaloZeni
internetové stranky, které jsou dostupné a viditelné vSem uzivatelim internetu. Dal$im
pozitivem této propagace je mozna neustala aktualizace informaci a pouZzivani ruznych
mobilnich aplikaci. Tim dochézi k velmi rychlému rozsifeni reklamy mezi lidmi. Online

propagace je zamétfena na urcitou cilovou skupinu zejména na mladou, stfedni a starsi
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generaci. Novy trend byt stale online utvrzuje v tom, ze vétsina lidi je stale pfipojena
k internetu a to bud’ pomoci mobilniho operatora nebo dostupné wifi sité. Do cilové
skupiny spadaji i seniofi, ktefi nemaji moznost k pravidelnému ptipojeni k internetu nebo
jej neovladaji, coz je nutné brat na védomi a zvolit jinou formu propagace. NejcCastéji
pouzivané on-line propagace jsou oficialni stranky spolecnosti, socialni sit¢ Facebook,

webové a turistické servery.
» Oficialni stranky spole¢nosti

Spole¢nost HP TRONIC, s. r. 0. ma své vlastni internetové stranky, na kterych bude
vloZena reklama s doménou www.zlinskypiknik.cz s odkazem na vytvofenou konkrétni
webovou stranku Zlinského pikniku, kde bude mozné se dozvédét podrobné informace
ohledné¢ mista a data uskutecnéni, vystupujicich subjektti, doprovodného programu
a mnohé dals§i. Nasledn¢ na strdnkdch bude zvefejnéna fotogalerie a videa, dotazniky

spokojenosti atd. Vytvofeno této domény je vycisleno na 10 000 K¢.
> Webové stranky

Reklama gastronomického eventu bude umisténa na oficidlnich strankach mésta Zlin
a turistickém informacnim portale mésta Zlin, konkrétné v sekci kalendar akci. Z hlediska
informovanosti tento portal nav§tévuji mistni obcasné, obyvatelné okolnich mést a vesnic,
ale 1 turisté z Sirokého okoli. Déle je moZzné vyhledat konkrétni informace Zlinského
pikniku na turistickych portalech jako je www.kudyznudy.cz nebo www.atlasceska.cz.

VloZeni eventu na uvedené stranky je bezplatné.
» Socialni sit’ Facebook

V neposledni fad¢ je nutné zvefejnit event na socialni siti Facebooku. Jedna se o bezplatny
a velmi rozsifeny zpusob propagace. Na Facebooku je mozné si vytvofit vlastni profil
Zlinského pikniku, ktery se za pomoci sdilenim lidmi rychle dostane do povédomi
ostatnich. Pfedev§im mlada a stfedni generace vyuziva komunikaci prostfednictvim této
sité, ale posledni dobou se stava oblibenym také starSi generaci. Hojné je vyuZzivan
I maminkami, které jsou na matefské dovolené a sleduji vytvotfené skupiny a profily
zamétené na maminky s détmi. Vyhodou této reklamy je, Ze spravce profilu mize na
stranky vlozit veskeré dulezité informace vcetné pozvanek a predevsim je umoznéna rychla

a jednoducha komunikace s navstévniky profilu.
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7.5.2 Tisténa propagace

Tato forma propagace se jevi jako zastarald a financné narocnd, ale i pfesto splituje svij
cil, vzbuzeni zajmu ucasti eventu. PfedevSim je urCena lidem, ktefi nemaji moznost
pravidelného piipojeni k internetu, proto mnohdy viibec nevi, Ze se néjaka udalost kona.
Rovnéz je zamétend na cilovou skupinu seniory, ktefi si mohou prospekty a pozvanky
ptecist v kKlidu doma. Reklama se objevi i na plakatech, které budou rozmistény po celém

Zliné a na billboardech u dopravnich komunikaci.
» Informacni prospekty

Vizualné atraktivni na pohled budou informacni prospekty umistény na vefejnych mistech
dostupné vSem lidem, ktefi si je mohou odnést domtl. Zajemci si je mohou piecist a vzit
v informacnich centrech, do programu zapojenych restauracich, v détském zabavnim parku
Galaxie Zlin, v domech Kkultury a seniorskych domech. Prospekty budou tistény
oboustranné ve velikosti AS na kvalitnim a lesklém papiru s graméazi 135 g/m? Vzor
prospektu bude barevny, ktery zaujme na prvni pohled. Navrh tisténého prospektu je
vV podob¢ miniaturniho kalendafe (umistén v pravém rohu prospektu), S mésicem kvéten
a zaSkrtnutym terminem konani, tedy 13. — 14. 5. se sloganem ,, Zaskrtni si ve svém
kalendari svij den straveny s rodinou a prateli v duchu relaxace a odpocinku plného
dobrého jidla a piti*. Poté bude zde uvedeno, Zlinsky piknik Vas zve na vikend plny
zédbavy a jidla v centru zeleného Zlina s bohatym doprovodnym programem, logo
Zlinského pikniku, sponzofi a v neposledni fad¢ termin a misto konani. Pozadi letaku bude
vzor piirody, konkrétné obloha a trava s dekou a piknikovym koSem, V pozadi bude
probihat cviceni jogy. Na druhé stran¢ bude podrobné rozepsan program. Celkem bude
vytisténo 15 000 ks prospektd za vykalkulovanou cenu ve vysi 4.206 K¢ bez DPH.

» Plakaty a billboardy

Plakaty budou tiStény ve dvou variantach. Prvni varianta bude obsahovat tivod a pozvani
na Zlinsky piknik a na druh¢ varianté¢ bude podrobn¢ rozepsan program. Nezbytné je drzet
se ptivodniho konceptu, aby lidé védéli, Ze se stale jedna o stejnou gastronomickou udalost.
Forma tisku plakatu je ve velikosti A2 s matnym povrchem a gramazi 135 g/m? Vylep
plakatt bude na vefejnych vyvésnych plochach mésta Zlin, u informa¢niho centra, na
namésti Miru, u néadrazi, na zastdvkach hromadné méstské dopravy a v jednotlivych

¢astech mésta na Jiznich Svazich, v Malenovicich atd. Také budou poslany do okolnich
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meést Vizovice, Vsetin a Kroméfiz, kde plakaty budou vylepeny na reklamnich plochach.
Celkovy pocet vytisténych plakati bude 2 000 ks v hodnoté 5.063 K¢ bez DPH.

Billboardy budou vyvéSeny na ctyfech mistech podél dopravnich komunikaci. VSichni
projizd&jici fidi¢i osobnich automobilt, spolujezdci a cestujici v autobuse si mohou
v§imnout velké reklamni plochy. Cena vylepu billboardu se odviji od toho, zda se jedna
o silnici I. tfidy, kdy cena je stanovena ve vysi 2.900 K¢ nebo dalnice v ¢astce 6.000 K¢&.
Mista jsou vybrana dle frekventovanych mist, hustoty projizdéjicich a viditelnosti, zejména
se jedna o silnici I tfidy od Vizovic smérem do Zlina, kde bude umistén prvni billboard.
Druhy billboard bude umistén na reklamni plose u mésta Luhacovice. V téchto mistech je
vylepeni stanoveno v Castce 4.500 K¢. Mistem tietiho billboardu je délnice smér
Otrokovice do Zlina. Posledni velkoplosna reklama bude umisténa ve sméru z mésta
Napajedel do centra Zlina za 2.900 K¢&. Tisk ¢tyft billboardi o velikosti 510 x 240 cm (euro
format) na billboardovém papiie je v hodnoté 1.242 K¢/ks bez DPH. Celkové naklady na
billboardy c¢ini 21.268 K¢ bez DPH.

> Pruvodce

Bezplatné privodce bude mozné ziskat pfimo ve dnech konani Zlinského pikniku a rovnéz
je budou rozdéavat hostesky ve Zlin€ den pied zah4jenim gastronomického eventu. Brozury
budou slozeny z Sesti stran. Obsahem bude titulni stranka, pfedstaveni eventu, doprovodny
program, informace o vystupujicich subjektech a konkrétni mapa aredlu. Tisk privodce
bude ve velikosti A5 ve slozeni do harmoniky s matnym povrchem a kvality papiru 135
g/m? v celkovém poctu 5 000 ks. Cena tisku je vy¢islena na 5.852 K& bez DPH

» Pozvanky

Adresované pozvanky budou zaslany konkrétnim sponzorim a zastupitelim mést a obci.
Bude vnich uvedeno pozvani pro celou rodinu na Zlinsky piknik s doprovodnym
informacnim prospektem. Pozvanky budou rozeslany e-mailem, jelikoz je to nejrychlejsi a

nejlevnéjsi zplisob komunikace.

Ceny tisténé propagace jsou uvedeny podle ceniku na internetovych strankach Cenik tisku
(© 2010) a billboardt na strankach Reklamni plachty-tisk (© 2010). Dale na internetovém
odkazu jsou uvedeny ceny zvolené lokality billboard, které jsou Cerpany z odkazu Moje
Billboardy ([© 2016]).
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> Pozvanka v magazinu Stamgast & Gurman

Pro vloZeni reklamy v podobé& pozvanky na Zlinsky piknik je vybran magazin Stamgast &

Gurman, jehoz obsah se zamétuje na dobré jidlo a piti. I kdyZ za Ctenare 1ze povazovat
vyhrazenou skupinu na dané téma, je moznost jeho bezplatného odebrani ve stojanech u
vétSich obchodnich center Zlina. Také jsou dostupné v restauracich ve Zlinském okrese,
kde si je host¢ mohou precist pti ¢ekani na jidlo. Magazin vychézi kazdy druhy mésic,
proto je dulezité vlozit pozvanku na event do dubnového ¢isla. Bude uvedena na polovinu

strany s predstavenim Zlinského pikniku a doprovodnym programem. Vlozeni reklamy

do magazinu Stamgast & Gurman je dohodnuto na zaklad& partnerské spoluprace.

> Pozvanka v Casopise Apetit

Dalsi formou tisténé reklamy bude také ¢lanek s pozvankou na Zlinsky piknik v ¢asopise
Apetit. K primarnim ¢tenaiim daného Casopisu piedevsim patii odbornici a gurmani, ale
i pfiznivci gastronomie. Tito ¢tenafi piedstavuji jednu kategorii cilové skupiny Zlinského
pikniku a tim se zvysi jejich povédomi o planované akci. Na zakladé partnerské spoluprace

s redakci a organizatorem je sjednano bezplatné vlozeni ¢lanku.

7.5.3 Dalsi formy propagace

Mezi dal$i formy propagace Zlinského pikniku je zahrnut reklamni spot v radiu a pfima

propagace.
> Radio Zlin

Reklamni spot zazni v Radiu Zlin, které je velmi oblibené posluchaci Zlinského kraje. Jeho
frekvenci je mozné naladit ve Zlin€, Vsetin€, Uherském Hradisti, Uherském Brodé¢ a jejich
okoli. V odpolednich hodinach pondéli-nedéle od 15.00 do 18.00 se z radia ozve reklamni
spot s délkou 30 sekund s pozvanim na Zlinsky piknik. V této dob¢ vSichni pracujici jezdi
Z prace a Casto se tvoti kolony, proto vétSina fidicl zapina radia pro zkraceni doby ¢ekéani.
Také studenti se vraci domu ze $koly vlastnimi ¢i hromadnymi prostiedky, kde fidi¢i ¢asto
poslouchaji Radio Zlin a tim radiovy spot mohou slySet 1 ostatni cestujici. V domécnostech
piiblizné kolem paté hodiny Zeny ptipravuji vecefi pro svou rodinu pii poslouchani radia.
Dalsim diivodem vybrani odpolednich hodin je cena, ktera je 2.850 K¢&. Cena je stanovena

podle ceniku, ktera je dostupna na internetovém portale Radio House ([© 2016]).
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» Radio Impuls

Mezi primérni posluchace Radia Impuls patii ekonomicky aktivni skupina lidi ve véku
25-55 let. Proto v tomto radiu zazni reklamni spot béhem celého tydne pied uskute¢nénim
Zlinského pikniku v rannich hodinach od 6.00 do 9.00. Ve vytyCeném Case se vétSina lidi
predevsim chysta a cestuje do prace. Pro zkraceni téchto aktivit a zpfijemnéni cesty si ladi
frekvenci Radia Impuls. Rovnéz i maminky na matefské dovolené nebo pii ptiprave déti
do $kolky &i §koly zapinaji radio. Casovy interval v rannich hodinach je zvolen z divodu,
ze lidé jsou odpocinuti a soustfedéni, proto vznika vyssi pravdépodobnost upoutat jejich
pozornost pii poslechu. Radio Impuls patii k medidlnim partnerim, tudiz na zakladé

partnerské dohody bude tato forma propagace bezplatna.
» Piima propagace

Tato forma propagace se rozumi jako pfimy kontakt organiza¢niho tymu s potencialnimi
navs§tévniky. V patek, den pfed zahdjenim akce, budou dvé skupinky studentek/studentt
po dvou prochézet mésto Zlin a rozdavat informacni letaky, sdélovat informace a odpovidat
na dotazy. Vyty¢i si frekventovana mista, piikladem mohou byt prostory kolem namésti
Miru, u obchodniho domu Prior v¢éetné podchodu, u nadrazi, obchodni centrum Cepkov a
mnohé dalsi. Studentky si domluvi spole¢ny kostym a zajisti si piknikové kose. Je nutné se
néjakym zpusobem odlisit a zviditelnit, aby si prochazejici vSimli studentek a tim si

piipomnéli a zapamatovali, ze nasledujici den se bude konat Zlinsky piknik

Celkové naklady na reklamni kampaii jsou vykalkulovany na ¢astku 49.239 K¢&. Navrh loga
Zlinského pikniku a propagacniho materidlu a grafickou Gpravu budou mit na starosti

zamestnanci spolecnosti marketingové oddéleni ve své pracovni dobé.

7.5.4 Gurmansky tolar

Jak jiz dfive bylo zminéno, na Zlinském pikniku, bude mozné platit pouze specialni ménou
a to Gurmanskym tolarem. Navrh této mény bude mit v kompetenci opét marketingové
oddéleni. Po schvalenim vedouciho projektu jej bude vytisténo 100 000 kusd. Tisk
specialnich platebnich prostfedkti bude ve velikosti A6 na kvalitni papir s gramazi 135
g/m? a matnym povrchem. Celkova ¢astka vytisténi je vyéislena v hodnoté 15.096 K&.
(Cenik letakt, © 2010)
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7.6 Partneri

K realizaci Zlinského pikniku je velmi podstatné zapojit i medialni partnery a sponzory,
jelikoz bez jejich pomoci by bylo uskute¢néni gastronomického eventu nerealné. Na
druhou stranu z této partnerské dohody plyne i vyhoda z jejich strany v podob¢ jejich
zviditelnéni. Jejich nézev a logo bude uvedeno v propagacnich materidlech a na reklamnich
plachtach, které budou rozmistény po celém arealu Zlinského pikniku. Pfedbézny vycet
zapojenych medidlnich partneri a sponzorii je zobrazen nize. V pribchu realizacni faze

bude postupné aktualizovan o dalsi zapojené subjekty.

7.6.1 Medialni partnefi

» Czech Tourism,

> Kudy z nudy,

> Magazin Stamgast & Gurman,

> Casopis Apetit,
> Radio Impuls.

7.6.2 Sponzori

ETA,

Euronics,
Whirpool,
Marko,

Evian,

Kofola,

Pilsner Urquell,
Kenwood,

Jack Daniels,
0.

YV VvV ¥V ¥V VvV VY V¥V V VY V

Ptehled medidlnich partnert a sponzort je uveden podle subjektii zapojenych do realizace
Karlovského gastrofestivalu ve Velkych Karlovicich (Karlovsky gastrofestival Velké
Karlovice, © 2016), tudiz 1ze ptedpokladat, ze se budou podilet i na uskute¢néni Zlinského
pikniku. Spoluprace mezi partnery a organizatory na zakladé partnerské dohody bude

uzaviena podepsadnim smlouvy o spolupraci.
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7.7 Ekonomicka analyza projektu

V nasledujici kapitole je zobrazena ekonomické analyza, kterd se vétvi na detailni prehled
vzniklych nakladt a odhadovanych vynosi. Na zakladé rozdilu téchto dvou tucetnich
veli¢in bude vypocitan hospodarsky vysledek Zlinského pikniku, z ¢ehoz vyplyne finan¢ni

naro¢nost realizace eventu.

7.7.1 Kalkulace nakladu

Rozpis celkovych vzniklych nakladd je uveden V nize doloZzené tabulce (Tab. 15).

Nékladové polozky jsou sestaveny podle druhového ¢lenéni nakladi.

Tab. 15: Druhové ¢lenéni naklada

(Vlastni zpracovani)

PoloZka Castka v K&
Naklady na material 401 478
Materialni zabezpeceni 386 382
Tisk Gurmanského tolaru 15 096
Niaklady na sluzby 100 400
Technické zabezpeceni 100 400
Naklady na propagaci 49 239
Marketingova kampan 45 924
Personalni naklady 66 000
Mzdové naklady 66 000
Ostatni naklady 118 392
Naklady na G¢inkujici 105 000
Poplatek OSA 13 392
Celkové naklady 735 509

Z tabulky je viditelné, Ze nejvyssi nakladovou polozku predstavuje materialni zabezpeceni.
Divodem tak vysokych nékladd je nakup dek vhodnoté 220 500 K& vcetné jejich
vycCisténi. AvSak pfi realizaci dalSich ro¢nikl tyto deky budou opét pouzity, tudiz naklady
spojené s jejich pofizenim nebudou tak vysoké. Druhou vysokou nakladovou castku
predstavuji technické zabezpeceni, z toho elektfina a prondjem mobilniho socialniho
zabezpeceni. Tyto polozky je nutné zajistit, tudiz témto vydajim se neni mozné vyhnout.
Néklady na propagaci je mozné ovlivnit oslovenim vétSiho poctu medialnich partnert.
Vzhledem k zapojeni zaméstnanci spolecnosti a studentd K realizaci eventu mzdové
naklady nepiedstavuji tak vysokou ¢astku. V plném platovém ohodnoceni jsou placeni

pouze externi pracovnici.
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Do ostatnich nakladovych polozek jsou zahrnuty vyplacené finanéni odmény ucinkujicim.
Na téchto nakladech je mozné usetfit v podobé oslovenim jinych subjektii. AvSak i v tomto
piipadé jsou vybrani takovi, ktefi jsou z finan¢niho pohledu optimalni. Z toho divodu by

musela byt vymyslena jina varianta napln¢ doprovodného programu.

Poplatek Ochrannému svazu autorskému (OSA) byl vycislen na 13 392 K¢, coz bylo
zjisténo dle odhadovaného poctu navstévnikt 5000 lidi. Autorskou odménu je nutné
uhradit k poskytnuti licence hudebnich vystoupeni, soutézi a v ramci doprovodného

programu. (Ochranny svaz autoru, © 2011)

7.7.2 Predpokladané vynosy

Predpokladané vynosy se budou odvijet podle odhadovaného poctu 5 000 navstévniki
a jsou vypocitany z celkového prodeje farmatskych trhli, vystupujicich subjekta
a napojovych stanki. Dalsi vynosova polozka je z ¢innosti v ramci doprovodného
programu. Zejména se jedna o prodej degustacniho menu Spickovych Séfkuchafi,
grilovani, manufaktury frgald, vstupného k ukézce parovani piva s jidlem a z prodeje

zmrzliny v détském koutku. Celkové piedpokladané vynosy jsou zobrazeny v tabulce

Tab. 16: Predpokladané vynosy (Vlastni zpracovani)

v Cena Pocet Vynosy v
Polozka K¢é/ks | prodeje v ks K¢
Farmarské trhy = = 20000
Vystupujici restaurace — — 164 000
Degusta¢ni menu 200 3500 700 000
Piedkrm 50 800 40 000
Hlavni chod 100 600 60 000
Dezert 50 400 20 000
Restaurace Resortu Valachy 111 000
Degusta¢ni menu 200 450 90 000
Piedkrm 50 100 5000
Hlavni chod 100 120 12 000
Dezert 50 80 4 000
Kulinaiska show 300 550 165 000
Grilovani 167 500
Losos 150 500 75 000
Burgery 100 750 75 000
Ovoce a zelenina 50 350 17 500
Manufaktura frgala 118 750
Vlastni vyroba 75 250 18 750
Prodej frgali 100 1 000 100 000
Napojové stanky — — 15 000
Vstup do pivniho stanu 50 800 40 000
Zmrzlina 25 600 15 000
Celkové piepokladané vynosy| 816 250
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Predpokladané vynosy jsou vypocitané s 20 % provizi z celkového prodeje farmaiskych
trhd, vystupujicich restauraci a napojovych stank. U ostatnich subjekti jsou vynosy
urceny na zaklad¢é odhadovaného poctu prodeje ¢i ucasti navstévnikil vynasobenou cenou.

Celkové vynosy jsou vycisleny ve vysi 816 250 K¢.

7.7.3 Hospodarsky vysledek

V konecné fazi ekonomické analyzy na zdkladé vycisleni vSech vzniklych ndklada
a vynosu je mozn¢ vypocitat hospodarsky vysledek. Po nasledném vypoctu je mozné urcit
Zlinsky piknik za efektivni z hlediska vydélku, jelikoz byl definovan zisk ve vysi
80 741 K¢. Zisk nepiedstavuje vyraznou ¢astku, jelikoz se jedna o prvni roénik a lidé
o ném nemaji zddné povédomi, coz se promitne ve vyssich nakladovych polozkach ndkupu
dek a vytvoreni reklamni kampané. V druhém piipadé spoleénost HP TRONIC s.r.o. je
schopna si obstarat mnoho potiebnych véci vlastnimi prostiedky, proto v urcitych
polozkach nevznikaji naklady. Zajisténi plynulého chodu celého dvoudenniho eventu bude
velmi finanéné i ¢asove naro¢né. Proto z hlediska financi je nutné zapojit medialni partnery
a sponzory, ktefi se budou podilet na realizaci Zlinského pikniku v podob¢ finan¢ni
podpory ¢i sponzorského daru. Po zhodnoceni ekonomické analyzy dalsi uskutecnéné

ro¢niky budou pravdépodobné vykazovany s daleko vysSim ziskem.

7.8 Casovy harmonogram projektu

Pied zahajenim realizace Zlinského pikniku je dileZité si sestavit ¢asovy harmonogram,
ktery bude obsahovat jednotlivé €innosti S Casovym obdobim uskute¢néni a vzajemnou
navaznosti. Harmonogramu se bude drzet vedouci projektu i ¢lenové organiza¢niho
a realizaéniho tymu pied konanim, v pribéhu a po ukonéeni eventu. Casovy harmonogram
je rozdélen podle jednotlivych fazi projektu a je zobrazen Vv nize doloZenych tabulkach
(Tab. 17, Tab. 18, Tab. 19 a Tab. 20) kompletni ¢asovy harmonogram je zobrazen V piiloze
(P VII).



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 102

Tab. 17: Casovy harmonogram — p¥ipravna faze projektu (vlastni zpracovani)

Rok 2016 Rok 2017
6.|7.]8 ]9 ]10]11]12]1. ]2 |3 |4 |5
Pripravana faze

Druh ¢innosti

Analyza mista, terminu konani a
cilové skupiny

Zpracovani navrhu konceptu
Oznameni o konani a sjednani
podminek s méstem Zlin

Vybér a osloveni vystupujicich
subjektl

Vybeér a osloveni i€inkujicich
Osloveni externich subjektl
Osloveni partnerti a sponzoringu
Sestaveni organiza¢niho tymu
Sestaveni predbézného rozpoctu
Sestaveni predbézného programu

S roénim piedstihem v mésici ervnu 2016 zaéne piipravna faze projektu. Casovy predstih
je z toho duvodu, Ze se jedna o prvni ro¢nik Zlinského pikniku. | kdyZz zaméstnanci
spolec¢nosti maji velké zkuSenosti s realizaci Gastrofestivalu, jedna se o zcela novy event
s odlisnym mistem konani, namétem, programem atd. Proto je dilezité zacit s tak velkym
casovym piedstihem. V tomto obdobi bude provedena analyza dostupnych prostord,
stanoven termin konéni a zacileni potencionalnich navstévnikl. Zhotoveny navrh konceptu
bude zaslan na Magistrat mésta Zlin ke schvaleni a sjednani podminek k realizaci projektu.
Po odsouhlaseni zastupiteli mésta na pfelomu mésice Cervna a ¢ervence bude nutné se
zamé&fit na vybér jednotlivych vystupujicich subjektl a ucinkujicich v doprovodném
programu a také je podstatné vytvofit organizacni tym. Zavérem této faze na konci mésice
fijna je sestaveni piedbézné kalkulace a ptedbézného programu organiza¢nim tymem.
V névaznosti za€ina realizacni faze projektu, kterd je znadzornéna Vv niZe doloZené tabulce

(Tab. 18).
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Tab. 18: Casovy harmonogram — realiza¢ni faze projektu (vlastni zpracovani)

Rok 2016 Rok 2017
6.]7.18. ]9 [10]11.]12] 1|2 ]3[4 ]5.
Realizacni faze

Druh ¢innos ti

Uzavieni smluv s vystupujicimi a
ucinkujicimi subjekty

Uzavieni smluv s partnery a
sponzory

Uzavieni smluv s externimi
subjekty

Zajisténi materidlné-technického
zabezpeceni

Navrh loga, prospektu a
privodcti

Navrh webovych stranek
Navrh vzoru specidlni mény
Tisk prospekttl, plakati a
priavodct

Tisk specidlni mény

Vytvoteni webovych stranek
Vytvoteni profilu na Facebooku
Osloveni studentl Univerzity
Tomase Bati Zlin

Osloveni pracovnikti zichranné
sluzby

Sestaveni realizacniho tymu
Zahajena marketingova kampan
Vylep plakati a billboardii
Rozdani letakti

Spusténi webovych stranek a FB
VloZeni eventu na weboveé a
turistické portaly

Reklama v Casopice

Rozeslani pozvanek

Reklama v radiu

Piima propagace rozdani letdki

Nejdilezitéjsi ¢ast projektu byla zahajena zacatkem mésice listopadu. Do konce roku 2016
bylo nutné vyfidit sjednané podminky a uzaviit smlouvy s vybranymi vystupujicimi
a ucinkujicimi subjekty. Také vtomto obdobi bylo potiebné predbézné zjistovat
dostupnost materidlné-technického vybaveni. Od nového roku 2017 zalinad pracovat

marketingovy tym, ktery mad v kompetenci promyslet a vytvofit grafické navrhy loga
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eventu, specialni mény a néavrhy veskerych materidlnich potfeb pro marketingovou
kampan. Po odsouhlaseni vedouciho projektu byl zahajen tisk reklamnich predméta
a vytvoreni webovych a facebookovych stranek. Zacatkem mésice bfezna byla zahajen
marketingova kampan, coz piedstavuje tii mésice pred uskuteénénim Zlinského pikniku.
Je nutné zacit diive, jelikoz jak jiz bylo zminéno, jednd se o prvni ro¢nik. Béhem ti'i mésici
bude probihat intenzivni propagace v riiznych formach a pted celou realizaci bude jesté
jsou zapojeni do realiza¢niho tymu i studenti. Béhem té doby je definitivné zaji$téno

materidlné-technické zabezpeceni a také personalni zabezpeceni.

Tab. 19: Casovy harmonogram — priibéh a ukonéeni akce (vlastni zpracovani)

Rok 2016 Rok 2017
6.]7.]8. ]9 [10]11.]12]1 |2 |3 |4 ]|5.
Priibéh a ukonceni akce

Druh ¢innosti

Informacni schiizka

Ptiprava arealu

Instalace stankti a sponzorskych
plachet

Dodéani materialné-technického
zabezpeCeni

Posledni schiizka v den realizace
eventu a rozmisténi pracovnikti
Realizace gastronomického eventu
Uklid are4lu a demontaz stankd a
plachet

V mésici kvétnu s konkrétnim datem 12. 5. bude svolana informac¢ni schiizka, které se
zucCastni vSichni ¢lenové povinné a dozvi se veSkeré nezbytné informace. Také budou
sjednany podminky a podepsany smlouvy s personalem. Nasledné za¢ne hruba piiprava
celého aredlu s vystavbou stankd, instalaci sponzorskych plachet a umisténi materialné-

technického vybaveni.

Na druhy den v rannich hodindch bude svoldana posledni schiizka a poté vypukne
dvoudenni Zlinsky piknik. Zavérem sobotniho vecera se sejdou vSichni ¢lenové a vedouci,
odevzdaji se Tolary, vyfesi se potfebné véci a dotazy. Nasledny den 14. 5. v nedéli
probéhne Zlinsky piknik, ktery bude ukoncen v 18 hodin. Po jeho ukonceni se uskute¢ni
posledni schlizka s odevzdanim piidélenych véci a tolari a zaéne demontdz stanka

a sponzorskych plachet, uklid veskerého materidlné-technického vybaveni a kompletni
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uklid aredlu. Nastava posledni etapa projektu, a to vyhodnocovaci, ktera je uvedena v nize

dolozené tabulce (Tab. 20).

Tab. 20: Casovy harmonogram — vyhodnocovaci faze (vlastni zpracovani)

Rok 2017
6.7 08 ]9 [10]11]12]1. ]2 |3 ]4 |5
Vyhodnocovaci faze

Druh ¢innosti

Vyhodnoceni celého eventu
Vyuctovani celého eventu
Uhrada faktur

Vyhodnoceni dotaznikii
Rozeslani dékovnych e-maill

vvvvv

V této fazi je ihned nasledujici den provedeno celkové vyhodnoceni eventu a jeho
vyuctovani s thradou faktur dodavateliim za poskytnuté sluzby. V pribéhu daného tydne
jsou vyhodnoceny dotazniky spokojenosti vyplnéné navstévniky a po slosovani dotaznikt
jsou kontaktovani vyherci. Dotaznik spokojenosti Zlinského pikniku je uveden v ptiloze
(P IV). Poté budou rozeslany e-maily s podékovanim v§em ¢leniim zapojenych do projektu.
Posledni aktivitou celého Zlinského pikniku je zvetejnéni tiskové zpravy a tim i konci jeho

prvni rocnik.

7.9 Rizikova analyza projektu

Pii realizaci pikniku se mohou objevit rizna ohroZeni, kterda mohou negativné ovlivnit
pribéh celého gastronomického eventu. Proto je velmi dilezité se na tato rizika zaméfit

a predvidat je ¢i v lepSim piipad¢ je zcela eliminovat.

V tabulce (Tab. 21) jsou zobrazeny rizikové faktory, jejich pravdépodobnost vyskytu
a vaha rizika, jakou mirou mohou ovlivnit Zlinsky piknik. Vaha rizika a pravdépodobnost
je uvedena ve stupnich 1-3 (kdy stupen 1 zobrazuje nizkou troven rizika, stupen 2 stiedni

a stupeni 3 nejvyssi uroven rizika).
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Tab. 21: Rizikové faktory Zlinského pikniku (vlastni zpracovani)

Pravdépodobnost
Rizikovy faktor VECPOCOPROSEy 4ha rizika Scénaf
vyskytu rizika
Néhradni plan, pfipraveny
Nepftiznivé pocasi 3 3 dostate¢ny pocet stantl na
zastieSeni
Vaiemna pod informacni
Selhani managementu eventu 1 3 zaejemna podpora, miormmacht
schiizky
Zajistit dostate¢né prostory pro
Vysoka navstévnost 1 1 realizaci, vystavéni vétstho poctu
stankt
Poutavy kreativni
Nizka navitévnost 2 3 O PTOSTAT, HEAA
mtezivni reklamni kampar
Monitoring konk tavy
Konkurencni akce 1 2 PRI SR, e
program
Nizky zajem vystupujich subjektt a
s v ., J e 2 3 Osloveni vétstho poctu
ucinkujicich
Osloveni partnerd Karlovského
Nizky zajem partnert 2 3 gastrofestivalu, sjednat
oboustranné vyhodné podminky

» Nepfriznivé pocasi
Jako jeden z nejrizikovéjsich faktorti Zlinského pikniku je oznaceno nepiiznivé pocasi.
Tento faktor neni mozné ovlivnit a mnohdy zplsobi fatalni nasledky v podobé zruSeni
akce. Ztratu ptedstavuje v uslém zisku, odieknuti vystupujicich subjektii a tc€inkujicich,
ktefi mohli vystoupit na jiné akci, tudiZ i1 pro n¢€ tento faktor predstavuje zdporné hodnoty
na vydélku. Ztoho diivodu je nutné vymyslet zalozni plan pro udrZeni akce i1 za
nepiiznivého pocasi. Vzhledem k tomu, ze datum konani bylo stanoveno na mésic kvéten,
nem¢lo by vznikat tak velké riziko nepfiznivého pocasi. Na druhou stranu se v této dobé
mohou objevovat necekané bouiky nebo piehanky, proto je nezbytné mit piipravené
zastfeSeni minimalné na ¢ast aredlu. Néhradni plan za nepiiznivého pocasi je uveden

v piiloze (P V).
» Selhani managementu eventu

Dal$im rizikovym faktorem je uvedeno selhdni managementu eventu, coZ by mélo
negativni dopad na celou realizaci a pribéh Zlinského pikniku. V soucasné dobé plné stresu

a pracovni vytiZenosti je ohroZen event v podobé¢ selhani lidského faktoru, coz se miize
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projevit u nékterych ¢lent organizac¢niho ¢i realizacniho tymu ale i u samotného vedouciho
projektu. Vzniklé riziko by mélo nésledky v nedodrzeni casového harmonogramu, ¢imz by
se dulezité zalezitosti feSily na posledni chvili, v pribéhu konani eventu by vznikal chaos
a stresujici napéti. Zabranéni vyskytu uvedeného rizika je mozné vzajemnou podporou
vSech ¢lentl, nadlehéenim stresujicich chvil, pofddanim informacnich schlizek, na kterych

se budou fesit v§echny problémy a piedkladat s ¢asovym piedstihem nutné dokumenty.
» Vysoka navstévnost

Vznikld hrozba by pfedstavovala masovou skupinu lidi, pro kterou by aredl nebyl
dostacujici. Vznikaly by davy netrpélivych lidi ¢ekajicich ve frontach, coz by vedlo k jejich
nespokojenosti, tim padem i neuspéSnosti celého Zlinského pikniku. Jelikoz akce je
zameétena na Sirokou vetejnost je nutné pocitat s navstévnosti vSech vékovych kategorii
cilové skupiny. Z toho diivodu, je podstatné vybrat dostate¢né prostory k uskute¢néni
s doprovodnym programem odehravajicim se na rtiznych mistech, ¢imz dojde k zabranéni
vytvoreni velké skupiny lidi na jednom misté. Také je nutnd instalace vétSiho poctu

informacnich stankt a jejich rozmisténi po celém arealu.
» Nizka navstévnost

Na druhou stranu vzhledem k tomu, Ze se jedna o prvni ro¢nik, se muze vyskytnout
rizikovejsi faktor, a to v podobé nizké navstévnosti. Odhadnout navstévnost je velmi
slozZité, jelikoz zde hraje podstatnou roli prvni ro¢nik, po€asi, program konkurencni akce
a jiné faktory, které stézuji jeji odhad. V daném piipad¢é je nutné vytvofit kreativni
a poutavou reklamni kampati a jeji intenzitou neustale pfipominat blizici se event, ¢imz se

bude vice dostavat do povédomi lidi.
» Konkurenc¢ni akce

Patfi ke stfedné rizikovym faktorim v podobé odldkani navst€vnikii na jinou akci se
zajimavéjSim namétem. Ztoho divodu je nezbytné prostudovat harmonogram
planovanych akci konanych nejen ve mésté Zlin, ale i okolnich méstech. Zejména je nutné
se zaméfit na konkurencni gastronomické akce, potfadajici se ve meéstech s blizkou
vzdalenosti a ve stejném mésici kvétnu (viz kapitola 6.5.7). Odbourani konkurence je
mozné na zdklad¢ atraktivniho doprovodného programu, ktery vzbudi zdjem z tad Siroké

vefejnosti.
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» Nizky zajem vystupujicich subjekti a uc¢inkujicich
Dalsim vysoce rizikovym faktorem je nezdjem ze strany vystupujicich subjektl
a ucinkujicich. Hrozba spoc¢iva v poklesu atraktivity celého Zlinského pikniku vcetné
doprovodného programu, coz by se mohlo projevit v nizké navstévnosti. Proto je podstatné
oslovit vice subjektii a odbornikti z oblasti gastronomie a na zakladé uzavieni smlouvy

o spolupraci si upevnit pracovni vztahy.
» Nizky zajem partneru

Poslednim vysokym stupném rizika je uveden nizky zajem partnerd, coz by se mohlo vést
ke zruSeni akce. Jak jiz bylo zminéno, jedna se o prvni ro¢nik Zlinského pikniku, tudiz
vznika nejistota jeho efektivnosti. Proto i medialni partneti a sponzofi budou zvazovat, zda
poskytnou finan¢ni podporu ¢i sponzorské dary k jeho realizaci. Avsak budou osloveni
zejména partneti Karlovského gastrofestivalu, tudiz uz maji jistotu na zékladé¢
vybudovanych pracovnich vztahli. Vyhoda zapojeni partnerli je oboustrannd, nebot
z hlediska Zlinského pikniku je poskytnuta finan¢ni pomoc a na druhou stranu budou

zviditelnéni vSichni zapojeni partnefi.

7.10 Hlavni prinosy Zlinského pikniku

Realizace Zlinského pikniku je spojena s mnoha pozitivnimi faktory a to z pohledu mésta
Zlina i z hlediska navstévnikt eventu. Misto uskute¢néni je v samotném centru Zlina, ¢imz
dochdzi kjeho =zviditelnéni a pfildkd tak mnoho navstévnikli 1 mimo konéani
gastronomického eventu. Prvofadym diivodem konani tohoto typu eventu je vyzdvihnout
tradi¢ni Ceskou kuchyni a nabidnout lidem jedine¢né lokalni suroviny a potraviny od
domacich vyrobei. Na druhou stranu v soucasné dobé lidé maji vyssi naroky a také chtéji
objevit a prozit n€co nevSedniho, proto je nutnosti se na to zaméfit a splnit tak jejich
ocekavani. Z toho ditvodu jim bude v ramci doprovodného programu splnéno jejich prani
formou zazitkové gastronomie. Navstévnici budou mit moznost ochutnat tradicni ¢eskou,
ale i mezinarodni a exotickou kuchyni. Rovnéz do programu budou zafazena rtzna
vystoupeni v cele s odborniky z oblasti gastronomie a ukazkou novych trendu.
V neposledni fadé hlavnim diivodem konani tohoto eventu je vybudovat kvalitni zazemi
s kazdorocni opakovatelnosti a uspéSnosti, ¢imz bude spokojenost na obou stranach

potadatele a pfedevS§im navstévnik.
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7.11 Shrnuti projektové ¢asti

Hlavnim cilem projektové ¢asti bylo vytvofit navrh projektu gastronomického eventu
Zlinského pikniku. Vychodiskem k jeho zpracovani byly vyuzité poznatky z teoretické

¢asti a predevsim ziskané podklady z provedenych analyz.

Uvodem projektové ¢asti byl pedstaven Zlinsky piknik (viz kapitola 7.1), ktery vystoupi
jako zcela novy dvoudenni gastronomicky event s mistem konani v centru zelené¢ho Zlina.
Jeho hlavni mySlenkou je dopfat lidem vikend plny zabavy, odpocinku a nevSednich
gastronomickych zazitka prostfednictvim ochutnavky kvalitniho jidla a dobrého piti. To
vSe bude doprovéazeno zabavnym a umeéleckym doprovodnym programem vV zastoupeni
$pi¢kovych odbornikd z oblasti gastronomie. K vytvofeni piijemné atmosféry zazni Zivé
vystoupeni cimbdlové a jazzové hudby. Na Zlinském pikniku se pii obchodnich transakcich
bude pouzivat pouze specidlni ména v podobé Gurmanského tolaru, 1 Tolar se rovna
25 K¢ ¢i 1 Euru. Dale kapitola byla rozdélena na jednotlivé konkrétni oddily, jejichz

obsahem bylo:

» Prvotni myslenka uskutecnit Zlinsky piknik vze$la od vedoucich spole¢nosti
HP TRONIC s.r.0., ktera je jeho majoritnim finanénim zprostiedkovatelem (viz
kapitola 7.1.1).

» Nasledné v podkapitole 7.1.2 a 7.1.3 byla uvedena vize spolecné s cili eventu.
Jednim z vytyCenych cili je vytvofit gastronomicky event s kazdoro¢ni
opakovatelnosti, ktery navstévnikim pfinese neopakovatelny gastronomicky
zazitek.

» Zprovedenych ptfedchozich analyz byl zjistén termin a misto konani Zlinského
pikniku. Mésto Zlin se proméni do mnoha chuti a vini 13. — 14. kvétna 2017.
Hlavni program se bude odehravat v parku Komenského a dale budou vyuZity
prostory u Kongresového centra a Gahurova parku, coz dokldda uvedend mapa
(Obr. 5a Obr. 6) v podkapitole 7.1.4.

» V nasledujici podkapitole 7.1.5 byl nastinén doprovodny program Zlinského
pikniku, ktery byl rozplanovan na celou dobu konani eventu. V zavéru byla
v tabulce (Tab. 11.) zobrazena Kkalkulace celkovych nakladi na honorafe
ucinkujicich ve vysi 105 000 K¢.
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» V navaznosti probéhlo pfedstaveni vSech vystupujicich subjektli, do nichz byly
zatazeny farmaiské trhy, manufaktura frgalti, domaci i mezinarodni restaurace
a ruzné napojové stanky (viz kapitola 7.1.6).

» V zavéru této kapitoly byla identifikovana cilova skupina, které se ¢lenila na
primarni a sekundarni skupinu. Zlinsky piknik je zaméfen na Sirokou vefejnost,
proto do primarni skupiny patii gurmani, mistni obcané, ale i obyvatelé z okolnich
mest a také kazda vékova kategorie navstévnikl. Sekundarni skupina je tvofena
nahodnymi navstévniky, vystupujicimi subjekty, organizacnim tymem, medialnimi

partnery a sponzory. (viz kapitola 7.1.7)

Nasledujici kapitola 7.2 byla zaméfena na dil¢i faze realizace projektu Zlinského pikniku.
Projekt byl rozdélen na fazi pfipravnou, realizacni, pribéh a ukonceni akce
a vyhodnocovaci. VSechny tyto faze musely byt dikladné promySleny a napldnovany,

jelikoZ vystupem je konecny projekt.

K zajisténi plynulého chodu Zlinského pikniku bylo nutné zabezpecit kvalitni personal,
ktery se bude podilet na celé jeho realizaci (viz kapitola 7.3). Zejména budou zapojeni
zaméstnanci spolecnosti a studenti. Bylo zjisténo, Ze k samotné realizaci eventu je nutné
mit jednoho vedouciho projektu, 48 pracovnikii a 4 externi subjekty. V zavéru této kapitoly

byly zobrazeny celkové mzdové naklady v ¢astce 66 000 K¢.

V neposledni fad¢ bylo podstatné zajistit materialné-technické zabezpeceni, coZ bylo
uvedeno Vv kapitole 7.4. Spolecnost je schopna si vétSinu materialnich véci zajistit sama
nebo ma mozZnost je ziskat od Sponzorl, ptipadné dal$i nezbytné nutné zatizeni bylo
pronajato ¢i dokoupeno. V tabulce (Tab. 13.) byly uvedeny celkové materidlni naklady
V hodnot¢ 386 382 K¢. Dolozena tabulka (Tab. 14) zobrazovala celkové technické naklady
ve vysi 100 400 K¢.

Z dtvodu prvniho ro¢niku Zlinského pikniku bylo velmi dilezité zvolit kvalitni a efektivni
propagaci (viz kapitola 7.5), ktera byla zamétena na vSechny vékové kategorie cilové
skupiny a tim se dostala do jejich povédomi. Celkové naklady na propagaci byly vyc¢isleny
na 49 239 K¢. Formy propagace byly zvoleny predevsim online, ti§t€nd a pfima propagace.

» Nejrozsitengjsi formou propagace byla vybrana online reklama, ktera bude

zvetejnéna na oficialnich strankach spole¢nosti, na informa¢nim portale mésta Zlin

a turistickych portalech www.kudyznudy.cz a www.atlasceska.cz. Bude také nutné


http://www.atlasceska.cz/
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vytvorit udalost na socialni siti Facebook. Velkou vyhodou online propagace je
bezplatné vlozeni reklamy na internetové stranky (viz kapitola 7.5.1).

» Tisténa forma propagace (viz kapitola 7.5.2) piedstavuje dalsi druh reklamy, ktera
je ur¢ena K osloveni cilové skupiny bez moznosti pravidelného ptipojeni a starSim

lidem. Pozvanka na Zlinsky piknik se zejména objevi na informacnich prospektech,

plakatech, billboardech a také bude vloZena do magazinu Stamgast & Gurman

a Casopisu Apetit.
» Jako dalsi formou propagace byl vybran reklamni spot, ktery zazni v Radiu Zlin a
Radiu Impuls. Posledni zvolenou propagaci je ptimy kontakt S potencialnimi

navstévniky (viz kapitola 7.5.3).

K realizaci Zlinského pikniku bylo dilezité oslovit medialni partnery a sponzory. Jejich
podrobny vycet byl zobrazen v kapitole 7.6, ktery bude prubézné aktualizovan o dalsi
zapojené subjekty.

V nasledné kapitole 7. 7 byl projekt podroben ekonomické analyze, ktera byla rozdélena
na dil¢i podkapitoly kalkulace nakladl, ptedpokladané vynosy s hospodarskym
vysledkem.

» Rozpis celkovych nékladi byl zobrazen v tabulce (Tab. 15.) dle druhového ¢lenéni
s celkovou c¢astkou 735 509 K¢.

» Predpokladané vynosy byly na zaklad¢ odhadu vy¢isleny na 816 250 K¢.

» Po vycisleni vzniklych nakladi a vynosi bylo mozné vypocitat hospodarsky

vysledek, ktery byl definovan se ziskem 80 741 K¢ (viz kapitola 7.7.3).

Zpracovany Casovy harmonogram byl zobrazen v kapitole 7.8, ktery je rozdélen dle

jednotlivych fazi projektu s konkrétnimi ¢innostmi.

Nasledné projekt Zlinsky piknik byl také podroben rizikové analyze (viz kapitola 7.9)
a byla definovana jednotliva vznikla rizika, ktera zobrazuje tabulka (Tab. 21).
Zaveérem projektové Casti byly charakterizovany piinosy Zlinského pikniku z pohledu

mésta Zlina 1 navstévnika eventu.
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ZAVER

Gastronomie predstavuje nedilnou soucast kultury kazdé zemé ¢i jeji konkrétni oblasti,
proto je klicovym zdrojem vzniku a rozvoje gastronomického cestovniho ruchu.
V soucasné dobé neni uc¢elem stravovani pouze uspokojeni primarni potieby, ale spise je
mnohymi vyhledavana zejména zazitkova gastronomie, ktera pisobi na vSechny smysly.
Proto neustale nartistd zajem o cestovani za poznanim a vyzkousenim specifické kuchyné
vybrané zem¢ a také ptibyva pocet gastronomickych eventil. Prostfednictvim téchto eventa
navstévnici mohou ziskat neopakovatelny gastronomicky zazitek, jelikoz maji moznost
ochutnat tradi¢ni ¢eskou, ale i mezinarodni kuchyni. Také mohou nahlédnout do svéta
gastronomie, pfiblizit si nové trendy a technologii vyuzivanou k piipravé a Gipravé pokrmii

prostfednictvim riznych ukazek Spickovych odbornikd.

Cilem diplomové prace bylo vytvofit projekt gastronomického eventu ve Zlin¢. Byl
vytvofen event s nazvem Zlinsky piknik, ktery se uskutecni v centru zeleného Zlina
Vv pfistim roce. Jeho hlavni myslenkou je vybudovat event s kazdoro¢ni opakovatelnosti,
ktery lidem pfinese nevSedni gastronomicky zéazitek prostiednictvim ochutnavky

kvalitniho jidla a dobrého piti.

V teoretické ¢asti byly definovany a objasnény dilezité pojmy souvisejici s tématem této
prace, které byly Cerpany z odborné literatury a internetovych zdroji. Jednalo se zejména
0 cestovni ruch a gastronomicky cestovni ruch, ktery byl nasledné¢ zaméfen na narodni
gastronomii Ceské republiky s vyzdvizenim typickych ¢eskych jidel a pfedpoklady pro
rozvoj gastronomického cestovniho ruchu v CR. V neposledni fadé byl také

charakterizovan event turismus s jeho charakteristickymi znaky a typologii.

Uvodem analytické ¢asti byla predstavena spole¢nost HP TRONIC s.r.o., kterd je hlavnim
iniciatorem a finanénim zprostfedkovatelem eventu. Z toho divodu byla podrobena
ekonomické analyze. Spole¢nost ma vybudované velmi dobré zdzemi a je uznédvana
v tuzemsku, ale i v zahrani¢i. Nasledné byla provedena analyza nabidky vSech druht
spolecenskych akci potadanych ve mésté Zlin, z niz vyplynulo, Ze se ve mésté nekona silna
konkuren¢ni gastronomickd akce. Dale z analyzy vyustilo konkrétni datum konani, misto
uskute¢néni a cilova skupina. V navaznosti dal$i pouzitou analytickou metodou byla
SWOT analyza mésta Zlin jako misto realizace eventu, z niz vyplynulo, Ze i pies slabé
stranky a zjiSt€né hrozby, je uskutecnéni Zlinského pikniku v centru Zlina jedine¢nou

ptilezitosti. Zavér analytické Casti byl vénovan komparativni analyze péti konkrétnich
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gastronomickych eventd konajicich se na Morave, jejimz vystupem bylo pfedevsim to, Zze

se jedna o novy trend, ktery kazdoro¢né ptildka mnoho navstévniki.

V projektové ¢asti byl zpracovan podrobny koncept Zlinského pikniku, jehoz uskutecnéni
je planovano na 13. - 14. 5. 2017 v prostorach parku Komenského a dale se bude
rozprostirat smérem ke Kongresovému centru a Gahurové parku. Celkova piiprava
a realizace projektu se odvijela od jednotlivych dil¢ich fazi, které zahrnovaly také
zpracovani casového harmonogramu a vytvofeni marketingové kampané. Zaveérem
projektové casti byl projekt podroben ekonomické a rizikové analyze. Z ekonomické
analyzy vyplynulo, Ze Zlinsky piknik je efektivni, jelikoz byl vykazovan se ziskem v ¢astce
80 741 K¢. Divodem zisku je zejména fakt, ze spolecnost je sobéstacna, nebot’ je schopna
si vétsinu veci zajistit vlastnimi prostifedky a také jsou do projektu zapojeni medialni

partnefi a sponzofi.

Realizace Zlinského pikniku je jedinecnou pfilezitosti poskytnout mistnim obcaniim, ale
1 obyvatelim z okolnich mést zazitkovou gastronomii spojenou se ziskdnim novych
védomosti z oblasti gastronomie a pfedevSim jim umoznit strdveni piijemnych a zdbavnych
chvil s t¢émi nejblizsimi.

Proto pevné vétim, Ze zjisténé vysledky a poznatky z diplomové prace budou inspiraci
a prinosem pro potradatelsky tym projektu, kterému zaroven pteji UspéSnou realizaci

Zlinského pikniku.
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PRILOHA PI: UCETNI VYKAZY SPOLECNOSTI HP TRONIC
S.R.O.V LETECH 2011-2014

Obchodni marze

(.01-02)

WIS
- J0 (O,

Vykony

1. [Trzby a prodej viastnich virobki a'sluzeb

. (F05+06+07)

B.

B. i

B. 2

G 1

&. 2%

e. 3.

i 4.

D.

E. i s

e

Trzby 2 prodeje .dloyhbbého majetku amaterialu

=2 : 005 57 786
2. |Zména staws zésob viastni Ginnosti 006
3. |Akivace - 007

Provozni vysledek hospodareni
(F.11-12-17-18+18-22-(+/-25)+26-27+28-29)




Vysledek hospodafeni za béznou &innost (F.30+48-49)

RS Vynosyz podnlu V. ovadanych a nzenych osobach a ucemlch jednotkach 034
pod ngggm vhvem -'
2o 035
3u 036
VITI. 037
K. 038
IX. 039
B 040
M. 041
X. 042 4 856 2488
N. 043 978 735
XI 044 9 28
0. } 045 1985 1250
XII. Prevod finanénich vnosi 046
P = 047
. Finanéni v}sfedek hospodareni (r.31- 048
32+33+37-38+39-40-41+42-43+44-45-46+47)
Q.
Q. i
2
* % R

Mlmoradne vynosy

S. 1.
B 2.
*
T 059
* &k Vysledek hospodafeni za u¢etni obdobi (+/- ) (F.52+58- 59) 060
*kk Vysledek hospodareni pfed zdanénim (+/-) (f.30+48+53-54) 061

Sestaveno dne: 19.6.2012

ing. Daniel Vecera, jednatel

Pravni forma tcetni jednotky: s.r.o.

Osoba odpovédna za ucetnlctw (jméno a podpls ) ing. .}blana Novakova

;" /N L\,\g

Predmét podnikani: hostinska &innost,

I.. 577055257

Osoba odpovédna za ucetni zavérku (jméno a po@}gﬂ : {:;?) govakova
u n;;

/r:,- H[‘kl %ﬁs & 5"3"5 <
Sara o R 7?‘,'”/{-:-“;'7




AKTIVA CELKEM (7.02+03+31+63)=F.67

Pohledavky za upsany zakladni kapital

Dilouhodoby majetek

Dlouhodoby nehmotny majetek

it

w

wW

Diouhodoby hmotny majetek

Ztizovaci vydaje 005
Nehmotné vysledky vyzkumu a vwvoje 006

007 662 322 403
Ocenitelna prava 008
009

5. |Jiny diouhodoby nehmotny majetek 010 |

7. [Nedokonéeny dlouhodoby nehmotny majetek 01l
. |Poskytnuté zalohy na dlouhodoby nehmotny majetek 012

015 40 123 40123 36 470
Samostatné movité véci a soubory movitych véci 016 14 056 14 056 12 852
Péstitelské celky trvalych porosta 017
Zaklacni stado a tazna zvifata 018
Jiny diouhodoby hmotny majetek 019 79 79 73]
Nedokonceny dlouhodoby hmotny majetek 020 725 725 755
Poskytnuté zalohy na diouhodoby hmotny majetek 021

Ocenovaci rozdil k nabytému majetku (+/-)

Dlouhodoby finanéni majetek

Podily v oviddanych a fizenych osobach

S}

~J

Podily v Gcetnich jednotkach pod podstatnym viivem 025
Ostatni diouhodobé cenné papiry a podily 026
Pujcky a uvéry - oviadajici a Fidici osoba,podstatny viiv 027
Jiny dlouhodoby finan¢ni majetek 028
Porfizovany dlouhodoby finanéni majetek 029
Poskytnuté zalohy na diouhodoby financni majetek 030

© 1IS Ekonom



Obézna aktiva (F.32+39+48+58)

o

W

SN

w

Zasody (.33 az 38)

Material

159

Nedokoncena vyroba a polotovary

Vyrobky

Zvifata

Zbozi

5588

4 060

Poskytnuté zélohy na zésoby

4
=]

o]

-

~

ut

Dlouhodobé pohledavky (F.40 az 47)

Pohledavky z obchodnich vztahy

Pohledavky - ovladaiici a fidici osoba

Pohledavky - podstatny viiv

Pohledavky za spolecniky,cleny druzstva & za Ucastniky
sdruZeni

Dlouhodobé poskytnuté zalohy

o . |Dohadné Ucty aktivni

- |Jiné pohledavky

- |OdloZena danova pohledavka

Kratkodooé pohledavky (F49 az 57)

Pohledavky z obchodnich vztaht

Pohledavky - oviadajici a fidici osoba

3. |Pohledavky - podstatny viiv

s

Pohledavky za spolecniky, Sleny druzstvaa acastniky
" [sdruzeni

- |Socialni zabezpeceni a zdravotni pojidténi

- | Stét - dafové pohledavky

- |Kratkodobé poskytnuté zalohy 37 856 37 856 49 383

. |Dohadné Ucty aktivni 189 189 16

9. |Jiné pohledavky 218 115 218 115 153 356
Kratkodoby finanéni majetek (t59 a2 62)

Cs Penize 2453 2067
Uty v bankach 8383 8383 6 421

Kratkodobé cenné papiry a podily

Pofizovany krétkodoby finanéni majetek

Casové rozliseni (F.64 a2 66 )

1. |Naklady pristich obdobi 2 147 2147
- |Komplexni naklady pfistich obdobf
Pfijmy pFistich obdobi 470 470 707,
Rozvaha, 2/4 ® IIS Ekonom



PASIVA CELKEM (F.68+85+118)=1.001

Viastni kapital (F.69+73+78+81+84)

Zakladni kapital (F.70a272)

1. |[Zakladni kapital

N

Viastni akcie a viastni obchodnf podily (-)

3. |Zmény zakladniho kapitalu

Kapitalové fondy (f.74az77)

oy

Emisni azio

N

Ostatni kapitalové fondy

251 750

248 090

3. |Ocefiovaci rozdily z pfecenéni majetku a zavazk(

-~

Ocefiovaci rozdily z pfecenéni pfi pfeménach

-

(F.79 +80)

Rezervni fondy, nedaliteiny fonc a ostatni fondy ze zisku

11.1. }Zakonny rezervni fond / nedélitelny fond

171

171

LaS]

- | Statutarni a ostatni fondy

Vyslecek hospodareni minulych let (£.82+83)

1. [Nerozdéleny zisk minulych let

2. |Neuhrazend ztrata minulych fet (-)

73-78-81-118)=1.60 vykazu zisku a ztrat

Vysledek hospodareni b&zného (1&.obdobi (+/-) (F.01-69-

Cizi zdroje (F.86+91+102+114)

Rezervy (F.87 az 90)

Rezervy podle zvidstnich préavnich predpist

Z . |Rezervy na dichody a podobné zavazky

3. |Rezerva na daf z pfijmua

4. |Ostatni rezervy

738

Dlouhodobé zavazky (7.92 az 101)

. 1. [Zéavazky z obchodnich vztahl

2. |Zavazky - oviadajici a fidici osoba

3. |Zéavazky - podstatny viiv

Zavazky ke spolecnikam,¢lentm druzstva a k
" {ucastnikim sdruzeni

e

5. |Dlouhodobé pfijaté zalohy

. |Vydané diuhopisy

7 . |Dlouhodobé sménky k Uhradé

& . |[Dohadné Gcty pasivni

9. |Jiné zavazky

34 250

40 000

10. jOdlozeny dafovy zavazek

Rozvaha, 3/4
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Krétkodobé zavazky (103 a2 113) 2343
B.III.1. |Zavazky z obchodnich vztah( 103 6416 2817
2. |Zévazky - oviadajici a fidici osoba 104
3. |Zavazky - podstatny viiv 105
i .?évazky ke spolecnikim,clendm druzstva a k 106
ucasinikiim sdruzeni
5. |Zavazky k zaméstnanctim 107 2662 2 309
- Z:\lféa;zéi;): ze socialniho zabezpedeni a zaravotniho 108 1314 1058
7. | Stat - danové zavazky a dotace 109 978 763
2. |Kratkodobé prijaté zalohy 110 6 665 4106
2. |Vydané diuhopisy 133
10. |Dohadné Gty pasivni 112 269 1290
11.}iné zavazky
B. IV Bankovni Gvéry a vypomoci (F.115 a2 117)
3. IV.1. [Bankovni Gvéry dlouhodobé
2. |Kratkodobé bankovni Gvéry 116
3. |Kratkodobé finanéni vypomoci 117 50 375
c. 1 Casové roziilgeni (.119 az 120)
C. I.1. |Vydaje pristich obdobi 119 2233 1055
2. |Vynosy pfistich obdobi 120 538 319
Pozn

Sestaveno dne: 19-06-2012

Podpisovy zédznam statutarmihg’org
nebo podpisovy zaznam fyzi

ing. Daniel Ve&efa,

Pravni forma Gcetni jednotky: s.r.o.

Osoba odpovédna za GCetnictvi (jméno a podpis): ing. J/élana Novakova

'/

Predmét podnikani: hostinska cinnost, ubytovaci sluzby

Osoba odpovédna za Gcetni Osoba o@@ﬁ'@{éﬁg&zgwku g_meno a podpis

ing. Jolana Novakova = ' S E g

1 At L=
tel. 577055257 760 01 Zﬁ“kr\;:ﬁ Kitiloy

linka:

Rozvaha, 4/4

86873717 ¢ DIC: Cz6032341g
tel. 4420577 055 230 (@
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: KOtk 37 -

+ Obchodni marze (£.01-02) 003

004
005
206
307
008
009
010

011
012

013

D14
015 13 859 11033

016 339 291
017

0.8

039

020
021

022
023
024
025 -683 741

S

— 026 6515 7 361
H- 027 284 300
v by 028
e B 2 > ‘_ : 029
% Provozni vysledek hospodarent

(F.11-12-17-18+19-22-(+/-25)+26-27+28-29) 230




Skutecnost v \icetnim obdob

& Finanéni vysledek hospodareni (.31
32+33+37-38+39-40-41+42-43+44-45-46+47)
Q. 1.
2
*% (7.30+48-49)
XIII.
R.
S.
S. Yoy
2:
x
T.

ok Vysledek hospodareni za G¢etni obdobi (+/-) (f.52+58-59)

ks Vysledek hospodareni pred zdanénim (+/-) (f.30+48+53-54)

Sestaveno dne: 6.6.2013

Podpisovy zaznam
nebo podpisovy zézn
ing. Daniel Vecera, ]ed

Pravnl forma Uetni jednotky: s.1.0.

Osoba odpov&dna za Udetnictvi §méno a pogpis): ing. Jolana Novékova

’\n-si w

Predmet podnikani: hostinska ¢innaost,

ubytovaci sluzby

QOsoba odpovédna za tcetni zavérku (iméno a por{p i q* i\fg gkovq,_

3 A —"" ‘4'\ TN R

tel.: 577055257 linka:

(5. o '-) PP -'\'r LAYV RN .Y

tel: w420 877085232 @



TedD1 Zin
we 21 -05- 213

AKTIVA CELKEM" (F.02+03+31+63)=1.67 |-

A. Pohledavky za upsany z&kladni kapltal : 002
8. Dicuhodoby majetek (£4+13+23) 003
3.1. - |Dlouhodoby nehmotny majetek (#5a212) | oos
B.I. 1. |Zfizovact vydaje 005
2. [Nehmotné vysledky vyzkumu a vyvoje 006

3. [Software -] 007 662 470 182 322
4, |[Oceniteind prava _ 008
5. [Goodwill : 009
6. [Jiny dlouhodoby nehmotny majetek : 010
7. [Nedokongeny dlounodoby nehmotny majetek 011

8. |Poskytnuté zélohy na diouhodoby nehmotny majetek | 012

B. IX. Dlouhadoby hmotny majetek (f.14 a2 22) 013

B. IT.1. |Pozemky 014 .
2. [Stavby . 015 29310 872 28 338! 40123
3. |Samostatné movité véci a soubory movitych vEcl 016 14758 2968 11 790 14 056
4. |Pastitelsks celky trvalych porosti | 017
5. |Zakladni stado a tazna zvitata 018
‘6. |Jing dlouhodoby hmotny majetek 019 79 79 79
7. |Nedokonéeny dlouhodoby hmotny majetek | o020 1703 1 703] 725

Poskytnuté zélohy na dlouhodoby hmotny majetek * | 021

9. |Oceiicvaci rozdil k nabytému majetku (+/-) S| 022
B.III. |Dlouhodoby finanéni majetek F242230) | | 023
B.III.1. |Podilyv oviadanych a fizenych osobdch 024 21525 21528

2. |Podily v (i€etnich jednotkdch pod podstatnym vivem | 025

3. |Ostatnf dlouhodobé cenné papiry a podily ;| 026 10 10
Pljcky a tivéry - ovladajici.a fidicl osoba,podstatny

4. A 027
viiv i

5. |Jiny dlouhodoby finanénf majetek © | o028

6. (Pofizovany dlouhodoby financni majetek -1 029

7. {Poskytnuté zélohy na diouhodoby finanéni majetek © | 030

Rozvaha, 1/4 © IS Ekonom



Oznagent [ | gso] -
gl e s LT
[oF ObéZna aktiva (F.32+39+48+58) 031
c. 1 Zasoby (.33 a2 38) 032 ,
(o 8 Materiél 033 125 125 159
2. |Nedckongzsna vyroba a polotovary 034
3. |Vyrobky 035
4, |2virata 036
5. {Zbozi 037 5617 5617 5588
6. |Poskytnuté zalohy na zasoby | 038
C. II.  |Dlouhodobé pohledzvky (F40a247) | 039
C. I1.1. |Pohledavky z obchodnich vztahit ' 040
2. [Pohledévky - ovlédajic a fidici osoba 041
3. {Pohledavky - podstatny viiv 042
i Pohledavky za spoleéniky,Eleny druZstva a za 043
Udastnlky sdruZeni
5. |Dlouhodobé poskytnuté zalohy 044
6. | Dohadné déty aktivni 045
7.|Jiné pohledavky 046
8 . |OdlozZena dariova pohledavka 047
C.III. |Kratkodobé pohledavky (F49 az 57) 048 265 95
C.III.1. |Pohledavky z obchodnich vztahts ‘ 045 9828 9696 8791
2. |Pohledavky - oviédajici a fidici osoba -050
3.}Pohledévky - podstatny viiv 051
& Pohl?dévky za spolecniky, ¢leny druzstva a ucastniky 052
sdruZenl
5. |Socialnl zabezpeceni a zdravotn! pojisténi 053
6. |Stat - dafiové pohledavky 054
‘7 . |Krétkodobé poskytnuté zalohy 055 26 004 26 004 37 856
8. |Dohadne udty aktivni 056 419 419 189]
9. |Jiné pohledavky 057 219 888 219 888 218115 »
C. IV.  |Krétkodoby finanénf majetek (59a262) | o058 NE : 16 83}
C. IV.1. {Penize 059 1386 1388
2. |Uéty v bankéch 060 4 930 4930 8383
3. [Kratkodobé cenné papiry a podlly 06l
4. |Potizovany kratkodoby finanénl majetek 062
D. I.  |Casové rozligeni (1642266) || 063 408 5 617
D. I. 1‘. _Néklady piistich obdobi 064 915 915 2147
1. |Komplexni néklady pfistich obdobi 065
2. |Pfijmy pfistich obdobi 066 490 490 470|
Rozvaha, 2/4 @ liS Ekonom



Ozatent | easvA Gio| - “swvvbamem | 0 Smyvminuem
o g e - Geetaim obdobi acetnjm obdobi
PASIVA CELKEM (f.68+85+118)=1.001 067
a. Vlastn{ kapitél (f69+73+78+81+84) | 068
a. I Zakladni kapital (f.70az72) 069
A. I. 1. |Zakladni kapital 070 600 600
2. |Miastni akcie a viastni obchodni podily (-) 071
3. |Zmény zakladniho kapitalu 072
R. II. |Kapitdlové fondy ' (.74 a277) 073
R. IT.1. |Emisniéazio 074
2. |Ostatni kapitélové fondy 075 171 100 251 750}
3. |Ocefiovaci rozdily z pfecengni majetku a zavazkd 076 4299
4. |Oceiiovaci rozdily z piecengni pii pfem&nach 077
A.III. z:isrvm fondy, nedélitelny fond a O?Fta;tgijc;rz)d)y ze 078
A.III.1. |Zakonny rezervnifond / nedélitelny fond 079
2. {Statutarni a ostatni fondy 080
A. IV. Vysledek hospodafeni minulych let (i'.82+83) 081
A. IV.1l. |Nerozdéleny zisk minulych let 082
2. {Neuhrazena ztrata minulych let (-) 083
. ¥, Vysledek hospodateni bézného Ug.obdobl (+1) (£01- | o0,
69-73-78-81-118)=F.60 vykazu zisku a ztrat :
B. Cizf zdroje (f.86+91+102+114) 085
By % Rezervy (.87 az 90) 086
B. I. 1. |Rezervy podle zvlaStnlch pravnich predpist ' 087
2. |Rezervy na dichody a podobné zavazky 088
3. |Rezerva na daii z pfijmi 089
4. {Ostatni rezervy 090
B. 'TH Diouhodobé zavazky (7.92 az 101) 091
B. II.1. |Zavazky z obchodnich vziaht 082
2. |Zavazky ~ oviddajfcl a ifdicl osoba 023
3. |Zavazky - podstatny viiv 094
5. Zavazky ke spolecnikdm,éleniim druZstva a k 095
ucastnikim sdruZeni
5. |Dlouhodabé pfijaté zélohy 096
6. |Vydans dluhopisy 097 100 000
7. | Dlouhodobé smnky k thradé 098
8. |Dohadné uéty pasivni 099
9. |Jiné zavazky 100 34 250
10. |QdloZeny dafiovy zavazek 101

Rozvaha, 3/4
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g2 ¢ rédku : © figetnim obdobi o < '_uoetn[m :bdobl
B.III Kratkodobs zavazky » (7103 a2 113) 102 | 18730
B.III.1. {Zavazky z obchodnich vztahl 103 3697 6416
2. |zavazky - ovladajici a idicl osoba 10¢
3. {Zavazky - podstatny viiv 105
7. Zavazky ke spolegnikdim,clenitm druzstva a k 106
tdastnikiim sdruZenf
5.}Zavazky k zaméstnancim 107 3072 2 662
6. g:]\irgaél;); Ze socialnfho zabezpecen( a zdravotnlhé 108 1556 1314
7 .| Stét - dafiové zdvazky a dotace 109 1261 878
8 . [Kratkodobé pfijaté zélohy 110 7 880 6 665
8. |Vydané diuhopisy 111
10. |Dohadné Géty pasivni 112 : 234 268
11.|Jiné zavazky 113 ' ] 37
5. Iv.  |Bankovni dvéry a wpomoci (t11522117) | 114 - dsey[ia
B. IV.1l. |Bankovni avéry diouhodobé 115
2. |Kratkodobé bankovni uvery 116
3. [Kratkodobé financni vypomoci 117
G T Casové rozlilsent (F119az 12{)) 118
C. 1I.1. Vydaje pfiStich obdobi 119
2. jVynosy pristich obdobi 120 355 538
rPozn.:

Sestaveno dne: 6.6.2013

Pravni forma Géetni jednotky: s.r.o.

ing. Jolana Novakova

S r .
-'|Osoba odpovédna za Géetnicivi/‘néno a podpis)

L

Predmét podnikani: hostinska cinnost, ubytovaci sluzby

--|ing. Jolana Novakova

Osoba odpovédna za (cetn OSW;E
ol | 1872
i3

Gy B.ne,
tel. 577055257 linida3(k ST - Kidtilar g27

lébetni zavérku (1meno a podpis

Rozvaha, 4/4

iC: 603 23 415 Did: czeawsna
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-~ |Minimalni zavazny vyéet informac VYKAZ ZISKU A ZTRATY Ob:chbdm‘ﬁrma nebo jiny nazev tdelni jednotky
podle vyhlasky G. 50072002 Sb | v plném rozsaiu HP TRONIG, s.r.0.
ve 2001 p| P&a‘mﬁm fitad pro Zifnsk Z!mSV‘? kaj | ke dni : prosinec 2013,
(v ceiych tisfeich K& )
Sidlo nsbo bydlisié téetni jednotky
Ic a misto podnikani li§i-li se od bydlists
Voo1s 12 soazsais Prstné - Katiky 637
760 01 Zlin
r“';;;ag;.- : i v . - i i ;
OzLaé NET - R EXT &islo Skuteénost v tcetnim ohdobi
Fadku hézném minulém
a . c 1 ¢ 2 )
I T 001 39 004 38 633
A. Nékiady vynalozené na prodané zboz 002 22 351 21504
+ Cbchodni marze (r 01-02) 003 16 653 17 128
II. 004 105208] 95348
17 005 105 206 95 348
006
> 3 3 5 E ST NS R G O S XS0 X 007
Vykonova spolteba | E (F09+10)" 008 55155] = 53013
1. |Spoifeba materialu a energie 009 22183 23 608
. 2. |Sluzby - 010 32972 29 405
+ Plidana hodnota (.03+04-08) 011 66 704| 50 464
e. Oscbninaklady - (i3az16) | 012 61968 60223
C. T ﬁzdbv,é nakiady ' - 013 47 314 46 025
G 2. bdm‘ény élénﬁm ofgant spolednosti a druzstva 014
e 3. Néklady na soc1a1nl zabezpeéem azdravolnii pOjlslem 015 14 284 13 859
C., 4. Soc:élm néklady 016 370 339
D. Dané a poplalky 017 280 396
E. Odpzsy dlounodobého nehmotného a hmotneho ma]etku 018 4322 4 071
III. 019 302 : 1708
III. 1. 020 300 1708
I1T. 2. 021 2
s ‘Aruzs:;:tg:)va cena prodaneho dlounodobano majetku a maliena u 022 0 I 770
F. 1. Zusta(kova cena prodaneho dlouhodobeho majetku _ 023 0 1770
F. 2. Prodany material. - 024
: ﬁ:*;;‘,::,:?::;zzf;;f:;’;?::":;‘bzz?m"*"°“°Z""ﬁ““'° N E o83
1v. 026 5393 6515
H. 027 337 284
v. ; 028
T Pievod provoznlch nakiadi 029
* :“:? ;'(fzni ;'y.aséifgigﬁﬁggﬁf;;iznz8.29; = 5500 ' 1626




- Skuteénost v itetnim abdobi
e i

M.
3639 4992
7009 3315
10 3
1397 2 040}

Finanéni vysledek hospodarent
32+33+37-38+30-40-41+42-43+44-45.46+47)

048

049

050

051

*k

052

XIIT.

053

R.

054

8.

055

S.

056

057

Mimofadny vysledek hospodarent (7.53-54-55)

058

spodafent spolednikim (+/-)

Prevod padilu na vysledku h

059

k%

Vysledek hospodaieni za liéetn{ obdobf (+/-) (F.52+58-59)

060

*k k¥

Vysledek hospodafeni pfed zdan&nim (+/-) {f.30+48+53-54)

061

_/> \/ f‘/”

Sestaveno dne: 13.6.2014 Podpisovy zéznam statutarnifio o;gé'z Ucetdl jedy’? k)
nebo podpisovy zéznam fyzic! i SOl erd je ucetniiedrotkou
Ing. Daniel Vecera, jednatel 7% rf
‘\ S B

Pravnl forma Ucetn] jednotky: s.r.o,

Osoba odpovédna za udetnictvi fméno a podpjs): Ing. Jolana Novakova

s

L

Predmeét podnikanf: ubytovaci sluzby, hostins-

ka &innost

Osoba odpovédnd za tceinf zévérQ (jméno a po@qis : Ing. Jolana Novakova
DS »
it

Pt NIRRT 3
\\:, A2 Eka€3§a9€3;£§nﬁﬂﬁn

tel.: 677055257

finka 0 UT 210, FTSING - KUty 637

1C: €03 23 418 DIC: CZS§0323418
tal:+420577 055232 @
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wiinimalni: zavazny vyéet informaci uvedeny
podle vyhlé§ky é 500/2002 Sb.ve znéni P-p-
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- F_man&ﬁ! z}Ea.u’pro zr’mé‘iyk:a}’ »} ~

ROZVAHA

v plném rozsahu

Ke dni:

p‘rq‘js‘in"ec 2013
(v celyeh tisicich K& )

Obctiodnt firma nebo jiny nazev fgelnl jednotky
HP TRONIC, s.r.0.

Uzemm ;;:aco/ré‘é vc Ziing {!

-

IC

e e TS

2013

12 60323418

§iz

g

e iy o ey !

- Sidlo nebio bydlisté Getntjednotky
a misto podmkém hsl.h se ot bydhsté _

Prstngé - Kut[ky 637

760 01 Zlin

- i BIELS
Oznaceni : AK N}{ J
e {023

Rozvaha, 1/4

Sislo B&zné Gitetni obdobl Min.0&.obd,
fadku Brufto Korekee. i Netto: Netto
- c 1 2 3 4
AKTIVA CELKEM (7.02+03+31+63)=i67 | 001 352 526| 8857] 343eosl 336142
a. Pohledavky za upsany zakiadni kapital 002 v
B. Diouhodoby majetek (£4+13+23) | 003 72770 8733 64037 | 86672
B. Dlouhodoby nehmotny majetek (f.5az12) 004 -662 _ 610| ‘ 52 : 19_2
B. 1. {Zrizovaci vydaje 005
2. |Nehmoing vysledky vyzkumu a vyvoje 006
3. |Software 007 662 810 52 192
4. [Oceniteln4 prava 008
5. jGoodwill 009
6. Jiny dtouhodoby nehmotny majetek 010
7. {Nedokonceny dlouhodoby nehmotny majetek 011
8. |Poskytnuté zélohy na dlouhodoby nehmotny majetek | 012
B. II.  |Diouhodoby hmotny majetek (1d4az22) | 013 50 543 8123 42420 44945
B. II.1. {Pozemky 014 3035 3035 3035
2. {Stavby 015 32001 2074 28927 28338
3. |Samostatné movité véci a soubory movitych véci 016 15 322 6 049 9273 11720
4. (Péstitelskeé celky trvalych porostii 017
S. Dospéla zvifata a jejich skupiny 018
6. {Jiny dlouhodoby hmotny majetek 019 79 79 79
7. NedokonZeny diouhodoby hmotny majetek 020 106 106 1703
" 8. {Poskylnuté zalohy na diouhodoby hmotny majetek 021
9. ]Ocefiovaci rozdil k nabytému majetku (+/-) 022
B.I11.  |Dlouhodoby finanénf majetek (F.24 a2 30) 023 21565 21 565 . 21535
B.III.1. {Podfly - oviddans osoba 024 21 555 21 555 21 525
2. {Podily v Géetnich jednotkach pod podstatnym viivem 025
3. jOstatnl diouhodobé cenné papiry a podily 026 10 10 10
., PUjeky a tivéry . ov_!édané nebo oviadajicl 029
osoba,podstatny viiv
5. [Jiny dlouhodoby finan&nl majetek 028
6. [Pofizovany dlouhodoby finanénf majetek 029
7. | Poskytnuté zalohy na dlouhodoby finangni majetek 030
© liS Ekonom



Rozvaha, 2/4

c. Obg&zn4 aktiva (F.32+39+48+58)
C. I Zéasoby (r.33 az 38) 2
C. I.1. {Material 033 127 127 125
2. [Nedokoncena vyroba a polotovary 034
3. |Vyrobky 035
4. |Miadz a ostatn{ zvifata a jejich skupiny 036
5. |Zbozi 037 5398 5398 5617
6. (Poskytnuté zalohy na zasoby 038
c. II, Dlouhadobé pohledavky (740 az 47) 039
C. IIL.1l. }Pohledavky z obchodnich vztahl 040
2. |Pohledévky - oviddana nebo ovlddajicf osoba 041
3. |Pohledavky - podstatay viiv 042
a. I:"ohledévky za‘spofeéntky,élsny druzstva a za 043
ucastniky sdruzenf
5. [Dlouhodobé poskytnuté zélohy 044 14212 14 212
6.{Dohadné Gcty aktivni 045
7.1Jiné pohledavky 046
8.]0dlozenz dafiova pohledavka 047
CXRT Krétkodobé pohledavky (f49az57) 048
C.III.1. |Pohledavky z obchodnich vztah( 049 9339 124 9215 9696
2. |Pohledavky - ovlddana nebe oviddajicl osoba 050
3. |Pohledévky - podstatny viiv 051
4. Pohl?dévky 2a spoleéniky, dleny druZstva a ucastniky 052
sdruzeni
5. |Sociélni zabezpeeni a zdravotnf pojiStni 053
6. [ Stat - dariové pohledavky 054
7. |Krétkodabé poskytnuté zélohy 055 164 164 26 004
8. |Dohadné Gty aktivnl 056 545 545 419
9. |Jiné pohledavky 057 238 725 238725 219888
c. 1v.  |Krétkodoby finanent majetek (59a262) | 058 g ol “9078|:
C. 1Iv.1. |Penfze 059 1312
2. (Ugty v bankéch 060 7764 7764
3. [Kratkodobé cenné papiry a podily 061
4. |Potizovany kratkodoby finanéni majetek 062
D. I CGasové rozlisent (f642266) | 063 BT IR LB qg0| VT 408
D. I. 1. |Naklady piistich obdobl 064 855 855 915
1. |Komplexnl nékiady pfistich obdobi 065
2. |PHjmy pfistich obdobf 066 1315 1315 490
© IS Ekonom



Cisto

rédku
c
PASIVA CELKEM {F.68+88+121)=r.001 067
A. Viastnl kapital (F.69+73+80+83+87) 068
A. I Zé&kladnf kapital (.702a272) 069
A. I. 1. |Z&kladnfkapital 070 600 600
2, |(Viastnl akcie a viastni obchodnf podily (<) 071
3. |Zmeény zékladnfho kapilalu 072
A, IT.  {Kapitalové fondy (F742279) | 073 HE g0 828)
A. IX.l. |EmisniézZio 074
2. |Ostatnl kapitalové fondy 075 166 500 171100
3. [Ocefiovaci rozdily z pfecengnf majetku a zdvazka 076 4329 4298
a. Qcenovacl rozdily z precenéni pri 077
pfeménach spole€nosti
S- Vyporadani rozdilu z pfemén spoleénost( v18
6. Rozdily z ocenénl pii Pfenlénéch spolecnosti 079
. ;:;?an‘ fondy, nedglitelny fond a Offt_?;t:“.,. ft;r;d)y ze 080 171
R.ITI.1, [Za&konny rezervnffond / nedlitelny fond 081 171 171
2. |Statutérni a ostatni fondy 082
A. IV. Vysledek hospodarfeni minulych let (F.84+886) 083
A. IV.1l. [Nerozdéleny zisk minulych let 084
2. |Neuhrazend ztrata minulych let (- 085
3. {Jiny vysledek hospodafeni minulych let 086
A. v Vysledek hospodafeni b&Zného ﬁé.gbdob[ (+/-) (r.01- 087
69-73-80-83-88-121)=F.60 vykazu zisku a ztrat
B, Clzi zdroje (F.89+94+105+117) 088
B. I. Rezervy (7.0 az 93) 089
B. I. 1. [Rezervy podle zvidstnich pravnich predpist 090
2. |Rezervy na ditchody a podobné zavazky 091
3. |Rezerva na daii z piijma 092 10
4. {Ostatni rezervy 093
B. II. |Dlouhodobé z&vazky (79522104) | 034 T 00,000 FL
B. IX.1. [Zavazky z obchodnich vztahit 095
2. Zavazky - ovladajlcl nebo ovladana osoba 096
3. |Zavazky - podstatny viiv 097
i gévazky.ke spoleénikim,&lentim druzstva a k 098
Gcastnlklim sdruZenl
5.]Dlouhodobé piijaté zalohy 099
6. [Vydané dluhopisy 100 100 000 100 000
7. |Dlouhodobé sménky k uhradé 101
8. |Dohadné udty pasivai 102
9. [Jiné zavazky 103
10. |OdloZeny dafiovy zavazek 104

Rozvaha, 3/4
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B.III. Kratkodob& zdvazky (f.106 az 116)
B.IXI.1. |Zavazky z obchodnich vztah
2. |Zé&vazky - ovladand nebo oviadajfci osoba 107
3. Zavazky - podstatny viiv 108
4. aévazky.ke spolqﬁnrkﬂm,élenﬁm druzstva ak 109
Géastnlkim sdruZenf
5. {2&vazky k zaméstnanclim 110 3129 3072
é. s;\i/;zé};); ze socidiniho zabezpeceni a zdravoiniho 111 1570 1 556|
7. |Stat - dariové zavazky a dotace 112 2 560 1261
8. |Kratkodobé prijaté zalohy 113 9795 7 880
9. |Vydané diuhopisy 114
10. |Dohadné iicty pasivnl 115 339 234
11.{Jiné zavazky 116 3825 37
B. Iv.  |Bankovnf Gvéry a vypomoci (F.118 az 120) 117 48 56°
B. 1IV.l. |Bankovni Gvéry dlouhodobé 118
2. |Kratkodobé bankovni Uvéry 119
3. |Kratkodobé finan&ni vypomoci 120
c. 1. |Casové rozlilSent (122 az 123) 121
2. 3.9, Vydaje pristich obdobf 122
2. |Vynosy pif$tich obdobf 123 73 355
Pozn,:

Sestaveno dne: 13.6.2014

Podpisovy zdznam statutarntho orgénu ti€etnl jednotky
nebo podpisovy zéznanﬁyzické\osﬁby, .k/t?t‘q ucetnf jednotkou

ing. Daniel Vegera, jednatél

Pravni forma GCetnf jednotky: s.r.o.

Osoba odpovédna za ucetnictvi (iménoia podpi{é)
ing. Jolana Novakova ¢ ~
’,\,.} 'L\J

Predmaét podnikéanf: ubytovac! sluzby, hostinské &innost

Osoba odpovédni za titetn Osoba odé&(ﬁ%&nﬁgﬂ%ﬁ@%ﬁr@ém@ng}a fodpis
£ Py %

SR a N
i 71 5 RATTIN e
tel. 577055257 finka: Z;SO"O' Zlin, Pritnd - Katiyhar\n

Rozvaha, 4/4

OS2 AT O, CZ83323418
tel:+420577 055230 @
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+ Obchodni marze

T
AR

%;%i

S

A
&

,

(F.11-12-17-18+19-22-(+/-25)+26-27+28-29)

G. 0 -17 -8
e h 026 4597 5393
H. 027 385 337
v. fevo 028
I. : u : 029
" Provozni vysledek hospodateni 030 A 590

i S T R




0;
B iae-“

Z‘:"An

VIII.

K.

IX.

042 ‘ 2582

3639

043 6 855

7008

10

045 650

1397

Finanéni vysledek hospodareni (¥.314 048
32+33+37-38+39-40-41 +42-43+44-45-46+47)

049

050

051

052

053

054

055

056

057

058

059

*okok Vysledek hospodai‘enl za Ugetni obdobf (+/-) (7.52+58-59) 060

Kkkk Vysledek hospodareni pfed zdanénim (+/-) (F.30+48+53-54) 061

WA/

Sestaveno dne:
26.05.2015

nebo podpisovy zéznam fyzické osoby,
ing. Daniel Vegera, jednatel

‘ll’-’oicmisovyzaznam statutérniho drganu tcgtni ] dnol

Pravni forma Uetn] jednotky
8 r.0%

Osoba odpovédna za Géetnictvi (jméno a podpis)

'x\:\-ei k‘-\.,/

Predmét podnikani
ubytovaci sluzby
hostinska &innost

T

Osoba odpovédna za Gdetni zavérku (jméno a podpis)

tel.: 577055257 linka:




AKTIVA CELKEM ( F.02+03+31+63)=i .67

Kutiky 637
760 01 Zlin

Rozvaha, 1/4

A, Pohledavky za upsany zékladni kapital 002
) Dlouhadoby majetek  (14+13+23) 003
B.I. Dlouhodoby nehmotny majetek (F5az12) 004
B.I. 1. |Zfizovacivydaje 005
2. [Nehmotné vysledky vyzkumu a vjvoje 006
3. |Software 007 662 655 ¥ 52
4. |Ocenitelna prava 008
5. |Goodwill 009
6. |Jiny dlouhodoby nehmotny majetek 010
7. |Nedokondeny dlouhodoby nehmotny majetek 011 58 58
8. |Poskytnuté zélohy na diouhodoby nehmotny majetek | 012
B+ TTi Dlouhodoby hmotny majetek (114 az22) 013
B. II.1. |Pozemky 014 3 060 3060 3035
2. |Stavby 015 33718 3232 30 485 20 927
3. :‘iT;;::tcééc?motné movité véci a soubory hmotnych 016 16 883 10410 6473 0273
4. [Pestitelské celky trvalych porostil 017
5. [Dospéla zviFata a jejich skupiny 018
6. [Jiny dlouhodoby hmotny majetek 018 79 79 79
7. |Nedokongeny dlouhodoby hmotny majetek 020 143 143 106
8. [Poskytnuté zalohy na dlouhodoby hmotny majetek 021
9. |Oceiiovaci rozdil k nabytému majetku (+/-) 022
B.IIX. Dlouhodoby finanénf majetek (F.24 az 30) 023
B.III.1. |Podily- ovlddana osoba 024
2. (Podily v tCetnich jednotkéch pod podstatnym viivem 025
3. (Ostatnl diouhodobé cenné papiry a podily 026 10 10 10
4. ZapUjcky a Gvéry - ovladana nebo ovl4dajici 027
o0soba,podstatny vliv
5. [Jiny dlouhodoby finan&ni majetek 028
6. [Pofizovany dlovhodoby finangnf majetek 029
7. |Poskytnuté zalohy na dlouhodoby finanéni majetek 030
© IS Ekonom




Rozvaha, 2/4

Obg&znd aktiva ((.32+39+48+58)
C. I Zasoby (F.33 az 38) 032
C. I.1l. |Material 033 438 438 127|
2. |Nedokontena vyroba a polotovary 034
3. |Vyrobky 035
4. lMiadéa a ostatni zvifata a jejich skupiny 036
5. 1Zbozi 037 6101 6101 5398
6. |Poskytnuté zélohy na zasoby 038
C. 11 Diouhodobé pohledéavky (F.40 az 47) 039
C. II.l. [Pohiledavky z obchodnich vztahil 040
2. |Pohledévky - oviddan4 nebo ovladajici osoba 041
3. |Pohledavky - podstatny viiv 042
4. |Pohledavky za spole&niky 043
5. ]Dlouhodobé poskytnuté zlohy 044 14212
6. {Dohadné Gty aktivnf 045
7.|Jiné pohledavky 046 140 876 140 876
8. OdloZen4 dafiova pohledavka 047
C.II1. Kratkodobé pohledéavky (F.49 az 57) 048
C.III.1. {Pohledévky z obchodnich vztah 049 5631 106 5525 9215
2. |Pohledévky - oviddana nebo ovl4dajici osoba 050
3. [Pohledéavky - podstatny vliv 051
4. |Pohledavky za spole&niky 052
5. |Sociéini zabezpeceni a zdravotni pojisténf 053
6. |Stét dariové pohledéavky 054
7. |Kratkodobé poskytnuté zélohy 055 671 671 164
8. |Dohadné aity aktivni 056 315 315 545
9. |Jiné pohledavky 057 1 000 1000 238725
c. v Krétkodoby finann! majetek (59az62) | 058
C. 1v.1. |Penize 059 1248 1248
2. |ty v bankéach 060 13900 13 900 7764
3. |Kratkodobé cenné papiry a podily 061
4. |Pofizovany kratkodoby finanéni majetek 062
D. I Basové roziiseni (f84az66) | 063 el iy
D. I. 1. [Néklady pfistich obdobi 064 557 557 855
1. |Komplexni néklady piistich obdobf 065
2. |Pfijmy pristich obdob! 066 1182 1182 1315
© IS Ekonom



PASIVA CELKEM (F.68+88+121)=F.001 067
A. Viastni kapitél (F.69+73+80+83+87) 068
a. I. Z&kladnf kapital (f70az72) | 069 )
A. I. 1. |Zé&kladnlkapital 070 600 506
2. |Vlastnl akcie a vlastnl obchodnl podily {-) 071
3. |Zmény z&kladniho kapitalu 072
A. IT Kapitélové fondy (£.742279) 073
a. 11.1. [Azio 074
2. |Ostatnl kapitalové fondy 075 93 050 166 500'
3. |Oceriovaci rozdily z pfecenéni majetku a zavazkd 076 4332 4329
i, Ocenlovaci rozdily z pfecenénl pfi pfeménach 077
obchodnich korporacf
5. Rozdily z pfemén ohchodnich korporaci 078
6. Rozdily z ocenéni pii pfeménéch obchod. korporaci 079
A EIT. Fondy ze zisku 080
A.ITI.1. |Rezervnifond 081 171 171
2. | Statutamf a ostatni fondy 082
A. IV Vysledek hospodareni minulych let (1.84+86) 083
A. IV.1. |Nerozdéleny zisk minulych let 084 3722 2 989|
2. [Neuhrazena ztrata minulych let (-) 085 -12 435 -12 435
3. |Jiny vysledek hospodaieni minulych let 086
A ¥ Vysledek hospodareni b&Zného U¢.cbdobf (+/-) (£.01- 087
69-73-80-83-88-121)=1.60 vykazu zisku a ztrat
B. Cizl zdroje (F.89+94+105+117) 088
Bi I: Rezervy (¥.90 az 93) 082
B. I. 1. |Rezervy podle zvliastnich pravnich pfedpist 050
2. |Rezervy na diichody a podobné zavazky 091
3.|Rezerva na daii z pfijmd 092
4. |Ostatni rezervy 093 1o|
B. II Dlouhodobé zavazky (195 az 104) 094
B. II.1l. |Z&vazky z obchodnich vztahl 095
2.1Zavazky - ovladajici nebo ovladana osoba 096
3. [Z4vazky - podstatny viiv 097
4. |Zavazky ke spole&nikiim 098
5. | Diouhodobé pfijaté z&lohy 099
6.|Vydané dluhopisy 100 100 000 100 000}
7. |Dlouhodobé sménky k thradé 101
8. |Dohadné &ty pasivnl 102
9. |Jiné zavazky 103
10. jOdloZeny dafiovy zavazek 104 4

Rozvaha, 3/4
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B.III. Krétkodobé zavazky (7.106 az 116)

B.I1I1.1,

11. {Jiné zavazky

Zéavazky z obchodnich vztaht: 106 6 360 4253
2. |Zavazky - ovladana nebo ovl4dajici osoba 107
3. |Zavazky - podstatny viiv 108
4. |Z&vazky ke spoleénikiim 109

5. [Z&vazky k zaméstnanctim 110 3051 3 129j

] ;@Iﬁ; ze socidlniho zabezpedeni a zdravotnino 113 . 1574 1570

7. | Stét dafiové zavazky a dotace 112 1407 2 560,

8. [Krétkodobé piijaté zalohy 113 10 336 9795
9. |Vydané diuhopisy 114

10. |Dohadné U&ty pasivni 115 249 339
116

3825

B. IV, Bankovnf tvery a vypomocl (118 az 120) 117
B. IV.1. [Bankovnltvéry dlouhodobé 118

2. |Kratkodobé bankovni tvéry 119

3. |Krétkodobé finanénf vypomoci 120 25 841 52 714
¢y T Casové rozlilgent (1122 az 123) 121
C. 1I.l. |Vvydaje pristich obdobi 122 2169 2514

2. jVynosy pristich obdobf 123 248 73
Pozn.:
Sestaveno dne: Podplsovy mam statutar lQo’orgénu Ugetnf jednotky

nebo podp zé%nam }éc osoby, které je USetnf jednotkou

26.5.2015

|nQDameI ete /

Préavnl forma ugetni jednotky
s.r.0.

Osoba odpovédna za G&etnictvi (j €no a podpis) J.Novakova
A M

Predmét podnikéni
ubytovacl sluzby,hostinské &innost

Osoba odpovédnd za udetn Osoba odpovadna za dcetnf zévérku (jméno a podpis

tel. 577055257 linka:

Rozvaha, 4/4
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PRILOHA P II: SEZNAM AKCI KONANYCH VE MESTE ZLIN

V ROCE 2015
Nazev udalosti Typ akce Nazev udalosti Typ akce
Leden
Historie Stavebnice Merkur | vystava uméni Louskacek divadlo
Ostrov uméni v mofi pramyslu | vystava umeni Labuti jezero balet
K inné¢ho loutkovéh loutkové ) :
di\(/)elll(j:;) rodinného loutkoveho ((;lii/a((j)l‘c/)e Prazdninova playstation party zabavni
Hermina Tyrlova a Karel vystava uméni Koncert Lenky Filipové a Koncert
Zeman Lenny
Historie lidovych hudeb ve stava umeni Za pololetni vysvédceni do Jabavii
Zlinském kraji Y Zoo Zlin
Trikralové putovani méstem tradiCni Unor
Trikralové koStovani slivovice tradi¢ni Tomas Bata vystava umeéni
Klub ru¢nich praci femeslna B¢h na 2 mile s usmévem sportovni
Ve stinu And vystava uméni Masopust pro déti tradi¢ni
(Ne)prekazky koleji beseda Banjoband koncert
. Ry cni pl Azi
Od staroveku do budoucnosti | piednaska e?prezentel,c?l P ’e s Gymnéza ples
Zlin - Lesni ctvrt

Festival severskych fimt . Reprezentaéni ples Continental

. kino ples
Scandi Barum
Pohadka o Karkulce divadlo Ani za milion zabavni
Reprezentaéni ples Dance Valentynsky béh Mattoni ,

. . les sportovni
Studia Starlight P FreeRun P
Odpoledne s kytarou hudebni Vit Soukup vystava uméni
Kouzlo zapadni Afriky prednaska Mezi Zivotem a uménim vystava uméni
Pohadka do dlan¢ divadlo szta,wa % @:ota Klubu vystava uméni

Ceskych turistil
Novoroéni koncert ZUS Koncert Toma$ Hrivnac - Grafika a stava umeni
Harmonie Zlin malba W
ValaSsky bal BartoSova bal Novosvétska koncert
souboru
NO_V oroCni turnaj ve stolnim koncert Chinasky koncert
tenise
Cesta pravékem vystava uméni Reprezentaéni ples UTB ples
R Festival amatérskych
Zlinsky kraj o¢ima malife ystava umeni ystava umeni
Y W turistickych filmi a fotografii v
Reprezentacni ples

Rybaisky ples

ples

podnikatel Zlinska

ples




Dan Barta a Alice koncert Velikono¢ni koncert koncert
Fleret koncert VelﬂfonOénj tvofeni pro malé i femesina
velké
Karneval v Nenudovi zabavni Sp_deceHSky_ Ve?er o piehlidka
latinskoamerickych pisni a
Qintano vystava uméni Dance festival divadlo
Milo¢ Boria vystava uméni Détsky karneval zabavni
Manéz Bolka Polivky divadlo Lijavec divadlo
Lazensky ples ples Ondiej Brzobohaty koncert
Do Zoo za kacku - détské , , . , ,
zabavni Sportovec mésta Zlin sportovni
domovy
Biezen Jazzovy koncert koncert
Velikono¢ni jarmark tradi¢ni Horkyze Slize koncert
Velikonoce v zamku LeSna tradicni TanceR Cup soutéZ
Velikonoce v parku tradi¢ni Duben
Velikonoce s Michalem zabavni NO\,’H}y na svet aneb Svét v vystava uméni
novinich
Zlinsky Skrpalek spoledenska Hans Christian Andersen vystava uméni
Vyhlasen: nejvuspesrrlej Sich sportovni Cirkus Simek cirkus
sportovct mésta Zlin
Fotografie z Jizni Ameriky vystava uméni Projekt Skrz prsty prednaska
Vitani jara v Kurovickém lomu lidova Zdenc¢k Machacek vystava uméni
Symphony X koncert Vystava modelové Zeleznice | vystava uméni
C i . . Zlinsky tanecni festival a .
Zlinsky o¢ni festival kazuistiky festival 3 festival
Galavecer
No name koncert Galavecer Talentu design hudebni
8. mala jarni vystava vystava uméni "Aprilovd" zumba party tanec
Galavecer Miss Academia galavecer AdCamp konference
Ucil sa gajdovat’ hudebni Pohadky do kapsy divadlo
ABBA Show koncert Tomas Némec vystava umeni
Pohadkové zpivani a tancovani|  hudebni \B/;)g] thCh Dyk and B-Side koncert
Michal Fokt vystava uméni O‘fewram cyklostezek na sportovni
Zlinsku
Potieby déti prednaska Paleni Carodéjnic tradi¢ni
Zpivani s Luckama koncert Ee]hsltwal Neznama zeme v 200 festival
Sesttanecnich hodnvsesti 1 g3 g Majda - Kouzelnd skolka Zibavni
tydnech
Probuzeni hradu Malenovice zabavni Vodnicka pohadka zabavni
Festival Promo Busfest hudebni Kabelkovy veletrh spolecenska
Palo Macho vystava uméni Apriles spolecenska
Putovani po proudu beseda Prvni pomoc u déti prednaska
Festival socidlnich shuzeb festival Multikultruni festival Culturea | festival
Skladanka
Koncert Biorchesgtr koncert Vistava fotografi a vystava uméni

dokumentt z obdobi 2. sv.




Den zem¢ spolecenska Literarni jaro Zlin prednaska
Peter Nagy and indigo koncert Karnevalovy privod Zlinem festival
Den zem¢ v Zoo Zlin spole¢enska Posledni trik Gergese Mélise divadlo
Kasparek panem skladniho . e o x o] y ,
hradu divadlo Stavéni maje a paleni carodéjni spolecenska
Zuska?Zvska! festival Kvéten
Zlin Design Week umeéni 1. M3j spolecenska
Zelené potraviny pro zdravi beseda Oslava 1. Maje spolecenska
Zijeme 7 energie - jsme energie| projekce 70. vyro¢i konce 2. sv. valky | vzpominkova
, , . , , Ptibéh chleba: Od zrnka k , .,
Prochazka: po stopach T. Bati | vzpominkova bochniku za dob nagich vystava uméni
Doméci kuchyné gastronomickd) Tradi¢ni Zlinska pout’ spoleCenska
Pecha Kucha Night Zlin koncert Majales spoleCenska
Co je malé, to je milé vystava uméni Festival Sport’acek sportovni
Den seinort zabavni Boris Jirkli - Zcestna vystava | vystava uméni
Rocksymphony koncert Irena Budweiserova koncert
Koncert k vyro¢i zalozeni
Evergreen tour koncert 7US Harmonie Zlin koncert
Hugo Haas v USA 40-62 vystava uméni Z/Qc:iz:lnan:l(;((iirenifestlval filmit pro spolecenska
Fimové klapky vernisaz Zahradni slavnosti spoleCenska
Princezna se zlatou hvédou na divadlo Noc kosteli spoleCenska
Cirkus ve Zlin¢ cirkus Madrigalova degustace koncert s
(())ssvlf)‘l;}(]);%é;}(})rozclilna vzpominkova Vivaldianno "M¢sto zrcadel" hudebni
Zlinsky sraz Porsche spole¢enska Den _detl a otevfenjch dveti divadlo
do divadla
Férova snidan¢ v trdveé gastronomickd) Cerven
Kouzelna $kolka zabavni Celé Cesko ¢te détem beseda
Vystava obrazii Pavla Petra | vystava uméni Vecer nad¢je koncert
Dédecek lesnik vypravidétem| beseda Findle Czechtalent hudebni
Miroslav Donutil - Cestou y , Galavecer TAIMAC - ZPS k y
spolecenska L, L galavecer
necestou vyroci zaloZeni firmy
Setkani - Stretnutie spolec¢enska Fotosout¢z H+Z vystava uméni
s , . Den pfto piirodu ve Zlinském , ,
Gravirovani vystava uméni kraij zabavni
Misim, misim bozi darek - y , Slavnostni pfedavani y ,
U spolecenska o . . spolecenska
Pekarska diina vysveédceni Gymnazium Zlin -
Zlinsky pivni kost gastronomick| Stara hudebni pro novy vék koncert
Markéta Harasimova prednaska I seniofi umi zit napho spolecenska
Zlinsky salon mladych vystava uméni Interaktnzm vystava her a vystava uméni
hlavolamu
. .y Tradicni setkani s klienty spolecenské
Einstein predniska Moravského Penézniho setkani
Vystava kaktusti a sukulentii | vystava uméni Na kole détem sportovni




Muzejni a galerijni noc

vystava uméni

Jazzzlin

koncert

Festacek - jeden svét, dva

Svatba jak amk st eni lecenska
vatba jako na zamku vystava umeéni nohledy spolecenska
— Dr.
Vymfl narozeni Dr. Eduarda vzpominkova Vikend otevienych zahrad spolecenska
Benese
Vystavy na zlinském zamku | vystava uméni Trampoliny v Zoo Zlin sportovni
MsS i - Boz
Jeden nadech velryby koncert " 126 svatd - slavnost Boziho nabozenska
Cestopisnd p r?dE?Ska Ceske prednaska Vystava laskyplné vzpominky |vystava uméni
stopy na Balkané
Svatba roku vystava uméni Detské p ) ohlidky hradu zabavni
Malenovice
Beneficni koncert pro Pozorovani slunce a no¢ni
koncert rohlidk
"Handicap" Zlin oblohy promica
Design obuvi vystava uméni Bud’ fit! sportovni
Mezinarodni den jogy sportovni Cirskus Berosini cirkus
Svatek hudby hudebni akce Zlinské besedovani festival
Téta fest spoleCenska Birell jizda sportovni
Rozlouceni se sezonou spoleCenska Barum Czech Rally Zlin sportovni
Deétsky den spoleCenska Zari
Cervenec Vyroéni narozeni a umrti T. vzpominkova
Cyrila Metodgj, po stopdch | by ok || Minifestival Filmi o Zivots  filmovy muzika
strhujiciho piib¢hu
Be,n,eﬁ,m}l koflcert ,gO,Spem a koncert Latino day! spolecenska
spirituall Duse zpivej pro
Maly princ vystava uméni Cimbal a hudci hudebni
Vystava panenek vystava uméni Kejklitsky jarmark tradicni
Vitani prazdnin a den
. spolecenska Vesedla cyklostezka sportovni
otevienych dveii v klubu I¢ko P Y P
IYIISSK?H P0§SHD1€ Galavecer galavecer Détsky den se skladankou zabavni
Ceské zbrojovky a.s.
Big band Zlin koncert Rijen
Letni podvecer v Zoo spolecenska Francouzsky podzim beseda
S],av??stm me svatd k 230. nabozenska Tyden kavy festival
vyroci
Zébavné atrakce u Zoo Zlin zabavni Den Zlinského kraje spolec¢enska
Zavody déti na jezditkach zabavni Den architektury spolecenska
Strasidelna prohlidka hradu , , . o . ,
zabavni Svétovy den zvirat spolecenska
Lukov
Srpen Cyklomaraton sportovni
Petanque Open sportovni Tyden zdravi ostatni
Truck sraz Zlin spolecenska Tyden knihovem prohlidka




Mezinarodni folklorni festival

. festival Drakiada zabavni
tance a muziky
Zlinsky kraj a jeho lidé vystava uméni Zlin détem vzdé¢lavaci
Listopad Prosinec
Mezinarodni festival filmové Vano¢ni koncert Alice Koncert
outdoorovych filmi projekce Kone¢né
, L Komorni koncert Filharmonie
Domov (bez) domova vystava umeéni koncert
Bohusla
Lampionovy privod s ptacaty zabavni Viaclav Neckat s kapelou koncert
Nejvetsi vzdélavaci akce
! V_ L, VN v vzdélavaci Aneta Langerova koncert
praktickych lékaiti v CR
Rozsviceni vano¢niho
Den vale¢nych veteranti ominkova tradi¢ni
Y N stromecku UTB
Martinci radiéni Adventni ¢as a VanocCni tradiéni,_
jarmark gastronomick
Martinskd hodova zabava tradiCni Filhormonie Brno Vanoéni
Podzimni koncert Velkého
] koncert
dechového orchestru
Kouzlo zeny vystava umeni
Zabijacka za lidovky gastronomickd)

(Vlastni zpracovani, Turisticky informa¢ni portal mésta Zlin, [© 2016]b

Kongresové centrum Z1in2015, [© 2016])




PRILOHA P III: MAPA AREALU ZLINSKEHO PIKNIKU
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PRILOHA P IV: DOTAZNIK SPOKOJENOSTI ZLINSKEHO
PIKNIKU

Vazeni navstévnici Zlinského pikniku,

dékujeme za Vasi navstévu a prizen podilet se na premiéfe této gastronomické akce ve Zlin¢.
Doufame, ze jste zde stravili pfijemné chvile stravené, jelikoZ nam velmi zalezi na Vasi

spokojenosti. Proto prosime o vyplnéni kratkého dotazniku, ktery je pro nas zpétnou vazbou

pro jeste lepsi realizaci dalSich ro¢niki.
Vybrané otazky hodnotte ve stupnici: 1 — 5 (1= nejlepsi; 5= nejhorsi)

1. Ktera ¢ast doprovodného programu Vas nejvice zaujala?

1 2 3 4 5
Ukazka porcovani obiiho lososa 0 0 0 0 0
Kuchatska show 0 0 0 0 0
Pérovani piva s jidlem 0 0 0 0 0
Manufaktura Frgalu 0 0 0 0 0
Ukézka na téma Zdravy zivotni styl 0 0 0 0 0
Koktejlova show 0 0 0 0 0
Farmaftské trhy 0 0 0 0 0
Vystoupeni kapely Fleret 0 0 0 0 0

2. Ktera restaurace Vas nejvice oslovila svymi nabizenymi pokrmy

1 2 3 4 5
Restaurace Resortu Valachy 0 0 0 0 0
Restaurace u Johana 0 0 0 0 0
Restaurace Potrefena Husa 0 0 0 0 0
Restaurace Lesni Hotel 0 0 0 0 0
Restaurace Rybarska basta 0 0 0 0 0
Sushi-Miomi restraurant Zlin 0 0 0 0 0

Restaurace Bamboo club 0 0 0 0 0



Brazileiro Restaurant & Cafe 0 0 0 0

Restaurace Prasad 0 0 0 0

Vegetbar Zlin 0 0 0 0

3. Ktery z vystupujicich napojovych stanki Vas nejvice oslovil

1 2 3 4
Stanek Kofola 0 0 0 0
Stanek Bubble tea 0 0 0 0
Stanky s domaci st'avou 0 0 0 0
Stanek Evien 0 0 0 0
Stanek Pilsner Urquell 0 0 0 0
Stanek s vinem 0 0 0 0
Café stanek 0 0 0 0

4. Jak hodnotite Zlinsky piknik z hlediska organiza¢niho zabezpeceni

1 2 3 4
Informovanost 0 0 0 0
Personal 0 0 0 0
Misto realizace 0 0 0 0
Parkovani o] 0 0 0

5. Jak jste se dozvédél/a o Zlinském pikniku
o Informacni prospekty
o Plakaty
o Billboardy
o Zinternetu
o Ztisku
o Od pratel
o Neveédél/s jsem, pouze jsem navstivil mésto Zlin

o Jiné, napiSte prosim: .............cociiiiiiiiiiinn



6. Vas vék
0 15-35 let 0 35-49 let 0 50-65 let 0 65 let a vice

7. Vase bydlisté

o Zlinsky kraj 0 Moravskoslezsky kraj o Olomoucky kraj

o Jihomoravsky kraj o Kraj Vyso€ina o Pardubicky kraj

o Liberecky kraj o Kralovéhradecky kraj o Ustecky kraj

o Karlovarsky kraj o Plzensky kraj 0 JihoCesky kraj

o Stredocesky kraj o Hlavni mésto Praha 0 Jiné, napiste prosim ............

8. Zde je prostor pro Vase pripominky a navrhy ke zlepSeni dalSich ro¢nikii:

Dékujeme Vam za vyplnéni dotazniku, nasledné budete zarazeni do slosovani.

Vyherci budou kontaktovani.

Vase E-mailova adresa:



PRILOHA P V: NAHRADNI PLAN ZA NEPRIZNIVEHO POCASI

Nejrizikove¢jsi faktor, jak jiz bylo zminéno je nepiiznivé pocasi a Spatné povétrnostni
podminky, které mohou velmi negativné ovlivnit prabéh Zlinského pikniku. Z toho divodu
je nezbytné vytvofit nahradni plan, podle které se bude odvijet cela akce. V ptipadé
ojedinélych ptehan¢k bude cast arealu v parku Komenského zastieSena a nadale bude
probihat cely program dle prvni varianty. AvSak vznikla hrozba se projevi v poklesu
navstévnosti a tim 1 vynost. Odhadovana navstévnost za nepiiznivého pocasi je 3 000
ucastnikti za cely vikend. Néklady ziistavaji stejné, jelikoz plachty na zastfeSeni budou
zajistény vlastnimi prostiedky spolecnosti a predpokladané vynosy jsou zobrazeny v nize

dolozené tabulce (Tab. 22).

Cena Pocet Vynosy v
Polozka K¢/ks |prodeje v ks K¢
Farmarské trhy = — 10 000
Vystupujici restaurace — — 73 500
Degustacni menu 200 1500 300 000
Predkrm 50 300 15000
Hlavni chod 100 400 40 000
Dezert 50 250 12 500
Restaurace Resortu Valachy 62 000
Degustacni menu 200 250 50 000
Predkrm 50 50 2 500
Hlavni chod 100 70 7 000
Dezert 50 50 2 500
Kulinarska show 300 350 105 000
Grilovani 95 000
Losos 150 250 37 500
Burgery 100 500 50 000
Ovoce a zelenina 50 150 7 500
Manufaktura frgali 118 750
Vlastni vyroba 75 100 7 500
Prodej frgali 100 500 50 000
Napojové stanky — — 15 000
Vstup do pivniho stanu 50 200 10 000
Zmrzlina 25 100 2 500
Celkové prepokladané vynos 491 750

Predpokladané vynosy s celkovou ¢astkou 491 750 K¢ jsou stanoveny na zakladé odhadu k

pomeéru poctu navstévniki a celkové naklady jsou vycisleny v hodnoté 735 509 K¢. Z toho



vyplyva, ze uskutecnény Zlinsky piknik za neptiznivého pocasi je vykazovan se ztratou ve

vysi 243 759 K¢.

V druhém piipadé pokud budou na dany vikend hlaseny silné bourky a ptivalové desté je
mozné piesunout celou akci do Kongresového centra. Avsak zvolenim této varianty bude
ztracena hlavni myslenka Zlinského pikniku, proto je navrzeno akci pfesunout na jiny

termin.



PRILOHA P VI: KONTAKTOVANE OSOBY

Karneval Chuti, Ostrava

Bce. Dan Tylecek
Tel.: 596 167 123
E-mail: dan.tylecek@cerna-louka.cz

Moravia Food Festival, Kromériz
David Jaksik — provozni hotelu Octarna
Tel.: +420 724 502 771

E-mail: restaurant@octarna.cz
Mikulov Gourmet Festival, Mikulov
Ing. Petr Marcin¢ak

Tel.: +420 736 489 351

E-mail: vino@marcincak.cz

Event Trio Jazz

Pavel Juzerek

Tel.: +420 608 870 850

E-mail: produkce@event-jazz.cz

Cimbalova muzika Réva

Tel: +420 604 988 810
E-mail: jura.holub@seznam.cz

Barmani Zlin

Tel.: 775031 185
E-mail: Kuba@barmanizlin.cz

Lukas§ Kana — zvukar a osvétlovaé
Tel.: 732 421 369

Vitézslav Jezek — TOI TOI

Tel: 585 152 021
Email: v.jezek@toitoi.cz


mailto:dan.tylecek@cerna-louka.cz
mailto:restaurant@octarna.cz
mailto:vino@marcincak.cz
mailto:produkce@event-jazz.cz
mailto:Kuba@barmanizlin.cz
mailto:v.jezek@toitoi.cz

PRILOHA P VII: CASOVY HARMONOGRAM

Rok 2016 Rok 2017

Druh ¢innosti 6.]7.18.]9.]10]11.]12]1.]2. ]3[4 |5

Pripravana faze

Analyza mista, terminu konani a
cilové skupmny

Zpracovani navrhu konceptu

Oznameni o konani a sjednani
podminek s méstem Zlin

Vybér a osloveni vystupujicich
subjektil

Vybér a osloveni ti¢inkyjicich

Osloveni externich subjekti

Osloveni partnerti a sponzoringu

Sestaveni organiza¢niho tymu

Sestaveni predbézného rozpoctu

Sestaveni predbézné¢ho programu

Realizaéni faze

Uzavreni smluv s vystupujicimi a
ucinkujicimi subjekty

Uzavieni smluv s partnery a
sponzory

Uzavieni smluv s externimi

subjekty

Zajisténi materidiné-technického
zabezpeceni

Navrh loga, prospektu a
pravodctl

Navrh webovych stranek

Névrh vzoru specidlni mény

Tisk prospektt, plakati a
pravodcti

Tisk specidlni mény

Vytvoteni webovych stranek

Vytvoteni profilu na Facebooku

Osloveni studenti Univerzity
Tomase Bati Zlin

Osloveni pracovnikti zichranné
sluzby

Sestaveni realizacniho tymu

Zahajena marketingova kampan

Vylep plakati a billboarda

Rozdéni letakua

Spusténi webovych stranek a FB




VlozZeni eventu na webové a
turistické portaly

Ozameni ochrannému svazu
autorskému o konani eventu OSA

Reklama v Casopice

Rozeslani pozvanek

Reklama v radiu

Pifima propagace rozdani letakti

Prubéh a ukoncéeni akce

Informaéni schizka

Ptiprava aredlu

Instalace stankt a sponzorskych
plachet

Dodani materialné-technického
zabezpeceni

Posledni schiizka v den realizace
eventu a rozmisténi pracovnikil

Realizace gastronomického eventu

Uklid arealu a demonta stanki a
plachet

Vyhodnocovaci faze

Vyhodnoceni celého eventu

Vyuctovani celého eventu

Uhrada faktur

Vyhodnoceni dotaznikii

Rozeslani dékovnych e-maill

vvvvv

(vlastni zpracovani)




