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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se zabyva vytvoienim nového produktu cykloturistiky — Projekt no-
vého produktu cykloturistiky v regionu Vychodni Morava, ktery povede po tratich celosvé-
tové znam¢ Barum Czech Rally Zlin. V teoretické ¢asti jsou vysvétleny pojmy cestovni
ruch, cykloturistika, predpoklady pro rozvoj cykloturistiky, event turismus a pouzité analy-
tické a projektové metody. Prakticka ¢ast se nejdiive vénuje Barum Czech Rally Zlin, déle
analyzuje cykloturistiku ve Zlinském kraji, nasledné je zaméfena na samotnou tvorbu pro-

duktu, navrh jeho propagace, kalkulaci a fizeni rizik projektu.

Kli¢ova slova: Cestovni ruch, Cykloturistika, Cyklostezka, Cyklotrasa, Cykloturista, Event

turismus, Barum Czech Rally Zlin, Region Vychodni Morava

ABSTRACT

This Diploma Thesis deals with the creation of a new cyclotourism product — The Project
of a New Cyclotourism Product in East Moravia Region, which will goes through the roads
of world well-known Barum Czech Rally Zlin. In the theoretical part there are explained
terms like tourism, cyclotourism, the conditions for development of cyclotourism, event
tourism and analytics and projects methods used in this Diploma Thesis. Firstly, the practi-
cal part deals with Barum Czech Rally Zlin, then analysis cyclotourism in Region Zlin,
finally deals with the creation of a new product, suggestion for promotion, its calculation

and project risk management.

Keywords: Tourism, Cyclotourism, Bicycle path, Cycle route, Cycle tourist, Event Tour-

ism, Barum Czech Rally Zlin, East Moravia Region
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UvVOoD

Tématem diplomové prace je vytvoreni nového produktu cykloturistiky: ,, Projekt nového
produktu cykloturistiky v regionu Vychodni Morava“. Prace je rozd€lena do dvou ¢asti.
Prvni ¢ast je vénovana teorii. Nasleduje prakticka ¢ast, ktera se ¢leni na analytickou a pro-

jektovou.

V teoretické ¢asti se zam&fim na objasnéni pojmu cestovni ruch, kdy uvedu jeho definici
spolu s jeho typologii. V dalsi kapitole teoretické ¢asti se zaméfim na samotnou cykloturis-
tiku, kdy zdiraznim pojmy jako cyklostezky a cyklotrasy. Nasledné rozdélim cyklisty do
skupin dle dané typologie. Nasleduje kapitola vénovana piedpokladiim rozvoje cykloturis-
tiky. Ctvrta kapitola je vénovana pojmu event turismus. Posledni kapitola teoretické ¢asti
objasni metody pouzité v praci - SWOT analyza, analyza konkurence a analyza rizik pro-

jektu.

V analytické casti predstavim Barum Czech Rally Zlin a spole¢nost Rallye Zlin. Nasledné
bude provedena analyza doplitkovych sluZzeb, které nabizeji organizatofi zlinského auto-
mobilového podniku ve formé marketingovych a socialnich projekti nebo kampani. De-
tailné¢ bude popsana a analyzovana nabidka cykloturistiky regionu Vychodni Morava. Sa-

moziejmé bude provedena i analyza produktt podobného typu.

Projektova ¢ast se bude zabyvat samotnou tvorbou produktu, ktery bude nasledné podro-
ben ekonomické i rizikové analyze. V této Casti diplomové prace budou popsany i rych-
lostni zkousky Barum Czech Rally Zlin, protoze po jejich tratich povede novy produkt
cykloturistiky. Dale navrhnu formu marketingové propagace produktu, provedu analyzu

rizik projektu a zhodnotim veskeré pfinosy i dopady projektu.

V dnesni dobé stale vice roste zajem o aktivni dovolenou, protoze lidé se chtéji odreagovat
pomoci sportu nebo adrenalinovych zazitki. To jsou ptiCiny vzniku a rozvoje novych spe-
cifickych forem cestovniho ruchu. V Ceské republice chybi nabidka podobnych produktii a
cyklobalickt, které by byly pro dany region piinosné. To je hlavni diivod, pro¢ jsem se
rozhodl vypracovat diplomovou praci na toto téma. Dalsim divodem je mij kladny vztah

k motoristickému sportu a cykloturistice.
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CILE PRACE A POUZITE METODY

Cilem této prace je analyza doplitkovych sluzeb Barum Czech Rally Zlin, provedeni analy-
zy soucasného stavu cykloturistiky regionu Vychodni Morava a zpracovani kriterialni ana-
lyzy produktu podobného typu, podle které je navrzen novy produkt cykloturistiky
v regionu Vychodni Morava. Konkrétné¢ se pod novym produktem cykloturistiky ukryva

cyklotrasa souvisejici s automobilovou soutézi Barum Czech Rally Zlin.
V diplomové praci jsem pouZzil metody:

V teoretické Casti jsem zpracoval literarni reSersi, kterd hodnoti pohledy riznych autort na
pojem cestovni ruch a jeho ¢lenéni dle druhd a typt. Na zakladé studia odborné literatury,
odbornych Casopist, propaga¢nich materiali a internetovych zdroji je vyhotovena zaklad-
ni charakteristika pojmt cykloturistika a jeji pfedpoklady pro rozvoj, dale event turismus a
Vv neposledni fadé pouzité analytické a projektové metody. V prvni sekci praktické ¢asti je
predstaven automobilovy podnik Barum Czech Rally Zlin. Nasledné je provedena analyza
dopliikkovych sluzeb zndmého zlinského motoristického podniku, analyza cykloturistiky
regionu Vychodni Morava zahrnujici SWOT analyzu a nabidku cykloturistiky. Na zavér
jsou kriteridlni analyzou popsany produkty podobného typu. Z vySe uvedenych analyz
jsem vytvoftil projekt nového produktu cykloturistiky.
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. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

V nasledujici kapitole je nejdiive vysvétlen pojem cestovni ruch dle definic jednotlivych

autorti. Nasledn¢ je popsana typologie cestovniho ruchu, tedy jeho formy a druhy.

1.1 Definice pojmu cestovni ruch

V soucasné dob¢ existuje spousta definic cestovniho ruchu, které se od sebe nepatrné lisi.
Kazdy autor ve své definici zdlUraznuje rizné stranky cestovniho ruchu, a to zejména
Vv zavislosti na tom, z jakého hlediska a védni discipliny je cestovni ruch zkouman a defi-

novan. (Ryglova, 2011, s. 9)

Organizace UNWTO definuje cestovni ruch jako ,,socidlni, kulturni a ekonomicky feno-
mén predstavujici presun osob do jednotlivych zemi nebo na mista mimo jejich tradicni

misto pobytu, a to za ucelem osobnim nebo obchodnim . (UNWTO, 2011)

Cestovni ruch zahrnuje mimo jiné i osoby, které umoziuji svymi sluzbami druhym lidem
ucast na cestovnim ruchu. Témito sluzbami mame na mysli zejména ubytovaci sluzby,
stravovaci sluzby, rekreaéni sluzby, dopravni sluzby, informacni sluzby, zprostiedkovatel-
ské sluzby apod. Jejich nabizeni potencionalnim zakaznikiim cestovniho ruchu byva casto

oznac¢ovano jako podnikatelska ¢innost. (Vanicek, Kiestan, 2007, s. 4)

1.2 Typologie cestovniho ruchu

Specifikovat cestovni ruch pouze ve vseobecné roviné by bylo nedostacujici z divodu, ze
v kazdodenni praxi se projevuje v riznych druzich i formach, které se neustile vyviji a
obohacuji v zavislosti na poptavce ucastniki cestovniho ruchu a technicko - technologic-
kych moznostech nabidky. Rliznorodost oznaceni druhti a forem cestovniho ruchu stvrzuje
jejich charakteristika v odborné literature. Nékteti autofi vysvétluji druhy a formy opaéné,
resp. mluvi o tzv. typech cestovniho ruchu, coz mize nasledné vyvolavat nejasnosti v teorii

I praxi cestovniho ruchu. (Heskova, 2011, s. 19)
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1.2.1 Druhy cestovniho ruchu

O druzich cestovniho ruchu hovoifime, pokud za zaklad posuzovani cestovniho ruchu po-

vazujeme motivaci jejich ucastnikli. Konkrétné se jedna o ucel, pro ktery ucastnici cestov-

niho ruchu cestuji a pobyvaji piechodné na dobu urcitou na cizim misté. (Heskova, 2011, s.

19)

Rekreacni cestovni ruch — predstavuje odpocinkovou formu cestovniho ruchu.
Hlavnim motivem je reprodukce fyzickych a dusevnich sil ¢lovéka. Zejména jde o
pobyt na jednom mist¢, a to mimo obvyklé prostfedi bézné¢ho zivota jedince. Re-
kreace nemusi nutné znamenat pouze pasivni odpocinek, ale ¢asto byva spojena i
s aktivnim pobytem v pfirod¢, sportovnimi aktivitami apod. (Drobna, 2004, s. 17)
Sportovni cestovni ruch — je charakterizovan pobytem ve vhodném ptirodnim pro-
stfedi, kde i¢astnici cestovniho ruchu aktivné vykonavaji rizné sportovni ¢innosti,
které zpravidla vyzaduji ur€itou fyzickou kondici. Zejména sem fadime pé&si turisti-
ku, horskou turistiku, vodni turistiku, cykloturistiku nebo mototuristiku. Samoziej-
mosti v tomto druhu cestovniho ruchu jsou 1 sportovni aktivity dle roéniho obdobi.
Mezi letni aktivity fadime plavani, tenis, micové sporty, golf atd. Naopak v zimnim
obdobi ucastnici cestovniho ruchu mohou lyzovat, sankovat nebo
bruslit. (Heskova, 2011, s. 21)

Dobrodruzny cestovni ruch — je nejcastéji spojovan s nebezpe¢im a testovanim
fyzickych 1 psychickych vlastnosti uc¢astnikli — sjizdéni divokych fek a vodopadi
nebo skékani z vysek. (Foret, 2001, s. 17)

Myslivecky a rybarsky cestovni ruch — je kombinaci sportovniho cestovniho ru-
chu spolu s rekreaénim cestovnim ruchem. Uastnici mysliveckého cestovniho ru-
chu jsou motivovani moZznostmi lovu zvéfe a ptakl. Soucasti tohoto druhu cestov-
niho ruchu je rybaisky cestovni ruch, ktery je spojen s lovem ryb pomoci udice ne-
bo s potapénim v fekach, jezerech, ptehradach, rybnicich nebo motich. Uvedené
druhy cestovniho ruchu musi dodrZzovat pfisné legislativni podminky, které se tyka-
ji ochrany ptirody. (Heskova, 2011, s. 22)

Kulturné — poznavaci cestovni ruch — je zaméfen na pozndvani historie, kultury,
tradic nebo zvykt vlastnich 1 jinych naroda. Zakladem jsou sakralni a svétské sta-
vebni a architektonické pamatky, umélecka dila, pfirodni zajimavosti nebo spole-

¢enské udalosti. (Foret, 2001, s. 17)
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NaboZensky a poutni cestovni ruch — je vyznamny zejména pro tcast na nabozen-
skych akcich a poutich, pro navstévy cirkevnich pamatek nebo poutnich a posvat-
nych mist. (Palatkova, 2011, s. 25)

Zdravotni cestovni ruch — zahrnuje veskeré zdravotni aktivity, které vedou
K udrzeni, posileni nebo obnoveni fyzického i psychického zdravi. Dale se ¢leni na
medicinsky cestovni ruch (chirurgické a stomatologické zasahy), lazenisky cestovni
ruch (vazba na existenci ptirodnich 1é¢ivych zdrojti) a welness (fesici zdravy zivot-
ni styl). (Palatkova, 2011, s. 25)

Lazenisky cestovni ruch — je tvofen zdravotné-preventivnimi a lé¢ebnymi ¢in-
nostmi, které vykonava odborné zpusobily zdravotnicky personal ve volném cCase
ucastnikti. Rozvoj lazeniského cestovniho ruchu podminuje existence piirodnich 1é-
¢ivych zdroji, které maji vliv na zaméteni lazenské 1é€by. Lazenska 1écba se vénu-
je prevenci chorob, zlepSeni zdravotniho stavu a snizovani pracovni neschopnosti
obyvatelstva dané¢ho statu. (Heskova, 2011, s. 23)

Kongresovy cestovni ruch — zprostiedkovava setkani odborniki z daného oboru,
kde ziskavaji nové informace a vzajemné si vyménuji zkuSenosti na kongresech,
konferencich nebo ptednaskach. (Drobna, 2004, s. 18)

Obchodni cestovni ruch — lze popsat jako souhrn aktivit cestujicich spojenych
s profesi uskutecnujicich se mimo misto trvalého bydlisté. (Heskova, 2011, s. 24)
Nakupni cestovni ruch — je tvofen cesty za nakupy. (Foret, 2001, s. 18)
Vzdélavaci cestovni ruch — predstavuje takovy cestovni ruch, kde jsou jeho ucast-
nici motivovani ziskavanim znalosti a dovednosti. Pobyt je zamétfen na vyuku jazy-
ki, na zdokonaleni se v jednotlivych aktivitach a disciplinach nebo na zisk podrob-
nych informaci o historickych, pfirodnich a kulturnich pamatkach. (Drobnd, 2004,
s. 18)

Stimulacni cestovni ruch — je pojem, ktery popisuje cestovani za cilem stimulovat
zameéstnance k vyssi motivaci pracovniho vykonu. Hlavnim smyslem je podnitit je-
jich zajem o obchodni uspéch podniku a zvyseni ekonomickych vysledkii. Dale po-
siluje socialni vazby mezi pracovniky firmy, kultivuje pracovni vztahy a vychovava
zaméstnance. Casto jeho Gcast byva odménou za odvedenou praci v prabéhu kalen-

dafniho roku — prémie. (Heskova, 2011, s. 24)
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1.2.2 Formy cestovniho ruchu

O formach cestovniho ruchu mluvime V ptipadé, kdyz za zaklad posuzovani cestovniho

ruchu povazujeme ruzné pii¢iny. Tyto pfi¢iny ovliviiuji cestovni ruch a pfinasi rizné da-

sledky. (Heskova, 2011, s. 19)

Typologie forem cestovniho ruchu vyuziva vice klasifikacnich kritérii:

e Podle geografického hlediska:

o

Domadci cestovni ruch — zahrnuje cesty domaciho obyvatelstva na izemi je-
ho statu. (Drobna, 2004, s. 18)

Zahranicéni cestovni ruch — je tvoten cestovanim a pobytem rezidentl v za-
hranic¢i. (Heskova, 2011, s. 25)

Mezindrodni cestovni ruch — piredstavuje souhrn veskerého zahrani¢niho
cestovniho ruchu, kdy zjednodusené Ize fici, Ze zahrnuje cestovni ruch vice
zemi. (Petra, 2007, s. 31)

Vniti'ni cestovni ruch — zahrnuje domaci cestovni ruch, tj. cesty obyvatel ve
vlastni zemi a aktivni cestovni ruch, tj. cesty a pobyt cizincli na izemi dané
zemé. (Ryglova, 2009, s. 13)

Narodni cestovni ruch — je veskery cestovni ruch obyvatelstva dané zem¢,
tj. souhrn turismu domaciho a vyjezdového. (Palatkova, 2011, s. 20)
Regionalni cestovni ruch — zahrnuje cestovni ruch regiont a stati jako ces-

tovnich cild. (Heskova, 2011, s. 25)

e Podle poctu ucastniki:

o

o

o

o

Individudlni cestovni ruch — piedstavuje individualni cestovani ucastnika
nebo celé rodiny. (Drobn4, 2004, s. 19)

Skupinovy cestovni ruch — je takova forma cestovniho ruchu, kdy cestuje
formalni — podnikovy — kolektiv nebo jinak vytvofend neformalni skupina
ucastniki. (Petrt, 2007, s. 32)

Masovy cestovni ruch — se oznacuje jako hromadny cestovni ruch. Mezi je-
ho hlavni charakteristiky patfi malo ¢asu, rychlé dopravni prostiedky, pevny
program fizeny zvenku, importovany zivotni styl, pohodlnost, pasivnost ne-
bo maléa duchovni ptiprava. (Heskova, 2011, s. 26)

Ekologicky cestovni ruch — |ze popsat jako individualni a rodinny cestovni

ruch. Mnohdy se jednd i o cestovani s prateli. (Heskova, 2011, s. 26)
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e Podle zpiisobu organizovani:

©)

Individualni zdjezd — spocCiva v tom, ze UcCastnik cestovniho ruchu si voli a

zajistuje veskeré sluzby sam. (Palatkova, 2011, s. 14)

o Organizovany zdjezd/pobyt — zahrnuje cesty i program pobytu, které zajis-

o

tuji cestovni kancelafe nebo jiné podnikatelské subjekty. Uéastnik cestov-
niho ruchu si v tomto piipadé kupuje pfedem piipraveny soubor sluzeb, tzv.
zajezd. (Drobna, 2004, s. 19)

Klubovy cestovni ruch — je soucasti organizovaného cestovniho ruchu.
Ucastnici této formy cestovniho ruchu pobyvaji v klubovych zafizenich,
zejména v klubu atraktivnich az exkluzivnich stfedisek u mote nebo na ho-
rach. Krom¢ ubytovacich a stravovacich sluzeb nabizi i dopliitkové sluzby,

kterymi nejcastéji jsou animacni programy. (Heskova, 2011, s. 27)

e Podle véku ucastniku:

o

O

o

o

Cestovni ruch déti — predstavuje organizované pobyty déti do 15 let pod
dozorem odpovédnych dospélych osob. Nejcastéji je tato forma cestovniho
ruchu realizovana v podob¢ $kol v pfirod¢, skolnich vylett, détskych tabort
nebo sousttedeni. (Palatkova, 2011, s. 22)

Mladeznicky cestovni ruch — je spojeny s cestovanim mladych lidi, a to ve
veéku 15 az 25 let. Uvedend vekova skupina jiZ nespadd mezi déti a jesté
nejsou vSichni zaclenény do urcité socidlné-ekonomické vrstvy. Mladeznic-
ky cestovni ruch ovliviluje zminéna socialné-ekonomické situace a fond
volného ¢asu mladeze. Tato cilova skupina upfednostiuje zejména kolek-
tivni typ z4jezdu s aktivnim zpiisobem dovolené. (Heskova, 2011, s. 28)
Rodinny cestovni ruch — je velmi podobny cestovnimu ruchu déti. Rozdi-
lem je, Ze Gcastnici v této formé cestovniho ruchu cestuji v ramci své rodi-
ny, tedy individualné, nikoliv skupinove, jako tomu je v ptipad¢ turismu dé-
ti. Obsah 1 struktura sluzeb je do zna¢né miry pfizplisobena pro potieby
déti. (Palatkova, 2011, s. 22)

Seniorsky cestovni ruch — nabizi moznosti cestovani pro seniory, ktefi dis-
ponuji dostatkem volného Casu a dostatkem financ¢nich prostredki, coz vSak
plati zejména v ekonomicky vyspélych statech. Moznost cestovat je ¢etnéjsi
a dlouhodobé¢;jsi. Jejich vék a omezeny pohyb si zada specialni nabidku slu-

7eb — ptevazné zdravotni cestovni ruch. (Heskova, 2011, s. 29)
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e Podle délky uacasti:

©)

Vyletni cestovni ruch — je Casto oznacovan i jako jednodenni cestovni ruch.
Tato forma turismu je realizovana v ramci 24 hodin, z ¢ehoz vyplyva, ze
nezahrnuje prenocovani. (Palatkova, 2011, s. 23)

Kratkodoby cestovni ruch — predstavuje dobu pobytu zpravidla do tii pre-
nocovani. (Drobna, 2004, s. 19)

Vikendovy cestovni ruch — tadime do kratkodobého cestovniho ruchu, ktery
je vyuzivan vzdy koncem tydne. (Heskova, 2011, s. 29)

Dlouhodoby cestovni ruch — predpoklada cestovni pobyt delsi nez 4 dny, a
to mimo misto trvalého bydlisté. Délka pobytu dlouhodobého turismu vsak
nesmi presahnout 6 mésicti v doméacim cestovnim ruchu a 1 rok v mezina-

rodnim cestovnim ruchu. (Petrt, 2007, s. 33)

e Podle prevazujiciho mista pobytu:

o

Meéstsky cestovni ruch — ma charakter kratkodobého cestovniho ruchu, kdy
hlavnim motivem je navstéva historickych, kulturnich nebo spolec¢ensky za-
jimavych mist. S touto formou turismu je spojena celd fada druhil cestovni-
ho ruchu. (Palatkova, 2011, s. 23)

Piiméstsky cestovni ruch — se rozviji v extravilanu mést a sidelnich aglome-
racich. Nejcastéji je realizovan kratkodobé — pies vikend, a to v relativné
blizké dostupnosti — 40 az 50 kilometri od mista trvalého bydlisté. Tato
forma cestovniho ruchu mnohdy piedstavuje i alternativu tzv. druhého byd-
leni. (Heskova, 2011, s. 30)

Venkovsky cestovni ruch — je tvotren vicedennimi pobyty s rekreacnimi ak-
tivitami na venkové. Ubytovani byva zajisténo v soukromi nebo v mensich
hromadnych ubytovacich zafizenich. (Drobna, 2004, s. 17)

Agroturistika — je cestovni ruch spojeny s pobytem na farmé, kdy se jeho
ucastnici ¢asto podili na zemé&délskych ¢innostech. (Ryglova, 2011, s. 20)
Horsky/vysokohorsky cestovni ruch — charakterizuje pobyt ve vhodném pfi-
rodnim prostiedi horskych a vysokohorskych stiedisek. Ugastnici tohoto
cestovniho ruchu provozuji turistiku a zimni sporty. (Heskova, 2011, s. 31)
Piimoisky cestovni ruch — je koncentrovan v piimofiskych letoviskach, kde
se turisté béhem dne vénuji sportovné-rekrea¢nim aktivitdm — plavani, vod-

ni sporty, opalovani, hudba nebo tanec. (Heskova, 2011, s. 31)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 19

e Podle ro¢niho obdobi:

o Sezonni cestovni ruch — piedstavuje turismus v obdobi s vysokou koncent-

raci navstévnosti mista, tudiz 1 maximalni nabidkou sluzeb. Lze ho ¢lenit na

letni a zimni cestovni ruch. (Ryglova, 2009, s. 15)

o Mimosezonni cestovni ruch — je charakteristickym obdobim s nizkou na-

o

vStévnosti mista, coz je mnohdy doprovazeno i1 nizkou nabidkou sluzeb, kte-
ré Ize zakoupit za niz8i ceny. (Ryglova, 2011, s. 22)

Celorocni cestovni ruch — se rozviji bez omezeni. (Heskova, 2011, s. 32)

e Podle sociologického hlediska:

o Navstévy piibuznych a znamych — tvoti cesty a pobyty za ucelem stietavani

ptibuznych, vytvateni pratelskych vztahti a znamosti lidi se stejnymi zajmy
a zalibami nebo za ucelem spolecenského zivota. Mlizeme sem zahrnout i
nejruznéjSi vzpominkové akce pro veterany nebo piiznivee vyznamnych

historickych udalosti. (Foret, 2001, s. 17)

o Socidlni cestovni ruch — spociva v ucasti cestovniho ruchu na splnéni urci-

tych podminek — napt. byt zaméstnancem konkrétniho podniku, mit dopo-
rudeni lékate. Cast vydajii na cestovani a pobyt je spolufinancovéana z pii-
spevkll prislusné organizace, zejména zdravotni pojiStovnou, odborovou
organizaci nebo podnikovymi socialnimi fondy. Casto se jedna o podniko-

vou rekreaci, détské tabory nebo 1é¢ebné pobyty. (Drobna, 2004, s. 19)

o Komeréni cestovni ruch — je turismus, ve kterém jsou veskeré jeho naklady

O

hrazeny z disponibilniho ptijmu domacnosti turisty. (Palatkova, 2011, s. 21)
Etnicky cestovni ruch — zahrnuje cestovani s motivem navstévy pltvodni
vlasti navstévnikd nebo navstévy zajimavych narodnosti s cilem seznamit se

a poznat jejich zvyky, tradice a zptisob zivota. (Heskova, 2011, s. 34)

e Podle vlivu na platebni bilanci statu:

o Aktivni cestovni ruch — spoCiva v tom, ze pfijezdy zahrani¢nich navstévni-

ki znamenaji pfiliv devizovych prostfedkil do platebni bilance statu. Jedna
se o urcitou formu exportu, jelikoZ zahrani¢ni navstévnici v dané zemi spo-

ttebovavaji zbozi a sluzby. (Drobnd, 2004, s. 19)

o Pasivni cestovni ruch — je protikladem aktivniho cestovniho ruchu. Obyva-

telé urcité zemé odcerpavaji devizové prostiedky za ucelem nakupu zbozi a

sluzeb v jiné zemi. Tento jev je podobny importu. (Drobnd, 2004, s. 19)
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2 CYKLOTURISTIKA

Cyklodoprava predstavuje pro kazdého z nas soucast naseho kazdodenniho Zivota, a to ve
form¢ dopravy do Skoly nebo zaméstnani, piilezitostniho vyletu, zdravého zivotniho stylu
nebo zavodu, kterych se ucastnime Vv roli jezdci nebo divakl. Pro nékteré naopak tento
pojem ptedstavuje hrozbu zejména ve smyslu stavu silnic nebo nebezpecnych cyklistl po-

hybujicich se po silni¢nich komunikacich.

Cyklodoprava, dnes spiSe cykloturistika, se vV poslednich letech stala obrovskym trendem a
fenoménem cestovniho ruchu na celém svété. Neni tomu jinak ani v piipadé Ceské repub-
liky, kdy na nasem uzemi mizeme vyuzit vice jak 37 tisic kilometrii cyklotras. Navic mu-
sime podotknout, Ze znaceni cyklotras proslo za poslednich 20 let obrovskym vyvojem.
Ceska republika, co se tyce hustoty cyklotras, je evropskym unikatem. Musime viak zmi-
nit, ze v celkové délce cyklotras nejsou zahrnuty pouze trasy urc¢ené vyhradné pro cyklisty,
ale i trasy vedouci po béznych silnicich, tedy s moznosti hustého provozu motorovych vo-

zidel. (Ryglova, 2011, s. 71)

Boom cykloturistiky ma i své negativni stranky, na které bylo lehce poukdzano v zavéru
predchoziho odstavce. V urcitych turisticky atraktivnich oblastech dochazi k tomu, ze zmi-
néna oblast je doslova ptehlcena cyklisty. Ti mnohdy nedodrzuji stanovena pravidla pro-
vozu a jsou tak vyloZené trnem v oku automobilistim. Bez ohledu na tyto skutecnosti je
cykloturistika izasnym zpisobem traveni volného ¢asu pro vSechny generace. Neni viibec
dalezité, na jakém kole jedete a ani zda budete rychlejsi nez ostatni, pravé v tom spociva
jeji kouzlo. Je velmi dobte, Ze si 1 podnikatelé podnikajici v cestovnim ruchu uvédomili, ze
cykloturisté jsou ldkovou klientelou. Zjistili, Ze ten, kdo jezdi na kole, tak nemusi Cinit

zdaleka jen proto, Ze je chudy a nezajimavy zdkaznik. (Halada, 2007, s. 8)

Cykloturistu Ize definovat jako osobu, ktera travi jeden nebo vice dni mimo domov za
ucelem cykloturistiky. Cesty jsou hvézdicovité nebo dalkové. Cykloturisté mohou vyuzit

individualni jizdy nebo predptipravenych cyklobalickt. (Mourek, 2011, s. 116)

Cyklovyletnik je osoba, které se vypravila na jednodenni vylet a jeho hlavni néplni je vy-
uziti jizdniho kola. Vylety jsou podnikdny z mista bydlist¢ nebo z ubytovaciho zafizeni,

které¢ cyklovyletnik vyuziva v ramci dlouhodobé dovolené. (Mourek, 2011, s. 116)
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Cyklodoprava je pojem, ktery 1ze popsat jako jizdu na jizdnim kole do uréitého cile. Nej-
Castéji se jedna o kazdodenni dojizdéni do Skoly nebo prace, na nakup, za sportem ¢i kultu-
rou. Mezi jeji hlavni pozadavky patii kratkd vzdalenost k cili, Casova nenarocnost a bez-

problémové prijezdy kiizovatkami. (Mourek, 2011, s. 11)

Cykloturistika ptedstavuje jizdu na horskych, trekkingovych nebo méstskych kolech.
Hlavnim cilem je dopravit se na mista, ktera jsou situovana mimo zastavéna tizemi. Cyklo-
turista mize vyuzit cesty po zpevnéném 1 nezpevnéném povrchu. Nutnosti je dodrzeni
dvou zdkladnich pozadavki — atraktivni prostiedi a vysoka bezpe€nost. Skupina cyklotu-

ristd je velmi rozmanita, a to v€kove i vykonnostné. (Mourek, 2011, s. 11)

2.1 Cyklostezky

Cyklostezku Ize charakterizovat jako vyssi formu organizace fizeni pohybu cyklisti. Na
kazdé cyklostezce je cyklistim vymezen prostor K jejich jizdé. Tento prostor je oznacen
vodorovnym a svislym dopravnim znacenim, které zavazuje uzivatele cyklostezek dodrzo-
vat a respektovat piesné stanovend pravidla. Znaceni je umisténo vZdy na zacatku a konci
kazdé cyklostezky. V ptipadé, Ze je vedena soubéZné se silnici, ma cyklista povinnost tuto
stezku vyuzivat. Povrch cyklostezky je zpravidla zpevnény o Sifce minimalné 2 metry.
Zejména je tvoten asfaltem nebo dlazbou. Na téchto tsecich je nutno dbat zvySené opatr-
nosti, nebot’ ji mohou soucasné vyuZzivat i in-line bruslafi, lyzafi nebo chodci. Tento jev
plati pfedevs§im za pfedpokladu, Ze se jedna o spolecnou trasu vySe zminénych uZzivatell

stezky, proto ohleduplnost vSech je na misté. (Cyklistika Krnov)

2.2 Cyklotrasy

Cyklotrasa je vedena po silnicich nebo drobnych mistnich a ucelovych komunikacich.
Znaceni cyklotras je obdobné silni¢nimu znafeni pro motorova vozidla. Znamy jsou tii
zakladni cykloznacky, kterymi jsou navést pred kiiZzovatkou, smérova tabule a smérova
tabulka. Na vsech typech znaceni najdeme symbol kola, ¢islo dané trasy a na smérovych
tabulich i vzdalenost k dalSim cilim na trase uvedenou v kilometrech. Znaceni je umisténo
pied kazdou kiizovatkou nebo odbockou cyklotrasy, stejné jako tomu je v piipadé doprav-
nich znacek. Pti jizd¢ po cyklotrase musi cyklista respektovat veskera ustanoveni a v zad-
ném piipadé nevyuzivd zaddnych vyhod. Znacky tohoto typu maji pouze informacni

a orienta¢ni charakter. (Cyklistika Krnov)
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Déleni cyklotras dle vyznamu:

Neregionalni cyklotrasy (I. a II. tiidy) — plni zejména rekrea¢né-turistickou funk-
ci. Znaci se jednocifernymi a dvoucifernymi ¢isly. Mély by zajistovat moznosti
ubytovani a stravovani, servis nebo poskytnuti map.

Regionalni cyklotrasy (III. tfidy) — plni rekreacni a dopravni funkci. Je dilezité,
aby tyto trasy mély navaznost na sit’ cyklotras. Znaci se trojcifernymi Cisly.

Mistni cyklotrasy (IV. tfidy) — plni rekrea¢ni a dopravni funkci. Znaci se Ctyici-
fernymi ¢isly. (Mourek, 2011, s. 15)

2.3 Typologie cyKklistii

Cyklisty Ize délit dle riznych hledisek. Domnivam se, ze nejlepsim hlediskem je jejich

rozdé¢leni dle typu kol. V dneSni dobé€ je na trhu obrovské mnozstvi riznych modelt a typii

kol. Pti vybéru spravného typu kola by si mél cyklista uvédomit, za jakym tcelem ho pla-

nuje vyuzivat. Modernim trendem v oblasti cyklistiky je vlastnit minimalné dva typy kol.

Silni¢ni kolo — je lehké, ma velky primér kol s izkymi rafky, na kterych jsou obu-
ty uzké plasté s minimalnim vzorkem. Toto kolo se vyuziva zejména k jizdé po sil-
nici, a to nejlépe hladké silnici bez nerovnosti v podob¢ dér, vymold, kaminkid nebo
Stérku. V ptipadé, ze bychom kolo pouZzivali k jizd¢ po nezpevnéném povrchu, mi-
ze se kolo rychle opotiebovat nebo dojde dokonce az k jeho poskozeni. Jizda na
silni¢nim kole pfitahuje vyznavace rychlé sportovni jizdy, kterymi jsou zejména
profesiondlni cyklist¢ nebo sportovné-rekreacni cyklisté. Sportovni kolo se od
ostatnich typii kol odliSuje zejména zakiivenim fiditek, tzv. berani, ktera piispivaji
k nejrychlejsi jizde. Sportovni jizdé dale napomaha i posed cyklisty, ktery neni pro
delsi cykloturistku zrovna dvakrat pohodIny, nicméné zachovava dtlezitou aerody-
namiku jizdy. (Landa, 2004, s. 10-11)

Horské kolo — byva velmi ¢asto oznacovano anglickou zkratkou MTB - Mountain
Bike. Toto kolo se vyuziva pievazné k zabave v nejriznéjsich terénech. Ma mensi
prumér kol s Sirokymi plasti a ram je masivni. Horské kolo je ur¢eno pro cyklisty,
ktefi vyhledavaji extrémni terén — stavenisté, lomy nebo lesy. Témito cyklisty jsou
konkrétn¢ bikefi a terénni cyklisté. Horské kolo se nehodi na dlouhou cykloturisti-

ku, nebot’ je ur€eno zejména ke sportovnim tucelim. (Halada, 2007, s. 12-13)
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e Trekkingové kolo — ma rysy silni¢niho a horského kola. Trekkingové kolo je urce-
no zejména na silnice a zpevnény povrch. Lze ho vSak vyuzit i k jizdé v relativné
téz8im terénu — polni a lesni cesty. Tento typ kola je charakteristicky izkymi plasti,
které jsou o néco Sirsi nez u silni¢niho kola. Rdm neni tak masivni jako v ptipadé
horského kola. Trekkingové kolo je specifické plnou vybavou cyklisty — nosic,
svétla, blatniky. Pravé kvuli zminéné vybaveé ho nejvice vyuzivaji rodiny s détmi,
,»pohodovi® cyklisté nebo zdatnéjsi rekreacni cyklisté. (Landa, 2004, s. 14)

e Crossové kolo — se svou konstrukci velmi podoba trekkingovému kolu. OdliSuje se
vybavou, kterd u crossového kola je nadbytecna. Crossové kolo je ureno zejména
k jizdé€ po silnicich a polnich cestach, proto je vyuzivano témét vSemi typy cyklisti.
Nejvice na crossovém kole jezdi dalkovi cyklisté. (Halada, 2007, s. 13)

o Freestylové kolo — je Castéji znamé pod anglickou zkratkou BMX — Bicycle Moto-
cross. Jedna se o kolo, které je urceno ke zdolavani riznych piekazek, ke skokiim
nebo k trikim. V oblibé je nejvice u mladezniki, ktefi jsou oznacovani jako bikefi.

e Méstské kolo — je prizpusobeno K jizdé po mésté, kdy je potieba dopravit se
z mista A do mista B. Casto byva ozna¢ovano jako tzv. , citybike*. V omezené mife
se podoba horskému kolu. Sportovni vlastnosti tohoto typu kola jsou limitovany na
ukor jeho funkénosti. Vaha méstského kola je oproti horskému kolu vyssi, nebot’ je
tvofeno masivnimi komponenty. Méstské kolo cyklistovi umoziiuje vzpiimeny po-
sed, aby m¢l béhem jizdy méstskymi ulicemi piehled o vSem, co se kolem dé&je.
(Gerig, 2004, s. 104)

Mourek uvadi déleni podle zpiisobu organizace:
e individualové,
e skupiny individualu,

e zajezdy a jiné organizované skupiny. (Mourek, 2011, s. 53)

V poslednich letech je u nas cyklistika na vzestupu a stdva se masovou zalezitosti doméci-
ho cestovniho ruchu. Nutné je vnimat rozdily mezi potfebami jednotlivych cilovych skupin
a piipravovat jim odpovidajici podminky i sluzby. Velmi dualezité je, aby se ti, ktefi pfipra-
vuji podminky pro cykloturistiku, vzdy zamysleli nad tim, jaké cilové skupiné¢ ma byt ur-
¢ena, a vzili se do jeji situace a potieb. Jen za tohoto pfedpokladu budou cyklisté vzdy od-

jizdét spokojeni a v dalsich letech se radi vrati. (COT, kvéten 2015, s. 24)
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2.4 Trendy cykloturistiky

Jednou z podminek rozvoje cestovniho ruchu je rozmanitost prostiedi, kterou mizeme znat
i pod pojmem diverzita. Lidé cestuji za G¢elem poznani a proziti nééeho jiného, nez s ¢im
se setkavaji denné v jejich bézném zivoté. Nutné je podotknout, ze se nejednd pouze o pii-
rodni diverzitu, ale také o diverzitu ekonomickou, kulturni nebo socialni. Pokud je rozma-

nitost zachovana, muze dochazet K rozvoji cestovniho ruchu. (Kotikova, 2013, s. 27)

Pokud se chceme zabyvat cykloturistikou samotnou spolu s jejim potencionalem, je vhod-
né nahlédnout do vyzkumt Evropské cyklistické federace (ECF). Evropské cykloturistika
ro¢né generuje trzby v hodnoté 57 miliard eur. Sit’ evropskych cyklotras s nazvem EuroVe-
lo ma podle stejného zdroje ro¢ni potencial 7 miliard eur. Statistiky ECF z roku 2012 po-
tvrzuji, Ze roéné podniknou cykloturisté v Evropé okolo 2,3 miliard cyklovyletl. Ze statis-
tiky 1ze dale vycist, Ze roste zajem zejména o venkovské oblasti, které cykloturisté navsté-
vuji nejvice a kde utraci i své penize. Rust zajmu o kola vSeobecné¢ doklada i statistika ECF
o prodeji kol ve vybranych evropskych zemich. V roce 2014 nejvice narostl prodej kol
v Némecku (7,9%), dale ve Francii (7%) a v neposledni fad¢ v Nizozemsku (4,2%), které

je povazovano za cykloturistickou evropskou dominantu. (COT, kvéten 2015, s. 42)

Spolumajitel vyrobce kol Author Martin Havlena pfedpovédél vyvoj cyklistického trhu
v roce 2025, kdy odpovédél: ,,Bude rlst podil kol pro seniory, pro které nejsou dilezité
zavodni komponenty, ale princip pohodli, ovladatelnosti a bezpecnosti, dale poroste pocet
elektrokol a kol pro dopravu po mésté.“ Tento nazor podnitil skutecnosti, Ze bude existovat
statni politika podpory cyklodopravy. Objevuji se v8ak i jiné novinky rozsifujici soucasny
sortiment bicykld. Jedn4 se zejména o tzv. ,fat bike®, ktery je rozpoznatelny podle pneu-
matik se Ctyfpalcovymi plasti. Také se noveé vyrabi rdmy kol z novych materidlt, tudiz
celkovéa vaha kola miize dosahnout pouhych tii kilogramt. Specialem se stalo kolo Ondieje
Carfianského, ktery pii jeho stavbé vyuzil dievo, a proto nese nazev , Dievak“. Na jeho
vyrobu bylo pouzito téméi 12 kilogramuti dfeva z tropického stromu bubinga a jeho sesta-
veni trvalo pfiblizn¢ 400 hodin. (Dotyk, 2015, s. 4)

Fenoménem dnesSni doby je sdileni, které ma mnoho podob. Témét kazdy z nas disponuje
moznosti sdilet fotografii, naladu nebo polohu pomoci jednotlivych socidlnich siti. Sdileni
v oblasti cyklistiky ma také své rizné podoby. Cyklist¢ mohou vyuzit sit¢ ,,Warm
Showers®, kterd je zfizena za UcCelem poskytovani zejména bezplatného ubytovani nebo

dalsich benefiti plynoucich ze znalosti mistnich lidi v hostitelské destinaci.
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Podobnou sluzbou je ,,Spinlister, kterd se pifimo zabyva vyhledavanim lidi, kteti jsou
schopni a ochotni zaptjcit své kolo, skateboard, surfové prkno, snowboard nebo lyze. Ros-
touci dostupnost kol ve méstech a vSechny sluzby spojené se sdilenim posouvaji latku vys
a vys. Turisté si zvykaji na novy komfort, a proto je dulezité myslet i na sluzby v destina-
cich, zejména na vybaveni ubytovacich zatizeni. Piij¢ovna kol by méla byt samoziejmosti
na mistech, kde sdzeji svou kartu na turistiku v ptirod¢, ale i ve mésté. Sdilené sluzby mo-
hou mit i podobu sluzeb poskytovanych bezplatn¢ ze strany vetejné spravy. Jako priklad
muzeme uvést sit’ bodu technické a prvni pomoci ziizené ve spolupraci s infocentry,

restauracemi a penziony. (COT, kvéten 2015, s. 42-43)

Vysoka koncentrace kol v Ceské republice s sebou p¥inasi i vysoké riziko, Ze turistim ne-
bo obyvatelim bude tento dopravni prostiedek ukraden. Podle slov policie se bicykly nej-
vice kradou na vefejnych mistech, a to v kazdou denni dobu. Nadéje majitelti, Ze mu bude
jeho dvoukolovy dopravni prostiedek vracen, neni viibec velika. Novinkou v této oblasti je
zavedeni centralniho registru kol (CEREK), kde se eviduje vyrobni ¢islo kola. Podle tohoto
Cisla je okamzité mozné identifikovat bicykl a zabranit tak moznému pteprodeji od zlodéje

novému majiteli. (Dotyk, 2015, s. 12)

Zaverem této kapitoly je vhodné uvést rostouci zdjem o cykloturistiku v ramci byznysu. Do
nedavna bylo pravidlem, Ze manazeti, bankéti nebo obchodni partnefi spole¢né vyrazeli na
squash nebo golf. V moderni dobé vsak hraje prim pravé cyklistika. Tydenik ,, The Econo-
mist* oznacil ve svém ¢lanku cyklistiku za novy golf, ve kterém vyzdvihuje zejména jeji
potencidl pro networking a pozitivné hodnoti 1 moZnost vyuziti spolecného volného ¢asu,
aniz by cilem cyklovyletii byla nutné porazka v golfovém turnaji. Pravdou je, Ze mezi ak-
tivnimi segmenty populace mize kolo plnit funkei prostfedku, kterym o sob¢ lze dat védét.
Pomoci socidlnich siti a specidlnich mobilnich aplikaci davaji uzivatelé svému okoli znat
informace o svém vykonu, sdili absolvované trasy spolu s jejich zazitky nebo hodnoti sluz-

by spojené s cyklovyletem a zafizenimi podél cyklostezky. (COT, kvéten 2015, s. 43)
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3 PREDPOKLADY PRO ROZVOJ CYKLOTURISTIKY

Jizda na kole piedstavuje nejjednodussi, nejpiirozenéjsi a nejstarsi zpuisob dopravy, hned

po chlizi. Mezi vyhody cyklistiky patfi:

pravidelna jizda na kole zlepSuje zdravi jedince a prodluzuje délku zivota,
cyklistika nevyzaduje zadna fosilni paliva — spaluje pouze lidské tuky,

cyklisté Setti parkovaci mista, jsou ti$$i a nevypousti do ovzdusi skodlivé latky,
kolo je idealnim dopravnim prostfedkem pro déti — podporuje pohyb,

jednoduchd analyza nakladt a vynosu zjistila, ze kazdé 3 € vlozené do cyklistiky

prinasi navratnost v podobé 5 €,

cyklisté utvari pestrou cyklokulturu, které je nezbytna pro fungovani ob¢anské spo-

le¢nosti. (Moderni cyklistika — 20 dobrych diivodt pro cyklistiku, 2011, s. 2)

Zakladnim globalnim cilem cyklostrategie je zpopularizovat jizdni kolo, aby se opét stalo

rovnocennou, piirozenou a integralni soucasti dopravniho systému ve méstech a ,kratkych

vzdalenosti“. Splnéni tohoto cile by pfineslo:

zlepSeni mobility v izemi,
zvyseni bezpecnosti,

rozvoj cykloturistiky v tizemi,
zlepseni lidského zdravi,

zajisténi ochrany zivotniho prostfedi. (Narodni strategie rozvoje cyklistické dopra-

vy Ceské republiky pro 1éta 2013 — 2020, 2013, s. 6-7)

Klicovym pojmem v rozvoji cykloturistiky a cestovnim ruchu vSeobecné je studium pied-

pokladl, které tento fenomén dneSni doby umoziiuje a formuje. Pomoci funkéné-

chronologického hlediska predpoklady clenime na selektivni, lokalizacni a

realizacni. (Hamarneh, 2012, s. 12)
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3.1 Selektivni predpoklady

Selektivni predpoklady vyjadiuji zptsobilost spole¢nosti dané oblasti nebo zemé podilet se

na cestovnim ruchu, a to jak aktivné, tak i pasivné. Jednoduse feceno se jedna o piijimani

ucastniki cestovniho ruchu nebo stdvani se Gcastniky cestovniho ruchu. Napomahaji zvolit

ty obyvatele nebo ty oblasti, které maji nejlepsi podminky pro tcast na turismu.

Cleni se na objektivni a subjektivni pfedpoklady. (Drobna, 2004, s. 21-22)

3.1.1 Objektivni predpoklady

Objektivni predpoklady se dale rozd€luji na:

Politické predpoklady — zahrnuji mirové uspotadani svéta, vnitropolitickou situaci

a moznosti volného pohybu osob i kapitalu. (Hamarneh, 2012, s. 12)

Ekonomické predpoklady — jsou tvofeny sménitelnosti mény, vysi realnych mezd,
vysi nerealizované kupni sily obyvatelstva, mirou investic do dané destinace nebo
moznosti Cerpani prostfedkll na rozvoj cestovniho ruchu z Evropskych fondu.
V/ztah mezi turismem a ekonomikou mizeme vyjadtit pomoci fady ukazatelt, kte-
rymi jsou zejména podil sluzeb cestovniho ruchu na tvorbé HDP, vydaje obyvatel-
stva vynalozené na sluzby spojené s turismem, vyse devizovych piijmi z aktivniho
cestovniho ruchu nebo saldo ze zahrani¢niho cestovniho ruchu. Tyto tdaje nejcas-
t&ji ziskame ze statistik Ceského statistického tfadu, ktery zobrazuje Satelitni ucet

cestovniho ruchu. (Ryglova, 2011, s. 38)

Demografické predpoklady — se v cestovnim ruchu promitaji riiznymi veli¢inami.
Mezi kli¢ové veliCiny patii pocet obyvatel dané destinace, jejich ekonomicka akti-
vita, vékova struktura, délka jejich zivota, dosazené vzdélani, zam¢&stnani obyvatel-

stva apod. (Drobna, 2004, s. 22)

Ekologické predpoklady — spocivaji v ochrané prostfedi a kulturnich pamatek.
V mistech vyskytu atraktivit cestovniho ruchu je zabranéno devastaci prostiedi
primyslovou vyrobou, fauna a flora je chrdnéna systémem narodnich parki a re-
zervaci. V mistech, kterd jsou vyznamna realizaci turismu, roste kvalita infrastruk-
tury a suprastruktury. Z uvedeného vyplyva, ze se neustale zvySuje tlak na zleps$o-
vani kvality zivotniho prostfedi a je zabrafiovano trvalému vysidlovani oblasti od-

lehlych od ekonomickych center. (Palatkova, 2011, s. 36)
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3.1.2 Subjektivni piredpoklady

Subjektivni predpoklady maji vliv na rozhodovani lidi o ¢asti na cestovnim ruchu. Jejich
ucast je zavisla na ptislusnosti k socidlni a profesni skuping€, na rodinnych pomérech nebo

na mnohych psychologickych faktorech. (Drobna, 2004, s. 22)

Subjektivni faktory se ¢leni na:

Psychologické pohnutky — vedou k ovliviiovani rozhodovani jednotlivce nebo

skupiny obyvatel k Gi¢asti na cestovnim ruchu a k vybéru lokality pro turismus.
e ZkuSenosti s cestovanim — hraji dulezitou roli v rozvoji turismu.

e Propagace vedouci k médnosti destinaci — ma vyznamnou roli. Nejcastéji se jed-

na o reklamu nebo publicitu.

e Charakterové vlastnosti nairoda — mohou samy o sobé byt motivem, pro¢ danou
zemi nebo destinaci navstivit. Na druhé stran¢ je dulezité znat charakterové vlast-
nosti naroda z ditvodu, abychom vuci lidem, cizincim v dané zemi nebo destinaci

zustali zdvofili a taktni. (Hamarneh, 2012, s. 14)

3.2 Lokalizaéni piredpoklady

Lokaliza¢ni piedpoklady zabezpecuji umisténi jednotlivych aktivit cestovniho ruchu do
urcité oblasti nebo lokality. Jejich pfiznivé hodnoty urcuji misto, kde se turismus muize

neustale rozvijet. (Drobnd, 2004, s. 21)
Lokaliza¢ni ptedpoklady se Cleni na:

e Prirodni predpoklady — piedstavuji pfirodni ¢initele, které maji relativné neménny
charakter. Nejvyznamnéjsi oblasti turismu vznikly na mistech, kde je vyskyt ptiz-
nivych hodnot vice nez jednoho z pfirodnich cinitelti ve spojeni se selektivnimi i
realizanimi faktory rozvoje turismu. Hlavnimi pfirodnimi pfedpoklady jsou klima-
tické poméry, vodstvo, vertikalni 1 horizontalni morfologie a v neposledni fad¢ fau-

na a flora. (Hamarneh, 2012, s. 15-16)

e Spolecenské predpoklady — jsou tvofeny spoleCenskymi atraktivitami, které
vznikly a existuji vlivem ¢innosti lidi. Nejpoutavéjsi spoleCenské atraktivity pied-
stavuji pamatky, kdy rozhodujici vyznam maji pouze ty nejcennéj$i a nejproslulejsi.
Velmi atraktivni jsou v posledni dobé i1 udélosti, zvyky, tradice, gastronomie, spor-

tovni a kulturné-zabavné akce nebo umé¢lé atrakce. (Ryglova, 2011, s. 34-35)
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3.3 Realiza¢ni predpoklady

Realiza¢ni ptedpoklady pomadhaji uskutecnit naroky tcastnikli cestovniho ruchu v oblas-

tech ¢i stfediscich s ptiznivymi lokalizaénimi podminkami. Jejich hlavnim cilem je zabez-

pecit dopravu ucastniki turismu do finalni destinace, kde maji moznost v ramci svého vol-

ného cCasu vyuzivat ubytovacich, stravovacich, rekreacnich a dalSich doplikovych

sluzeb. (Drobnd, 2004, s. 22)

Realiza¢ni predpoklady rozdé€lujeme na:

Dopravni predpoklady — jsou zikladnimi podminkami a lze je oznacit jako
vSeobecnou infrastrukturu. Konkrétné se jedna o dopravu, ktera zajistuje prepravu
ucastnikd cestovniho ruchu z mist jejich trvalého bydlisté na mista realizace ces-
tovniho ruchu. Mezi zdkladni charakteristiky dopravy patii jednoduchost, bezpec-
nost, pohodlnost a rychlost. Stale ¢astéji je zdiraziiovan dopad dopravy na Zivotni
prostiedi, ktery se v soucasnosti zlepSuje vlivem vyuzivani SetrnéjSich metod ces-
tovani, kterymi jsou ,,50ft mobility nebo fly green. Velkou roli hraje i rozvoj cyk-
loturistiky a jinych Setrnych druhii dopravy. VSeobecna infrastruktura je tvofena Ze-
lezni¢ni, silni¢ni, leteckou a vodni dopravou nebo cyklodopravou

a cykloturistikou. (Ryglova, 2011, s. 64)

Materialné — technické predpoklady — piedstavuji ubytovaci, stravovaci, zabavni,
kulturni nebo sportovni zatizeni, jejimz cilem je uspokojovani potieb ucastnikli

cestovniho ruchu. (Drobna, 2004, s. 22)

vvvvvv

se mohl pobytovy cestovni ruch rozvijet, je potieba zajistit poskytovani
ubytovacich sluzeb, kterymi je myslen soubor na sebe navazujicich ¢innosti
souvisejicich s poskytovanim pfechodného ubytovani nejcastéji veétsi skupi-
né lidi mimo jejich misto trvalého bydlisté. Konkrétnéji se jednd o poskyto-
vani informaci o moznosti ubytovani, rezervovani ubytovani, piijezd hostl
a jejich nasledna registrace, pobyt hosta, sluzby poskytované béhem pobytu,
vyuctovani vyuzitych sluzeb a odchod hosta. Ubytovaci sluzby poskytuji

rizné kategoriec a tfidy ubytovacich zafizeni. (OrieSka, 2011, s. 57-58)
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o Sektor stravovacich sluZeb — umoziuje uspokojovani zakladni potreby, kte-
rou je vyziva. Dale pfispiva k zotaveni a utvaii vétsi fond volného Casu vy-
uzitelny pro uspokojovani potieb navstévnikl, které jsou cilem tucasti na
cestovnim ruchu. Konkrétné hovotime o sluzbach zékladniho stravovani —
nabidka a prodej kompletniho menu véetn€ napoji, doplitkového stravovani
nebo obcerstveni ve form¢ zabavné a spolecenské sluzby s doprovodnou
hudbou ¢i kulturnim programem. Stravovani muze byt individualni nebo

spole¢né. (Orieska, 2011, s. 74-76)

o Dopliitkova zaiizeni — jsou predstavovany napi. sménarenskymi a pojisto-

vacimi sluzbami. (Hamarneh, 2012, s. 18)

o Cestovni kanceldre a agentury — tvoti zakladni provozni jednotky cestovni-
ho ruchu. ,, PFedmétem cinnosti cestovni kancelare je zprostiedkovani, or-
ganizace a zabezpeceni sluzeb souvisejicich s cestovnim ruchem, pripadné
prodej zbozZi.“ Cestovni kancelate se dle rozsahu poskytovanych sluzeb
rozdéluji na zakladni a specializované. V praxi mnohdy dochazi k jejich
prolindni vlivem uspokojeni potieb zakaznikl za Gc¢elem dosdhnuti zisku.
Cestovni kancelafe se provozuji jako koncesované zivnosti, kdy nabizeji a
prodéavaji zajezdy. Nutnosti je uzavieni smlouvy na jeji jméno. Cestovni
agentury se provozuji jako Zivnosti volné, kdy nesmi nabizet a prodavat za-
jezdy pod svym jménem. Smlouva musi byt uzaviena vzdy mezi klientem a
cestovni kancelafi. Cestovni agentury se oznacuji pouze jako zprostredko-

vatel prodeje zajezdu pro cestovni kancelaie. (Ryglova, 2009, s. 62-64)

o Pruvodcovské sluzby — predstavuji ¢innosti, které nelze nahradit zddnymi
technickymi prostfedky ani jinymi pomiickami. Priivodce vykonéava pii vy-
konu své Cinnosti fadu roli, které zaroven vysvétluji vyznam této sluzby.
Nejcastéji pruvodce plni roli prostfednika mezi ucastniky zajezdu a cestovni
kancelafi, poskytuje informace o pribehu zajezdu, fesi mimotadné situace
béhem zdjezdu, kontroluje plnéni zdvazného programu zajezdu nebo posky-
tuje turistim vyklad o navstivené zemi a jejich pamatkach. M¢l by jednat
jako podnikatel, protoze jeho cilem je odvadét kvalitni praci a minimalizo-
vat naklady a rizika. Nutné je zminit, ze by m¢l byt i dobrym spole¢nikem

s autoritou. (Drobna, 2004, s. 149)
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o Turisticka informacni centra — maji charakter vefejné sluzby poskytované
na zaklad¢ spolecenské objednavky statni spravy a samospravy jako soucast
informacniho systému cestovniho ruchu. Hlavni ¢innost pfedstavuje bez-
platné poskytovani informaci veiejnosti, které musi byt plnéno v nalezitém
rozsahu 1 kvalité. Doplitkovymi sluzbami turistickych informacnich center
jsou sluzby poskytované za tplatu, kdy se jedna o prodej informa¢nich ma-
terial, upominkovych predmétl, vstupenek nebo o pravodcovskou a re-
klamni ¢innost. Turisticka informaéni centra jsou kli¢ovym ¢lankem prak-
tické propagace mésta. Cilem je zajistit pobyt ui¢astnika takovym zptisobem,
aby na daném mist¢ setrval, co nejdéle, aby utratil v misté pobytu, co nejvi-
ce financ¢nich prostfedkil a v neposledni fadé, aby se opakované na toto mis-
to vracel. Turisticka informaéni centra jsou v Ceské republice sdruzovana
Asociaci turistickych a informacnich center, kterd nese zkratku A. T. I. C.

Ceska republika. (Ryglova, 2009, s. 79-82)
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4 EVENT TURISMUS

Pokud se firma rozhodne zorganizovat event, nastane situace, kdy vSichni zaméstnanci
usilovné za¢nou premyslet o jeho terminu a programu, kalkuluji naklady a vybira se vhod-
ny ¢lovek, ktery cely event piipravi. Jen malokdy si v§ak firma uvédomi, ze tim nejdilezi-
téjSim je divod akce. Event pfedstavuje dusledek ptedchoziho jednani, tudiz by se dalo
fici, ze je tzv. ,,sluzbou na oplatku®. Jsou akce, které vyzaduji planovani v dlouhodobém
horizontu a jejich terminy je nutno vyladit tak, aby se nekryly s akcemi ostatnich kooperu-
jicich organizaci. Teprve potom lze tuto uddlost zakomponovat do kalendate, aby se mohla
opakovat i v budoucich letech. Pfi organizovani eventu je dilezité polozit si nékolik za-
kladnich otazek — Co nam ma akce prinést?, Pro koho ji poradame?, Kolik ji chceme ve-
novat casu?, Jaka je navratnost investice?. Po zodpovézeni téchto Ctyt zakladnich otdzek

je tfeba zvazit, zda event usporadat, ¢i nikoliv. (Lattenberg, 2010, s. 4-7)

4.1 Klasifikace eventu v cestovnim ruchu

Eventy lze rozdélit podle n€kolika hledisek, mezi které patfi zejména tematické zaméteni,
cilové skupiny, misto, pofadatelsky subjekt, velikost, vyznam a doba trvani. (Kotikova,

2013, s. 93-97)

e Clenéni podle tematického zaméreni

Clenéni podle tematického zaméteni se mnohdy zjednodusené uvadi jako ¢lenéni podle
obsahu eventu. Nasledujici ¢lenéni zohlediuje specifika event v cestovnim ruchu a vy-
chézi z podminek turismu v Ceské republice. Podle tematického zaméfeni rozdclujeme

eventy nasledovng¢:
o kulturni eventy,
o sportovni eventy,
o eventy orientované na mistni zvyky, tradice, historii, myty a legendy,
o spolecenské a zabavni eventy,
o nabozenské eventy,
o pfirodni eventy,

o specifické eventy cestovniho ruchu — kongresy, konference, vystavy, ve-

letrhy, eventy v oblasti hotelnictvi a gastronomie. (Kotikova, 2013, s. 94)
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e Clenéni podle cilovych skupin

Diulezitym hlediskem pro rozdé€leni eventl je Clenéni podle jejich ucastnikl. Eventy podle

cilovych skupin konkrétn¢ ¢lenime na:

o Veiejné eventy — jsou urCeny pro externi cilovou skupinu, kdy se jedna

zejména o potencionalni zakazniky, novinare nebo Sirokou vetejnost.

o Firemni eventy — zahrnuji zejména interni cilovou skupinu firmy, kterou

predstavuji zaméstnanci, dodavatelé nebo akcionafi. (Sindler, 2003, s. 37)

¢ Clenéni podle mista

Eventy se zpravidla konaji na nejriznéj$ich mistech. Hledisko mista ma nepostradatelnou

tilohu. Sindler déli eventy z hlediska mista nasledovné:

o Venkovni eventy — Casto oznacujeme jako outdoorové eventy. Jedna se 0

veskeré akce, které se odehravaji na otevieném prostranstvi.

o Eventy pod stiechou — jsou piemistény z venkovniho prostfedi do budov a
zastfeSenych aredlii. Nejcastéji je vyuzivano hotelovych divadelnich prosto-

111, ledovych ploch, hradi nebo zamka. (Sindler, 2003. s. 38-39)
e Clenéni podle poiradatelského subjektu

Event mlze potadat instituce plsobici v oblasti vefejné spravy (mésto, obec, kraj), ne-
ziskova organizace (Skola, muzeum, sdruzeni) nebo obchodni spole¢nosti a fyzické osoby.
Specialni moznosti organizace eventu je soukromy event, kdy jde zejména o svatby, oslavy

narozenin a jinych ptileZitosti nebo soukromé koncerty. (Kotikova, 2008, s. 12)
e Clenéni podle velikosti

Clenéni podle velikosti neni objektivnim hlediskem. Hodnoceni velikosti eventu by se mé-
lo odvijet od vztahu k destinaci nebo firmé, ktera event porada. DalSim faktorem je cena

vstupného. Odborna literatura rozdé€luje eventy podle velikosti timto zpisobem:
o Mega eventy — pojmou az 500 000 ucastniki.
o Velké eventy — jsou organizovany pro 100 000 — 500 000 ucastnikii.
o Stiredni eventy — navstévuje 10 000 — 100 000 ucastnikii.

Malé eventy — jsou ur¢eny do 10 000 ucastnikii. (Kotikova, 2013, s. 96)

O
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e Clenéni podle vyznamu
Eventy podle vyznamu a jejich dopadu na destinaci cestovni ruchu rozdélujeme na:
o Mezindrodni eventy — maji mezinarodni az globalni vyznam.

o Znackové eventy — Gizce souvisi s danym mistem a kompletuji jeho image.

Mayji zejména celostatni vyznam.

o Regiondlni eventy — se soustfedi pouze na urcity region. Ojedinéle je na-
v§tévuji 1 ucastnici z vetsi vzdalenosti od mista konani akce.

o Mistni eventy — ptedstavuji vyznamnou udalost pro mistni obyvatele a na-

vS§tévniky z blizkého okoli. (Getz, 2007)

e Clenéni podle doby trvani

Jednotlivé akce a udélosti trvaji zpravidla pouze par hodin (koncert, divadelni piedstaveni,
promitani filmu), nékolik dni (festivaly, vystavy, veletrhy) nebo 1 n¢kolik tydnt (MS
Vv kolektivnich sportech). Samotna délka trvani eventu nemusi byt v souladu s dobou jeho

ptipravy. Podle tohoto hlediska Ize vyclenit:
o Krdtkodoby event —trva 1 den.
o Stirednédoby event — je organizovéan po dobu n¢kolika dni.
o Dlouhodoby event — charakterizuje délka trvani v podobé¢ vice jak tydne.

Existuji vSak i eventy, které trvaji az nc¢kolik mésicti. V tomto piipadé mame na mysli
zejména dlouhodobé vystavy mimoiadného charakteru — svétova vystava EXPO. (Kotiko-

va, 2008, s. 13)

4.2 Sportovni eventy

Sportovni event Ize z hlediska obsahu zatradit mezi zdbavné orientovany event, kdy v po-
predi téchto akci stoji zeyjména zabava generujici maximalni emocionalni nédboj. Tento typ
akei se vyuziva k dlouhodobému budovani image znacky pomoci emociondlniho pte-
mosténi mezi danou aktivitou a znackou. Jedna se pfevazné o koncerty, incetivni cesty a

trendové sporty. (Sindler, 2003, s. 37)
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Sportovni akce a udalosti 1akaji nejen sportovce a jejich fanousky, ale i média. Prave tento
sektor napomaha zisku kvalitnich sponzorti a tim zabezpecuje i jejich financovani. Spor-
tovni eventy jsou velmi rozmanité, nejen vlivem existence nejriznéjsich druht sportu, ale 1
kvali velikosti a vyznamu jednotlivych akei z pohledu sportovni tcasti, navstévnosti diva-
ki nebo zpiisobu organizace. Sportovni akce ¢lenime v oblasti vrcholového a vykonnostni-

ho sportu nebo v oblasti rekrea¢niho sportu. (Kotikova, 2013, s. 101)

4.2.1 Sportovni eventy orientované na navstévniky

Tento typ akci pfitahuje navstévniky v souvislosti se sporty, které jsou velmi popularni a
maji velkou zakladnu svych fanouskt. Jako priklad mizeme uvést mezinarodni, reprezen-
ta¢ni nebo exhibic¢ni utkani ve fotbale nebo hokeji. Velké mnozstvi divakl kazdoro¢né do

Zlina 14ka celosvétové znama Barum Czech Rally Zlin. (Kotikova, 2008, s. 21)

4.2.2 Sportovni eventy orientované na ucastniky

Sportovni eventy orientované na ucastniky nejsou divacky pftili§ poutavé. Za nejvyznam-
n¢j$i sportovni akci tohoto typu Ize uvést maratonsky béh, kterého se mnohdy Ucastni 1

spousta rekrea¢nich sportovct. (Kotikova, 2013, s. 102-103)

4.2.3 Sportovni eventy v oblasti rekrea¢niho sportu

Tento typ sportovnich akci je kombinaci dvou piedeslych sportovnich eventl, nebot’ oslo-
vuje aktivni ucastniky 1 divdky. Jednd se zejména o akce, které nejsou cilem cestovniho
ruchu. Ugastnici nebo divaci jsou soudasti vlivem nahodného pobytu v dané destinaci.
Sportovni akce v oblasti rekrea¢niho sportu mohou byt zatazeny mezi velké akce, a to
Z hlediska poctu ucastniki a navstévnikd nebo z hlediska vySe rozpoctu a profesiondlni

ptipravy. (Kotikova, 2008, s. 22)

4.3 Dopady eventi na destinaci cestovniho ruchu

Event marketing je velmi mladym marketingovym komunika¢nim nastrojem, ale rychle si

vybudoval pevné misto v oblasti marketingové komunikace. (Sindler, 2003, s. 154)

Eventy zpiisobuji pozitivni 1 negativni dopady. Mezi pozitivni dopady eventl na destinaci
patii zvySeni jeji navstévnosti a zlepSeni jeji image. Naopak negativni dopady se projevuji
Vv pretézovani dopravni infrastruktury, tvorbé odpadu, zvySenych narocich na bezpecnost

ucastnikd turismu nebo ve vysSich cenach. (Kotikova, 2013, s. 112)
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5 POUZITE ANALYTICKE A PROJEKTOVE METODY

V nasledujici kapitole jsou vysvétleny metody, které jsou pouzity v praktické ¢asti.

5.1 SWOT analyza

SWOT analyza zahrnuje Siroky okruh problémd, jejichz podstatnym jadrem jsou otazky
souvisejici a bézn¢ oznacované jako marketingové prostiedi. Pod timto pojmem se nero-
zumi pouze samotny vlastni trh, ale souhrn mnohych dalSich faktor ovliviiyjicich bezpro-
sttedné nebo zprosttedkované marketingové moznosti daného mista. Marketingové pro-

stfedi se Cleni na mikroprostiedi a makroprostredi. (Foret, 2001, s. 76)
SWOT analyzu tvofi:

e Silné stranky — neboli STRENGHTS, piedstavuji skute¢nosti, které pfinaseji vy-
hody zékazniklim 1 firm¢. Za silnou stranku jsou povazovany interni faktory firmy,
které vytvareji jeji silnou pozici na trhu. Konkrétné¢ se jedna o zdroje, schopnosti

nebo dovednosti. Mnohdy slouzi k ur¢eni konkurencni vyhody.

e Slabé stranky — anglicky WEAKNESSES, zahrnuji véci, které firma nedéla dobre.

Dale predstavuji i véci, ve kterych si ostatni firmy vedou 1épe.

e Prilezitosti — neboli OPORTUNITIES, jsou charakterizovany skute¢nostmi, které
zvysuji poptavku nebo vice uspokojuji zadkazniky, ¢imz firmeé ptinasi vEtsi tspech.
e Hrozby — anglicky THREATS, jsou definovany jako skute¢nosti, trendy nebo uda-

losti, které mohou snizit poptavku. Dale mohou vést k zapfi¢inéni nespokojenosti

zakaznikl, coz by mohlo vést ke snizeni uspéchu firmy. (Jakubikova, 2009, str. 97)

Obrazek 1 - SWOT analyza jako vysledek komplexni analyzy

Analyza prostiedi
firmy T

Analyza vnitiniho
prostiedi

Silne stranky Slabé stranky Prilefitosti

SWOT analyza

Zdroj: Jakubikova, 2009, str. 97
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Vyhodou SWOT analyzy je jeji jednoduchost a moznost nalezeni spojitosti mezi jednotli-
vymi jevy. Naopak jeji nevyhodou mize byt jeji obecnost. V ptipadé, Ze firma se rozhodne
realizovat tuto analyzu, je vhodné, aby byli pfizvani nezavisli konzultanti. Podnik se tim

vyvaruje hrozicimu subjektivnimu nazoru hodnotiteli. (Ryglova, 2011, s. 106)
Jednotlivé jevy Ize rozdélit dle n¢kolika piistupti:

e podle jejich aktualnosti,

e podle nastroji marketingového mixu,

e podle struktury Ucetni evidence,

e podle finan¢ni analyzy. (Ryglova, 2011, s. 106)

Po provedeni SWOT analyzy voli podnik vhodnou strategii, kdy ma na vybér ze dvou za-
kladnich strategii. Prvni z nich je zaméfena na vyuziti silnych stranek a eliminaci hrozeb.
Dalsi moznosti je maximalni vyuziti pfilezitosti za predpokladu, ze minimalizuje slabé

stranky. (Tomek, 2007, s. 82)

5.2 Analyza konkurence

Konkurence je dilezitym faktorem podminujicim marketingové moznosti firmy. Pro firmu
je kli¢ové rozpoznat konkurenty, shromazdit o nich co nejvice informaci, analyzovat in-
formace a snazit se ziskat konkurenéni vyhodu, ktera firm¢ poméha Iépe uspokojit zakaz-
nika. Pod tlakem konkurence firmy zlepSuji své produkty, eliminuji nédklady a voli marke-

tingovy mix, ktery snadnéji a vhodnéji oslovuje zakazniky. (Jakubikova, 2009, str. 129)
Jakubikova déli konkurenci na:

e Komoditni konkurenci — mezi dodavateli stejného druhu zbozi nebo sluzeb. Ko-
moditni konkurence se navic dale ¢leni na homogenni konkurenci a heterogenni

konkurenci.

o Homogenni konkurence — ptedstavuje zbozi a sluzby zastupitelné povahy,

které se nelisi kvalitou, vzhledem ani zpiisobem uziti.
o Heterogenni konkurence — je tvorena produkty s vlastnostmi, které umoznu-
ji jejich odliSeni. Nékdy mohou byt i zastupitelné, kdy se nejcastéji jedna o

zastoupeni ve formé kvality, funkénich vlastnosti, designu nebo stylu.
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e Substitu¢ni konkurenci — mezi dodavateli zboZi a sluzeb rizného charakteru nebo
obord, které jsou urceny jednomu okruhu spotiebitel. Pfedpokladem je, Ze rtizné

produkty slouzi stejnému ucelu. (Jakubikova, 2009, str. 130-131)

Obrazek 2 - Konkurence podle konkurenéniho tlaku

/ﬂ Homogenni
; /1
Komoditni 4
konkurence :
Konkurence podle | i
konkurenéniho \ Heterogenni
tlaku x ‘
Substitucni
‘ konkurence

Zdroj: Jakubikova, 2009, str. 131

Analyzu konkurence tvoii identifikace hlavnich konkurenti — analyza odvétvi a trhu. Poté,
co firma ziskéd informace o cilech, strategiich a silnych i slabych strankach konkurentti, se
rozhodne, na které konkurenty je vhodné zattocit a kterym je tfeba se vyhnout. Informace

o konkurentech je nutno neustéle sbirat, interpretovat a distribuovat.

Volba spravné konkuren¢ni marketingové strategie se odviji od postaveni firmy v odvétvi a
dle jejich cila, piilezitosti a zdrojii. Konkurencni marketingova strategie zalezi 1 na tom,
zda je firma trznim lidrem, vyzyvatelem, nasledovatelem nebo pouze vyhledavacem me-

zer. (Kotler, 2007, str. 602)

5.3 Analyza rizik projektu

Proces fizeni rizik je definovan jako sled aktivit — prevence, korekce, odvraceni udalosti
nebo odstranéni vlivi, které mohou ohrozovat projekt. Cilem je minimalizovat pravdépo-

dobnosti, Ze tyto rizikové jevy nastanou. (Svozilova, 2011, s. 165)
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Analyza rizik se sklada z:

e ldentifikace rizik projektu — je zakladnim cilem. Firma musi identifikovat hrozby,

které mohou projekt ohrozit a zjisténé hrozby zaznamenat a popsat.

e Posouzeni rizik projektu — ptedstavuje snahu odhadnout pravdépodobnost vysky-
tu urc¢itého nebezpeci a vysi predpokladaného neptiznivého dopadu na projekt. Po-
souzeni rizik miize byt provedeno pouze kvantitativnim nebo kvalitativnim zptiso-

bem.
e Odezvy na zjisténa rizika — spocivaji ve sniZeni vSech zjiSténych rizik na takovou

uroveil nebo hodnotu, aby byl projekt s nejvyssi pravdépodobnosti realizovatelny.

(Dolezal, Méchal, Lacko, 2012)
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SHRNUTI TEORETICKE CASTI

Cilem teoretické ¢asti bylo objasnit pojem cestovni ruch, cykloturistika, event turismus a

analytické metody, které budou pouzity v praktické Casti prace.

Pro vytvoteni teoretické zékladny prace byla pouzita odborné literatura. V této casti autor
prace Cerpal zejména z autorti jako Ryglova, Heskova, Drobnd, Foret, Palatkova, Petrii a
Orieska. VSichni uvedeni autofi se vénuji oblasti cestovniho ruchu. Kapitola zaméfena na
cykloturistiku byla vytvofena pomoci odborné literatury jako Mourek, Halada, Landa,
Hamarneh a odborného magazinu COT nebo Dotyk. Pfi tvorb¢ teorie tykajici se event tu-
rismu byly pouZity literarni zdroje zejména od Kotikové a Sindlera. V posledni kapitole,
ktera je vénovana analytickym metoddm, se autor diplomové prace rozhodl vyuzit literarni

resersi od vice autord — Jakubikova, Kotler, Tomek, Svozilova nebo Dolezal.

Cela teoreticka Cast se sklada z péti kapitol, kde prvni kapitola je zamétena na definovani

pojmu cestovni ruch a jeho rozdéleni dle dané typologie na typy a druhy turismu.

Dalsi kapitola se vénuje cykloturistice. Konkrétné autor této diplomové prace charakterizu-

je cyklostezky a cyklotrasy, typologii cyklistl a trendy cykloturistiky.

Ve tieti kapitole jsou definovany ptedpoklady pro rozvoj cykloturistiky a cestovniho ruchu

obecng, které jsou roz¢lenény na selektivni, lokaliza¢ni a realiza¢ni predpoklady.

Event turismus je dal$i samostatnou kapitolou, ve které je vysvétlena klasifikace eventl,

sportovni eventy spolu s dopady eventti na destinaci cestovniho ruchu.

Posledni kapitola teoretické ¢asti je vénovana teorii analytickych a projektovych metod,
které¢ budou nasledné¢ pouzity v praktické ¢asti této diplomové prace. Autor prace nejdiive
definuje SWOT analyzu, nasledné analyzu konkurence a v neposledni fadé vysvétli ¢tena-

fim 1 analyzu rizik projektu.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 PREDSTAVENI BARUM CZECH RALLY ZLIN

Tato ¢ast diplomové prace je zaméiena na historii Barum Czech Rally Zlin (BCRZ). Také
je charakterizovana spole¢nost Rallye Zlin, ktera tuto celosvétové znamou motoristickou
akci porada.

Barum Czech Rally Zlin je jiz nékolik let jednou z nejvyznamnéjSich motoristickych akci
v Ceské republice i Evropé. V leto$nim roce tato velka sportovni akce bude lakat fanousky
rychlych motor a Ctyf kol jiz poSestactyficaté. Tradice této soutéZe je uzce spjata
s popularitou rallysportu v nasi zemi. Barum Czech Rally Zlin, mezi fandy autosportu
oznacovana jako ,,Barumka“, kazdorocné pfitahuje do Zlina a jeho okoli n¢kolik desitek
tisic nadSenych motoristickych pfiznivct. Dulezity vyznam béhem celé Barum Czech Ral-
ly Zlin maji média, ktera predstavuji doméci, evropské i mezindrodni plisobeni. Partnerem
zlinské automobilové soutéze je jiz od prvopocatku spole¢nost Barum. Praveé toto zminéné
propojeni utvaii vyhodné podminky pro vnimani jak znadky pneumatik, tak soutéze. Redi-
telstvi rally je kazdoro¢né situovano v krajském mésté Zlin, kde akce startuje i kon¢i.
V pribéhu né€kolika let prodélala Barum Czech Rally Zlin velké zmény. Hlavnim trhdkem
se stala vecerni divacka rychlostni zkouska, kterd vede ulicemi Zlina. Pravé uvedena Super
RZ, anglicky oznacovana jako Super Special Stage (SSS), kazdoro¢né startuje tfidenni
bitvu elitnich jezdcd. V patek vecer dorazi do centra Zlina vzdy neuvéfitelné mnozstvi di-
vaku. Jezdci do prvniho méteného testu startuji v opacném potadi, coZ znamena, Ze nejdii-
ve maji fanouSci moznost zhlédnout auta nizsi vykonnostni tfidy. Na jezdce béhem soutéz-
nich tii dnt ¢eka celkem 230 ostrych kilometrd. Vzdy v nedéli odpoledne je na zlinském
nameésti vyhlasen vitéz aktualniho rocniku Barum Czech Rally Zlin. (Barum Czech Rally
Zlin, © 2015)

6.1 Historie Barum Czech Rally Zlin

V druhé poloviné Sedesatych let dvacatého stoleti zacala v Otrokovicich vyristat tovarna
Kk vyrobé pneumatik, ktera svou velikosti a modernim pojetim spliovala parametry evrop-
ské Spicky. V roce 1971, kdy byla tovarna dokoncena a slavnostné oteviena, lidé ze zlin-
ského Automotoklubu Skoda pod vedenim Aloise Samohyla se rozhodli uspofadat akce
pro Sirokou vefejnost s ndzvem Servisni dny a Rallye Barum. V podstaté se jednalo o krat-
ky amatérsky zavod, pfi kterém se odvaznéjsi fidi¢i mohli utkat s ¢asem na uzaviené trati
nebo ovérit své schopnosti v jizde zrucnosti. Obé akce se setkaly s pozitivnimi ohlasy, tu-

diz je muZeme povazovat za zaklad dne$ni Barum Czech Rally Zlin. (Hofbauer, 2015, s. 8)
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V roce 1973 se domacim posadkam naskytla moznost srovnat své sily i se zahrani¢nimi
posadkami. Od roku 1976 se do tehdejsiho Gottwaldova zacaly sjizdét posadky z Rakous-
ka, Némecka, Italie, Svédska nebo Jugoslavie. (Vydra, 2005, s. 15)

V roce 1977 se konal sedmy ro¢nik Barum rally, ktery se postaral o viibec nejvétsi mezina-
rodni Gi¢ast v historii, jelikoZ sviij podil na tom mélo zafazeni moravského podniku do Mit-
ropa Rally Cupu obsahujiciho fadu soutézi ze stfedoevropského regionu. Na startu se obje-
vilo 110 zahrani¢nich dvojic. Mezi plejadou Opelt Kadett GT/E, BMW 2002 Ti nebo Por-
sche 911 vy¢nivaly 1 dvé Lancie Stratos. Pofadatelé oproti minulym ro¢nikiim nikterak
nepolevili v naro¢nosti trati, ba naopak do ni zatadili rychlostni zkouSku vzbuzujici u po-
sadek velké emoce. Konkrétné se jednalo o dvaadvacet ostrych kilometrii v navatych pis-
cich luznich lesti mezi StraZnici a Rohatcem. Pravé tento méteny test se ukéazal byt klic¢o-
vym, jelikoZ spousta posadek ho nedokoncila nebo jim prijezd touto rychlostni zkouskou
zpusobil technické problémy. To vSak nebyl ptipad Véclava Blahny (tovarni jezdec Barum
tymu), ktery soutéz opanoval i ptes problémy s pievodovkou a zvedl nad hlavu pohar pro

vitéze. (Hofbauer, 2015, s. 14)

Za meznik ve vyvoji Barum Czech Rally Zlin miZeme povaZovat rok 1983. Pofadatelé
,Barumky* se rozhodli dosavadni volny mezinarodni podnik pevné zatadit do rallyového
kalendéfe. Za timto ucelem vyslali na tfinacty ro¢nik této automobilové soutéze pozorova-

tele Mezinarodni automobilové federace FIA. (Forst, 2010, s. 37)

Pozitivni hodnoceni pozorovatele Mezindrodni automobilové federace mélo za nasledek,
Ze se soutéz v nasledujicim roce konala pod hlavickou Mistrovstvi Evropy. Tato skute¢nost
se odrazila v prisnéjsich pozadavcich na organizaci, bezpe¢nostnich opatienich a ve stano-

veni terminu konani — soutéz byla nové presunuta na cerven. (Forst, 2010, s. 42)

Pad Zelezné opony piival do Ceskoslovenska svézi vitr a také prvni Barum rallye konana
po politickém pievratu zaznamenala mnoho zmén a novych plant. Kvalitni prace celého
organiza¢niho tymu se projevila v pfidéleni druhého nejvyssiho koeficientu. Jubilejni dva-

caty ro¢nik se zaradil do hledacku ptednich evropskych posadek. (Hofbauer, 2015, s. 41)

Po pétileté kvalitni organizaci, kdy tato sportovni dominanta Zlinska dosahovala koeficien-
tu 10, vSichni pfiznivci rallysportu tajné doufali v postup mezi evropskou elitu. Nicméné-
pied rokem 1995 znamy moravsky podnik klesl v hodnoceni koeficientu z hodnoty 10 na
hodnotu 5. (Hofbauer, 2015, s. 50)
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Prelomovy letopocet 2000 pfinesl zlinskym poradatelim vytouzené zadostiucinéni
v podobé znovuziskani koeficientu hodnoty 10. V této dobé mohlo byt navic jesté 1épe,
protoze do kalendaie mistrovstvi svéta v rally se dostala Kyperska rally, ¢imz se uvolnilo
jedno misto mezi podniky s koeficientem 20. Nicméné toto misto Mezinarodni automobi-
lovéa federace urcila Turecké rally, proto ¢eska soutéz musela ¢ekat dal. Hlavni atrakci sou-
téze se zacaly stavat vozy kategorie World Rally Car (WRC), kterym disponoval i mlado-
boleslavsky tym Skoda Motorsport, kdyZ za volantem Skody Octavie WRC sedél slusovic-
ky rodak Roman Kresta. (Hofbauer, 2015, s. 61)

Vysnéného koeficientu 20 se zlinsky podnik dockal na podzim roku 2001. Jednalo se o
revoluéni zménu, jelikoz divaci poprvé v Ceské republice mohli sledovat tiidenni podnik.
Organizatofi soutéZe museli vynaloZit jesté vyssi pracovni usili, protoZze bylo potieba za-
bezpecit rychlostni zkousky, mista pro divaky, pfesuny fanouskt mezi jednotlivymi rych-
lostnimi zkouSkami a mnoho jinych opateni. Barum Czech Rally Zlin tedy dostala podobu
soutéze mistrovstvi svéta. Novinkou bylo i zacileni servisni zony do jediného mista. Spo-
lecny azyl tymim poskytl areal spole¢nosti Barum Continental v Otrokovicich. V roce
2003 doslo k celkové pteméné koncepce regionalnich Ssampionati FIA, kdy byly zruSeny
koeficienty a mistrovstvi Evropy bylo tvofeno pouze elitnimi podniky. Tento rok ptilakal
do Zlina osmnéact posadek nejelitnéjSich vozli WRC, ale po jeji realizaci rozhodla Mezina-
rodni automobilova federace o tom, ze auta této specifikace budou moci absolvovat pouze

soutéze mistrovstvi svéta. (Forst, 2010, s. 81)

V roce 2006 byla nové uvedena i méstska rychlostni zkouska, kterd si ihned ziskala oblibu
fanouskt a je dominantou této rally v Ceské republice. Zajiiténi této ,,superspecialky” ob-
naselo instalaci svodidel a zabran v délce vice jak jeden kilometr. V letech 2004 a 2005
Zlinem buracely motory vozu tfidy S1600 (malé vozy s pohonem piedni napravy o obsahu

1600 cm®) a N4 (sériové a t&zké vozy s pohonem vsech ¢tyi kol). (Hofbauer, 2015, s. 80)

Barum Czech Rally Zlin byla do seridlu Intercontinental Rally Challenge (IRC) zapsana
v listopadu 2006. Dalo se tedy oc¢ekavat, ze rok 2007 bude vskutku velkolepym piedstave-
nim. To se také potvrdilo, nebot” tento roc¢nik pfilakal K tratim vice jak ¢tvrt milionu diva-
kt. Fandové motosportu mohli nové sledovat na tratich vozy ttidy Super 2000, které se
vyznacuji pohonem vSech Ctyt kol a dvoulitrovym atmosférickym motorem. Organizatofi
vSak museli navysit rozpocet. Nové byla soutéZ vysilana televizni stanici Eurosport. Diva-
kim se tak otevicla moznost sledovat prujezdy posadek v televizi. Tato skute¢nost méla

vliv také na medializaci samotného mésta Zlin a jeho okoli. (Forst, 2010, s. 95, 100)
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Pro XXXXII. ro¢nik se organizatofi ¢eského automobilového skvostu rozhodli posunout
medialni spolupraci s Eurosportem na nejvyssi moznou uroven, kterd spocivala v zivém
vysilani. Bylo zapotiebi vybrat vhodné useky trati, které¢ by byly pro oko divaka atraktivni
a také splnovaly pozadavky v oblasti technického zabezpeceni a realizace. Nakonec se jako
nejlepSim vychodiskem jevily rychlostni zkouSky Slusovice a Majak, které se vysilaly

Vv celkové délce Ctyt hodin. (Hofbauer, 2015, s. 122)

CtyfiaétyFicaty roénik Barum Czech Rally Zlin potvrdil, Ze obrozeny evropsky $ampionat
postupné nabira na obratkdch. Mésto Zlin opét pfivitalo tovarni tymy Skoda a Peugeot.
Samoziejmé& nechybéli ani pravidelni ucastnici FIA ERC, kterymi jsou Kajetan Kajeta-
nowicz z Polska, Robert Consani z Francie nebo domaci elitni jezdec Jaromir Tarabus.
Pi{jemnym zpestfenim byl start Estonce Otta Tdnaka, kterého motoristickd rodina zna ze
serialu mistrovstvi svéta. Novinkou v programu Barum Czech Rally Zlin se stala kvalifi-
ka¢ni zkouska, které ma pouze nekolik kilometrti a posadky si dle zajetych Casti vybiraji
startovni pofadi do prvni etapy. Svou premiéru si odbyla i Skoda Fabia s vykonnym tur-
bomotorem a dal§imi novymi komponenty pro chystany zadvodni specidl, ktery nese ozna-
¢eni R5. Tento stroj s karoserii jejiho predchidce (S2000) pilotoval Jan Kopecky v roli
predjezdce. (Hotfbauer, 2015, s. 138-139)

Barum Czech Rally Zlin je fenomenalnim evropskym sportovnim eventem dne$ni doby.
Béhem vice jak Ctyficeti let se stala nejen hodnotnym a naro€nym sportovnim podnikem,
ale také kulturné-spolecenskou akci, jejiz vyznam piekracuje hranice Zlina a Zlinského

kraje. V roce 2020 oslavi své mimofadné, padesaté jubileum. (Hofbauer, 2015, s. 142)

Kazdoro¢né¢ organizatofi této prestizni akce vymysleji moznosti, jak oslovit jesté vétsi ma-
su fanouskil. Za zminku stoji realizovany projekt HAPPY, ktery oslovil Sirokou skalu ve-
fejnosti a zapojila se do n¢j velka spousta ucinkujicich. Dal§im lakadlem byl zazitkovy
program RALLY NAPLNO, jehoz partnerem je BENZINA a nabizi let vrtulnikem nad
vybranou rychlostni zkouSkou nebo moZnost vyzkouSet si na kratké trati roli navigatora
v zavodnim auté. Akce s nazvem JEDU NA DREN byla doménou posledniho roéniku Ba-

rum Czech Rally Zlin. Jednalo se o charitativni akci na zachranu lidskych Zivoti.
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6.2 Rallye Zlin, spol. s.r.o.

Rallye Zlin, spol. s.r.o. byla zapsana do obchodniho rejstiiku dne 23. ¢ervence roku 1992
pod spisovou znackou C 6748 vedena u Krajského soudu v Brné. Predmétem podnikani je
zejména zajisStovani motoristickych sportovnich akci a s nimi spojenych Cinnosti. Nejvy-

(www.rallyzlin.cz, ©2012)

Firma Rallye Zlin je silnym hracem i v oblasti vyroby materidli pro potfeby jinych auto-
mobilovych soutézi. Produkce je opravdu rtiznoroda. Spolec¢nost nabizi itinerare, jizdni
vykazy, mapy, plakaty, samolepky, programy a spoustu dalSich polozek. Neméné¢ pestré je
1 portfolio zakaznikili, nebot’ je tvofeno fadou domadcich rally a sprintrally nebo zahranic-
nimi podniky Mistrovstvi svéta ¢i Mistrovstvi Evropy. Mezi nejvyznamnéjsi podniky patii
Rally Deutschland, Rally Sweden, Rally Finland, Cyprus Rally, Janner Rallye nebo Croa-
tia Rally. (www.rallyzlin.cz, ©2012)

Mezi vyznamné aktivity firmy déle patii autoSkola zajist'ujici vycvik pro skupiny motoro-
vych vozidel AM, A-1, A, B. Autoskola poskytuje také skoleni fidi¢t z povolani a refe-
rentskych vozidel. Dtlezitou slozkou spole¢nosti je rovnéz dopravni zdravotni sluzba, jejiz

sanitni vozy maji stanovisté na poliklinice v Otrokovicich. (www.rallyzlin.cz, ©2012)

Tabulka 1 - Zakladni Gidaje o spolecnosti

Zakladni informace o spolecnosti

Obchodni jméno: Rallye Zlin, spol. s.r.o.
Sidlo spole¢nosti: Hornomlynska 3715, 760 01 Zlin
Datum zapisu: 23. Cervence 1992
Identifikaéni Cislo: 469 65 564
Pravni forma: Spole¢nost s ru¢enim omezenym

Provozovani autoskoly

Predmét podnikani: Silni¢ni motorova doprava — nékladni vnitrostatni nepiesahujici 3,5 t

Vyroba, obchod a sluzby neuvedené v piilohach 1 az 3 72Z

Piedmét Cinnosti: Dopravni zdravotnické sluzba — 1ékatské sluzby prvni pomoci
Statutdrni organ: Jednatelé
Auto klub Barum Zlin v ACCR
Spolecnici: Marta Regnerova

Véra Smakalova

Miloslav Regner

Zakladni kapital: 100 000 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani, www justice.cz
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6.3 Prinos Barum Czech Rally Zlin pro Zlinsky kraj

Barum Czech Rally Zlin je spolu s Filmovym festivalem jiz nékolik let nejvétsi udalosti ve
Zlinském kraji. Pfinosy zlinského motoristického eventu Ize shrnout do zékladnich oblasti
— prodlouzeni turistické sezony, zvyseny vyskyt navstévnika v regionu a hospodaisky pfi-
nos pro region. Zlinsky automobilovy svatek se konad kazdoro¢né¢ na konci letni turistické
sezony, tedy v dobé¢, kdy konci velké prazdniny a sluzby cestovniho ruchu zacinaji zazivat
utlum. ,,Barumka“ podnikim cestovniho ruchu v tomto obdobi poskytuje dostatec¢nou
vzpruhu a zvysuje jejich trzby, které by podnikatelé nejspi§ v této dobé nevydélali. Tato
dlouholeta soucast seridlu Mistrovstvi Evropy kazdoro¢né¢ laké do Zlinského kraje velké
mnozstvi fanousku rallysportu ze zahranici, navstévniki z jinych €eskych kraji nebo oby-
vatel Zlinského kraje. Navstévnost BCRZ v minulych letech uvadi nasledujici tabulka. Od

roku 2007 doslo k naristu navstévnosti vlivem vysilani soutéze televizni stanici Eurosport.

Tabulka 2 - Poget fanouski v priibéhu BCRZ v roku 2006 a 2011 — 2015

Rok:

2006

2011

2012

2013

2014

2015

Méstska RZ

30 000

40 000

37 000

35000

37 000

42 000

Celkovy pocet fanouskii

130 000

265 000

248 000

236 000

244 000

252 000

Zdroj: vlastni zpracovani, interni materiadly BCRZ

Tento event ma obrovsky vyznam a dotyka se celého Zlina a jeho okoli. V tabulce je za-
chyceno zvyseni obratu Zlinského kraje v dobé konani Barum Czech Rally Zlin. Obrat je
déan zvysenou spotiebou zavodnikd, jejich tymu a divakl. Hlavni sloZky této spotieby tvoii

Ctyfi kategorie — gastronomie, ubytovani, doprava a sluzby, zabava a dary.

Tabulka 3 - Ptijmy Zlinského kraje v dob& konani BCRZ v roce 2015 (v mil. K¢&)

Pitjmy Zlinského kraje v dobé konani BCRZ v roce 2015

Gastronomie 20, 4 milionu K¢ (souhrn spotteby aktivnich G€astnikti zdvodu,

divakd z CR, ciziny a mistnich obyvatel)

8,2 milionu K¢ (primarné se na ni podileli navstévnici z CR,

Ul primérnd cena pokoje za osobu na noc ¢inila cca 560 K¢, celkovy

pocet piespani béhem zavodu byl cca 13 500)

Doprava a sluzby 10,2 milionu K¢ (spotfeba v ramci dopravy autobusem, autem

nebo vlakem, pouze na uzemi CR)

Nakupy zbozi a sluzeb 6,2 milionu K¢

Celkem s DPH — 45 000 000 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani, interni zdroje BCRZ
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Nasledujici dvé tabulky jsou spolu provazané. Vyplyva z nich, ze navstévnost divakl bé-
hem celého zlinského automobilového podniku ma velky vliv na ekonomicky ptinos Zlin-
ského kraje. Cim vice divakd Barum Czech Rally Zlin navitivi, tim vice utrati v tomto
regionu penéz a ekonomicky piinos ve formé¢ piijmut je vyssi. Stoupajici tendenci hospo-
datskych ptinost dale ovliviiuji makroekonomické faktory, kterymi jsou inflace nebo zvy-
Sovani primérné denni Utraty turistd, jenZ zavisi na ristu Zivotni trovné a fondu volného

casu.

Aby mohla byt soutéz uspotfaddna, neobejde se bez sponzorskych dart a dotaci, které tvoti
prevaznou cast prijmi. Dalsi toky piijma plynuly z prodanych vstupenek, reklamy nebo
vkladl posadek. Je tieba zminit, ze soutéz vyzaduje i obrovské naklady. Jedna se piede-
v8im o naklady na realizaci zdvodu, kam patii ndklady na palivo, ubytovani hostl, poplat-
Ky obcim, reklamni a propaga¢ni materialy, rezijni naklady, naklady k medializaci soutéze

prostfednictvim televizni stanice Eurosport, naklady na doplikové produkty BCRZ apod.

Mimo jiné ma Barum Czech Rally Zlin 1 velky medidlni ptinos. Vzdyt kazdoro¢né ptilaka
do Zlina opravdu velké mnoZstvi medialnich pracovniki, a to v¢éetné¢ médii zahranic¢nich.
Zlin se na konci srpna stdva medidlnim centrem pro novinare, fotografy nebo televizni a
rozhlasové pracovniky. Barum Czech Rally Zlin je téméf jedind z mezinarodné znamych
akci Zlinského kraje a tim vyrazné napomahd propagaci regionu. To nejen v rdmci celé
Ceské republiky, ale i Evropy. Prostiednictvim hlavniho medialniho partnera BCRZ, kte-
rym je televizni stanice Eurosport, ma moZznost 112 milionti domécnosti v 59 zemich sle-
dovat nejenom reportaze, ale i zivé vysilani rychlostnich zkouSek této prestizni evropskeé
soutéze. Béhem nataceni vrtulnik snima prijjezdy jednotlivych posadek po tratich rychlost-
nich zkousek. V tomto ptipadé ma moznost televizni divak spatiit krasu a rozmanitost pii-
rody regionu Vychodni Morava. Mozna i proto je Barum Czech Rally Zlin nejoblibengjsim
podnikem serialu Mistrovstvi Evropy (ERC). Medializace Zlinského kraje prostiednictvim
rallysportu vytvari pozitivni predpoklady pro vyvoj cestovniho ruchu v regionu, a to nejen
Vv zahrani¢i. Vlivem Sirokého spektra divaki, ke kterym se skrytd reklama dostava, proka-

zateln€ dochazi k navyseni zajmu o danou destinaci. (interni materialy BCRZ)

Dal$im pfinosem Barum Czech Rally Zlin je tvorba nebo zapojovani se do jednotlivych
projektii, které pomahaji zachranit lidské Zivoty, zazivat néco nepopsatelného nebo jen

zvedat naladu fanouski, ¢emuz se bude diplomova prace vénovat v nasledujici kapitole.
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7 ANALYZA DOPLNKOVYCH SLUZEB BARUM CZECH RALLY
ZLIN

Nasledujici kapitola se zamétuje na podrobnou analyzu jednotlivych marketingovych do-
plikovych sluzeb, které jsou realizovany pied zahdjenim nebo béhem realizovani samot-

ného podniku Barum Czech Rally Zlin.

7.1 Projekt HAPPY

V roce 2014 se organizatofi Barum Czech Rally Zlin rozhodli vytvofit komunikaéni kam-
pafi, jejimz cilem byla podpora rally a cestovniho ruchu v Ceské republice i ve svété.
Hlavnim cilem organizatorti bylo pfedstaveni kampané Siroké vefejnosti, a to s velkym

srdcem, genialnim napadem a samoziejmeé minimalnim rozpoctem.

Aby byl projekt HAPPY tspésny, bylo potfeba autenticky zachytit a prenést do klipu
neopakovatelnou atmosféru Barum Czech Rally Zlin. Zlinsky podnik se jiZ n¢kolik let jez-
di v srpnovém terminu. A pravé proto je spojovan s koncem prazdnin, péknym pocasim a
dobrou naladou. To je vSak jen par podminek pro navstévu tohoto sportovniho eventu. Li-
dé se na rally jezdi pfedevSim bavit, relaxovat, uZivat si pfirody, obdivovat fidi¢ské schop-
nosti zacastnénych posadek a v neposledni fad€ nasévat atmosféru sportovniho kléni a mis-
ta, ve kterém se akce kona. Zlinsky kraj byva ¢asto oznacovan jako kraj s kouzlem rozma-

nitosti, historii a krasnou pfirodou.

Plan kampané byl roz¢lenén do nékolika dil¢ich fazi. Prvotné byl vydan teaser, ktery lze
popsat jako kratkou upoutavku na samotny finalni klip. Jeho cilem bylo vzbudit pozornost,
vyvolat u vSech nedockavost a pfipravit ,,herce”. Motto teaseru znélo: ,, HAPPY filmovy
Stab potkate na trati, na zemi, ve vodeé i ve vzduchu. Tak se na nas pripravte! “. Dilezitym
krokem bylo promysleni hereckého obsazeni klipu, aby oslovil vSechny cilové skupiny a
zaroven byly v klipu pfedstaveny veskeré nalezitosti, které soutéZ piindsi. To se poradate-
Iim povedlo na vybornou, protoZze se jim do n¢j podatilo zakomponovat nékteré jezdce,
mechaniky, zdchranné slozky, osobnosti, divaky, ale 1 zajimava a poutava mista regionu.
Dalsim krokem bylo samotné nataceni. Videoklip byl inspirovan svétoznamym hitem od
Pharrela Williamse s nazvem HAPPY, ktery doslova poblaznil cely svét. Pharrel Williams
ve svém videu radostné tanc¢i a rozdava pozitivni energii, ¢imz dal moznost ke vzniku raz-
nych pied¢lanych verzi (tzv. covert). Po natoceni vSech zabéri bylo klip potieba sestiihat,

aby m¢l pozadovanou délku a dokdzal zaujmout Sirokou Skalu posluchact.
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Organizatofi kampané¢ se dale rozhodli, Ze wvytvofi internetovou stranku
www.happyrally.eu, na které bude samotny videoklip umistén. Na této strance Se zaroven
budou moci zajemci dozveédét zajimavé informace o projektu nebo zhlédnout fotografie
Z nataceni. V neposledni tfadé budou odkazani k navstévé facebookové stranky BCRZ
a strance veénujici se regionu Vychodni Morava. Poslednim krokem kampané bylo Siteni
klipu pomoci socidlnich siti, médii a moznosti vyuzit Public Relations, pomoci kterych

instituce nebo firma buduje a udrzuje vztahy se svym okolim a s vefejnosti.

Videoklip dosahl obrovského tspéchu. Za kli¢ové ohlasy lze povazovat pozitivni slova
uznani od Olgy Lounové (zpévacka a zavodnice), Bolka Polivky (¢esky herec a Valassky
kral) nebo Francoise Ribeira (Motorsport Director, Eurosport Event). Mnohem dulezitéjsi
vSak je, Ze videoklip pfevzali televizni stanice Eurosport, Nova a Prima, dale webové por-
taly Aktualne.cz, Kultura2l.cz, GripTV, AutoJournal, Autoweb, Autosport, Rallye-

magazin.de a mnoho dalSich. Samoziejmé nelze opomenout ani pozitivni ohlasy ze strany

municipality, fanouskd a Siroké vefejnosti z celé Evropy.

Rozpocet komunikac¢ni kampané HAPPY nebyl nikterak vysoky vzhledem k tomu, Ze herci
nevyzadovali Zadny honoraf a publikovani klipu bylo zajiSténo bezplatnym nahranim na
internetovy server YouTube a Facebook. Musely vsak byt vynalozeny finan¢ni naklady na
Public Relations, které jsou spojeny s tiskovou zpravou pro motoristickd média v Evropské
unii a s tiskovou zpravou pro vieobecna média v Ceské republice. Dalsi naklady byly vy-
naloZeny na reklamu a vytvofeni internetové stranky www.happyrally.eu. Celkové naklady

se nakonec vysplhaly na koneénych 56 000,- K¢.

Kampani bylo osloveno 1250 000 lidi. Videoklip na internetovém serveru YouTube
zhlédlo vice jak 100 000 uzivateld. DalSich vice jak 50 000 facebookovych uZzivateli klip
sdilelo na svou zed’ a pies 20 000 uzivatelt oznacilo videoklip jako ,,To se mi libi*. Inter-
netova stranka, ktera byla vytvofena pfimo pro tento projekt, zaznamenala vice jak 11 000
navstev.

Organizatofi komunika¢ni kampané HAPPY ocekavali, ze projekt pfinese soutézi a partne-
rum ekonomicky ptinos ve vysi 4 000 000,- K&. Z vyse uvedeného vyplyva, ze navratnost

investic (ROI) presahuje 99%.
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7.2 Zazitkovy program RALLY NAPLNO

Zazitkovy program s nazvem RALLY NAPLNO byl poprvé zaveden pii Barum Czech
Rally Zlin v roce 2014. Zazitkové programy béhem rally jsou velmi prestizni zalezitosti
v seridlu Mistrovstvi svéta (WRC) nebo seridlu Mistrovstvi Evropy (ERC). Do roku 2014
nebyly zazitkové programy v Ceské republice pfili§ popularni, z éehoZ vyplyva, Ze milov-

nici rally béhem ceskych soutézi neméli moznosti zazit néco navic.

Hlavni myslenka k sestaveni a realizaci projektu se zrodila béhem konéni belgické Geko
Ypres Rally v roce 2012. Zminéna soutéz patii do serialu Mistrovstvi Evropy a jiz n¢kolik
let nabizi vS§em pfiznivcim zazitkové programy sestavené pro jednotlivé cilové skupiny.
Zakladnim stavebnim kamenem pro vznik této dopliikové sluzby byla diplomova prace

byvalé studentky Fakulty managementu a ekonomiky Univerzity Tomase Bati ve Zliné.

Organizatofi se snazi prostfednictvim zazitkovych programti BCRZ ptilakat a udrzet na-
vstévniky ve Zlin€ a Zlinském kraji co nejdéle. Aby tuto podminku splnili, musi spolupra-
covat s ostatnimi organizacemi cestovniho ruchu — zejména s ubytovacimi a stravovacimi
zafizenimi.

Zazitkovy vikend Barum Czech Rally Zlin nabizi fanouskim motorsportu komplexni di-
vacky program, ktery spoc¢iva v proziti nevsednich zazitkd. Soucasti celého programu je i
nezbytny doprovodny servis, kam patii mimo jiné i zaji$téné stravovani. Milovnikiim rally,
ktefi si tento zazitkovy program zakoupi, zacind program jiz v patek b&hem nocni super
rychlostni zkousky v centru mésta Zlin. Oproti ostatnim divakiim maji zajisténu VIP zonu,
ze které je vyborny vyhled na zdvodni trat’. Samoziejmosti je moznost sledovat posadky na
velkoplosné LED televizi. Béhem celého vecera je pro jejich potéseni zajistén teply a stu-
deny bufet. V sobotu rano pokracuje zazitkovy program nedaleko Zlina, kde je ptipraven
adrenalinovy zazitek v podob¢ jizdy na sedadle spolujezdce. Zavodni special Mitsubishi
Lancer EVO IX tidi zkuSeny jezdec na uzaviené trati, kterym je Vladimir Barvik. Trat
vede po Cast rychlostni zkousky Biskupice a méfi 3,2 kilometru. Aby bylo dosahnuto ma-
ximalniho pozitku z jizdy, trasa obsahuje rychlé pasaze, retardéry, prudké zatacky (vraca-
ky) a zatacku se Sotolinovym povrchem. Mechanici tymu seznami UcCastnika programu
s technickymi parametry vozu a spolujezdec mu vysvétli, jak psat a Cist rozpis trati. Sa-
motna jizda je natdcena specidlni kamerou uvnitf vozu i kameramanem na trati. Fotograf
divaka vyfoti v roli spolujezdce i s hosteskami u zdvodniho auta. Ziuc¢astnénému divakovi

je samoziejmé zapujCena kombinéza a profesionalni helma s intercomem.
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Po absolvovani jizdy na uzaviené trati je pfichystano obcerstveni — pivo, nealko napoje,
parky v rohliku, klobasky nebo veprova kyta. Zakaznik se na mist¢ mize podivat do stanu
organizatoru s televizi, na které se promitaji aktualni vysledky rally a zabéry z minulych
ro¢nikti. Po ukonceni adrenalinového dopoledne na trati v Biskupicich se Ucastnici pro-
gramu stavaji zpatky divaky, jelikoz mohou sledovat zavod z VIP zény na vybrané rych-
lostni zkousce. Sobotni den je zakoncen navstévou vybraného zavodniho tymu Vv servisni
z6n¢ BCRZ v Otrokovicich, kde je pro navstévniky zajisténa moznost setkat se se zavod-
niky a nahlédnout pod kapotu jejich zavodniho nadini. Zazitkovy program RALLY
NAPLNO pokracuje v nedéli, kdy soutéz startuje svou tieti etapu. Vrcholem dne je let vr-
tulnikem nad trati vybrané rychlostni zkousky. Zakaznik ma moznost pozorovat svou obli-
benou posadku z ptaci perspektivy. V cené zazitkového vikendu je dale zahrnut Cerveny
VIP nédramek na ruku, vstupenka na cely zdvodni vikend, parkovani pfimo u rychlostnich

zkousek, oficialni program BCRZ, ¢ervena taska BCRZ a oficialni tricko BCRZ.

Cena za cely vikend ¢ini 12 900 K¢&. V ptipadé, ze zajemce o zazitkovy program bude chtit
vyuzit pouze jizdy na sedadle spolujezdce nebo letu vrtulnikem, lze si tuto sluzbu zakoupit
samostatné. Cena adrenalinové jizdy je stanovena na 5490 K¢ a let vrtulnikem nad trati

vybrané rychlostni zkousky piijde zdkaznika na 3 490 K¢.

Hlavnim cilem bylo upozornit divaky na existenci nového projektu, ktery poskytne fa-
nousSkiim Uplné novy emocionalni pohled na BCRZ. Dalsi formou propagace bylo infor-
movani fanousku rallysportu v ¢lanku zvefejnéném na webu motoristické akce, kdy se jed-
nalo zejména o reklamu. Pozd¢ji byl na stranky Barum Czech Rally Zlin umistén i odkaz
smeétujici zdjemce ke vSem potfebnym informacim o akci. V dnes$ni dobé maji velky vliv
socialni sité. Tento trend si uvédomuji i samotni organizatofi zlinského podniku, proto na
socialni sit’ Facebook zvefejnili reklamu s detailnimi informacemi o akci. Nezapomnéli
zvefejnit ani postup, jak zazitkovy program zakoupit. Nasledovalo vysilani kratkého re-

klamniho spotu v Radiu Zlin, ktery je medialnim partnerem Barum Czech Rally Zlin.

Zazitkovy program RALLY NAPLNO, dosahl velikého tspéchu. Partnerem celé akce se
stala spole¢nost BENZINA, kterd ho do dnesni doby zastfeSuje. Kazdorocné spolecnost

organizatorim BCRZ poskytuje pomocnou ruku pfi jeho realizaci.
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Naklady k realizaci zazitkového programu RALLY NAPLNO uvadi nasledujici tabulka.

Tabulka 4 - Naklady na projekt RALLY NAPLNO

Naklady na projekt RALLY NAPLNQO

1) Helikoptéra

2) Zavodni team

3) Pronajem letisté

4) Povoleni

5) Sanitka

6) Mzdy

7) Nataceni

8) Materialy zazemi a RZ

9) Catering

10)DVD

11) Centrala + palivo

12) Dopravni vybaveni

13) Oprava komunikaci

14) Polepy pro vybaveni

15) Propagace

16) Skody

Celkem s DPH - 459 500 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani, interni materialy BCRZ

Vynosy plynouci z dopliikové sluzby RALLY NAPLNO jsou zveifejnény v tabulce.

Tabulka 5 - Vynosy plynouci z projektu RALLY NAPLNO

Vynosy plynouci z projektu RALLY NAPLNO

1) Spolutcast partnera BENZINA

2) Vynosy z adrenalinové jizdy

3) Vynosy z letu vrtulnikem nad rychlostnimi zkouskami

Celkem s DPH - 490 390 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani, interni materialy BCRZ

Pokud od vynost odecteme néklady, zjistime, Ze organizatorim Barum Czech Rally Zlin
se Vv piipadé¢ zazitkového programu RALLY NAPLNO podafiilo dosahnout zisku v celkové
vysi 30 890 K¢, a to véetné DPH. Hlavnim cilem zazitkového programu nebylo dosahnout

zisku, nybrz poskytnout divakim doplitkovou sluzbu béhem rally a pozitivni PR.
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7.3 Socialni kampain JEDU NA DREN

V roce 2015, tedy pii piilezitosti XXXXV. ro¢niku Barum Czech Rally Zlin, se organiza-
tofi této akce rozhodli vytvofit socialni kampaii s nazvem JEDU NA DREN. Socialni kam-
pan byla odstartovana smutnym piibéhem mladého lékare Vaska Soudila. Tento mlady
1ékar, ktery si oteviel soukromou stomatologickou ordinaci, podlehl ve svych 28 letech
akutni leukémii. Jednoho jediného darce kostni diené naSel az v zahrani¢i. Zachrancem
jeho Zivota mohl byt americky vojak, ktery byl v t€ dob€ na misi v Afghanistanu. Bohuzel
vzhledem k této skute¢nosti nemohlo z logistickych divodu dojit k vcasné transplantaci.
V Ceské republice svého mozného darce kostni dien& nenajde kazdy &tvrty pacient. Kaz-
doro¢né je na naSem Uzemi zjisténo vice jak 1 100 ohroZenych Zivotl, coz vychazi na 3
ohrozené Zivoty denné. Podet darcii kostni dfené zapsanych v registru je v Ceské republice
mnohem niz§i nez v pripadé¢ Némecka, které registruje 5 000 000 osob, coz je 6% tamni
populace. V ¢eském registru darct kostni dfené je evidovano 57 000 osob, coz je 0,5% nasi
populace. Vyse uvedena fakta znamenala pro organizatory podnét k vytvofeni této charita-

tivni socialni kampané.

Na Barum Czech Rally Zlin pfijizdi ro¢né vice nez 100 000 fanouskt,, mezi kterymi jsou i
mladi lidé ve v€ku do 35 let. Prave tito lidé by se méli nejvice zapisovat do registru darcii
kampané JEDU NA DREN bylo prosttednictvim odbérii na mist& ziskat vice jak 500 darcii
béhem jediného vikendu, coz statisticky vyjadieno znamena pét zachranénych lidskych
zivotl. Mise kampané znéla: ,, Hledame hrdiny pro Zivot, jaky je! . Vize byla formulovana
nasledovné: ,, Nejvétsim vitezstvim v zZivote je zachranit zivot jiného!*. Organizatoii této
charitativni udélosti si dali také dlouhodoby cil, kterym je snaha ze soucasnych 0,5% popu-
lace v registru darct kostni diené v Ceské republice dosahnout za pét let 5% registrova-

nych darcu.

Socialni kampan JEDU NA DREN po¢itala s moznymi riziky, kterymi jsou nasledujici dvé
otazky:

¢ Co kdyz nikdo nepiijde?

e Co kdyz se novi potencionalni darci budou bat bolestivého odbéru piimo na misté?
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Aby organizatofi naldkali k odbértiim co nejvice lidi, snazili se na né zaptisobit nasledu;i-
cimi argumenty:

vvvvv

e Par kapek krve mtize zachranit néci zivot.

e Odbér dvou mililitrit krve trva necelou minutu, na Barum Czech Rally Zlin se mu-

Zou jeji navstévnici bavit po dobu celého vikendu.
e Leukémie se tyka déti i dospélych, nevyhyba se zadné vrstvé obyvatel.

e Zaregistrovani lze provést ptimo na Barum Czech Rally Zlin, novi potencionalni

darci kostni difené nemusi do nemocnice nebo na transfuzni stanici.
e Neboli to.

Nacasovéani propagace JEDU NA DREN bylo pevné svazano s harmonogramem Barum
Czech Rally Zlin. Bannery s bilou kapkou na ¢erveném pozadi byly umistény od zacatku
srpna po celém Zling a plnily funkci malé upoutavky, neboli teaseru. Po deseti dnech byly
vyménény za bannery s logem JEDU NA DREN, na kterych jiz byl uveden odkaz na

webovou stranku kampang.

Soubézné byl spustén Facebook a YouTube kanal, kde vyznamné osobnosti ze svéta mo-
torsportu a kultury zvaly zajemce prostfednictvim videi nebo jinych akei, které podporova-
ly formou fotek u reklamnich bannerd s kapkou. Socialni kampané se zacastnila Lejla Ab-
basova (herecka, moderatorka a tanecnice), ddle Roman Kresta (byvaly elitni rallyovy jez-
dec), zlinsky Avion Big Band (24 ¢lenna hudebni skupina) s celym oddilem mazoretek

nebo zachranné slozky v cele s prislusniky Méstské policie Zlin.

Na odkazy osobnosti dale navazal ¢lanek o smutném piibéhu mladého Iékaie Vaska Soudi-
la, ktery zemfel na akutni leukémii ve véku 28 let. Tento ¢lanek byl publikovéan na socialni
siti Facebook, kde ziskal vice jak 900 likes, ptes 3 500 uZzivatel ho dale sdilelo, 170 uziva-

teltl zanechalo pod prispévkem komentar a jeho dosah byl vice jak 367 000 uzivatelt.

Projekt JEDU NA DREN byl navic vysilan ve form& spotil v sitich multikin Cinestar a
Visia Cinema na tizemi celé Ceské republiky. Rozhlasovy spot byl vysilan v regionalnich
stanicich v celém Zlinském kraji. Vizualni vzhled kampan¢ byl Siten pomoci LED obrazo-
vek ve mést& Zlin a na kandlech Eurosportu a Ceské televize. Pravé diky tomu tato charita-

tivni akce oslovila vice jak milion lidi.
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Jako outdoorové marketingové nastroje byly vyuzity:
e bannery s kapkou u silnic,
e billboardy po celém Zlinském kraji,
e letaky a plakaty,
e LED obrazovky,
e branding odbérnych mist,
e startovni rampa BCRZ a startovni listina,
e hostesky u odbérnych mist.
K vyuziti online marketingovych nastroji byly zvoleny:
e YouTube videa,
e socialni sit’ Facebook,
e Web,
o Sklik (reklamni systém, ve kterém inzerent plati za prokliknuti na inzerat),
e Adwords (online reklamni program umoziiujici osloveni novych zakaznik),
e Retargeting (funkce urcend k osloveni uzivateld, ktefi jiz dfive navstivili stranky).

Tésné pfed zahdjenim Barum Czech Rally Zlin bylo odbérné misto, které bylo situovano
na zlinském namésti nedaleko startovni rampy, polepeno venkovni fotosténou. Hostesky
distribuovaly do rukou novych potenciondlnich darct kostni diené vice jak 3 000 letakd.
Pfedtim nez se organizacni tym odbérného mista stihl pfipravit na ptfichod prvnich na-
vstévnika, fronta jiz tvotila dlouhy zastup. V umorném vedru dorazilo pouze za odpoledne
vice jak 200 lidi, ktefi se rozhodli zaregistrovat do registru darct kostni dfen¢ a dale si
zkuSenym a kvalifikovanym personalem spolecnosti IMA LAB nechali odebrat dva mililit-

ry krve.

Novi potencionalni darci se o projektu dozvédéEli zejména ze socialni sit¢ Facebook a jejiho
profilu JEDU NA DREN. Jako dalsi kli¢ovy komunikaéni prvek uvedli samotny web Ba-
rum Czech Rally Zlin.
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Odbéry se uskutecnily béhem celého vikendu, tedy po dobu konani zlinského motoristic-
kého podniku. Celkovy pocet novych potencionalnich darct kostni dien¢ se vySplhal na
571 zaregistrovanych. V celkovém poctu jsou zarazeni rally jezdci, jejich tymy, divaci,
mistni obyvatelé nebo celé firmy, které k odbéru dorazily hromadné. Z vySe uvedeného
vyplyva, ze za jediny vikend se podafilo ziskat 1% darcti z celého soucasného objemu re-
gistru. Socidlni kampatt JEDU NA DREN oslovila 1 000 000 lidi, coZ je zhruba 10% celé
¢eské populace. Vsichni, ktefi se zaregistrovali do registru darcti kostni dfené, prokézali
100% hrdinstvi. Statisticky se podafilo zachranit pét lidskych zivotl. Jako nejcennéjsi in-
formaci lidé brali to, ze darovani kostni dfené¢ mtze probihat i diky odbéru z krve, tudiz

neni tfeba mit strach z bolesti. Charitativni akce probihala v celkovém rozsahu 22 dni, kdy

se o ni zacaly zajimat firmy, instituce a vefejnost z celé republiky.

Rozpoéet akce JEDU NA DREN byl oproti minulym roénikiim a jejich projektiim mnohem
vyssi. To je déno faktem, ze byly pouzity zcela rozdilné marketingové nastroje. Naklady

jsou uvedeny v nasledujicich dvou tabulkach.

Tabulka 6 - Naklady na kampait JEDU NA DREN - Rallye Zlin

Naklady na kampan JEDU NA DREN — Rallye Zlin
1) Tisk citylightii a nalepeni (25 ks)
2) Tisk citylighti a nalepeni (25 ks)
3) Tisk citylighti — velky a maly (25 ks)
4) Zavezeni citylightt do servisu (3 ks)
5) Buttony (900 ks)
6) Plakaty s Krestou a Tarabusem (500 ks)
7) Plakaty Jedu na di‘enn (50 A2, 50 A3)
8) Billboardy (4 ks)
9) Letaky (2 500 ks)
10) Samolepky (700 ks)
11) Mzdy pracovniki Rallye Zlin, jednani, ostatni naklady

12) Pfedélani tabule na vybér startovni pozice
13) Dvé stranky v programu (2 ks)

14) Koma vylep buiiky

15) Hostesky

Zdroj: vlastni zpracovani, interni materialy BCRZ
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Tabulka 7 - Naklady na kampatt JEDU NA DREN — Reklamni inZenyfti

Naklady na kampaii JEDU NA DREN — Reklamni infenyii

1) Produkce kampané Jedu na dien

2) Realizace internetové stranky Jedu na di‘eii véetné anglické verze

3) Videospoty ke kampani Jedu na di‘en

4) Facebook a Google inzerce

5) Vizualni styl a grafika projektu

Zdroj: vlastni zpracovani, interni zdroje BCRZ

Celkové naklady socidlni kampané JEDU NA DREN dosahly hodnoty 277 283 K¢& s DPH.
Toto cislo jsme ziskali seCtenim nakladl spole¢nosti Rallye Zlin spolu s néklady spolec-

nosti Reklamni inzenyfi.

Celkové vynosy od partnerti sponzorujicich sportovni akci Barum Czech Rally Zlin €inily
130 000 K¢ bez DPH. Pokud k této hodnoté pfipoc¢itame sazbu DPH ve vysi 21%, dojdeme

Kk zavéru, ze celkova hodnota vynost vzroste na 157 300 K¢.

Rozdilem vynost a nakladi ziskdme zisk nebo ztratu. V tomto ptipad¢ doslo ke ztraté

v celkové vysi 119 983 K¢, a to véetné DPH.

I ptestoze dosahla socialni kampait JEDU NA DREN ztratu v pomérné vysoké vysi, akci
lze hodnotit jako vydafenou, protoZe se podafilo uspofadat nejvetsi hromadny ndbor no-
vych potencionalnich darci kostni diend v Ceské republice. Jiz v priibéhu celé kampané se
ozyvali vlivni lidé, aby tato charitativni akce k zachrané lidskych zivotl byla zorganizova-
na i v jinych méstech. Zajem o udalost projevilo samotné hlavni mésto Praha, dale morav-
ské mésto Brno, slezské centrum Ostrava nebo Uherské Hradisté a Jihlava. V budoucnosti
by se navic mohlo v zavedené kampani pokracovat, jelikoz velké nadseni z této akce pro-
jevil Autoklub Ceské republiky se sidlem v Praze. Jeho cilem je socialni kampan JEDU
NA DREN propagovat na nejvyznamngjsich motoristickych udéalostech v Ceské republice,
kterymi jsou mysleny akce jako Mistrovstvi Evropy tahact v Mosté (Czech Truck Prix),
Mistrovstvi svéta v Motocrossu v Lokti (MXGP) a samoziejmé nesmi chybét Barum

Czech Rally Zlin, které projektu dala prvotni impuls.
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7.4 Evropska propagace Barum Czech Rally Zlin a jejiho partnera

Barum Czech Rally Zlin mé v Evrop¢ vybudované své prestizni jméno a laka do Zlinského
kraje kazdoro¢né velké mnozstvi zahrani¢nich i domadcich turisti. Zahrani¢ni pfiznivci
rallysportu by do Ceské republiky na zlinsky podnik nejspise nedorazili, pokud by BCRZ

nebyla potadana v rdmci serialu Mistrovstvi Evropy (ERC).

V roce 2014 vznikla nova myslenka, kterd souvisi s propagaci soutéZe a hlavné Ceské re-
publiky. Jedna se o vicelety projekt zaméteny na prezentaci partnera Barum Czech Rally
Zlin na vybranych podnicich seridlu Mistrovstvi Evropy (ERC). Serial ERC v roce 2015
zahrnoval popularni rally v riznych evropskych zemich. Kalendaf mistrovstvi zobrazuje

nasledujici obrazek.

Obrazek 3 - Kalendar serialu Mistrovstvi Evropy v rally 2015 (ERC)

= Internationale Jannerrallye 4-6 January AUSTRIA
Asphalt / Ice / Snow
= Rally Liepaja 6-8 February LATVIA
Gravel / Ice / Snow HZIEDD
ed Circuit of Ireland Rally 2-4 Apri UNITED KINGDOM
CalsS 5. onan g
n Sata Rallye Agores 4-6 June PORTUGAL
Gravel oenms
[I Geko Ypres Rally 25-27 June BELGIUM
Asphalt IRIEE
g auto24 Rally Estonia 17-19 July ESTONIA
Gravel 21010
E Barum Czech Rally Zlin 28-30 August CZECH REPUBLIC
Asphalt g
E‘ Cyprus Rally 25-27 September CYPRUS
Gravel
E Rally of Greece 9-11 October GREECE
Gravel
l] Giru di Corsica-Tour de Corse 5.7 November FRANCE
Asphalt

Zdroj: interni materidly BCRZ
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Cilem projektu je nabidnout partnerim Barum Czech Rally Zlin lukrativni prezentaci
v Evrop¢. Dilezitym cilem je na zlinskou motoristickou akci prilakat velké mnozstvi za-
hrani¢nich divak, protoze utrati ve Zlinském kraji mnohem vice pen€z nez mistni a doma-
ci turisté. Poslednim cilem je divakiim nenabizet pouze sportovni event, ale také krasy
Ceské republiky ve formé zazitkové turistické destinace. Pfedpokladem je, Ze tato propa-
gace na n¢ zapusobi, ¢imz se zvysuje pravdépodobnost dalsiho piijezdu do daného regionu.
Béhem konéni Barum Czech Rally Zlin je vhodné divakiim opét podsunout krasy Zlinské-

ho kraje a celé Ceské republiky, aby je navnadily k dalsi navitéveé této soutéze.

Projekt propagace na vybranych soutézich seridlu Mistrovstvi Evropy je rozdélen do dvou
fazi. Prvni faze byla realizovana v minulém roce. Jednalo se o projednani systému s ostat-
nimi organizatory evropskych rally a o jeho pieneseni do praxe. Kli¢ovym prvkem této
faze bylo stanoveni nejvhodnéjSiho typu propagace a dohodnuti se na co nejvice motoris-
tickych podnicich z kalendafe ERC. Dals$im dalezitym bodem této faze bylo ukazat partne-
rum potencial akce a najit podporu pro nadchézejici ro¢nik. Propagace Barum Czech Rally
Zlin a Ceské republiky byla realizovana vramci loty$ské rally snazvem RALLY
LIEPAJA 2015. Fanouskiim motorsportu byly ptedkladany letaky s inzerci Czech Tou-
rism, reklama Czech Tourism a BCRZ byla pfipnuta na webové stranky lotySské rally,
v divackém misté byly promitany spoty Czech Tourismu prosttednictvim velkoplo$né LED
televize nebo na milovniky autosportu pisobily bannery na oficialnich mistech RALLY
LIEPAJA. Druha faze projektu se tyka roku 2016 a dalSich let. Jejim cilem je dojednat
spole¢ny propagacni prostor a podminky propagace s piesné¢ vymezenym typem. Propaga-
ce by méla fungovat pomoci letdkl s inzerci Czech Tourism, reklamy na webovych stran-
kach rally, reklamnich spoti vysilanych na velkoplosné LED televizi, bannert zvefejné-
nych na oficidlnich mistech rally, mobilni aplikace pro zafizeni s opera¢nim systémem iOS
nebo Android, YouTube videi, socialnich siti Facebook nebo Twitter a v neposledni fadé

pomoci stanku v servisni zon¢.

Zajimavosti je navrh vytvofeni spolecné stranky pro vSechny potradatele evropskych rally
ze seridlu Mistrovstvi Evropy (ERC). Stranka by se mohla inspirovat internetovym porta-
lem kudyznudy. cz. Na stranku by bylo vhodné zakomponovat pichled o ubytovacich a
stravovacich zafizenich, pravidla rally v dané zemi vcetné informaci o pocasi, zajimava
mista v destinaci, mapy regionu, informace o rally, odkazy na socialni média jednotlivych
podnikti, odkaz na socialni sit’ serialu ERC, oficidlni videa a upoutavky nebo novinky ze

svéta Mistrovstvi Evropy v rally a jednotlivych tymi. Bohuzel projekt nebyl realizovan.
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8 ANALYZA CYKLOTURISTIKY REGIONU VYCHODNI MORAVA

Tato kapitola analytické Casti je zaméfena na popis informaci o cyklistické dopraveé
Vv regionu Vychodni Morava. Nasledné jsou charakterizovany lokaliza¢ni a realiza¢ni fak-
tory regionu. Dale je v této kapitole vypracovana SWOT analyza cykloturistiky v regionu
Vychodni Morava. V neposledni fadé jsou vysvétleny moznosti cykloturistiky ve formé
moznych cyklovyleta, které zastfesuje Centrala cestovniho ruchu regionu Vychodni Mora-

va.

8.1 Informace o cyklistické dopravé regionu Vychodni Morava

Region Vychodni Morava disponuje pouze omezenymi podminkami pro pohyb cyklisti.

V tomto regionu ma kli¢ové zastoupeni turisticko-rekreaéni ucel cesty.

Uzemi Zlinského kraje je lemovano velmi atraktivnimi turistickymi oblastmi, kde za zmin-
ku stoji Moravskoslezské Beskydy, Bilé Karpaty, Chtiby, Javorniky, Hostynské, Vizovické
nebo Vsetinské vrchy. Opomenout nelze ani niZiny kolem feky Moravy, které se pySni
dobrymi podminkami pro vinafstvi. VSechny zminéné oblasti jsou velmi zajimavé, tudiz 1
vhodné pro vyuZiti cykloturistiky.

vewr

do zaméstnani nebo $koly cyklista neproziva dostate¢ny pozitek z jizdy. Region v tomto
ptipadé nedisponuje kvalitnimi podminkami pro tyto cesty. Komunikace uréené pro cyk-

listy nejsou mnohdy propojené a nékde nejsou ani vybudované. (Batkova, 2004)

Soucasna sit” dalkovych a vyznamnych regionalnich cyklotras je nedostacujici z hlediska
celkového pokryti uzemi i z hlediska kvality a ndvaznosti na ostatni cyklistické komunika-
ce. S tim uzce souvisi zajisténi celorocni Udrzby a opravy cyklistickych tras, a to véetné
jejich znaceni.

Rozvoj cyklistické dopravy je podporovan zejména na mistni a regiondlni urovni pro-
stiednictvim mést a obci. Zajimavym zptsobem, jak naldkat nové potencionalni cykloturis-
ty, je organizovani riznych akci spojenych s poznavanim pfirody nebo mistnich zajima-
vosti. O jednotlivé akce je velky zajem, nebot’ cyklisté nejrad€ji vyuzivaji jizdy malebnou
krajinou, jsou fascinovani krasnymi vyhledy do kraje a Cerpaji silu v lokalitdch s Cerstvym

vzduchem.
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8.2 Lokaliza¢ni a realiza¢ni faktory regionu Vychodni Morava

Tato kapitola definuje lokaliza¢ni faktory - pfirodni a spoleenské atraktivity. Dale objas-

nuje realiza¢ni faktory - turisticka suprastruktura, turisticka a vSeobecna infrastruktura.

8.2.1 Lokalizaé¢ni faktory

Region Vychodni Morava je typicky pro svou kopcovitou nebo hornatou ¢ast, kdy nejvyssi
hfebeny lezi smérem na vychod k hranicim se Slovenskem a Moravskoslezskym krajem.
Na jihu regionu nalezneme Bilé Karpaty s nejvyssi horou Velka Javotina (970 m. n. m). Na
né navazuji Javorniky s nejvyssim vrcholem Velky Javornik (1071 m. n. m). Nasleduji
Moravskoslezské Beskydy, kde se nachazi i nejvyssi bod Zlinského kraje, kterym je Certiiv
Mlyn dosahujici vysky 1205 m. n. m. Za zminku stoji 1 Chiiby s nejvy$§im bodem Brdo,
které lezi 587 m. n. m. Region v8ak tvofi i trodné niziny, mezi kterymi vyéniva Hana na

Kromé&tizsku nebo Slovacko na Uherskohradist'sku. (Skolni atlas svéta, 2007)

Klimatické poméry jsou dany polohou Ceské republiky v mirném pasu, ktery je typicky
stiiddnim c¢tyf ro€nich obdobi. Souhrn sraZzek a primérnou mésicni teplotu v roce 2015

zobrazuje nasledujici tabulka.

Tabulka 8 - Souhrn srazek a primérna mésiéni teplota za rok 2015

Souhrn sraZek a prumérnd mésicni teplota za rok 2015

Mésic 1 2 3 4 5 6 7 8 9 |10 11 |12
Uhrn sraZek (mm) 67| 33 |49 | 31| 61 |35 43 | 94 | 53 | 29 | 67 | 18
Primérna teplota (°C) |06 | 0,2 |41 |81 128 |17 | 20,7 (215|141 (84|54 |26

Zdroj: vlastni zpracovani, CHMU ©2016

Uzemi regionu Vychodni Morava odvodiiuje feka Morava s ptitoky Beévy a Olsavy. Mo-
rava se vléva do Dunaje, ktery jeji vody odvadi do Cerného mote. Region viak disponuije i
vodnimi nadrzi, rybniky, jezery a lomy. Za zminku stoji pfehradni nadrz Horni Becva, je-
zero Na Stanoch, lom Kurovice, Otrokovicky rybnik (Bahnak) nebo slepé rameno feky

Moravy Pahrbek v Napajedlech.

Ve Zlinském kraji se nachazi i dv€ chranéné krajinné oblasti zahrnujici témét 30% celého
uzemi — Beskydy a Bilé Karpaty. CHKO Bilé Karpaty jsou zafazeny mezi Sest biosféric-
kych rezervaci UNESCO v republice. V regionu najdeme i spoustu piirodnich rezervaci a
pamatek — NPR Radhost, NPR Razula, PP Rameno Moravy, PP Stonac, PP Obora. (Chra-

néna uzemi Zlinského kraje, © 2015)
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V regionu Vychodni Morava jsou situovany i diilezité spolecenské atraktivity. Pamatkou
mezinarodniho vyznamu UNESCO je Arcibiskupsky zdmek, Podzamecké zahrada a Kvét-
ny Marie a sv. Cyrila a Metodéje na Velehrad¢, Fojtstvi ve Velkych Karlovicich, Pustevny
nebo Valasské muzeum v ptirodé Roznov pod Radhostém. Na uzemi regionu se dale na-
chazi tii vesnické pamatkové rezervace. Dvé z nich jsou v okoli Uherského Hradisté a jed-
na se o soubory vinohradnickych staveb ve VIcnove a Veletinach. Tieti vesnickou pamat-
¢asn¢ slouzi jako skanzen lidové architektury. Déle ve Zlinském kraji nalezneme 1 tii ves-
nické pamatkové zony, které jsou vSechny umistény v okrese Vsetin. Konkrétné se jedna o
obce Kychova, Velké Karlovice - Podt’até a Zdéchov. Region vSak nabizi 1 velké mnoZstvi
méstskych pamatkovych zon, kdy za zminku stoji Uherské Hradist€, Uhersky Ostroh, Va-
lasské Mezifici nebo Napajedla. Masu navstévnikt laké poutni misto Hostyn, lazn¢ Luha-
¢ovice nebo zoologicka zahrada Le$na ve Zlingé. (Narodni pamatkovy ustav, © 2016; Lido-

va architektura, © 2000 — 2015)

Navstévnici do regionu Vychodni Morava jezdi i za ic¢elem navstévy jednotlivych spole-

¢enskych, kulturnich a sportovnich akci. Mezi nejvyznamné;jsi akce regionu patfi:

o Slovacké slavnosti vina a otevienych pamdtek — prezentuji bohatost a rozmanitost
rické pamatky kralovského mésta Uherského Hradisté. (Slovacké slavnosti vina a

otevienych pamatek, © 2005 — 2016)

o Slovdcka jizda kralit — je znama narodopisna lidova slavnost. Konkrétné jde o ob-
fadni objizd’ku na konich s postavou krale obleceného v zenském kroji, kterého do-
provazi druzina chlapcti na ozdobenych konich a dvé pazata. (Jizda krali Vi¢nov,

© 2015)

o DoZinky Zlinského kraje — ptedstavuji oslavu sklizn¢ a velkou ptehlidku rozmani-

tych lidovych tradic z Hané, ValaSska a Slovacka. Kazdoro¢né se konaji v druhé

vvvvv

o Karlovsky gastrofestival — se kona ve Velkych Karlovicich jako tfidenni akce. Jde
o svatek vsech labuznikti a milovnikd nejen valasské kuchyné. V minulém roce pfi-

lakal rekordnich 39 000 hostt. (Karlovsky gastrofestival, © 2016)
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e Barum Czech Rally Zlin — je podnik serialu Mistrovstvi Evropy V rallye. Letos se
bude konat jiz XXXXVI. ro¢nik. (Barum Czech Rally Zlin, © 2015)

e Valachy Tour — je unikatni serial atraktivnich zavodu v rtznych disciplinach pro

sportovce kazdého veéku a kondice. (Valachy Tour, © 2013)

e Bikemaraton Drdsal — zastiesuje Ceska spofitelna a jedna se o nejkultovngjsi bi-

kemaraton v Ceské republice. (Bikemaraton Drésal, © 2016)

o Mezindrodni festival filmii pro déti a mlade? — potrada spolecnost FILMFEST spo-
lu se statutarnim méstem Zlin. Jedna se o nejvétsi a nejvyznamnéjsi filmovou pie-

hlidku svého druhu na svété. (Zlin Film Festival, © 2016)

o Letni filmova Skola Uherské Hradisté — je nejveétsi nesoutézni filmovy festival
v Ceské republice. Kazdoroéné se promitaji filmy v sedmi sélech a dvou letnich ki-

nech. (LFS, © 2015)

e Mezindrodni festival vojenskych hudeb — potada Armada Ceské republiky pod
zAstitou Ministerstva obrany CR a méstem Kroméfiz. Festivalu vojenskych hudeb
se pravidelné ucastni dechové orchestry ze zahrani¢i, Ustiedni hudba ACR a VH

Olomouc. (Mezinarodni festival vojenskych hudeb, © 2016)

o Vizovické trnkobrani — letos oslavi 49 let od svého vzniku, kdy ho zalozili vizovic-
ti nadSenci, aby oslavili nejvyznamnéjsi plod tohoto regionu — Svestku a jeji tradic-
ni oblibeny produkt — slivovici. Festival se vymyké z konkurence jinych velkych

akci zejména svou maximalni Zanrovou toleranci. (Vizovické trnkobrani, © 2016)

e Masters of rock — je mezinarodni rockovy festival pod otevienym nebem, ktery or-
ganizuje spolecnost PRAGOKONCERT. Koné se v aredlu likérky Rudolf Jelinek
ve Vizovicich. Kazdoro¢né se ho zicastni nejvice zahrani¢nich hvézd a ¢eska hu-

debni $picka. (Masters of rock, © 2016)

e Slavnosti piva Kaminka — je hudebni akce, ktera se kazdorocné konéd nedaleko

Vv rw

Krométize. Pravidelné 1aka velké mnozstvi kapel 1 divakd.

e HoleSovska Regata — je festival pro celou rodinu v zahradach Zamku HoleSov. Ne-

jde pouze o muziku, ale i o zabavu a kulturni vyziti. (HoleSovska Regata, © 2016)

e Ad Camp — je mezinarodni konference marketingu v turismu, ktera se kazdoro¢né

kona v dubnovém terminu v Kongresovém centru ve Zlin€. (Ad Camp, © 2016)
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8.2.2 Realiza¢ni faktory

Jak jiz bylo napsano v tivodu této kapitoly, realizacni faktory rozdélujeme do tii skupin,

kterymi jsou turistickd suprastruktura, turistickd infrastruktura a v§eobecna infrastruktura.

Turisticka suprastruktura

Turistickou suprastrukturu tvoii ubytovaci a stravovaci zafizeni, ¢imz je zajistén dlouho-

doby pobyt turistil v dané destinaci a zaroven uspokojeni jejich zakladnich potieb.
o Ubytovani

Ubytovaci sluzby patii mezi nejdilezitéjsi sluzby cestovniho ruchu. Jejich poskytovani je
ptedpokladem pro rozvoj pobytového cestovniho ruchu, jelikoz ubytovaci zatizeni posky-
tuji tcastnikim cestovniho ruchu moznost dlouhodobého pobytu v dané destinaci. Néasle-
dujici tabulka uvadi pocet hromadnych ubytovacich zafizeni, pocet pokoji a pocet lizek

Vv regionu Vychodni Morava.

Tabulka 9 - Kapacity hromadnych ubytovacich zaiizeni regionu Vychodni Morava

Kapacity hromadnych ubvytovacich zavizeni v regionu Vychodni Morava

Rok 2012 2013 2014
Celkovy pocet ubytovacich zarizeni 469 463 445
Celkovy pocet pokoji 10 430 10 117 10 058
Celkovy pocet lizek 26 929 26 037 25 767

Zdroj: vlastni zpracovani, CSU © 2016

Kritéria pro ubytovaci zatizeni dle certifikace Cyklisté vitani jsou nasledovné:
o moznost ubytovani na jednu noc,
o nabidka energeticky vydatnych snidani s minimem tuki,
o moznost vyprani a ususeni obleceni a vystroje,
o uzamykatelnd mistnost/boxy pro bezplatné uschovani kol,
o poskytnuti zékladniho néfadi pro jednoduché opravy kol,
o moznost umyti kola pomoci zédkladniho vybaveni pro jeho myti,
o lékarnicka,

o informacni tabule Cyklisté vitani.
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Doplnkova nabidka pro ubytovaci zafizeni, kde povinnosti je nabizet minimalné tfi poloz-

Ky ze seznamu, je nasledujici:

©)

zajisténi odvozu nebo prepravy zavazadel pro cyklisty,

zprostfedkovani vypijcky kvalitnich kol,

moznost zakoupeni obédovych balicki,

poskytnuti zakladnich nédhradnich dila pro kola,

prodej cyklistickych a turistickych map okoli,

nabidka doporucenych jednodennich vyletii na kole v okoli,

seznam ubytovacich moznosti v regionu vhodnych pro cyklisty,
rezervacéni servis pro zajisténi ubytovani poskytujici sluzby pro cyklisty,
pristup na internet,

cizojazy¢né informacni materidly,

moznost dobijeni elektrokol. (Cyklisté vitani, © 2005 — 2016)

e Stravovani

Stejn¢ jako ubytovaci sluzby, tak 1 stravovaci sluzby patfi k nejvyznamnéjSim sluzbam

cestovniho ruchu. Jejich cilem je uspokojovani zdkladnich potieb cloveka, pfispivani

Kk zotaveni a vytvareni vétsiho fondu volného casu.

Kritéria pro stravovaci zatizeni dle certifikace Cyklisté vitani jsou nasledujici:

o

o

o

piizptsobeni nabidky napojt potiebam cyklistii (aspoii jeden cyklonapoj),
V nabidce aspon jedno teplé a vegetarianské nesmazené jidlo,

kvalitni, pokud mozno zastfeSené, odstavné misto pro kola v dohledu hosta,
poskytnuti zakladniho néfadi pro jednoduché opravy kol,

1ékarnicka,

informacni tabule Cyklisté vitani. (Cyklisté vitani, © 2005 — 2016)

Doplnkova nabidka pro stravovaci zafizeni, kde povinnosti je nabizet minimaln¢ tfi poloz-

ky ze seznamu, je podobna jako v ptipad¢ ubytovacich zafizeni.
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Turistickd infrastruktura

Do turistické infrastruktury fadime turistické informacni kanceléte, cestovni kancelare ne-

bo agentury a ostatni poskytované sluzby — tschovy kol, servis kol, preprava kol.
o Turistické informacni kanceldie

Vycet vSech turistickych informacnich kancelédfi v regionu Vychodni Morava je uveden

V nasledujici tabulce.

Tabulka 10 - Turistické informa¢ni kancelafe v regionu Vychodni Morava

Turistické informacni kanceldie v regionu Vychodni Morava
M¢stské informacni centrum HoleSov 573 395 344
IC Zvonice Solan, Karolinka 571 644 027
Turistické informacni centrum Kroméiiz 573 321 408
Meéstské turistické a informaéni centrum Luhacovice 577 133 980
Meéstské informacni centrum Napajedla 577 944 247
Turistické informac¢ni centrum Otrokovice 571 118 103
Turistické informac¢ni centrum RoZnov pod Radhostém 571652 444
Mé¢stské informacni centrum Uherské Hradisté 572 525 525
Meéstské informacni centrum Uhersky Brod 572 805 125
Informacni centrum Ptizaméi Uhersky Ostroh 572 503 960
Meéstské informacni centrum Valasské Klobouky 577 311 150
Informacni centrum Valasské Mezifici 571 684 558
Infocentrum Velehrad 571 110 538
Informacni centrum Velké Karlovice 571 444 039
Informacni centrum Vizovice 577599 110
Turistické informacni centrum pro Vychodni Slovacko 572 675 130
Turistické informacni centrum Vsetin 575 755 144
Meéstské informacni a turistické stfedisko Zlin 577 630 270

Zdroj: vlastni zpracovani, A. T. I. C CR ©2016

e Cestovni kancelare a agentury

V Ceské republice je obrovské mnozZstvi cestovnich kancelaii a agentur, které mohou za-
jemci o cestovni ruch vyuzit, z nichz spousta se zamétuje na domaci cestovni ruch. Dle
portalu www.atlasck.cz bylo zjisténo, ze v regionu Vychodni Morava je celkem 44 cestov-
nich kancelafi a agentur. Agentura je zde pouze jedna s nazvem Inova Travel. Zbytek pied-

stavuji cestovni kancelafe. Vycet nekterych z nich uvadi nasledujici tabulka.
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Tabulka 11 - Cestovni kancelafe a agentury v regionu Vychodni Morava

Cestovni kanceldie v regionu Vychodni Morava
CK PK Divadelni 1333, 760 01 Zlin
Vitkovice Tours Zarami 90, 760 01 Zlin
Adria Marianské nameésti 200, 686 01 Uherské Hradisté
Zlintour trips Stefanikova 17, 760 01 Zlin
Alexandria Hradebni 52, 686 01 Uherské Hradisté
Exim Tours TyrSovo nabtezi 5496, 760 01 Zlin
Firo-tour Soudni 421, 760 01 Zlin
Fischer Trida Tomase Bati 481, 760 01 Zlin
Idea Service nameésti Prace 2512, 760 01 Zlin
Invia.cz Dlouha 5136, 760 01 Zlin
Valaska Mostni 99/10, 757 01 Valasské Mezirici
Cedok Kvitkova 80, 760 01 Zlin
Wellness Tour Zarami 4077, 760 01 Zlin
Fréime Riegrovo namésti 151/31, 767 01 Kroméfiz
Blue Style Namesti Miru 174, 760 01
KM Travel Velké nameésti 105/47, 767 01 Kroméfiz
Marion Tour Safatikova 184/1, 767 01 Kromé&tiz

Zdroj: vlastni zpracovani, ATLAS CK © 2016

e Pieprava kol

Pieprava kol v Ceské republice je realizovana zejména prostiednictvim vlaki spole¢nosti
Ceské drahy. Cestujici ma moznost kolo piepravit jako spoluzavazadlo nebo s tischovou
behem piepravy. Piepravu kol jako spoluzavazadlo 1ze aplikovat ve vSech vlakovych sou-
pravach CD se symbolickym ozna¢enim kola. Déle je tato pfeprava povolena v osobnich
vlacich, spéSnych vlacich, rychlicich, rychlicich vyssi kvality a expresech. V zddném pfi-
pad¢ nelze prepravovat jizdni kolo ve vlaku, kde je pfeSkrtnuty symbol kola. Jizdni dokla-
dy pro kola bez nutnosti rezervace mista se kupuji ve vlaku. Ceny spoluzavazadel jsou
nové uréeny od ujetych kilometrti. Drzitelé IN karty 100% maji spoluzavazadlo zdarma.
Ve vlacich InterCity (IC), EuroCity (EC), SuperCity (SC) Pendolino je nutna rezervace
mista pro jizdni kolo. Uschova b&hem piepravy spodiva v tom, Ze cestujici uklada své jizd-
ni kolo do sluzebniho vozu nebo oddilu, kdy je pod dozorem pravod¢iho. Vyhodou je, ze
kolo si nemusi sam celou cestu strazit. Ceny za piepravu jizdnich kol vyuzitim spolecnosti

Ceské Drahy uvadi nasledujici tabulka. (Ceské drahy, a. s., © 2009)
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Tabulka 12 - Cenik piepravy spoluzavazadel spoleénosti Ceské drahy

Cenik pitepravy spoluzavazadel spolecnosti Ceské driahy

Spoluzavazadlo

Tarifni pAsmo Cena Détsky kocarek pro spolucestujici dité
1-50km 30 K¢
51 -100 km 40 K¢
101 — 150 km 50 K¢
151 — 200 km 55 K¢ zdarma
201 — 250 km 60 K¢
251 — 300 km 65 K¢
301 — 350 km 70 K¢
351 a vice km 75 K¢
Uschova béhem piepravy
Tarifni pasmo Cena Détsky kocarek pro spolucestujici dité
jednorazové 10 K¢ zdarma

Zdroj: vlastni zpracovani, Ceské drahy, a. s. © 2009

e Uschova kol

Spoleénost Ceské drahy nabizi svym klientiim i moznost ischovy kol, a to na vybranych
stanicich. Jizdni kolo pfedava zajemce o jeho uschovu zaméstnanci CD, ktery mu vystavi
doklad o pfevzeti kola do tschovy, se kterym si zdkaznik pozdé¢ji kolo opét vyzvedne.
Podminky a ceny tschovy kol mohou byt v kazdé stanici trochu rozdilné. V regionu Vy-
chodni Morava lze jizdni kolo uschovat na nasledujicich stanicich: Bysttice pod Hostynem,
HoleSov, Hulin, Chropyné, Krométiz, Luhacovice, Otrokovice, Roznov pod Radhostém,
Staré Mésto u Uherského Hradisteé, Uherské Hradiste, ValaSské Mezifici, Vsetin a v nepo-

sledni fadé Zlin. (Ceské drahy, a. s., © 2009)
e Servis kol

Cykloservist v regionu Vychodni Morava je opravdu nespocet. Pro ucastniky cestovniho
ruchu hraji obrovsky vyznam, protoze ne vzdy je cyklista schopen kolo opravit svou vlast-
ni vili a praci. Navic vétSina z nich nabizi i prodej cyklistickych potfeb nebo soucastek a
doplnkt. Servis jizdnich kol se v dnesni dob& nachazi v kazdém mésté. Cykloservisy se
vSak stavaji soucasti i mensich obci, jelikoz cykloturistika se mnohem vice rozviji a cyklis-

té mnohdy projizdi pravé zminénymi malymi obcemi.
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Vseobecnd infrastruktura

Doprava je nezbytnou sluzbou v cestovnim ruchu, jelikoz zprostfedkovava ptijezd tcastni-
kt cestovniho ruchu do dané destinace, a to vCetn¢ pohybu ucastnika v destinaci. Radime
sem silni¢ni dopravu, Zelezni¢ni dopravu, vodni dopravu, leteckou dopravu a cyklistickou

dopravu v podobé¢ cyklostezek nebo dalkovych cyklotras.
e  Silnicni doprava

Region Vychodni Morava, tedy Zlinsky kraj, spravuje pomoci své ptispévkové organizace
Reditelstvi silnic Zlinského kraje celkem 1 767 km silnic II. a III. tiidy, a to v&etné 714
mostl a mostk, které jsou jejich soucasti. Z vySe uvedeného vyplyva, Ze tato piispévkova
organizace se stara o pribéznou modernizaci, dil¢i opravy i zimni tdrzbu téchto komuni-
kaci a staveb. Kraj mimo jiné zajistuje i vetejnou dopravu pro své obyvatele, kdy ve spo-
lupraci se spolecnosti Koordinator vetejné dopravy Zlinského kraje navrhuje jizdni fady a
postupné buduje systém takovym zplsobem, aby byla zaru¢ena maximalni efektivita, na-

vaznost spoji a dalsi parametry pohodlného cestovani. (Zlinsky kraj, ©2016)

Cyklobusy — v regionu Vychodni Morava nabizi cyklistim moznost vyuzit sluzeb piepravy
do vzdalengjsich cyklistickych oblasti.

o Valassky cyklobus — jezdi pravidelné¢ kazdou sobotu, nedéli a svatek
vV dobé od kvétna do fijna. Od roku 2004 jezdi ve zminéném obdobi linka

z Roznova pod Radhostém, ktera byla v nasledujicich letech rozsifena o

vvvvv

2016)

o Cyklobus Hostynské vrchy — jezdi od 1. kvétna do 3. fijna kazdou sobotu a
nedéli. Od 1. cervence do 27. srpna je cyklistim nabizena moznost vyuziti
cyklobusy i kazdou stiedu, ¢tvrtek a patek. Piepravu zajistuje firma Krodos,
ktera nabizi tii linky:

» Kroméfiz - Bystficka piehrada,
= Bystficka prehrada — Tesak,

»  Krométiz — Stupava. (iVelo, © 2000 — 2011)
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o Zeleznicni doprava

Zeleznice ve Zlinském kraji plni nezastupitelnou ulohu v dopravni obsluZnosti, a to
zejména jako pateini doprava. Celkem je zajiSténa pfeprava osob na 12 tratich o celko-
vé délce 359 km, kde je obsluhovano 116 Zelezni¢nich stanic a zastavek. Prochazi zde
I1. Zelezni¢ni koridor Ostrava — Bieclav s dal$i navaznosti na 1. a III. Zelezniéni Kkori-
dor, ¢imz je zajisténo piimé vlakové spojeni s Prahou, Brnem, Olomouci a Ostravou.
Ptes uzemi Zlinského kraje déle projizdi pfimé mezinarodni vlaky na Slovensko nebo
z Polska do Rakouska. Spole¢nost Ceské drahy vypravi v kraji v obdobi platnosti jizd-
niho fadu 2015/2016 v pracovni dny primérné 489 regionalnich spojii a ptes vikendy
Vv priméru 364 spojii, coz piedstavuje pramémé 453 vlakt denné. (Ceské dréahy, a. s.,

© 2009)

e Vodni doprava

Bativ kanal je historickou vodni cestou, ktera byla realizovana jiz v 30. letech 20. stoleti
pro zvyseni hladin spodnich vod, zavlahy a plavbu. Jeho délka byla 50 km a spojoval Ot-
rokovice s Rohatcem. Plavebni kanal je veden po fece Moravé a po nové vykopaném ume-
1ém koryté, které se oddéluje od feky ve Spytihnévi a znovu se napojuje na feku ve Starém
Méste. Ve Veseli se kandl opét odd€luje, aby se ve Vnorovech unikdtnim zpiisobem s fe-
kou kfizil a pokracoval dale do Rohatce. V soucasnosti je vnitrozemsky pruplav vyuzivan

pro potieby turistiky. (BatGv kanal, © 2016)
o Cyklisticka doprava

Cyklisticka doprava se v regionu Vychodni Morava neustéle rozviji, protoZe roste zajem o

aktivni cestovni ruch prostiednictvim vyuziti jizdniho kola.

Zlinem a jeho pfilehlym okolim vede nadregionalni cykloturisticka trasa ¢. 471 - z Otroko-
vic do Zadvefi. Cykloturisticka trasa ¢. 5067 prochazi udolim Frystackého potoka pies
Kostelec kolem lazni a kon¢i v ZOO Zlin. Ostatni cyklotrasy jsou vyznaceny ukazateli a
vedou po méné vytizenych mistnich a ii¢elovych komunikacich. Nejvice cyklotras je situo-
véano jiznim smérem, kde se nachazi Piirodni park Zelechovické paseky, dale Horni Pase-
ky, Klu¢enov, vodni nadrz Ludkovice a dal$i smérem ptes Sala$ az k Napajedlim. Na se-
veru regionu jsou cyklotrasy znaceny ukazateli zejména po malo frekventovanych silnicich

I1. tfidy, tedy ze SluSovic do Frystaku a z FryStaku na Kasavu.
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8.3 SWOT analyza cykloturistiky regionu Vychodni Morava

SWOT analyza cykloturistiky v regionu Vychodni Morava

Silné stranky (STRENGHTYS)

Slabé stranky (WEAKNESSES)

Ptirodni a spolecenské atraktivity

Malo ubytovacich zatizeni — Cyklisté vitani

Historické a technické pamatky

Malo stravovacich zatizeni — Cyklisté vitani

Zvyky, tradice, udalosti

Nedostatek odpocivadel na cyklostezkach

Chranéné krajinné oblasti v regionu

Nedostatek informa¢nich turistickych map

Rozmanity terén regionu

Nedostatek lavidek

Kvalita ovzdusi v regionu

Nedostatek odpadkovych kostu

Zajem Kkraje o vystavbu cyklostezek

Nékteré cyklotrasy nesjizdné

Cyklobusy fungujici v regionu

Cykloturistika se stava trendem regionu

Kvalita cyklostezek (napt. Be¢va)

Trasa EuroVelo a dalkové cyklotrasy

Cyklostezka Otrokovice - Zlin

Prilezitosti (OPPORTUNITIES)

Hrozby (THREATS)

Levna doprava do Skoly a zamé&stnani

Konkurence v ostatnich regionech a krajich

Aktivni styl Zivota (péce o své zdravi)

NaruSovani bezpecnosti chodct

Zisk dotaci na rozvoj cykloturistiky

Horsi nabidka ubytovacich sluzeb

Cerpani finanénich zdrojii od EU

Nedostatecné zajisténé sluzby uschovy kol

Rozvoj CR a sezonniho podnikani

Propagace sluzeb cykloturistiky

Spolupréce s ostatnimi regiony a kraji
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8.4 Moznosti cykloturistiky regionu Vychodni Morava

Region Vychodni Morava, pod kterym se mimo jiné oznacuje Zlinsky kraj, nabizi cyklis-

tim vice jak 60 cyklotras a cykloturistickych tras. Sit’ cyklistickych tras je vSak dosti ne-

rovnomé&rna, ve §patném stavu nebo jsou vedeny po frekventovanych pozemnich komuni-

kacich. Jejich stav se vSak postupem casu zlepSuje. Za zminku stoji nasledujici cyklotipy,

které jsou zveiejnény i na portalu regionu Vychodni Morava: (www.vmnakole.cz, ©2016)

Maly okruh do Chiibu — startuje v Otrokovicich a vede pies Novou Dédinu, Koste-
lany, Bun¢, Brdo, Salas, Velehrad a kon¢i ve Starém M¢ésté. Délka trasy je 45 ki-
lometrti a jeji obtiznost je tézka.

Znacend cyklotrasa Otrokovice — Zlin — \izovice — zacina v Otrokovicich, dale
pokraduje do Zlina — Malenovice, Louky, Pritné, Cepkov, Bartosova ¢tvrt, Priluky
a Luzkovice, odtud vede do Zelechovic nad Dievnici, do Lipy, do Zadvéfic a konéi

ve Vizovicich. Trasa ma 31 kilometrti a naro¢né je velmi lehka.

Luhacovicky okruh pi‘es Komonec — je trasa vedouci pies Luhacovice, Biskupice,
Horni Dviir, Retechov, Komonec, Pozlovice az k LuhaGovické piehradé. Cely
okruh dosahuje 29 kilometrii a celkové stoupani predstavuje 550 vySkovych metra.
Trasa je vhodna pro horska kola a v suchém pocasi i pro trekkingova kola. Obtiz-

nost trasy se udava jako lehka.

Ze Zlina na hrad Malenovice — je dalsi turisticky atraktivni trasou, jejiZ start je
umistén ve Zliné a pokracuje pies Luzkovice, Zelechovice nad Dievnici, Pindulu,
Bfeznici, Kudlov a Malenovice. Cil cyklovyletu se nachazi opét ve mést¢ Zlin.
Celkova délka trasy nepiesahuje 40 kilometrd. Narocnost trasy dosahuje lehké ob-
tiZnosti.

Hostynska magistrdala — ma zacatek v Bystfici pod Hostynem, odkud vede na Svaty
Hostyn, Tesak, Trojak, Lazy, Podoli, Loucku, Polici, Branky a kon¢i ve Valasském

vvvvv

40 kilometr. Naro¢nost trasy je podobna jako v ptipadé luhacovického okruhu.

Do vsetinské bikeareny — je cyklotip startujici ve Vseting€. Jedna se o okruh vedouci
po modré cyklotrase ¢. 6121. Vede k arboretu v Semetiné a odtud do Bike arény ve

Vsetin€. Trasa méfi 25 kilometru a jeji prevysSeni je 636 vyskovych metri.
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o Cyklostezka Becva — Velké Karlovice — ValaSské Mezirici — zaCina ve Velkych
Karlovicich a déle pokracuje pies Karolinku, Hovézi, Janovou, Vsetin, Przno az do

Valasského Mezifici. Trasa je dlouha 52 kilometrti a jeji naro¢nost je lehka.

e ValaSska podkova — je oproti vSem vySe zminénym cyklotipim pon¢kud delsi, ne-
bot’ jeji vzdalenost predstavuje az 95 kilometra. Prib¢h trasy je nasledovny: Vsetin,
Vsacky Cab, Lusovka, Vsacka Tanecnice, sedlo Solan, Kotlova, Benesky, Polana,
Ttestin, Bumbalka, U Tabuli, Lemesnd, sedlo pod Hricovcem, Butorky, Velky Ja-
vornik, Gezovské sedlo, Stratenec, Bukovina, Maly Javornik, Portas, Kohutka, Kr-

kosténa, Papajské sedlo, Huslenky, Janova a Vsetin. Trasa je velmi naro¢na.

e Napii¢ Bilymi Karpaty — je cyklovylet, ktery cyklisté zahajuji v Brumové. Déle
projizdi Bylnici, Popov, Stitnou nad V1ati, Hostétin, Pitin, Zitkovou, Stary Hrozen-
kov, Vyskovec, Lopenik, Bfezovou, Strani a kon¢i v Hornim Némci. Jednd se o

velmi naro¢nou trasu v celkové délce 85 kilometru.

o Ze Zlina k poutnimu mistu Maleniska u Provodova — je okruh, ktery zacind ve
Zling, konkrétné ve Ctvrti Podvesna. Pres Jaroslavice, Pindulu, Klen¢ov, Provodov,
Malenisko a Zelechovice nad Dfevnici se opét vraci do Zlina. Trasa je dlouh4 40

kilometra a cyklisté ji oznacuji jako téZkou.

e Znacend cyklotrasa Otrokovice — Korycany — piechazi ptes pohoii Chiiby. Trasa
za¢ina v Otrokovicich a konéi v Nemoticich. Cyklisté béhem jizdy jedou pres Zlu-
tavu, Novou Dédinu, Kostelany, Bun¢, Salas, Staré Huté, Stupavu a Koryc¢any.

Délka trasy dosahuje 47 kilometrti a je stfedné obtiZna.

o Beskydsko-karpatskda magistrala — je znaCena dalkova cyklotrasa propojujici Mo-
ravskoslezské Beskydy a Bilé¢ Karpaty. Celkova délka je 176 kilometrti a charakte-
rizuje ji t€zka narocnost. Dalkova cyklotrasa startuje v Ostravici, dale vede pfes
Pustevny, Roznov pod Radhostém, Vsetin, Vizovice, Loucku, Slavi¢in, Pitin, Zit-

kovou, Mikul€in vrch, Lopenik, Strani az na Javornik.

Vsechny vyse uvedené moznosti cykloturistiky jsou pouhym vyctem z mnoha dalsich cyk-
lotipti, které nabizi Centrala cestovniho ruchu regionu Vychodni Morava. Zvoleny byly
cyklovylety, které¢ vedou okolo mist, kde vedou i rychlostni zkousky Barum Czech Rally
Zlin. S BCRZ souvisi i projekt nového produktu cykloturistiky, ktery bude vypracovan

Vv projektové ¢asti diplomové prace.
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9 ANALYZA PODOBNEHO TYPU PRODUKTU

Nasledujici kapitola je vénovana srovnani produktt cykloturistiky dle jednotlivych kritérii.

9.1 Srovnavaci kritérium — Lokalita

Dilezitym srovnavacim kritériem je lokalita, ve které se dany produkt cykloturistiky ode-
hrava. Oblast musi disponovat riznymi podminkami, aby se cyklisticky produkt mohl vi-

bec realizovat. Dalsi dulezitou podminkou je dostupnost a propagace destinace.

Tabulka 13 - Lokalita produktu cykloturistiky

Lokalita produktu cykloturistiky

Produkt: Po stopach Po stopach Po stopach
Lokalita: Policie Modrava | blanickych rytifi | cisate Napoleona
Kraj Plzensky Stfedocesky Jihomoravsky
Okres Klatovy Benesov Brno - venkov

Zdroj: vlastni zpracovani

Z nasledujici tabulky lze vycist, Ze produkty cykloturistiky jsou popularni na celém Gzemi
Ceské republiky. Vyuziti jednotlivého cyklovyletu mize zaviset i na profilu dané destina-
ce, kdy finalni destinace disponuje velkym potenciondlem z hlediska cestovniho ruchu.
Piikladem miZe byt mésto Brno, které pfitahuje navstévniky svou rozmanitosti sluZzeb ne-
bo jeho dostupnosti. Dal§im ptikladem je okres Klatovy, ktery je vyznamny pro své pii-

rodni atraktivity.

9.2 Srovnavaci kritérium — Demografie

Velikost populace jednotlivého kraje mize mit velky vliv na Gc¢ast daného cykloturistické-

ho produktu. V nasledujicich dvou tabulkach je uveden celkovy pocet obyvatel a vékova

struktura obyvatel.
Tabulka 14 - Demografie jednotlivych kraja
Demografie jednotlivych kraji
Produkt: Plzensky | StifedocCesky | Jihomoravsky
Potet obyvatel: | Kral kraj kraj
Kraj 575123 | 1326876 1172 853
Okres 86 859 96 718 213 149

Zdroj: vlastni zpracovani
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Tabulka 15 - Vékova struktura obyvatelstva jednotlivych krajt

Vékova struktura obyvatelstva jednotlivych kraji
Produkt: Plzensky Stfedocesky Jihomoravsky
Vékova skupina: kraj kraj kraj
Méné nez 15 let 80 000 (14,7%) | 210 000 (16,5%) | 170 000 (14,8%)
15— 64 let 390 000 (67,5%) | 880 000 (67,2%) | 790 000 (67,5%)
Nad 65 let 100 000 (17,9%) | 210 000 (16,3%) | 210 000 (17,8%)

Zdroj: vlastni zpracovani, © CsU 2016

Podle srovnani poctu obyvatel v jednotlivych krajich zaujima prvni misto StiedoCesky kraj
S nejvyssim poctem 1 326 876 obyvatel, coz je vyborny predpoklad pro navstévnost a vyu-
ziti produktu cykloturistiky v dané lokalité. Na druhém misté se nachazi Jihomoravsky
kraj, ktery ma o 153 147 obyvatel mén¢ nez StiedoCesky kraj. Jihomoravsky kraj vSak do-
minuje v poCtu obyvatel okresu, kde se produkt cykloturistiky odehrava. Populace ma vliv
na navstévnost turistické akce. To vSak nemusi znamenat, Ze se jedna o klicovy faktor,

ktery je zarukou vysoké navstévnosti.

Ve vsech uvedenych krajich ma nejvétsi zastoupeni vékova skupina od 15 do 64 let, ktera
zaujima ptes 67% z celkového poctu obyvatel. Z toho vyplyva, Ze nejpocetnéjsi skupinou

navstévujici zvoleny produkt cykloturistiky budou rodiny s détmi nebo mlada generace.

9.3 Srovnavaci kritérium — MoZnosti cykloturistiky

V nésledujici tabulce jsou charakterizovany moznosti cykloturistiky ve formé cyklotipii
jednotlivych kraji. Tabulka dale zahrnuje pocet ubytovacich a stravovacich zafizeni, které

jsou certifikovany kvalitou sluzeb v podobé projektu Cyklisté vitani.

Tabulka 16 - Moznosti cykloturistiky jednotlivych krajt

MoZnosti cykloturistiky jednotlivych kraji

Produkt: Plzensky Stiedocesky Jihomoravsky

Druh cyklotipu: kraj Kraj kraj
Cyklotip - tematicky produkt | 10 (356 km) 9 (747 km) 11 (532 km)
Cyklotip — rodiny s détmi 1 (15 km) 4 (133 km) 4 (162 km)
Cyklotip — terénni produkt 1 (63 km) 1 (55 km) 1 (50 km)
Celkovy pocet kilometri 434 km 935 km 744 km
MozZnost vyuziti Bike parku | ANO (Spi¢ak) | ANO (Moninec) NE
Pocet zarizeni CyKklisté vitani 45 137 267

Zdroj: vlastni zpracovani, © Cesko jede 2011 — 2014
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Z tabulky lze vy¢ist, ze Sttedocesky kraj cyklistim nabizi moznost vyuziti 12 cyklotipt,
pfi kterych mohou urazit nejdelsi vzdalenost — 935 km. Hned za Stfedoceskym krajem je
Jihomoravsky kraj s celkovou délkou 744 km. Plzenisky kraj a StiedoCesky kraj na rozdil
od kraje Jihomoravského disponuji moznosti vyuzit sluzby bike parku. Nicmén¢ Jihomo-

ravsky kraj nabizi cyklistim vice zafizeni certifikovanych projektem Cyklisté vitani.

9.4 Srovnavaci kritérium — Charakteristika trasy produktu

Dals$im srovnavacim kritériem je délka trasy, jeji naro¢nost, typ cesty a typ kola, ktery se
nejvice hodi k absolvovani daného produktu cykloturistiky. Veskera uvedena kritéria uvadi

nasledujici tabulka.

Tabulka 17 - Charakteristika trasy produktu

Charakteristika trasy produktu

Produkt: Po stopach Po stopach Po stopach cisafe
Charakteristika: | Policie Modrava | blanickych rytifa Napoleona
Délka trasy 25 km 25 km 37 km
Narocnost trasy Stiredni Stredni Stiredni
Celkové stoupani 655 m X 418 m
Celkové klesani 657 m X 418 m
Typ cesty Asfalt, hlina Asfalt, hlina Asfalt, hlina, Sotolina
Vhodny typ kola Trekking/Horské | Trekking/Horské Trekking/Cross

Zdroj: vlastni zpracovani

VSechny tfi cykloturistické produkty jsou pro cyklisty sttedné naro¢né. Nejdelsi trasou je
produkt s nazvem Po stopach cisafe Napoleona, ktery ma celkovych 37 km a je sjizdny i na
crossovém kole. Zbylé dva cykloprodukty jsou ptiblizn€ stejné dlouhé. Jako nejvhodné;si
typ kola se jevi trekkingové kolo nebo horské kolo. Typ cesty je u vSech zminénych pro-

duktu velmi podobny.

9.5 Srovnavaci kritérium — Cilova skupina

Cilovou skupinu jednotlivych cykloturistickych produkt nelze konkrétné vyjadrit, nebot’
se vétvi do nekolika skupin. Prvni skupinou mohou byt rodiny s détmi, které se snazi ak-
tivn€ a efektivné vyuzit svlij volny ¢as. Dalsi skupinu ptfedstavuji narocni cyklisté, ktefi
vyzaduji kvalitni podminky pro cykloturistiku. Tteti skupinou mohou byt cyklisté, ktefi se

behem jizdy soustiedi na objevovani krasy ptirody nebo pamatek daného regionu.
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9.6 Srovnavaci kritérium — VVazba produktu na jinou akci

Jednotlivé cykloturistické produkty se od sebe dale 1isi vazbou na jinou akci, historii, kul-
turni pamatku nebo jinou atraktivitu. Kazdy z téchto produktti vyuziva jiny prostredek, jak

ptilékat co nejvice navstévnika.
9.6.1 Po stopach Policie Modrava

Oblibeny televizni seridl Policie Modrava pftilakal na Sumavské plané nespocet cyklista.
Policejni sérii se podafilo zpropagovat Narodni park Sumava a cely klatovsky a prachatic-
ky okres. Pro zajemce jsou ptipraveny dva mozné zpiisoby absolvovani zminéné trasy, a to
mensi pesi okruh nebo delsi cyklisticky okruh. Cela trasa Ize zhlédnout prostfednictvim
videa na portalu www.livetouring.com, které bylo natoc¢eno kamerou GoPro ze sedla hor-
ského kola. Navstévnici si tedy mohou dopiedu naplanovat trasu tak, aby navstivili vSech-
na mista, ktera se objevila v serialu Policie Modrava a ktera je zajimaji. (Po stopach Policie

Modrava, © 2015)

9.6.2 Po stopach blanickych rytiii

Kraj blanickych rytifi (Podblanicko) je mistem, které se vyznacuje pfirodnimi kradsami a
bohatou minulosti. V srdci kraje ¢ni zalesnéné dvojvrsi Velkého a Malého Blaniku, podle
kterého nese kraj i své jméno. Nova cyklotrasa nabizi cyklistim navstivit nejkrasnéjsi mis-
ta kolem Blaniku. Kolem této b4jné hory lze projet cyklotrasou, na které jsou umistény
odpocivadla a informaéni tabule s legendami o blanickych rytitich. V kondracké ubytovné
mohou z4jemci o cykloprodukt vyuzit sluzeb pij¢ovny kol nebo servisu kol. Na vrcholku
Velkého Blaniku dnes stoji rozhledna, ktera nabizi ndvstévnikiim romanticky pohled na
zdej$i krajinu a také se zde nachazeji 1 pozustatky keltského hradisté, jehoZ historie se da-
tuje do 5. stoleti pfed naSim letopoctem. Velky Blanik je vSak zndm zejména pro svou po-
vest o spicim vojsku, jejiz kofeny sahaji do 15. stoleti. V 19. stoleti se povést stala jednim
z ¢eskych narodnich symbolt. Kraj cyklisty dale upouta svymi méstecky, vesnicemi a sa-
motami, ve kterych jsou umistény drobné sakralni objekty, kaplicky, kiizky nebo zvonic-
ky. Kazdoro¢né se zde kona akce s nazvem Blanicky cyklorytit, ktera zahajuje cyklistickou
sezonu a cyklistim nabizi dvé cyklotrasy — pro narocné cyklisty (32 km) a pro rodiny
s détmi (10 km). Pro vSechny tcastniky tohoto cyklistického eventu, kteti zdarn¢ dorazi do
cile, je ptipraven pamétni list a pravym blanickym rytifem budou pasovéni na cyklorytife.

(Po stopach blanickych rytiit, ©2015)
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9.6.3 Po stopach cisaie Napoleona

Cyklisticky produkt s ndzvem Po stopach cisafe Napoleona se odehrava v Jihomoravském
kraji, konkrétné v Brn¢ — venkov. Produkt je spojovan se zndmymi i mén¢ znamymi pa-
matkami bitvy Tii cisait u Slavkova, kde Napoleon ustédfil porazku rakouskému cisafi
Frantisku 1. a ruskému caru Alexandrovi I. Jako privodce na cesté slouzi navstévnikiim
pamatky spojené s uvedenou bitvou, pratelsti obyvatelé regionu nebo legenda o stale neob-
jeveném ruském pokladu. Bitva vyznamné zasahla do Zivota zdejSich obyvatel a jeji kona-
ni dodnes pfipominaji nejen desitky pomnickd, ale 1 Zivé vzpominkové akce a népadné
Casta francouzska piijmeni.

Okruh cisafe Napoleona vede po silnicich i polnich cestach a v roce 2010 byl ¢aste¢né vy-
znaden dopravnim zna¢enim se symbolem N. Priibéh trasy je nasledujici — Slapanice, Po-
nétovice, Kobylnice, Sokolnice, Telnice, Zatéany, Sokolnice, Mohyla miru, Prace, Blazo-

vice, Tvarozna, Santon, Zuraf a glapanice.

Na trase jsou umistény zajimavé body, u kterych je vzdy uvedena informacni legenda, kte-

ra poukazuje na nejvyznamnéj$i okamziky bitvy. Mezi tyto zajimavé body fadime:

e Slapanice — muzeum (diive scholasterie) se sochou sv. Floridna z 18. stoleti, nova

kasna Spirala Zivota nebo kostel Nanebevzeti P. Marie,
e Kobylnice — tabule s textem o situaci v dobé slavkovské bitvy,
e Sokolnice — zamek, sypka a smir¢i kiiz v ulici Pod Strazi,

e Telnice — puvodné romansky kostel sv. Jana Kititele, pamatnik I. svétové valky a

informacni tabule s popisem bojt roku 1805,

e Zatéany — hraz byvalych rybnikii, zazdéné délové koule ve $titu byvalého mlyna na

vewvr

e Pracky kopec — Mohyla miru: expozice bitvy Tti cisara,

e Prdce — kostel sv. Kiize, jehoz véz slouzila v dobé valky jako pozorovatelna Rust,
e BlaZovice — kovarna a délové koule,

o Tvaroznd — kopie déla a Kosmakuav kiiz (hrob vojaki),

e Santon — vyhled a pamatné misto,

e Zurdii — vyhled a pamatné misto. (Po stopach cisafe Napoleona, © 2010-2016)
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10 ZHODNOCENI ANALYTICKE CASTI

Cilem této Casti diplomové prace bylo analyzovat doplikové sluzby Barum Czech Rally
Zlin, cykloturistku v regionu Vychodni Morava a produkty podobného typu.

Na zacatku analytické ¢asti je pfedstaven automobilovy podnik Barum Czech Rally Zlin, a

rrrrr

Dalsi kapitola analytické ¢asti (Cislo 7) se zamé&fuje na analyzu doplitkovych sluzeb Barum
Czech Rally Zlin, ze kterych vyplyva, Ze organizatoii této populdrni evropské automobilo-
vé soutéze kazdorocné ptichazi s novymi népady, jak evropsky podnik v rally jesté vice
nabidnout vefejnosti a zapojit do né&j Siroké spektrum partnerti. Spole¢nost Czech rallye
navic kazdoro¢né slavi se svymi kampanémi a projekty obrovské tspéchy, a to nejen
z ekonomického hlediska. Realizované projekty a kampané dale pokracuji ve svém piiso-
beni a nové se prihlasili organizace, které chtéji jednotlivé akce jesté vice rozvijet a propa-

govat.

Nasledujici kapitola analytické c¢asti (Cislo 8) je zaméfena na analyzu cykloturistiky
v regionu Vychodni Morava. Konkrétné se tato kapitola vénuje charakteristice lokalizac-
nich a realiza¢nich faktorti regionu Vychodni Morava. Z analyzy lokaliza¢nich faktort (viz
8.2.1) bylo zjisténo, ze piirodni podminky regionu jsou pro cykloturistiku vyhovujici, jeli-
koz region je typicky svou rliznorodosti relié¢fu 1 klimatickymi poméry. Déle bylo zjiSténo,
Ze v mnoha mistech regionu se kazdoro¢né konaji velké spolecenské akce, které pravidelné
lakaji do Zlinského kraje obrovské mnozstvi navstévniki, coz ma vliv na ekonomicky rast
oblasti a rozvoj cestovniho ruchu. Analyza realiza¢nich faktort (viz 8.2.2) byla rozdélena
do tii ¢asti — turisticka suprastruktura, turistickd infrastruktura a v§eobecnd infrastruktura.
Turisticka suprastruktura se vénuje rozboru ubytovacich a stravovacich zafizeni v regionu
Vychodni Morava. Bylo v ni zjisténo, Ze kazdoro¢né klesa pocet ubytovacich zatizeni, a to
véetné poctu nabizenych pokoju a luzek. Analyza turistické infrastruktury se zaméfila
zejména na charakteristiku dopliikovych sluzeb, kterymi jsou turistické informaéni kance-
late, cestovni kancelafe a agentury, pfeprava kol, iischova kol nebo servis kol. Z vySe uve-
deného vyplynulo, Ze jedinym problémem muze byt uschova kol, kterd neni tolik rozsifena
VvV tomto regionu. Nasledné byla vyhotovena SWOT analyza cykloturistiky v regionu Vy-
chodni Morava (viz 8.3). Mezi slabé stranky patii nedostatek ubytovacich a stravovacich
zafizeni s certifikaci Cyklisté vitani, malo odpocivadel na cyklostezkdch a informacnich

map podél cyklostezek a v neposledni fad¢ 1 nedostatek odpocivadel, lavicek a odpadko-
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vych kosi pro cyklisty. Nejvétsi hrozby predstavuje konkurence v ostatnich regionech a
krajich, naruSovani bezpecnosti chodct, horsi nabidka ubytovacich sluzeb a nedostate¢né
zajisténi sluzby tschovy kol. Naopak jako pfilezitosti 1ze povazovat aktivni styl Zivota
obyvatel, zisk dotaci na rozvoj cykloturistiky, ¢erpani finan¢nich zdroji od Evropské unie,
propagace sluzeb cykloturistiky nebo spoluprace s ostatnimi regiony a kraji. Posledni pod-
kapitola této Casti (viz 8.4) je v€novana rozboru moznosti cykloturistiky v regionu Vy-
chodni Morava, a to ve formé cyklotipt a cyklovyleti, kterych dany region nabizi opravdu

hojné mnozstvi.

Posledni kapitolou (¢islo 9) analytické ¢asti diplomové prace je analyza podobného typu
produktu, kde jsou analyzovany tii vybrané produkty cykloturistiky na uzemi Ceské repub-
liky pomoci stanovenych kritérii. Prvnim srovnavacim kritériem byla lokalita (viz 9.1), kde
se produkt odehrava. Dalsim byla demografie kraje a okresu (viz 9.2), a to v¢etné vékové
struktury. Moznosti cykloturistiky (viz 9.3) popsaly mnozstvi cyklotipt, celkovy pocet
vyuzitelnych kilometrt a celkovy pocet zatizeni s certifikaci Cyklisté vitani v jednotlivém
kraji. Nasledovala analyza dle charakteristiky trasy (viz 9.4), tedy délky trasy, jeji naroc-
nosti, typu trasy a typu kola. Dal§im srovnavacim kritériem byla cilova skupina (viz 9.5).
Posledni srovnavaci kritérium souvisi s vazbou produktu na jinou akci, historii, pamatky
nebo jinou atraktivitu (viz 9.6). Z kriterialni analyzy (kapitola 9) bylo zjisténo, Ze veskeré
aspekty maji vliv na spravny chod cykloproduktu. Néktera kritéria ho ovliviuji vice, jiné

naopak méné&, nicméné potad jsou pro jeho chod a rozvoj nezbytnou soucasti.

Zavérem lze fici, Ze projekt nového produktu cykloturistiky v Regionu Vychodni Morava
by mél byt pro Zlinsky kraj ptinosem, nebot’ veskeré podminky pro cykloturistiku v regio-
nu jsou piijatelné (viz kapitola 8) a cyklisté prahnou po novinkach v cestovnim ruchu (viz
kapitola 9). Prikladem je pravé zavedeni produktu s nazvem Po stopach Policie Modrava
(viz 9.6.1), ktery prilakal do destinace opravdu velké mnozstvi navstévnikl a je velmi po-
dobny produktu, ktery bude vypracovan v nasledujici ¢asti diplomové prace. Cykloturistika
se v momentalni dobé velmi rozviji a milovnici jedné stopy radi vyuzivaji novych pfilezi-
tosti, které jsou spojeny s jinou spolecenskou atraktivitou, pamatkou nebo historii. Prave
proto by m¢l novy produkt cykloturistiky v regionu Vychodni Morava nabidnout cyklistim
jeste lepsi podminky, které nenabizi ani jeden z analyzovanych produktl této diplomové

prace.
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11 PROJEKT NOVEHO PRODUKTU CYKLOTURISTIKY
REGIONU VYCHODNI MORAVA

Cilem projektové ¢asti je vytvoreni projektu nového produktu cykloturistiky v regionu
Vychodni Morava, ktery uzce souvisi se zlinskym podnikem serialu Mistrovstvi Evropy

v rally — Barum Czech Rally Zlin.

11.1 Charakteristika a cile projektu

Nasledujici kapitola se zaméti na obecnou charakteristiku projektu, dale vysvétli davod

realizace projektu a v neposledni fad¢ vyty¢i cile projektu.

11.1.1 Popis projektu

Novy produkt cykloturistiky regionu Vychodni Morava se sklada ze dvou pilifa. Prvnim je
vytvoteni cyklotras, které povedou po rychlostnich zkouSkach evropsky znamé Barum
Czech Rally Zlin a cyklisté budou moci vyuzit trasy produktu po dobu celého roku, tedy v
piipadé¢ ptiznivého pocasi. Tato varianta bude mit nazev ,, Ve stopach Barum Czech Rally
Zlin*“.

Dal$i moznosti je vytvofeni cyklistického eventu S nazvem ,, Tour de Barum Rally “, ktery
by se mél konat pfed zahdjenim samotné soutéze. V tomto pfipadé se bude jednat o kratsi
trat’, kterou budou moci zajemci absolvovat béhem jednoho dne i s profesionalnimi jezdci
nebo slavnymi osobnostmi. Akce bude doplnéna o celodenni kulturné-spolecensky pro-

gram a jejim hlavnim cilem bude pied konanim BCRZ pftilakat co nejvice lidi.

Vyhodou tohoto nového cyklistického produktu je urceni pro vice cilovych skupin. Dale se
mize pySnit vysokou atraktivitou, nebot’ vede po tratich rychlostnich zkousek nejvétsiho
rallyového podniku v Ceské republice a vyznamné evropské soutéze v rally. Podél celé
trasy budou instalovany informacni tabule, které cyklisty budou informovat o dtlezitych
faktech vSech ro¢nikit BCRZ. Cyklisté budou vlastnit jizdni vykaz, do kterého budou sbirat

razitka o absolvovani dané rychlostni zkousky. Trasa cykloproduktu je velmi rozmanita.

Ptiprava realizace projektu je rozd€lena na dil¢i faze, ve kterych budou definovany kon-
krétni ¢innosti souvisejici s cilovymi skupinami, misty realizace nového produktu cyklotu-
ristiky, moznostmi dopravy, ubytovani a stravovani nebo navrhem marketingové komuni-
kace. V zavéru projektové ¢asti bude vyhotoveno ekonomické zhodnoceni projektu véetné

analyzy rizik, ktera by méla rozpoznat potencionalni hrozby a eliminovat jejich dopady.
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11.1.2 Diivod realizace projektu

Existuje mnoho divodu realizace projektu nového produktu cykloturistiky v regionu Vy-
chodni Morava. Hlavnim divodem je uspé$né zpropagovani Barum Czech Rally Zlin bé-
hem celého roku a ptildkani novych potencionalnich fanouskt rally, a to prostfednictvim
poznani trati, po kterych se tato soutéz kazdoro¢né jiz n€kolik let jezdi. Z ekonomického
hlediska se jevi produkt pro region jako ptinosny, jelikoz cykloturisté budou vyuzivat uby-
tovacich, stravovacich a dopliikovych sluzeb. Dal§im divodem je absence produkti tohoto
typu na uzemi celého Zlinského kraje i jeho blizkého okoli. Velkou pfileZitosti je bezespo-
ru fakt, ze mnoho lidi v dnesni dobé vykonava sedavé povolani a proto se dobrovolné
vzdava klasické pobytové dovolené a misto ni voli aktivni dovolenou, ve které cykloturis-

tika v moderni dobé hraje prim.
11.1.3 Cile projektu
Cile projektu jsou rozdéleny na hlavni cile a dil¢i cile.

Hlavni cile:

e navrhnout produkt cykloturistiky vedouci po rychlostnich zkouskach Barum Czech

Rally Zlin, aby se prosadil a byl uspé$ny na trhu cestovniho ruchu,

e navrhnout sportovné-cyklisticky event, ktery se bude konat pted zahajenim Barum
Czech Rally Zlin tak, aby pftilakal podél trati rally aktualniho ro¢niku BCRZ jesté
vice divak,

Dil¢i cile:
e sestaveni napln€¢ programu nového produktu cykloturistiky 1 sportovné-

cyklistického eventu,
e navrh vhodné marketingové komunikace vcetné tvorby mobilni aplikace,
e provedeni analyzy nakladi a rizik projektu,

e zohlednéni rizik projektu, kterda mohou nastat béhem jeho piipravy nebo jeho reali-

Zace.

Pokud budou nasledujici stanovené cile splnény, dojde k uspésné realizaci projektu nového
produktu cykloturistiky v regionu Vychodni Morava, ktery nasledné¢ mize dosahnout vel-

kych ptinost.
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11.2 Cilové skupiny

V této podkapitole jsou urceny cilové skupiny, které by mél novy produkt cykloturistiky
v regionu Vychodni Morava oslovit a ptildkat. Cilové skupiny jsou rozdéleny na dvé sku-

piny dle dvou stanovenych kritérii, a to na tuzemské navstévniky a zahrani¢ni navstévniky.

o Tuzemsti navstévnici

o Silni¢ni cyklisté — jezdi nalehko a delsi trasy. Tento typ cyklisti vyhledava

zejména asfaltové trasy. Zpravidla jsou obleceni do cyklistickych drestl.,

o Pohodovi cyklisté — tvofi skupinu, ktera je v Ceské republice nejpodetngjsi.
Jizdni kolo tento typ cyklistd vytahuje jiz pii prvnich teplejSich jarnich
dnech. Zpravidla si planuji trasu v délce 30 — 50 km. Mnohdy vylet na kole
kombinuji s navstévou turistického cile. Mezi pohodovymi cyklisty najde-
me vSechny v€kové kategorie, a to od teenagert az po seniory. Tato skupina
cykloturistii velmi rada uvita cyklotipy a moznosti cyklovyleti. Pohodové-

ho cyklistu nej€astéji potkdme na trekkingovém nebo horském kole.,

o Zdatni cyklisté — vyrdzeji na cyklovylety Castéji nez pohodovi cyklisté,
protoZe jizda na kole se jim doslova vryla pod kiizi. Diky ¢astéjSimu vyuZzi-
vani kola se vydavaji i na delsi trasy. Z jednodennich vyletd presedlavaji na
prodlouzené cyklistické vikendy a mnohdy na kole travi i celou svou letni
dovolenou. Zejména se jedna o mladé lidi se zajmem o poznavani novych
dovolenou bez nich. MlzZou to byt i jednotlivci, pro které cykloturistika
predstavuje zptisob mozného vyziti, a to spolecné s podobné zaméfenymi

cyklisty. Z toho vyplyva, ze sem fadime i vylety ve skupinach.,

o Sportovni cyklisté — jsou predev§im cyklisté muzského pohlavi a mladsiho
véku. Velmi radi se zGc€astiiuji amatérskych cyklozavodli. Mnozi sportovni
cyklisté vyhledavaji 1 mista k tréninkovym pobytim.,

o Rodiny s détmi — je cyklisticka skupina, ktera voli jizdu na kole jako aktiv-
ni odpocinek v ptirodé pro celou rodinu. Logicky si planuji kratkou trasu,

aby ji zvladlo i dit€. Ze silnic a cest se pfesouvaji na bezpecné cyklostezky.,
o Obyvatelé Zlinského kraje a jeho navStévnici,

o Siroka verejnost.
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e Zahranicni navstévnici

o zahrani¢ni cykloturisticka verejnost,

o zahrani¢ni navs§tévnici Zlinského kraje,

o obyvatelé sousednich stati,

o navstévnici Zlinského kraje ze zahrani¢nich partnerskych mést,

o zahrani¢ni navStévnici jednotlivych eventii Zlinského kraje.

Kazda cilova skupina ma jiné naroky a pozadavky. Obyvatelé Zlinského kraje se budou
v regionu chovat jinak jako jeho navstévnici. Navic zde neutrati takové mnozstvi penéz,
protoze nepotiebuji zajistit ubytovaci sluzby. Tento pfipad plati i u zahraniénich navstév-
nikd, ktefi by v regionu obecné méli utratit vice penéz nez domaéci turisté. Podobné tomu je
Vv piipad¢ rodin s détmi, kdy tato cilova skupina nebude vyhledavat trasy jako zdatni cyk-

listé, nebot’ jim jde o kratsi trasu a hlavné€ bezpecnost jejich déti.

V ramci diplomové prace se nebudu detailné zabyvat jednotlivymi cilovymi skupinami,
protoze prace by byla opravdu velmi obsahla. Stanovim zakladni produkt pro Sirokou sku-
pinu, ktery miize byt dle potieb a pozadavki jednotlivych cilovych skupin dale modifiko-
van. Rozdil mezi navstévnosti cilovych skupin vSak bude v ptipad¢ vyuziti cykloproduktu
vedouciho po tratich rychlostnich zkousek Barum Czech Rally Zlin a cyklistického eventu

spojen¢ho s konanim zlinského motoristického zédvodu.

V soudasné dobé je cykloturistika v Ceské republice stale na vzestupu a stiva se masovou
zalezitosti domaciho cestovniho ruchu. Prave proto je velmi dilezité vnimat rozdily jednot-
livych cilovych skupin cykloturistl a pfipravovat pro né zlepSujici se podminky a sluzby.
Bylo by vhodné, aby se organizatofi piipravujici dané podminky a sluzby pro jednotlivé
cilové skupiny cykloturistd zamysleli nad tim, jaké cilové skupiné ma byt cykloprodukt
urcen a dale se vzili do jejich situace a potfeb. Pouze v tomto piipad¢ z daného regionu
budou odjizdét spokojeni cykloturisté, a to nejen z Ceské republiky, ale i ze zahrani¢i. Je
vice nez pravdépodobné, ze pokud byl cyklista s moznostmi cyklistiky v regionu spokojen,
vrati se rad i v nasledujicich letech a region doporuci svym blizkym a ptatelim. Pravé diky
této skutecnosti by mél region dosahovat lepsich hospodaiskych pifinost, nebot’ ¢im vice

turistl do n¢j zavitd, tim vyssi budou pifijmy do jeho rozpoctu.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 86

11.3 Uzemni vymezeni nového produktu cykloturistiky regionu Vychodni

Morava

Nasledujici podkapitola diplomové prace je zaméfena na izemni vymezeni nového pro-
duktu cykloturistiky v regionu Vychodni Morava, tedy na trasu, kudy dany produkt pove-
de.

11.3.1 Produkt cykloturistiky regionu Vychodni Morava — Ve stopach Barum Czech
Rally Zlin

Nejdiive je nutno charakterizovat plan trasy v ptipadé celoro¢niho vyuziti cykloproduktu
s nazvem Ve stopach Barum Czech Rally Zlin, ktery spoc¢iva v jizdé po jednotlivych rych-
lostnich zkouskach tohoto popularniho automobilového podniku. Tento skvost evropské
rallye v soucasnosti nabizi divakiim celkem osm riznych rychlostnich zkousek. Pro projekt
nového cykloturistického produktu bude vyuzito jen Sesti zZ nich, nebot’ prvni rychlostni
zkouska BCRZ vede centrem mésta Zlin a dalsi je urena k eventu. Je tieba zminit i rych-

lostni zkousky z historie rally nebo zkousky, které nebyly schvaleny.
e Rychlostni zkouska SluSovice

Start trasy je planovan na dostihovém zavodisti ve SluSovicich. Cyklisté nejdiive absolvuji
cely okruh podél dostihového zavodiste, ze kterého dale pokracuji po silnici III. tfidy Cislo
4914 na obec Bfezova. Po pfijezdu k velké kiiZovatce pokracuji cykloturisté vlevo a na-
sledné pfijizdi do obce Bfezova. Po jejim projeti je tfeba u autobusové zastavky odbocit
vpravo a trasa dale vede po silnici II1. tfidy ¢islo 4914. Po ujeti nékolika kilometra se silni-
ce staci ostieji vpravo a dale pokracuje kolem vodni nadrze Ostratka, ktera nabizi turistim
moznost piirodniho koupani. Po dalSich par kilometrech cyklisté pfijedou do obce Hvozd-
nda, kdy po levé strané miji sportovni aredl s tenisovymi kurty. Za timto sportovnim area-
lem odbocuje trasa prudce vlevo po ulici DruzZstevni a dale vede cykloturisty po silnici III.

ttidy aZ do obce Vesela.

Trasa méti celkem necelych 10 kilometri a lze ji zdolat piiblizné za tfictvrté hodiny az
hodinu. Doba zdolani tohoto useku zavisi na zvoleném tempu cilové skupiny cyklistd, po-
Casi, poctu zastavek a jinych faktorti. Vyskovy profil trasy uvadi piiloZzeny obrazek, ze
kterého mtizeme vycist, ze béhem trasy cyklisté dosdhnou stoupani ve vysi 153 metrt a

cvwr

vysce 365 m. n. m.
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Obrazek 4 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkousce SluSovice

275m n.m. 365II n.m. ,
3xm 6xm 8.1km
Stoupani: 153 m Klesani- 80 m

Zdroj: Mapy, © 2016
e Rychlostni zkouska Pindula

Start rychlostni zkousky Pindula je umistén v obci Lipa, konkrétné v Podlazi. Cyklisté po
odstartovani této ¢asti cykloproduktu jedou z kopce doll a projizdi uzemim dvou obci. Po
projeti druhé z vesnic se trasa staci prudce doprava a dale pokracuje lesem po stejné silnici
III. tridy. Silnice v této lokalité je velmi unikatni, jelikoz je velmi klikatd a tizka. Béhem
jizdy po trase rychlostni zkousky maji cyklisté moznost spatfit Terasovou vyhlidku ve Vi-
zovickych vrsich, Ekofarmu Lipa u Zlina, pfirodni pamatku Pod Drdolem nebo studanku
Sirkovica. Trasa cyklisty nasledné piivede do obce Zelechovice nad Dievnici, ve které
nejdiive ucastnici trasy jedou po ulici Paseky a dale odbocuji na velké kiizovatce vlevo na
ulici Vypusta. Tato hlavni silnice cykloturisty vede vesnici k autobusové zastavce, u které
se cesta lame mirné& doleva. Po ujeti dalsi Gasti trasy v obci Zelechovice nad Dievnici musi
cyklisté odbocit vpravo na vedlejsi silnici s oznacenim Paseky, po které dale pokracuji
k Vitkové studance. Od studanky cesta pokracuje k turistickému pfistfeSku Vidovy. Na-
sledn¢ museji cykloturisté zdolat velmi prudkou dlouhou zatacku, za kterou nésleduje tisek
silnice III. tfidy, ktery se vyznacuje pestrosti ostrych zatacek a ktery cyklisty nasmeéruje
ptes prismyk Pindula. Cykloturisté museji v tomto misté pokracovat v trase rovno kolem
autobusoveé zastavky a dale kolem turistického pfisttesku Pindula. Po pfijezdu do obce
Bieznice — Horni paseky pokracuji ucastnici cykloproduktu rovné po zpevnéné cesté, ktera
je piivede do finalniho useku trasy. Tento Gsek je opét vyznamny pro svij klikaty prubeh.
Cil trasy je situovan nedaleko odbocky k vesnici Bohuslavice u Zlina.

Trasa je dlouha témét 19 kilometru a Ize ji zdolat v ¢asovém rozmezi mezi hodinou a ti-
ctvrté az dvémi hodinami. Vyskovy profil trasy je mnohem vyrazné&jsi nez v ptipadé rych-

lostni zkousky Slusovice, coz dokumentuje i nasledujici obrazek.
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Obrazek 5 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkou$ce Pindula

508m n.m.

? 247 I‘ n.m. l ,

6 km 12km 18km =
Stoupéani: 391 m Klesani: 417 m

Zdroj: Mapy, © 2016
e Rychlostni zkouska Kudlovice

Start rychlostni zkousky Kudlovice je v obci SuSice. Trasa vede cyklisty podél Jankovic-
kého potoku, kdy na prvni velké kfiZzovatce odbocuji doleva po silnici II1. tfidy ¢islo 43220
smérem na Kudlovice. Po prijezdu obci Kudlovice musi cykloturisté uhnout vlevo a po-
kracuji cestou dal asi 500 metrd, kde opét odbocuji vlevo na zpevnénou cestu. Po ujeti dal-
Si Casti trasy dorazi k rozcesti, na kterém je nutno zahnout vlevo. Po necelém kilometru
nasleduje odbocka vpravo na silnici 1. tfidy ¢islo 42822. Ta cykloturisty nasméruje k au-
tobusové zastavce Jankovice — rozcesti, u které cesta pokracuje vpravo smérem na Kosiky.
Obec Kosiky tcastnici cykloproduktu projedou az k dalsi zastavce autobusu, u které odbo-
¢i vlevo smérem na Ranch Rovna. Odtud pokracuji po ulici II1. tfidy ¢islo 42822 smérem
do Jankovic. V obci Jankovice nejdiive cyklisté po pravé strané mijeji mistni hibitov, aby
nasledné dorazili k velké kiiZovatce u kostela, na jehoZ protéjsi stran€ se nachazi obecni
ufad. U zminéného kostela je tfeba zatoCit vpravo a po ujeti nedaleké vzdalenosti dorazi
k autobusové zastavce situované hned vedle smiSeného zbozi Hruska, kde trasa rychlostni
zkousky pokracuje vlevo. Cykloturisté posléze ujedou dalsi pasaz, po které nasleduje
prudké odboceni vpravo po silnici III. tfidy ¢islo 42826. Cyklisté projedou dlouhy usek, na
kterém jsou situovany traumatologické body s unikatnim kédem pro snadné a jednoznacné
uréeni polohy v terénu - UH 069 — Skolka Kréliv stiil, UH 052 — Kiizovatka Benkov, UH
061 — Revir Jankovice, UH 062 — Myto a UH 063 — Bunc¢. Po pfijezdu na Bunc se ucastni-
kim cykloproduktu naskytne moznost obcerstvit se a odpocinout si V piijemném Lesnim
penzionu, u kterého se pak trasa staci doprava. Dalsi ¢ast trasy ptivede cyklisty do Koste-
lan, kde je 1 konec nésleduji rychlostni zkousky. Kostelany jsou mimo jiné velmi oblibenou
destinaci turistd, nebot’ se zde nachazi ranc¢ s restauraci a westernové meéstecko s moznosti

prohlidky konskych staji.
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Celkova délka trasy je vice nez 20 kilometrd. Doba na absolvovani trasy presahuje dvé

hodiny. Vyskovy profil trasy je uveden v nasledujicim obrazku.

Obrazek 6 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkousce Kudlovice

496m n.m.

93mnm. |
- '

Stoupém’: 489 m Klesani: 278 m

Zdroj: Mapy, © 2016
¢ Rychlostni zkouska Semetin

Dalsi trasou cykloproduktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin je rychlostni zkouska Se-
metin startujici ve mésté Vsetin — ctvrt’ U Tataldkd nedaleko ulice Poticky. Nejdiive trasa
dovede cykloturisty k pramenu Nad Potuc¢kami, kde se nahle sta¢i vlevo. Cyklisté nasledné
pokracuji po trase stale rovno smérem na Nivy. Nicmén¢ do zminé€né obce Ucastnici cyklo-
produktu nepokra¢uji, nebot’ trat’ pokracuje vpravo kolem obce zvané Satka. Po ujeti po-
mérné dlouhého useku dorazi cyklisté k autobusové zastadvce Semetin — na Maricce, kde
musi odbocit vlevo po silnici III. tfidy ¢islo 05734. Prostfednictvim této silnice doputuji
cyklisté az do samotného konce trasy rychlostni zkousky Hostalkova. Zajimavosti je, Ze na
vyse popsané trase je situovana bike aréna Vsetin — Pod Ratibofskym Gruném, kterda svym

navstévnikiim poskytuje trasy vSech obtiznosti.

Trasa po této rychlostni zkousce je dlouha necelych 12 kilometrti a cyklistim zabere pfi-

blizn€ hodinu a ¢tvrt. Jeji vySkovy profil je zobrazen v nasledujicim obrazku.

Obrazek 7 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkouSce Semetin

576m n.m.
311’\ n.m. ,L ,
] 4im Bxm 12 km =
Stoupani: 392 m Klesani: 426 m

Zdroj: Mapy, © 2016
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e Rychlostni zkouska Trojak

Start nasledujici trasy je vzdalen nedaleko od cile rychlostni zkousky Semetin. Diky této
skutecnosti, 1ze nasledujici trasy absolvovat ihned po sobé. Na start trasy vedouci po rych-
lostni zkousce Trojak se cykloturisté dostanou po prijezdu obci Stépkova a nasledného
piijezdu do obce Host’alkova. U autobusové zastavky Hostalkova — télocvi¢na odboci vle-
vo a po praveé strané minou obecni uiad s postou, za kterym uhnou druhou odbockou do-
prava, a to hned vedle Zamku Hostalkova s restauraci Zamecka vinarna. Po ujeti n¢kolika
stovek metra dorazi k obecni knihovné, u které odboci vlevo a dostanou se na zminovany
start trasy rychlostni zkousky Trojak. Odtud vede trat’ stale rovno pifes obec Niva az do
Polomky, kde se sta¢i prudce vlevo. Nedaleko od tohoto odboceni lze pozorovat krasy
okolni krajiny na vyhlidkovém misté. Trasa cyklisty v dal§im useku pfivadi na Trojak, kde
1ze vyuzit moznosti sluzeb rekrea¢niho arealu a Hostince Na Trojaku. Nutnosti je uvést, ze
cyklisté si béhem jizdy mohou odpocinout na dal$ich dvou vyhlidkovych mistech, rozhled-
né Maruska nebo ve dvou turistickych pfistfeScich — MaruSka a Na Trojaku. Na druhé¢ stra-
n¢ musime také upozornit, ze cesta bohuzel dale navazuje na silnici II. tfidy. Vlivem této
skute¢nosti museji cykloturisté dbat zvySené bezpe¢nosti a opatrnosti. Na Trojaku se tedy
cesta dale lame kolem autobusové zastavky vlevo po silnici II. tfidy ¢islo 437. Po tseku
nékolika serpentin dorazi cyklisté k dalsi autobusové zastavce, konkrétné¢ Hostalkova —
rozcesti Trojak, kde se trasa staci doprava a pokracuje do obce Drzkova, ve které se nacha-
zi muzeum dievéného porcelanu. Ze zminéné obce je nutno pokra¢ovat smérem na obec
Vickova. Tuto obec projedou cyklisté od jejiho zacatku az po jeji konec. V obci nalezneme
kaplicku, pomnik byvalého rezimu nebo rekreacni aredl Koliba s pfirodnim koupali§tém.
Cesta ucastniky cykloproduktu déale vede smérem na Kamenak, kde se prudce stac¢i doleva.
Odtud kolem Bé&lovodského potoku cykloturisté mifi pies Pilu az do cile trasy, ktery je
situovan v obci Lukov.

Trasa méfi vice jak 21 kilometrt, kdy pro jeji uspésné absolvovani je tieba vyhradit si Cas
Vv celkovém trvani kolem dvou hodin. Cyklisté zdolaji stoupani v celkové vysi 434 metra a
klesani ve vysi 507 metr. Z vySe uvedeného vyplyva, ze trasa plyne z vétsi Casti z kopce.

v

Vsechny zminéné udaje potvrzuje i pfilozeny obrazek.
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Obrazek 8 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkouSce Trojak

658m n.m.
9 319:\1. n.m.
| 7 km 14xm 21km
Stoupani: 434 m Klesani: 507 m

Zdroj: Mapy, © 2016

e Rychlostni zkouska Zlutava

Start dal$i rychlostni zkousky je v Bélové a cyklisty sméfuje po silnici 111 tfidy kolem feky
Moravy do obce Zlutavy. V této obci nejdiive cykloturisté minou po pravé strané kostel sv.
Cyrila a Metod¢je, dale pohadkovy rozcestnik u kaple a v neposledni fad¢ zlutavsky ranc
S mini zoo, za kterym se trat’ mirnym esickem staci doprava. Trasa pozvolna vede az do
obce Halenkovice, kde je po sérii divacky velmi atraktivnich zatacek situovan cil rychlost-

ni zkousky.

Zdolani nasledujici trasy neni tak fyzicky narocné, jelikoz je dlouha pouhych 9 kilometrti a

vede téméf po roviné. Cykloturisté musi zdolat stoupani ve vysi 195 metrh a klesani ve

cvwr

bod dosahuje 358 m. n. m.

Obrazek 9 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkousce Zlutava

368m n.m.
184mnm. l ,
9.
i 3km 6Gxm 9.0km
Stoupani: 195 m Klesani: 120 m

Zdroj: Mapy, © 2016
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e Historické nebo zakazané rychlostni zkousky Barum Czech Rally Zlin

Dalsi moznosti tras pro projekt nového cyklistického produktu v regionu Vychodni Mora-
va s nazvem Ve stopach Barum Czech Rally Zlin mtzou byt i rychlostni zkousky, které se
jezdily v minulosti nebo nemohly byt vyuzity vlivem CHKO. Dalsi z nich byly zamitnuty

obyvatelstvem nékterych obci nebo vlivem jinych faktort.

Prvni z téchto zminénych tras je rychlostni zkouska Jarcova. Tato trasa by startovala v obci
Branky, odkud by po nezpevnéné cesté a silnici II1. tiidy ¢islo 05725 vedla do obce Ozni-
ce. Po piijezdu k autobusové zastavce Oznice — Skola, by cykloturisté pokracovali doleva a
hned zase doprava smérem k zon¢ U Niveckych, kde trat’ ndhle odbocuje ostfe vpravo na

zpevnénou cestu smérem do obce Jarcova.

Zminéna rychlostni zkouska je z pohledu ostrych zatacek velmi pestrd. Bohuzel vSak

v minulosti pro konani Barum Czech Rally Zlin byla zamitnuta.

Trasa by méla 10 kilometrii a zvladnout by ji mé&li cykloturisté v dobé do jedné hodiny. Jeji

vyskovy profil vykresluje nasledujici obrazek.

Obrazek 10 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkousce Jarcova

524m n.m.
i 302!\11 n.m.
\
? .
3km 6xm 9.0km
Stoupani: 292 m Klesani: 350 m

Zdroj: Mapy, © 2016

Dal$i moZnou trasou produktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin miiZze byt rychlostni
zkouska Przno, ktera by startovala na konci obce Mikultivka, odkud by trasa pozvolna ved-
la podél Vsetinské Becvy po silnici III. tfidy k obci Przno. Pted touto obci trasa prudce
odbocuje vpravo a dale pokracuje smérem k oblastem U Kubickd, Krbacko, U Adama a U
Holana, kde si cyklisté mohou odpocinout na stejnojmenné rozhledné, kterd je soucasti
hostince U Holant. Cykloturisté dale pokracuji rovno, az ptijedou k przenskym pasekam,
které nabizi krasné vyhledy na okolni krajinu. Nedaleko je vzdalena i kréma Na Przenském
vrchu, kterd nabizi krbové speciality. Dalsi isek trasy nasméruje cyklisty pfes oblasti Ve

VI¢i a U Mikst do cile, ktery je situovan nedaleko opa¢ného konce obce Mikuliivka.
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Zminéna rychlostni zkouska je z pohledu své atraktivnosti velmi krdsna. Bohuzel, kdyz se

jednalo o jejim zatazeni do souté¢ze Barum Czech Rally Zlin, byla zamitnuta.

Trasa méii vice jak 8 kilometrti a 1ze ji zvladnout béhem necelé¢ hodiny. Vyskovy profil

nasledujici trasy vykresluje pfilozeny obrazek.

Obrazek 11 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkousce Przno

539m n.m.
3,10?1 n.m. ,
3km 6xm 8.3km
Stoupani: 227 m Klesani: 168 m

Zdroj: Mapy, © 2016

Posledni zminénou rychlostni zkouskou, po které by trasa cykloproduktu mohla vést, je
Velka Lhota. Pravé v této obci trasa zacind. Cyklisté v oobci nejdiive minou po své pravé
stran¢ obecni Ufad a autobusovou zastavku Velka Lhota — to¢na. Déle pokracuji rovno az
k pramenu U Vesniku, ktery je nasméruje prudce vlevo k vodni nadrzi Bystticka, kde 1ze
vyuzit moznosti vodnich sportl, koupani nebo ptijcovny lodi¢ek. Kolem vodni nadrze po-
kracuji cyklisté k restauraci U Busi, u které odbocuji vpravo a ihned vlevo na silnici III.
tiidy ¢islo 05735. Timto zacina pro cyklisty usek kolem teky Mal4 Bystficka, ktery je na-
vadi stale rovno pies obec Mala Bystfice k autobusové zastavce Mala Bystiice — revir. Zde
je tieba odbocit prudce vpravo a za¢ina asi nejkrasnéjsi pasaz trasy, protoze je tvoiena kli-
katou cestou. V jedné vyznamné serpentiné se nachazi i vyhlidkové misto, ze kterého je
opravdu nadherny a daleky vyhled na okolni pfirodu vsetinska. Trat’ cyklisty dovede po
n¢kolika kilometrech k Langrové studdnce v obci Dusna, odkud pokracuji smérem na Hor-
ni Jasenku. Nedaleko za autobusovou zastavkou Vsetin — Jasenka, U Kucertt musi cyklotu-
risté odbocit prudce vpravo smérem na Vesnik. Tato ¢ast trasy je nasledné¢ dovede do cile,
ktery se nachazi u autobusové zastavky Vsetin — Bobrky. V poslednim useku trasy si mo-
hou ucastnici cykloproduktu Ve stopach Barum Czech rally Zlin v§imnout i moktadni lou-
ky Dolni Vesnik v udolni nivé potoka. Najdeme zde spolecenstva pchacovych moktadnich

luk s bohatou populaci prstnatce majového.
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Rychlostni zkouska Velka Lhota byla stejné jako ptedchozi rychlostni zkousky zamitnuta.

N a4

nejoblibengjsich testh zlinského automobilového podniku.

Celkova délka trasy je 19 kilometrti. Ke zdolani trasy musi cyklisté pocitat s dobou okolo

dvou hodin. Jeji vyskovy profil trasy deklaruje nasledujici obrazek.

Obrazek 12 - Vyskovy profil trasy vedouci po rychlostni zkousce velka Lhota
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Zdroj: Mapy, © 2016

11.3.2 Produkt cykloturistiky regionu Vychodni Morava — Tour de Barum Rally

V této ¢asti projektu bude vymezen Gizemni plan trasy sportovné-cyklistického eventu, kte-
ry se bude konat pted zahdjenim samotné soutéZe Barum Czech Rally Zlin. Jeho hlavnim
cilem bude ptildkat co nejvice G€astnikli a nabidnout jim nevSedni zazitek. Aby mohly byt
nasledujici cile dosahnuty, je tfeba zajistit kromé cyklistické trasy i doprovodné sluzby —
ucast profesionalnich domécich i zahrani¢nich jezdct rally, vystava jejich zavodnich vozl
a historickych vozidel, ucast slavnych osobnosti, autogramiada, atrakce pro déti, obcer-
stveni, moZnost svezeni se v zavodnim auté, videoprojekce nebo zajiSténi programu

V podobé vystoupeni vybranych kapel.

Jako nejlepsi cilové misto pro tento event se jevi ¢ast rychlostni zkouSky Majék, ktera star-
tuje ve Zlin¢ a kon¢i v Malenovicich. Z vySe uvedené¢ho vyplyva, ze lokalita je dostupna
pro Sirokou vetejnost mésta Zlin i jeho okoli. Prostfedi Hradu Malenovice nabizi ucastni-
kiim vhodné podminky pro doprovodny program, ktery navazuje na program ze startu

eventu.

Nazev sportovné-cyklistického eventu vznikl dle svétoznamého cyklistického zdvodu Tour
de France. Konkrétné€ je vSak spojeno se zlinskou Barum Czech Rally Zlin, proto jeho na-

zev zni Tour de Barum Rally.
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e Rychlostni zkouska Majak

Start cyklistického eventu je planovan u Univerzitniho parku na Mostni ulici ve Zlin¢, kde
by byla zajisténa i registrace zavodniki. Z parkovisté cyklisté vyrazi do kopce kolem spor-
tovni haly a zimniho stadionu, kde odbocuji vpravo na ulici Pod Rozhlednou a nasledn¢
sméiuji mirné vlevo smérem ke kolibé U Cerného medvéda. Trasa dale pokracuje rovno po
zpevnéné cesté smeérem k televiznimu vysilaci, pred kterym odbocuji vlevo smérem U Ma-
jéku. Odtud dale pokracuji ostife vpravo. Cesta je dovede kolem zahradkatské kolonie az

k Hradu Malenovice, kde je umistén cil trasy a bude probihat dal$i doprovodny program.

Celkova délka trasy je 8,5 kilometru. Doba jizdy se pohybuje kolem tfictvrté hodiny. Vys-

kovy profil eventu zobrazuje nasledujici obrazek.

Obrazek 13 - Vyskovy profil trasy eventu Tour de Barum Rally (zdatni cyklisté)

440!1'! n.m.
222]‘“ n.m.
J K
| 3km 6 xm 8.5km
Stoupani: 195 m Klesani: 216 m

Zdroj: Mapy, © 2016

Pro rodiny s détmi a mén¢ zdatné cyklisty by byl start umistén na ulici K Majaku. Lze totiz
piedpokladat, ze kopec, ktery je tfeba absolvovat po startu trasy pro zdatné cyklisty, by

mohl byt nad jejich sily. Trasa je kromé& umisténi startu Giplné stejna.
Trat’ je dlouha asi 6 kilometrt a 1ze ji zvladnout v ¢asovém rozmezi do pil hodiny.

Obrazek 14 - Vyskovy profil trasy eventu Tour de Barum Rally

(rodiny s détmi, mén¢ zdatni cyklisté)
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Zdroj: Mapy, © 2016
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11.4 Doprava, ubytovani a stravovani

Nasledujici podkapitola je zaméfena na moznosti dopravy do regionu Vychodni Morava a
Kk jednotlivym rychlostnim zkouskam, po kterych se cyklisticky produkt Ve stopach Barum
Czech Rally Zlin bude odehravat. Déle je tieba vymezit ubytovaci a stravovaci zafizeni,

které budou pro zajemce 0 cykloprodukt nejlukrativnéjsi a nejdostupné;si.

11.4.1 Doprava

Do Zlina a jeho okoli se 1ze dopravit zejména prostiednictvim silni¢ni nebo Zelezni¢ni do-
pravy. NejcastéjSim zpisobem je vyuziti automobilu, jelikoz v celém regionu je vybudo-
vana rozsahla silni¢ni sit. V regionu navic funguji i cyklobusy, které turistim mnohdy
zjednodusi dopravu na dana mista s koly. Dal§im zptsobem, jak se do tohoto regionu do-
pravit, je vlak. Zeleznice v regionu plni nezastupitelnou tlohu, a to jako patefni doprava.
Skrze celé uzemi prochazi spousta dulezitych trati, které spojuji kraj s jinymi vyznamnymi
mésty dalSich kraji — Praha, Brno, Olomouc nebo Ostrava. Nutné je vSak zminit i pfimé

mezinarodni spoje ze Slovenska, Polska nebo Rakouska.

Zpuisoby dopravy na trasy cyklistického produktu Ve stopdach Barum Czech Rally Zlin

V nasledujici ¢asti jsou popsany zpusoby dopravy na jednotlivé rychlostni zkousky, po
kterych vede cyklisticky produkt s nazvem Ve stopach Barum Czech Rally Zlin. Zejména

se jedna o vyuziti vlakovych spojlii nebo cyklobusy.
e Rychlostni zkouska Slusovice

Problémem Slugovic je, Ze se do obce nelze dostat pomoci vlakového spojeni. Ugastnici
cykloproduktu proto musi z Otrokovic nebo Zlina vlakem doputovat pouze do Lipy nebo
Zadveftic. Z Lipy pokracuji na kole po silnici III. tfidy ¢islo 4918 a silnici II. tfidy cislo
491, az dorazi do SluSovic. Cesta vede pres obce Kleclvky a Vesela. Jeji délka je piiblizné
7 kilometrti. Cesta ze Zadvetic vede po silnici III. tfidy Cislo 4885 ptes obec Rakova do
Slusovic. Délka cesty €ini pfiblizné 6,5 kilometru. Do Lipy i Zadveftic se mohou dostat i
prostiednictvim cyklobusu, ktery odjizdi z autobusového nadrazi ve Zlin€ a pokracuje ptes

Zelechovice, Lipu, Zadveftice, Vizovice a Liptal do Vsetina.

Cesta zpét je obdobna, protoze cil trasy je umistén v obci Vesela, tedy vedle Slusovic.
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e Rychlostni zkouska Pindula

MozZnost dopravy na start rychlostni zkouSky Pindula je velmi podobny, jako v pfipadé
ptedchozi rychlostni zkousky SluSovice. Rozdil je pouze v tom, Ze cyklisté se z vlakového
nadrazi v Lipé musi vydat na opacnou stranu. Nejlep$im zpiisobem je vyuzit ulic a ne-
zpevnéné cesty v obci Lipa, ktera je pozvolna dovede az na start trasy — Lipa Podlazi. Ces-

ta z nadrazi na start meii necelé 4 kilometry.

Trasa konc¢i nedaleko Bohuslavic u Zlina, proto se cyklisté prostfednictvim nezpevnéné
cesty nejdiive dostanou do obce Bohuslavice u Zlina, odkud pokracuji po silnici III. tfidy
¢islo 4972 ptes Sala$, az do Malenovic. Po piijezdu k hlavni silnici I. tfidy ¢islo 49 mohou
vyuzit k dalsi dopravé vlakové spojeni ze zastavky Zlin — Malenovice. Trasa je dlouha 9

kilometrt.
¢ Rychlostni zkouska Kudlovice

Start této rychlostni zkousky se nachazi v obci SuSice, kam nevede Zelezni¢ni trat’. Cyklisté
musi tedy vyuzit zastavky HuSténovice, ktera je od obce SuSice vzdalena pouhé dva kilo-
metry. Cesta z vlakové stanice na start trasy navic vede po ulicich obce Husténovice a sil-

nice III. tfidy spojujici zminéné dvé obce.

Cil je v Kostelanech, odkud se cykloturisté musi nejlépe dostat na vlakové nadrazi ve
Zdounkach, a to pomoci silnic III. tfidy Cislo 43220, 43224 a 43227. Cesta vede kolem
obce Ujezdsko, pies obec Milovice a Cvréovice do Zdounek. Jeji délka je piiblizng 7,5

kilometru.

e Rychlostni zkouska Semetin

Rychlostni zkouska Semetin startuje ve Vseting, kam se Ize dopravit dvéma zpisoby - cyk-
lobusem nebo vlakem. Cyklobus odjizdi z autobusového nadrazi ve Zliné€ a dale pokracuje
pies Vizovice a Liptal az na autobusové nadrazi ve Vseting. V piipad¢ vlaku musi cyklotu-
risté z vlakového nadrazi ve Zliné nebo Otrokovicich zamifit do Hulina, kde pfestupuji na
dalsi spoj vedouci do Valasského Mezitici, odkud je do Vsetina odveze dalsi spoj. Vlakové
i autobusové nadraZzi jsou ve Vsetiné situovany hned vedle sebe. Na start trasy se cyklisté

nejlépe dostanou pomoci vsetinskych ulic.

Cil zkousky je v obci Semetin, kterd nedisponuje vlakovym nadrazim a Zelezni¢ni trati,
proto je tfeba se dostat do Jabliinky. Cesta je dlouha 8 kilometri a vede po silnicich IIL

tfidy a cyklostezkach. Z Jabliinky pokracuji zpét vlakem opaénym smérem nez na start.
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¢ Rychlostni zkouska Trojak

Start rychlostni zkousky Trojak je vzdalen nedaleko cile pfedchozi trasy Semetin. Kon-
krétn€ je umistén v obci Hostalkova, kam se dostaneme na kole z cile zkousky Semetin,
z vlakové stanice Jablinka nebo cyklobusem. Vlakem do Jablinky se cyklisté dostanou
pies Hulin, ValaSské Mezifi¢i a Vsetin. Cesta z vlakové stanice Jabliinka na start rychlostni
zkousky Trojak vede pies silnice II. a III. tfidy, cyklostezky a ulice obci. Cykloturisté pred
startem musi urazit 10 kilometri. Dal§i moznosti je vyuziti cyklobusu, ktery ze zlinského
autobusového nadrazi dopravi ucastniky cykloproduktu az na autobusovou zastavku Hos-

talkova — rozcesti Trojak. Bohuzel v tomto ptipad¢€ ptfijdou o pomérné velkou ¢ast trasy.

Konec rychlostni zkousky je v obci Lukov. Obec je vzdalena nedaleko od mésta Zlin, proto
je nejlepsim fesenim piijezd do Zlina na jizdnim kole. Od cile cesta vede po silnici III.

ttidy a cyklostezce az do Zlina a jeji celkova délka je 9 kilometra.
e Rychlostni zkouska Zlutava

Tato rychlostni zkouska startuje v obci Bélov, kam se cyklisté dostanou z vlakového na-
drazi v Otrokovicich po ujeti celkové délky asi 4 kilometrd. Cesta vede pies cyklostezky a

silnici III. tfidy kolem feky Moravy.

Cil se nachazi v obci Halenkovice, odkud mohou cyklisté dale sméfovat na vlakovou za-
stavku do Napajadel, ze které se dopravi do Otrokovic nebo Zlina. Cesta je dlouha asi 5

kilometrti a zahrnuje silnice III. tfidy a kilometrovy usek po silnici L. tfidy ¢islo 55.
e Rychlostni zkouSka Jarcova

Zacatek trasy je planovan v obci Branky na Moravé, kam se I1ze dopravit vlakovym spoje-

nim ze Zlina — ptes Otrokovice a Hulin.

Konec rychlostni zkousky je umistén v obci Jarcova, ze které je to pfiblizné kilometr na
vlakovou stanici Briiov. Z Briiova se vlakem dostaneme pies Vala§ské Mezitic¢i a Hulin
zpét do Otrokovic nebo Zlina. Vyuzit Ize i vlakového spojeni pies Pferov nebo Hranice na

Moravé.

e Rychlostni zkouska Przno

Rychlostni zkouska Przno zacind v obci Mikultivka. Nejlepsi variantou je dorazit vlakem
do stanice Bystficka, kam se dostaneme pies Hulin a Valasské Meziti¢i. Odtud k startu

urazi cyklisté cestu v délce 3 kilometrti, a to po silnicich III. tfidy. Cesta zpét je stejna.
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e Rychlostni zkouska Velka Lhota

Rychlostni zkouska Velka Lhota ma start ve stejnojmenné obci, do které se cykloturisté
nejlépe dostanou ze Stritéze nad Becvou, kam lze docestovat pomoci vlaku nebo cyklobu-
su. Vlakové spojeni je ze Zlina, ptes Otrokovice, Hulin a Valasské Mezifi¢i. Cyklobus
odjizdi z Valasského Mezifi¢i. Z uvedené obce musi cyklisté na start trasy absolvovat cestu

v celkové délce 5 kilometrti vedouci po silnici III. tfidy.

Cil lezi ve Vsetin¢ — Bobrky, odkud lze vyuzit sluzeb cyklobusu nebo vlaku. Pokud zvoli
cykloturisté moznost cyklobusy, musi se z cile trasy na kole dopravit na autobusové nadra-
zi ve Vseting. Tato cesta je dlouha asi 4 kilometry a cyklisté vyuZivaji komunikaci mésta.
Dal8i moZnosti je vlakové spojeni z Jablinky, kam se ucastnici cyklistického produktu
dostanou prostfednictvim silnice III. tfidy a nezpevnéné cesty vedouci kolem Zzelezniéni
traté. Délka cesty je asi 3 kilometry. V Jablince je tieba nastoupit na vlak smétujici do

vvvvv

nice na Morave.

Jiny zpiisob dopravy na trasy cyklistického produktu Ve stopdach Barum Czech Rally Zlin

Pokud se rozhodnou zdjemci o novy cyklisticky produkt v regionu Vychodni Morava
s nazvem Ve stopach Barum Czech Rally Zlin vyuzit k dopravovani se na dané trasy rych-
lostnich zkousSek vlastnim automobilem, musi zvaZit trasu tak, aby se mohli pohodIn¢ vratit
ke svému zaparkovanému automobilu. V mnoha ptipadech to nebude problém, protoZze cil
trasy se nachazi nedaleko jeho startu. Tato skutec¢nost plati zejména v piipad¢ rychlostnich

zkousek Slusovice, Semetin, Zlutava nebo Przno.

11.4.2 Ubytovani

Nejvhodné€j$imi ubytovacimi zatizenimi pro zdjemce o novy cyklisticky produkt jsou ta
zafizeni, kterd jsou certifikovdna programem Cyklisté vitdni. Zminéna zafizeni poskytuji
perfektni zdzemi pro ubytované cyklisty i pro jejich jizdni kola.

Jelikoz se produkt odehrava v blizkosti mésta Zlin a mésta Otrokovice, zacilime moznosti

ubytovani pravé do téchto dvou lokalit. V nésledujicim textu budou blize charakterizovany

konkrétni ubytovaci zafizeni s certifikaci Cyklisté vitani.
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e VS Kolej Stefanikova ve Zliné

Ubytovani ve vysokoSkolskych kolejich je zajisténo ve dvoulizkovych pokojich, jejichz
soucasti je i chladnicka. Socidlni zatizeni je vzdy spole¢né pro jednu etdz. Budova je vyba-
vena celkem péti kuchynkami s indukénim vaticem a mikrovlnou troubou. Pro ubytované
je k dispozici pfipojeni k internetu zdarma, moznost za poplatek vyuzivat pracku nebo pra-
delnu se susarnou. Dale mohou vyuzivat studovny, kterd je vybavena pocitaci a televizni
mistnosti. V blizkosti ubytovaciho zatizeni je situovéano divadlo, multikino, ndkupni cent-

rum, restaurace, pizzerie, volejbalové hiisté a kryty bazén.

Vysokoskolské koleje Stefanikova spliiuji tyto predepsané vlastnosti - moznost ubytovani
na jednu noc, nabidka energeticky vydatnych snidani s minimem tuk®, moznost vyprani a
ususeni obleceni a vystroje, uzamykatelna mistnost/boxy pro bezplatné uschovani jizdnich
kol, poskytnuti zakladniho nafadi pro jednoduché opravy kol, moznost umyti kola véetné
zakladniho vybaveni k jeho umyti, moznost zakoupeni obédovych balickli, nabidka dopo-
rucenych jednodennich vyletd na kole v okoli, seznam ubytovacich zatizeni v regionu,
které jsou vhodné pro cyklisty, 1ékarnicka, informac¢ni tabule Cyklisté vitani, pfistup na

internet.
e Ubytovna Oaza v Otrokovicich

Ubytovna Oaza prodélala v roce 2010 celkovou rekonstrukcei, diky které nyni nabizi svym
hostim jednolizkové az ¢tyilizkové pokoje s vlastni koupelnou a toaletou. Na recepci 1ze
domluvit dovybaveni pokoji lednici. Kazdy pokoj disponuje bezplatnym internetovym
pfipojenim. Ubytovna pro své hosty nabizi i bezplatné parkovani na vlastnim oploceném

parkovi$ti a moZnost tschovy kol.

Ubytovna spliiuje stejné predepsané vlastnosti a navic zajistuje odvoz nebo prepravu zava-

zadel pro cyklisty nebo dobijeni elektrokol.
e Penzion Lipa v Otrokovicich

Penzion Lipa je soucésti arealu Hotelu Rottal v Otrokovicich s 10 dvoultizkovymi pokoji
s vlastnim socidlnim zatizenim. Penzion dale disponuje 3 ubytovacimi buitkami a 3 apart-

many. VSechny pokoje jsou opatteny elektronickym zabezpecovacim systémem.

Penzion Lipa splituje vSechny jiz popsané piedepsané vlastnosti.
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e Hotel Rottal v Otrokovicich

Hotel Rottal poskytuje hostim luxusni ubytovani ve 37 dvoultizkovych pokojich - Econo-
my, Standart a Business, které se od sebe 1isi svou velikosti a samoziejmé cenou. VSechny
pokoje jsou navrhnuty ve stejném stylu. Pokoje maji vlastni socialni zafizeni, televizi se
satelitnim pfijmem, klimatizaci, centralni fizeni teploty, WI-FI piipojeni. Host¢ mohou
zaparkovat na uzavieném parkovisti, které je stejn¢ jako cely objekt monitorovano kame-

rovym systémem.

Soucasti hotelu je i1 vlastni restaurace MAXIMA s celkovym poctem 64 mist a salonkem
nabizejicim 24 mist. Dale v hotelu nalezneme krytou tenisovou halu, welness centrum,

kadetnictvi, kosmetiku, pedikiru nebo manikuru.
Hotel Rottal spliiuje stejné predepsané vlastnosti jako vySe zminéné ubytovaci zafizeni.
e OREA Hotel Atrium v Otrokovicich

OREA Hotel Atrium v Otrokovicich nelze piehlédnout, protoZze se nachazi ptimo v centru
Otrokovic. Tento unikédtni multifunkéni komplex nabizi svym hostim ubytovani v 51 mo-
dernich pokojich s bezplatnym piistupem na internet. Host¢é se mohou ubytovat
v klimatizovanych pokojich s manzelskou posteli nebo dv€éma oddélenymi lizky. Pokoje
jsou vybaveny televizi s plochou obrazovkou, telefonem, minibarem, konferen¢nim stol-
kem, trezorem, koupelnou s vanou nebo sprchovym koutem, toaletou, kosmetickym zrcat-
kem a fénem. Bezplatné parkovani je pro hosty zabezpeceno ve formé stani pied hotelem

nebo v hotelové garazi.

V objektu se nachazi i restaurace Colosseo nebo salonek Riverside. V letnich mésicich
mohou hosté vyuZzit posezeni na letni terase. Hotel je vhodny 1 pro konference, protoze

disponuje prostory s modernim technickym vybavenim a kapacitou az 120 osob.

Hotel spliiuje piedepsané vlastnosti jako VS koleje Stefanikova. Jako doplitkovou sluzbu

vSak nabizi moznost vypijcky kvalitnich kol a cizojazy¢né informacéni materialy.

Cykloturisté, kteti se béhem cykloproduktu rozhodnout piepravovat vlastnim automobilem
mohou vyuzit jinych ubytovacich zatizeni dle vlastnich preferenci v zavislosti na trasach
rychlostnich zkousek, které si vyberou. Z vySe uvedeného vyplyva, ze béhem doby trvani

cykloproduktu se lze ubytovat ve vice ubytovacich zafizenich v rtiznych lokalitach.
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11.4.3 Stravovani

Stravovani lze zajistit v ubytovacich zafizenich, které¢ jsou uvedeny v pfedchozim textu
nebo v jinych stravovacich zafizenich dle preferenci jednotlivych cykloturisti. Samoziej-
mosti je vyuziti sluzeb restauraci, hostincli nebo jinych podobnych zatizeni, kolem kterych
je trasa cyklistického produktu vedena. Uéastnici produktu Ve stopach Barum Czech Rally
Zlin mohou vyuzit i sluzeb dalSich zafizeni s certifikaci Cyklisté vitani, které jsou rozmis-

tény po celém regionu Vychodni Moravy.

11.5 Navrh marketingové komunikace

Marketingova propagace by méla oslovit vSechny cilové skupiny. Cykloprodukt Ve sto-
pach Barum Czech Rally Zlin je novinkou, ktera si zaslouZi vhodnou reklamu a uc¢innou
propagaci. Tento produkt cykloturistiky nabizi cyklistim nové pfilezitosti a zazitky, proto

je velmi dualezité je na tento fakt upozornit.

11.5.1 Propagace nového produktu cykloturistiky regionu Vychodni Morava

Prvni formou propagace jsou oficidlni internetové stranky Barum Czech Rally Zlin, které
ve svém pocitaci nebo jiném zafizeni otevie mnoho fanouskl. Jednd se o nejjednodussi
formu komunikace s pfiznivci rallysportu, proto je zde umisténa reklama a odkaz, ktery

zajemce nasméruje na stranku vénovanou praveé tomuto novému cyklistickému produktu.

Fenoménem dnesni doby je vyuzivani socidlnich siti, ¢ehoz jsou si védomi i samotni orga-
nizatofi Barum Czech Rally Zlin. NejlepSim zptsobem reklamy prostiednictvim socidlni
sité je zaloZeni stranky s nazvem produktu na Facebooku. Zde naleznou zdjemci veskeré
informace, novinky, kontakty, fotky a videa nebo uddlosti. Nelze opomenout ani kanal

YouTube, kde budou zvetejiiovany videa spojené s produktem nebo upoutavky.

Dal8im zplsobem propagace produktu je spot v radiu. V tomto pfipad¢ je pouzito Radio
Zlin, které je nejposlouchanéjSim radiem ve Zlinském kraji a také medidlnim partnerem

Barum Czech Rally Zlin.

Dale bude vyuzito propagace prostiednictvim tisténé formy v podobé reklamy v oficidlnim
mésicniku Magistratu mésta Zlina - Magazin Zlin nebo kulturnim a programovém meésic-
niku — inZlin. Prvni z uvedenych mési¢niku je dorucovan zdarma do schranek vSech do-
macnosti Zlinska a vychazi v celkovém poctu 34 500 vytiski. Mési¢nik inZlin je vydavan

Vv celkovém poctu 10 000 vytiskl za mésic.
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Pouzita bude i1 reklama prostiednictvim programu aktudlniho ro¢niku Barum Czech Rally
Zlin, letakt s mapou cyklotras a billboardii. Z vySe uvedeného vyplyva, ze je velmi dilezi-
té nové vznikajici produkt cykloturistiky v regionu Vychodni Morava propagovat i béhem

samotné Barum Czech Rally Zlin nebo jinych vybranych akeci.

Ceny za propagaci budou uvedeny v nasledujici kapitole, ktera se vénuje finanénimu planu

projektu.

11.5.2 Mobilni aplikace k produktu cykloturistiky regionu Vychodni Morava

V ramci nového produktu cykloturistiky v regionu Vychodni Morava s ndzvem Ve stopach
Barum Czech Rally Zlin bude vytvofena i mobilni aplikace, ktera bude dostupna na mobil-
ni zafizeni s platformou iOS a Android. Aplikace nebude zamétena pouze na cyklisticky

produkt, ale 1 na cely automobilovy podnik Barum Czech Rally Zlin a atraktivity kraje.

Aplikace v sobé bude mit zahrnuty mapy, ve kterych cyklisté naleznou trasy rychlostnich
zkousek Barum Czech Rally Zlin, po kterych vede zminény produkt. Mimo jiné mapy bu-
dou zahrnovat 1 vSechny pfilehlé cyklotrasy a cyklostezky v regionu Vychodni Morava.
V mapéch na trasach rychlostnich zkouSek bude zvefejnén vyskyt vSech informacnich ta-
buli kolem trati, které maji cyklisty informovat o zajimavostech z historie i soucasnosti
zlinského automobilového podniku. Samoziejmosti je i rozSifeni téchto bodi v aplikaci
mimo hmotné informacni tabule, ve kterych cyklisté a milovnici rally budou moci zhléd-
nout prijezdy soutéZnich posadek danymi tseky nebo historické havarie, a to prostfednic-
tvim videi. Déale v mapach budou zminény vSechna atraktivni mista pro turisty v€etné uby-
tovacich a stravovacich zafizeni, informacnich center, krizovych zatizeni nebo cyklistic-
kych servist. Dalsi zajimavosti, kterou bude aplikace svym uZzivatelim poskytovat, jsou

autobusové a vlakové zastavky s moznosti vyhledani spojeni zpét do cilového mista jejich
pobytu.

V soucasné dobé témét kazdy chytry telefon dokaze analyzovat ujeté kilometry, cas a tem-
po jizdy, dosaZenou rychlost, dosazené stoupani a klesani na trase nebo spalené kalorie. Je
tteba zminit, Ze aplikace nabidne uzivatelim 1 moznost srovnani jejich dosazenych vykont
s jejich ptateli nebo s ostatnimi uzivateli, se kterymi mohou sdilet i svou polohu nebo ko-
munikovat prostfednictvim chatu. Jednotlivi uzivatel¢ aplikace mohou ostatnim uZzivatelim

navrhnout nebo doporucit trasu, kterou absolvovali a ktera pro né byla velmi zajimava.
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Cilem aplikace je ptildkat turisty prostfednictvim Barum Czech Rally Zlin do vSech uve-
fejnénych spolecenskych atraktivit v regionu Vychodni Morava, o kterych mnoho z nich
ani netusi. Tato skuteCnost plati i v piipad¢ ubytovacich a stravovacich zafizeni, které

mnohdy nabizi hostim nevSedni zazitek.

Cena na vyvoj aplikace bude uvedena v nasledujici kapitole — Finan¢ni plan projektu.

11.6 Finan¢ni plan projektu

Navrh a realizace kazdého projektu je finanéné naro¢nou zalezitosti. Projekt nového cyk-
listického produktu v regionu Vychodni Morava je soucasti zlinského automobilového
podniku Barum Czech Rally Zlin. Naklady k jeho realizaci jsou velmi vysoké, proto je
nemuze zajistit sdm organizator BCRZ, tedy Rallye Zlin, spol. s. r. 0. Je tieba zvazit, zda
cykloprodukt Ve stopach Barum Czech Rally Zlin nezastiesi Centrala cestovniho ruchu
Vychodni Moravy, kterd by na né&j ziskala grant, jelikoZ se jedna o néstroj rozvoje cestov-

niho ruchu.

Jako piijem z produktu lze oznacit finanéni ptispévek od turistickych destinaci nebo uby-
tovacich a stravovacich zatizeni, které budou uvefejnény v mapach mobilni aplikace. Dalsi
mozZnosti je zisk dotaci od Magistratu mésta Zlin a Krajského ufadu Zlinského kraje. Po-
sledni pfijmy souvisi s vlastnimi naklady, které miiZou vynalozit organizatofi Barum

Czech Rally Zlin.

Nasledujici podkapitoly se zamétuji na vysi grantu, vysi ziskanych financnich piispévkl
od zvefejnénych zafizeni v mobilni aplikaci, vysi dotaci od Magistratu mésta Zlin a Kraj-
ského tradu Zlinského kraje. Nasledné jsou vycisleny celkové naklady potiebné k realizaci

projektu.

11.6.1 Odhad vySe ziskaného grantu na projekt

Podle Fondu pro nestatni neziskové organizace muze byt minimalni vySe grantu
300 000 K¢ a maximalni vyse grantu 1 000 000 K¢. Vyzadovano je povinné spolufinanco-
vani minimalné 10% z celkovych nékladl projektu. Obdobi realizace projektu musi byt
Vv celkové dobé jednoho roku. Jelikoz Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy byla
zaloZena jako nestatni neziskova organizace s pravnim statutem obecné prospesné spolec-
nosti, ma pravo zadat o grant. Vyse grantu by byla v celkové vysi 1 000 000 K¢. Celkové
naklady dosahuji 1 370 442 K¢&. Povinné spolufinancovani tedy bude ¢init 137 045 K¢.
Z celkového pozadovaného 1 000 000 K¢ budeme moct vyuzit jen 862 955 K¢.
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11.6.2 Odhad vyse ziskanych finanénich prispévki od zverejnénych turistickych

destinaci, ubytovacich a stravovacich zarizeni a ziskanych dotaci

V prvni fad€¢ by bylo dobré oslovit zafizeni, ktera jsou certifikovana programem Cyklisté
vitani. Téchto zafizeni je tficet. Domnivam se, Ze finan¢ni ptispévek ve vysi 5 000 K¢ za
jejich zvetejnéni do map mobilni aplikace je pfijatelny a mohl by vést k pfilakani novych
potenciondlnich zédkazniki. OvSem ne vSechny oslovena zatizeni s ptispévkem budou sou-

hlasit, proto po¢itdm pouze s tietinou.

Podobnym zplisobem je tieba oslovit i stravovaci zafizeni, ktera jsou situovana v regionu
Vychodni Morava. Jako nejlepsi volba se zda byt osloveni klicovych hrac¢a v tomto oboru.
Tim je mysleno zejména Restaurace U Johana, Potrefena Husa ve Zlin¢, Restaurace Pii-
stav, Restaurace U Vagnérl, Lesni penzion Bun¢ a mnoho dalSich stravovacich zafizeni.
Vyse 5 000 K¢ je shodna jako v piipad¢ zatizeni, ktera jsou certifikovana programem Cyk-
listé vitani.

Vhodnym zptsobem je 1 osloveni turistickych destinaci, které hraji v regionu Vychodni
Morava (v celém Zlinském kraji) hlavni roli v cestovnim ruchu. Témito destinacemi jsou
Zoo Lesna, Lazn& Luhalovice, Ziva voda Modra, Velehrad, Svaty Hostyn, Aquapark
Uherské Hradisté, Détsky zabavni park Galaxie ve Zlin€, Enduro Bike Camp Otrokovice,
Activitypark Hotel VSemina apod. V tomto pfipad¢ je nutné zminit, ze vySe finanéniho
piispévku se mize liSit dle individualniho rozhodnuti dané turistické destinace. Nicméné

pocitam stejné jako v predeslych ptipadech s castkou 5 000 K¢&.

Dals8i moznosti je zisk dotaci od Magistratu mésta Zlina a Krajského tfadu Zlinského kra-
je. Domnivam se, ze Magistrat mésta Zlina 1 Krajsky Gfad Zlinského kraje na projekt po-

skytnou dotaci v celkové vysi 50 000 K¢.

Poslednim zdrojem finan¢niho ptispévku jsou vlastni vlozené finan¢ni prostfedky od orga-
nizator samotné akce Barum Czech Rally Zlin. Ti se rozhodli, ze do projektu na vznik
nového produktu cykloturistiky regionu Vychodni Morava s ndzvem Ve stopach Barum

Czech Rally Zlin vlozi celkovou sumu 150 000 K¢.

Veskeré zminéné financni piispévky, dotace a vlastni vlozené finan¢ni prostfedky jsou

uvedeny v nasledujici tabulce.
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Tabulka 18 - Odhad vyse ziskanych finan¢nich piispévkl od zvefejnénych ubytovacich

a stravovacich zatizeni a ziskanych dotaci

Odhad vyse ziskanych financnich piispévkii od danych zaiizeni a dotace

Zdroj Pocet Castka (K¢) Piijem (K&)

Zatizeni certifiko-
vana programem 10 5000 K¢ 50 000 K¢

Cyklisté vitani

Stravovaci zafizeni
v regionu Vychodni 15 5000 K¢ 75 000 K¢

Morava

Turistické destinace
v regionu Vychodni 15 5000 K¢ 75 000 K¢&

Morava

Ziskané dotace od
zminénych organi- 2 50 000 K¢ 100 000 K¢

zaci

VlozZené finan¢ni
prostf'edky organizé_ 1 150 000 K¢ 150 000 K¢

tort BCRZ

Celkova vyse ziskanych financénich piispévkii — 450 000 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani

11.6.3 Odhad vyse prijmi plynoucich z prodeje mobilni aplikace

Odhad uzivateld, ktefi zakoupi mobilni aplikaci, provedu dle poctu stazeni jinych aplikaci
spojenych s cykloturistikou nebo rally. Aplikaci s nazvem Cyklotrasy Mala Fatra si stahlo
rozpéti od 1000 do 5 000 uzivatelt. Aplikaci Rally4Now si stahlo dokonce 10 000 az
50 000 uzivateli. Podle mého nazoru by si aplikaci mohlo zakoupit pfiblizné 3 000 uziva-
telt, coz vyplyva ze symbolické ceny 2 € (54,05 K¢&). Celkova vyse piijma z prodeje mo-

bilni aplikace je vyjadiena nasledujicim vzorcem.
e pocet uzivatelil, co stahnou aplikaci * cena aplikace = 3 000 * 54,05 = 162 150 K¢

Nakonec jsem vSak dospél k zavéru, Ze by bylo lepsi aplikaci nabidnout uZivatelim zdar-

ma, nebot’” poplatek by je mohl odradit a nenavstivili by ani uvedeny produkt a region.
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11.6.4 Celkové piijmy projektu

Celkové prijmy z projektu ziskame souctem vsech uvedenych zplsobt. Ze zminéného po-

stupu dojdeme k zavéru, ze celkové piijmy predstavuji 1 312 955 K¢.

e (1000000 —137 045) + 450 000 = 1 312 955 K¢&

11.6.5 Naklady spojené s realizaci projektu

Naklady spojené s realizaci projektu jsou popsany ve ¢tyfech oddilech — propagace, mobil-

ni aplikace, informacni tabule a mzdové naklady.
Propagace
e Reklama v radiu — Radio Zlin
-2x denné * 3 dny * 632 =3 792 K¢ - 3792 * 1,21 =4 589 K¢
- 6Xx v roce * 4 589 = 27 534 K¢&
e Reklama v tisku — Magazin Zlin a inZlin
- 3 ¢isla * 10 350 = 31 050 K¢ - 31 050 * 1,21 = 37 571 K¢
- 6 Cisel * 4 505 = 27 030 K¢ - 27 030 * 1,21 = 32 707 K¢
-37571+32707 =70 278 K¢
e Reklama v programu rally - Barum Czech Rally Zlin
- 1 strana * 30 000 = 30 000 K¢ - 30 000 * 1,21 = 36 300 K¢
e Mapa cyklotras — format A3
- 10 000 kusu * 2,50 = 25 000 K¢ - 25000 * 1,21 = 30 250 K¢
e Billboardy
- (6 ks * 2900 + 4 500 + 4 000) * 2 mésice =51 800 K¢ - 51 800 * 1,21 = 62 678 K¢
e Webova stranka — ¢esky a anglicky, videa tras pomoci sité LiveTouring
- 120 000 K¢ - 120 000 * 1,21 = 145 200 K¢
e Dalsi zpisob propagace — Facebook, YouTube a Google

- 70 000 K¢ - 70 000 * 1,21 = 84 700 K¢&
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Mobilni aplikace

e Tvorba mobilni aplikace — iOS a Android
- 1x i0OS * 100 000 = 100 000 K¢ - 100 000 * 1,21 = 121 000 K¢
- 1x Android * 100 000 = 100 000 K¢ - 100 000 * 1,21 = 121 000 K¢

- 121 000 + 121 000 = 242 000 K¢&

Informacni tabule

e Tvorba informaénich tabuli
- 50 tabuli * 4 124 = 206 200 K& = 206 200 * 1,21 = 249 502 K¢
e Povoleni k umisténi informac¢nich tabuli

- 50 tabuli * 4000 = 200 000 K¢ - 200 000 * 1,21 = 242 000 K¢

Mzdoveé naklady

e Design webovych stranek, aplikace, tabuli

-1*180 000 = 180 000 K¢

Po secteni vSech nékladul zjistime, ze jejich vyse je 1 370 442 K¢.

11.6.6 Ekonomicka efektivnost projektu

V této podkapitole je uveden hospodarsky vysledek a navratnost investic.
e Hospodarsky vysledek

- HV = celkové piijmy — celkové naklady = 1 312 955 — 1 370 442 = - 57 487 K¢
e Navratnost investice

- ROI = celkové ptijmy/celkové naklady * 100 = 1 312 955/1 370 442 * 100 = 96 %
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Dle vypoctu hospodarského vysledku se projekt nového produktu cykloturistiky regionu
Vychodni Moravy jevi jako neefektivni. Celkové piijmy z projektu nepokryji celkové vy-

nalozené naklady. Z vypoctu vychazi ztrata v celkové vysi 57 487 K¢.

Jak jiz bylo zminéno, hospodaisky vysledek projektu je ztratovy. Prostiednim navratnosti

investice bylo zjisténo, ze se oekava 96 % navratnost.

11.7 Analyza rizik projektu

Realizaci kazdého projektu doprovazi fada rizik. Spousta z nich je neptedvidatelnych, pro-
to je nemizeme ovlivnit. Pokud je v¢as identifikujeme, 1ze je eliminovat. Brzké rozpoznani
hrozeb je pro projekt klicové, abychom nasledné podle krizového scénafe mohli zvratit
jejich dopad. V nasledujici tabulce jsou uvedeny nejvyznamnéjsi rizika, ktera mohou novy
produkt cykloturistiky regionu Vychodni Morava ovlivnit. Posléze jsou popsana vSechna
rizika vcetné zpisobu jejich feSeni.

Tabulka 19 - Prehled rizik souvisejicich s realizaci projektu

Prehled rizik souvisejicich s realizaci projektu

Rizikovy faktor Pravdépodobnost vyskytu Mira dopadu
Maly z4jem o produkt stiedni vysoka
Neadekvatni finan¢ni podpora sttedni vysoka
Nevhodny zptisob propagace nizka sttedni
Nepftiznivé pocasi stiedni stiedni

Zdroj: vlastni zpracovani

e Maly zijem o produkt

Maly zajem o produkt predstavuje nejvétsi hrozbu. Kazdy projekt, ktery ma byt uspesny,
se mé&fi zejména poctem svych navstévnikl. Pravdépodobnost, Ze tato situace nastane, do-
sahuje stfedni hodnoty. OvSem mira dopadu je vysoka. V soucasné dobé zaziva cykloturis-
tika na naSem Uzemi velky rozvoj a v jeji nabidce podobny produkt chybi. Domnivam se,
ze produkt cykloturistiky s nazvem Ve stopach Barum Czech Rally Zlin nabidne cyKklistim
vice nez jen vylet po cyklostezce. Jeho cilem je vzbudit v cyklistech nevSedni zazitek, kte-
ry budou chtit si znovu zopakovat a doporucit ho svym nejbliz§im a kamaradim. Tim bude
zarucen neustaly kolobéh cykloturistli na trasach jednotlivych rychlostnich zkousek a pro-

dukt bude stale vice a vice Gspésny.
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e Neadekvatni finan¢ni podpora

Automobilova soutéz Barum Czech Rally Zlin je jiz fadu let organizovana na nejvyssi
mozné urovni. Podobna troven se oc¢ekava i v ptipad¢ nového produktu cykloturistiky re-
gionu Vychodni Morava. Realizace projektu vSak vyzaduje velmi vysoké pocate¢ni nakla-
dy. I pfestoze se organizatoii BCRZ kazdoro¢né snazi piildkat nové sponzory a stavajici
sponzory zadaji o stale vyssi finan¢ni piispévek, ne vzdy jejich ptanim a pozadavkim vy-
hovi. Nejvétsim problémem miize byt neposkytnuti grantu Centrale cestovniho ruchu Vy-
chodni Moravy V celkové ¢astce 1 000 000 K¢, ktera je pro projekt klicova. Domnivam se,
jelikoZ jde o nastroj rozvoje cestovniho ruchu ve Zlinském kraji, bude grant poskytnut. To
samé plati 1 v pfipad€ dotaci. Pravdépodobnost vyskytu tohoto rizika je stiedni, mira dopa-

du je vysoka.

e Nevhodny zpiisob propagace

vvvvvv

vznikajici produkt cykloturistiky je novinkou, proto je tieba vS§em cyklistim a milovnikiim
rally dat védét o jeho existenci. Domnivam se, ze vSechny formy propagace jsou zvoleny
spravné, proto by méla oslovit v§echny cilové skupiny. Pravdépodobnost vyskytu rizika je

nizka a mira jeho dopadu predstavuje stiedni hodnotu.

e Nepriznivé pocasi
Neptiznivé pocasi je riziko, které bohuzel nelze nijak ovlivnit. Spousta tras cykloproduktu
vede po cesté lesem, kde by mohlo byt v pfipadé nepfiznivého pocasi vlhko a mokro.
Nicmén¢ pravdou je, ze zaryté cyklisty a milovniky rally nevlidné pocasi neodradi. Vzhle-

dem K pocasi, které v momentalnich letech v Ceské republice panuje, je pravdépodobnost

tohoto rizika stfedni stejn¢ jako mira jeho dopadu.

11.8 Zhodnoceni prinost a dopadii projektu

Hlavnim cilem projektu neni vytvoreni zisku, ale zvySeni atraktivnosti Barum Czech Rally
Zlin po dobu celého kalendainiho roku. Dal$im cilem je podpora cestovniho ruchu regionu
Vychodni Morava. Poslednim cilem projektu je vyplnéni mezery na trhu cykloturistiky,

ktera vyplyva z absence tohoto typu produktu.
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Jelikoz projekt nového produktu cykloturistiky v regionu Vychodni Morava nese jméno
Barum Czech Rally Zlin, je nutné nepodcenit kvalitu obsahu, protoze by se tento fakt mohl
negativné projevit v celém podniku Barum Czech Rally Zlin. Bohuzel vyssi kvalita vyza-

duje i vysoké finan¢ni naklady.

Produkt s nazvem Ve stopach Barum Czech Rally Zlin je velmi pestry a rozmanity. Zakla-
dem produktu jsou jednotlivé rychlostni zkousky, po kterych produkt cykloturistiky vede.

Cely produkt s sebou nese mnozstvi pozitivnich pfinosi, ale i negativnich dopad.

Negativni dopady spocivaji v nutnosti zvySeni pozornosti na usecich, kudy vede zminény
cykloprodukt. V tomto pripadé¢, by na nékterych mistech mohlo dojit k vazné nehodé¢, ktera
by pro cykloprodukt mé¢la velmi vyrazny negativni dopad. Velké mnozstvi ucastniki toho-
to produktu s sebou pfinasi i problém, ktery je spojen se zvySenim odpadu. Z vySe uvede-
ného vyplyva, Ze je tfeba udrzovat okoli trasy v Cistoté, zvysit pocet odpadkovych kost a

apelovat na cyklisty, aby neskodili Zivotnimu prostedi.

Hlavni pfinosy produktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin se projevuji v socidlni a eko-
nomické oblasti. Program produktu je primarné vicedenni, ale mize byt i jednodenni.
V ptipadé prvni varianty se turisté V regionu zdrzuji del$i dobu, coz generuje vyssi zisk
ubytovacim a stravovacim zafizenim. Pokud mluvime o zahrani¢nich turistech, ti v regionu
utrati vzdy nejvice penéz, protoze déale zakupuji suvenyry a navstévuji pamatky a atrakce

celého kraje.

DalSim pfinosem, ktery produkt pfindsi, je moznost sezndmeni se s lidmi, ktefi maji po-
dobné hodnoty a zajmy. Mobilni aplikace navic cyklistim napomaha ziskévat nové pratele

1 prostiednictvim této formy.

Produkt Ve stopach Barum Czech Rally Zlin za vyrazné pomoci mobilni aplikace propoju-
je vice odvétvi cestovniho ruchu. Mobilni aplikace je navrhnuta tak, aby byla poutava a
ukdzala cyklistim moznosti dalsi cykloturistiky, navedla je k historickym a spolecenskym
atraktivitdm v regionu nebo jim pomohla vybrat spravné ubytovaci nebo stravovaci zatize-

ni. Jejim hlavnim cilem je vSak posilit image a zvySit atraktivnost soutéze BCRZ.

Pokud se na pfinos nového cyklistického produktu regionu Vychodni Morava s nazvem Ve
stopach Barum Czech Rally Zlin podivame z finan¢niho hlediska, dospéjeme k zavéru, ze

produkt je velice ptinosny i pro cely Zlinsky kraj. Tento fakt potvrzuje 1 ptilozena tabulka.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

112

Tabulka 20 — Finanéni ptinosy produktu pro region Vychodni Morava

Financni prinosy produktu pro region Vychodni Morava

Pivod nav§tévnika | Pocet navs§tévnikia/rok | O stravena doba | O utrata/den | Celkem

Zlinsky kraj 5000 1den 375 K¢ 1875000
Ostatni kraje 800 2 dny 750 K¢ 1200 000
Zahranici 300 3 dny 2944 K¢ 2 649 600

Celkovy p¥inos pro region Vychodni Morava — 5 (24 600 K¢

Zdroj: vlastni zpracovani
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ZAVER
Diplomova prace je zaméfena na tvorbu projektu nového produktu cykloturistiky regionu
Vychodni Morava, ktery by mél byt ojedinlym produktem v Ceské republice. K tomuto

ucelu jsem navrhl jednotlivé trasy produktu, které vedou po divacky atraktivnich rychlost-

nich zkouskach zlinského automobilového podniku.

Na zakladé studia odborné literatury jsem v teoretické Casti vymezil pojem cestovni ruch
véetné jeho typologie. S ohledem na zvolené téma jsem dale vypracoval teoretické po-

znatky souvisejici s cykloturistikou a event turismem.

V tvodu praktické ¢asti jsem se zabyval soucasnosti a historii Barum Czech Rally Zlin.
Dale jsem charakterizoval spolecnost Rallye Zlin, kterd tuto soutéz organizuje. V nepoO-
sledni fad¢ jsem zminil pfinosy, které Barum Czech Rally Zlin pfindsi Zlinskému kraji.
Nasledné jsem analyzoval dopliikové sluzby, ze kterych vyplynulo, Ze organizované pro-

jekty a kampané maji obrovsky vyznam.

Nutnosti bylo provést podrobnou analyzu cykloturistiky regionu Vychodni Morava, ve
Kter¢ jsem zminil lokaliza¢ni a realiza¢ni faktory, SWOT analyzu cykloturistiky a moznos-
ti cykloturistiky v regionu ve formé cyklotipti a cyklovylet. Z analyzy vyplyva, ze region
disponuje vybornymi podminkami pro cykloturistiku, a proto je velmi vhodny i pro nové

vznikajici produkt.

Posledni analyzou praktické ¢asti diplomové prace je analyza podobného typu produktu na
tizemi Ceské republiky. Posledni kapitolu analytické &asti jsem provedl na zakladé vytyde-
ni tfi podobnych produkti, které jsem porovnal dle stanovenych srovnavacich kritérii.
Analyza mé piivedla K nazoru, ze projekt produktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin

bude unikatni, protoZe bude obohacen o moznosti, které srovnavané produkty neposkytuji.

Projekt jsem vytvofil dle vysledkt jednotlivych analyz. Nejdiive je popsan produkt celo-
ro¢niho vyuziti tras s ndzvem Ve stopach Barum Czech Rally Zlin a nésledné sportovné-

cyklisticky event S ndzvem Tour de Barum Rally.

Projekt je podroben ekonomické i rizikové analyze. Ekonomicka analyza prokazala, ze
ptijmy z projektu nepokryji jeho celkové naklady. I kdyz je dosahnuto ztraty v celkové
vysi 57 487 K¢, hlavni pfinos produktu spociva ve zvySeni atraktivnosti Barum Czech Ral-
ly Zlin. Dal§im cilem produktu je pfilakani vétsiho mnozstvi domacich i zahrani¢nich tu-

ristd, ktefi v regionu stravi delsi dobu. Tato skuteCnost se nasledné projevi zejména
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v ekonomickém riistu. Jsem si jist, Ze pfi navazani kontaktu s novymi partnery BCRZ, bu-

de produkt v dalsich letech Gispésnéjsi.

V¢étfim, Ze navrh a realizace projektu nového produktu cykloturistiky regionu Vychodni
Morava, ktery v diplomové praci uvadim, bude pro organizatory pfinosem a zaroven potési

cyklisty i milovniky rallysportu, kteti béhem pobytu zaziji nevSedni zazitky.
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Asociace turistickych a informaénich center Ceské republiky
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Wireless LAN — bezdratova komunikace v pocitacovych sitich
World Rally Championship — Mistrovstvi svéta v rally

Zivnostensky zakon
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PRILOHA P I: LOGA ORGANIZACI, PRODUKTU A PROJEKTU
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Logo regionu Vychodni Morava
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Logo produktu s nazvem Ve stopach Barum Czech Rally Zlin

Logo sportovné-cyklistického eventu s nazvem Tour de Barum Rally
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Trasa produktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin — RZ Kudlovice
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Trasa produktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin — RZ Trojak
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Trasa produktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin — RZ Jarcova

Trasa produktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin — RZ Przno
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Trasa produktu Ve stopach Barum Czech Rally Zlin — RZ Velka Lhota
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Trasa cyklistického eventu Tour de Barum Rally — RZ Majak (zdatni cyklisté)
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PRILOHA P III: UBYTOVACI ZARIZENI

VS kolej Stefanikova

Ubytovna Oaza v Otrokovicich




Penzion Lipa v Otrokovicich

Hotel Rottal v Otrokovicich




OREA Hotel Atrium v Otrokovicich




