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[bookmark: Text4]Téma DP: Projekt marketingové komunikace zdravotnické organizace s využitím principů podpory propagace zdravotní péče firmy Baťa a.s. do roku 1945


U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Diplomová práce navazuje na poslání UTB, kde je zdůrazněno, že univerzita chce rozvíjet vědomosti, schopnosti a dovednosti, nacházet nové myšlenky a pomáhat je uskutečňovat, sloužit společnosti i jednotlivci v duchu baťovských hodnot, které univerzita ctí. Na tuto myšlenku navazuje i diplomová práce, která si klade za cíl aplikovat principy propagace firmy Baťa, a.s. na současnou marketingovou komunikaci zdravotnického zařízení. V teoretické části jsou prezentovány nepřesné pojmy, např. kapitola 3.1.1 je nazvána Marketingová komunikace ve zdravotnictví, ale jednotlivé kapitoly jsou Produkt, Cena, Distribuce a Komunikace. Tudíž vlastně název kapitoly 3.1.1 odpovídá obsahově pouze kapitole 3.1.1.4. Úvod, abstrakt, cíle a metody zpracování práce a závěr působí, jako by byly dodělávány na poslední chvíli a nejsou dostatečně propracovány. Např. v kapitole Cíle a metody zpracování práce chybí upřesnění konkrétních metod sběru dat, chybí také popis metod využitých v projektu, zejména časová, nákladová a riziková analýza. Část analýzy zaměřená na zdravotnické zařízení je hodně povrchní. Vzhledem k tomu, že jedním z bodů zadání je analyzovat současnou úroveň marketingové komunikace, určitě by měla být podrobnější (je jen na jednu stranu), a to nejen co se týče vlastních aktivit organizace, ale také například srovnání úrovně marketingové komunikace s konkurencí. U BCG analýzy není zřejmé, jak byla sestavena? SWOT analýza není správná, všechny 4 příležitosti jsou vlastně slabými stránkami, že tyto aktivity zatím nedělají. Příležitosti musí vyplývat z analýzy okolí, tedy vnějšího mikroprostředí (zákazníci, konkurence, dodavatelé apod.) a z makroprostředí (ekonomického, technologického, sociálního a politického. Tato analýza však v práci chybí. V projektu postrádám větší propojení s výsledky analýzy propagace firmy Baťa, co z těchto poznatků je využito pro návrhovou část. V nákladové analýze chybí zdroje financování a hlavně výpočet návratnosti vložených investic.
 I přes uvedené nedostatky považuji cíl diplomové práce za splněný a doporučuji ji k obhajobě.

Otázky k obhajobě:
1. V rámci marketingového mixu ve zdravotnictví se spíše přechází od 4P ke 4C. V tomto pojetí je nahrazen nástroj distribuce nástrojem convenience. Vysvětlete podstatu tohoto rozdílu a aplikujte jej na zdravotnictví.
2. Jsou vaše návrhy efektivní? Jak byste spočítal jejich efektivnost? 
3. Jak byla sestavena BCG analýza? Na základě jakých dat?

[bookmark: Rozevírací5]DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG[footnoteRef:1]. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce  plagiát. [1:  Vyplňuje pouze vedoucí práce, oponent práce nevyplňuje.] 


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:2]. [2:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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