	POSUDEK OPONENTA BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Dominik Navrátil 

	Název práce
	A Marketing Strategy for Fitness Sokol

	Oponent práce
	Mgr. Daniela Valíková

	Obor
	Anglický jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Úroveň jazykového zpracování
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Dodržení citační normy
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Obsahová stránka práce

	Formulace cílů práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Práce s odbornou literaturou (uvádění zdrojů, kritický přístup)
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Metodika zpracování výzkumného problému
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Úroveň analytické a interpretační složky
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Formulace závěrů a splnění cílů práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Originalita a odborný přínos práce
	A
	B
	C
	D
	E
	F

	Odůvodnění hodnocení práce:
Autor bakalářské práce si klade za cíl zjistit kvalitu a stav nabízených služeb sportovního zařízení v oblasti fitness. Další oblastí zkoumání je schopnost tohoto zařízení uspokojit stávající zákazníky v současném stavu a zkoumat možnosti získání zákazníků nových. 
K výzkumným metodám autor uvádí kombinaci vlastních zkušeností, konzultace s provozovateli, webové stránky firmy a stránky firmy na sociální síti Facebook. Přes tuto sociální byli osloveni i respondenti autorova dotazníkového šetření. Autor uvádí 66 respondentů, z nichž 27 dotazník nevyplnilo. Otázkou je, zda takto získaní respondenti skutečně odpovídají reprezentativnímu vzorku zákazníků. Autor přesto prokázal, že některé teorie z oblastí marketingu, kterým se věnuje v teoretické části práce, umí aplikovat. Práci by prospělo právě větší propojení teoretické části s aplikací v praxi při výzkumu. Slabinou této práce je i formulace cílů a závěrů. 
Nebyla zjištěna podobnost BP s dříve publikovaným textem.
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