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ABSTRAKT

Diplomova prace analyzuje stasny stav turistického ruchu v oblasti takeky Moravy od
Tovatova po Krondtiz. Na zaklad zjisteni z analyzy jsou navrZzena ofsti, ktera by réla
zlepsit turisticky potencial ve vymezené oblastdjékt reSi roz&eni ubytovaci kapacity a
zajiseni rekregniho vyziti nav&tvnika tak, aby se zvysil get nav&vnika, ktefi ziastanou

déle nez jeden den.

Kli¢ova slova:

Turisticky ruch, cestovani, vodni turistika, cyklastika, ubytovaci kapacita, stravovani,

informasni stediska.

ABSTRACT

The master thesis analyses the present state rigrtoin area of course of the river Mora-
via from a village Tov&ov to a town KrondtiZz. The arrangements which would increase
tourist potential in the selected area are projectethe basis of this analyse. The project
solves an accommodation capacity enlargement andmgnovement of the visitors
recreational self-realization in order to incretts® number of visitors, who stay in the area

for more than one day.
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Travel industry, travelling, water tourism, cyclitgurism, accommodation capacity, cate-

ring, inquiry offices
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UvoD

Ve své diplomové praci si kladu za Ukol zvySenistického potencialu v oblasti tokeky

Moravy od Tovéova po KrongiiZ, oblasti ve které jsem se narodila, a ve ktgré z

Pred samotnou tvorbou komplexniho projektu na zatrakni této lokality je teba nejprve
specifikovat a potédnem celé prace brat v potaz vztahy na sous@drdazené oblasti a

tuzemni celky, pevazrt s ohledem na moznosti financovani jednotlivyctjghtd.

s

Nejdilezit¢jSim ukolem je vybr mist, ktera maji zriay, le¢ doposud nevyuzity potencial
k vytvoreni réjakého turisticky lakavého #iaeni nebo arealu, a proto se dal@vat vazny

zajem pedevsim ze stranydst a obci o realizaci zpracovanych ndvrh

Pro kazdé zéchto mist je navrZzen jeden nebo vice vhodnych knbjekteré gispeji
ke zvySeni atraktivnosti nejen daného sidla, algbrané oblasti kolem tokteky Moravy

jako celku.

Vybrané projekty pak budou podraflinpopsany a u kazdého bude provedena analyza
z rekolika hledisek, jako je nd@ptechnicka narnost realizace celého projektu, jeho rizi-
kovost¢i naklady spojené s projektem. Tato analyza budie slauzit jednotlivym majite-
lam a spravém prisluSnych objekt nebo aredil pii vybéru, posouzeni arfpadné realizaci

konkrétniho projektu.
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|. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch a cestovani maji velmi dlouhou hiistoje spjato s p&atky nasi civilizace.
Prvni vypravy vedly po sousSi i po v&dpozdji také vzduchem a nakonec i vesmirnym
prostorem. Jejichiovody byly obchodni (kupecké stezky), vojenskopchiéi (dobyvatelska
tazeni), nabozZzenské (misijinnost), poznavaci {podowdecké expedice), sportovni
(napr. zdolani velehor) ¢i dokonce cist¢ prestizni (prvni ¢lovék ve vesmiru).

K nejznangjSim postavam p@tki cestovani nepochybrpati Marco Polo a Krystof Ko-
lumbus. S novodobym rozvojem cestovniho ruchu a jetomadnym organizovanim je
nezapomenutetnspojeno jméno Anglana Thomase Cooka, ktery roku 1841 zalozil prvni

a dodnes funguijici cestovni kanddl§.

1.1 Turisticky nebo cestovni ruch

Cestovni ruch je synonymem vyrazu turisticky ru¢todborné literatie secasgji setka-
vame s pojem cestovni ruchii Bzna&ovani &astnika cestovniho ruchu je naopak pouzi-

Vano vyrazu turista oproti malo pouzivanému vyregstovatel.

1.2 Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch je oblasti speby, ktera je zaloZzena na vyuZzivani volnéasu. Je tedyé-
ba respektovat skuteost, Ze kazdydastnik chce sy volny ¢as prozit co mozna nejzaji-

mawji. Ucastnik cestovniho ruchu nevyhledava pouze sluibyaké zazitky.

Cestovni ruch Ize také vyjitiako dazasnou zminu mista pobytu, tedy cestovanitelpy-
vani mimo misto trvalého bydl&tzpravidla ve volnéniase, za €elem rekreace, poznani

a spojeni mezi lidmi.

Definice cestovniho ruchu mivajékolik slozek. Obech se cestovni ruch definuje jako
kratkodoby pesun lidi na jind mista, neZ jsou mista jejich ddélyo pobytu, zadelem pro
né piijemnych¢innosti. Definice zni jednodu$e, ale neni éphjistizna. Nezahrnuje n#p
klad lukrativni oblast sluzebnich cest, kde hlavisimyslem cestovani je prace, nikoli za-

bava. Mezi cestovnim ruchem a cestovanim nepoehgkistuje silna spojitost.

Mnozi lidé nepovazuji cestovni ruch za samostativétei, ale zatinnost, ktera je vysled-
kem sluzeb jinych odivi, jako jsou ubytovani, stravovani a dopravatliesvyslovre jde

o néjaky pramysl cestovniho ruchu, praggbdobr se sklada ze sluzebipolatel zajezd,
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tj. cestovnich kancelé(touroperatai), a cestovnich agentur (prod&j@a neexistoval az do

nastupu moderniho cestovniho ruchu zalozenéhoutars®e nabidce vice sluzeb [3].

1.3 Specifika cestovniho ruchu

Cestovni ruch je ekonomické advi se spoustou specifik:
- rozvoj cestovniho ruchu je podndimpoliticko-spravnimi podminkami;

- produkt cestovniho ruchu nelze vyéaba sklad, protoZe jdestdinou o poskytova-

ni sluzeb misthacasow¥ vazanych na bezprdéstini spaiebu;

- vyrazna sezonnost, ktera negadiwvliviiuje intenzitu poskytovani sluzeb v jednot-

livych obdobich a rize zmgisobit i nedostatky v kvabit
- vysoky podil lidské prace;

- bezprostedni spojitost s mistem, ve kterém se realizujgneea s kvalitou Zivot-
niho prostedi;

- tésny vztah nabidky a poptavky, sebemensirgnv cenach sluzeb &ipnech turis-

tt se obvykle bezprasdre projevi na trhu.

Poptavka po cestovnim ruchu je vyréaavliviovana dchody obyvatelstva, cenovou hla-
dinou nabizenych sluzeb a sfadtitelskymi preferencemi. Poptavka po cestovninhuie

vyrazre ovlivnéna celkovym zpsobem Zivota.

Nabidku ovliviuje také rozvoj a vyuzivani techniky a technologagiklad internetové,

informatni a rezervéni systémy.

DuleZité je také spojeni cestovniho ruchu@myslem volnéh@asu a zabavy.

1.4 Z&kladni slozky cestovniho ruchu

1.4.1 U&astnik cestovniho ruchu

Statistickd komise Spalrosti narod v roce 1937 definovala pojentastnik cestovniho
ruchu. Podle této definice se z&agtnika cestovniho ruchu pokladaji osoby, kteréuges

na dobu delSi nez 24 hodin do jiné ZemeZ je zerd jejich trvalého pobytu, a to:
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- pro zabavu, zadelem vyizeni rodinnych zalezitosti a pro zlepSeni zdrabatista-

vu,

- aby se zdastnily fiznych akci, které majiédecky, administrativni, nabozensky,

sportovni¢i podobny charakter;
- za vyizovanim ukitych zalezitosti (i obchodnich).

Podle posledni Upravy z roku 1963 se podl&@é organizace cestovniho ruchiastnici

cestovniho ruchudi na turisty a vyletniky:

- turisté jsou d@asni nav&vnici, ktei se zdrzi v nav8vované zemi alesfa24 ho-
din a motivem jejich cestovani je #wyuziti volnéhocasu (zabava, dovolena, od-

pacinek, sport nebo \Wzovani Giznych zalezitosti;

- vyletnici jsou d@&asni nav&vnici, ktei se zdrzi pouze jeden den v ng@vévané

zemi, aniz by v této zemi@nocovali [6].
Sociolog Cohendi turisty nactyii nasledujici typy.

Organizovany masovy turistaje turista, ktery si kupuje dovolenou jako bek sluzeb,
voli nékterou popularni destinacigtginou jede spot@é¢ se skupinou iatel acasto travi

vétSinu dovolené v hotelu nebo jeho bezpmedhim okoli.

Individualni masovy turista je ¢lovek, ktery si kupuje volgsSi baltek umoujici wetsi
svobodu pohybu, naiklad letecky zajezd kombinovany s pouzitim protéja automobi-

lu. Obvykle se drzi vyjetych cest, al#lpzitostreé se pusti i do odvagjsich akci.

Turista — priazkumnik (objevitel) si planuje své cesty sam, Zamd se vyhyba kontakin
s jinymi turisty a pokousSi se seznamovat s mistrdbyvateli. Nicméa chce pitom mit

uréitou Urover komfortu a bezp@osti.

Turista — tulak se chce stat seasti mistni komunity, i kdyZz dasré. Tento turista nema
Zadny pedem pipraveny itineré a snazi se distancovat od jakékoli formy cestavmih
chu [3].
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1.4.2 Rekreaéni prostor

Vhodné girodni prostedni je hlavni podminkou reki@dho prostoru. Obvykle je to menSi
Gzemi s piznivymi prirodnimi podminkami, které nejsou naruSeny negativrvlivy.

Uzemi, které umaiuje realizaci aktivit cestovniho ruchu.

Funkce rekre&niho prostoru jsou podminy vnittnimi zakladnimi krajinnymi faktory,
které utuji charakter rekremiho prostoru a umaiji rozliSovat rekreéni prostory wi-
tych typa.

Spole&ensky vyznam rekréaiho prostoru souvisi zejména s jeho polohou, rapana
dopravni gi, charakter a rozmisti hospodgské cinnosti. V zavislosti naisobeni &chto
faktori rozliSujeme rekragi prostor mistniho, oblastniho a celostatrihmezinarodniho

charakteru.

1.4.3 Materialn é-technicka zakladna cestovniho ruchu

Pro uspokojeni pétb &astniki cestovniho ruchu jsou nezbytn&ité vécné prostedky,
které tvdi materialg-technickou zakladnu cestovniho ruchu. Matetidéchnicka zéklad-
na cestovniho ruchu méa vyznam pro fémkvyuZziti potencialu krajiny a pro tvorbu a reali-
zaci zbozi a sluzehiastnikim cestovniho ruchu. Materi@htechnicka zakladna je tiena
souhrnem hmotnych prdstka, které slouzi k realizacicasti na cestovnim ruchu, k tvor-
b¢ a realizaci sluzeb procastniky cestovniho ruchu a ke spih atekdvanych cil této
ucasti.

Svym objemem a vykony sluzeb sdida stat i limitujicim faktorem rozvoje cestovniho
ruchu v izemi. Skladba a rozndist sluzeb na Uzemi ovituje efektivnost a rentabilitu

podnikani v oblasti cestovniho ruchu a rekreace.
RozliSuje se:

- vlastni material&technicka zakladna cestovniho ruchu, ktera bytaudgvana vy-

luéné pro cestovni ruch;

- materidlr-technicka zékladna vyuZzivané pro cestovni ruardkzahrnuje Z&eni
pofizovana fivodre k jinym elim, ktera jsou vSak v &itém rozsahu vyuzivana

i Ucastniky cestovniho ruchu.
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Do materialg-technické zakladny v zadnentipact nepati kulturni a historické objekty.
Nepati sem ani hmotné prasdky v soukromém vlastnictvi, které uspokojuji pppbte-

by jejich viastniki, nagiklad rekredni chaty.

Prostorové uspgadani materiaktechnické zékladny ma vliv na rozvoj cestovnihohwu
Vhodnym prostorovym rozmistim zd&izeni cestovniho ruchu Ize podporovat nebo naopak

omezovat pohyb navdtnika a jejich rozptyl v rekreaim prostoru.

1.5 Sluzby pro cestovni ruch

SluZzby maji v cestovnim ruchuilézitou a nezagnitelnou roli. Ripraw nabizenych slu-
Zeb je nutné &novat velkou pozornost. Kvalitni sluzbyasto hraji rozhodujici roli

v rozhodovacim procesu potenciélnich zakakznik
Za pozornost stojifpdevsim tyto stranky cestovniho ruchu:
- kratkodobé aifechodné fisobeni na zékaznika;
- rostouci naroky na jeditigost a silu prozitku;
- prvorada Uloha image daného mista;
- rostouci naroky na urosierybaveni jednotlivych Zé&eni;
- naroky na chovani a vystupovani personalu;

- vyznam zprosedkovateh — cestovni kanceld, dopravci, ubytovaci a stravovaci

sluzby a jejich vzajemna spoluprace;

- reklama a jeji schopnost zaujmout zajimavou a ldkanabidkou.

1.6 Zakladni podminky rozvoje cestovniho ruchu

Cestovni ruch rize pomahat zvySovat zZivotni aravédi Zijicich v dané oblasti. ke

napomahat zvySovani z&stnanosti, fijmu a rozvoji infrastruktury.
Je nutno vzit v Gvahu i dopady ve vztahu k Zivotnprostedi.

Radre usnriiovany afizeny rozvoj cestovniho ruchutie maximalizovat vyhody vyply-
vajici z této¢innosti a zarovie miZze minimalizovat negativni dopady intenziminosti

lidi v daném regionu.
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1.6.1 Ekonomické dopady
Cestovni ruch a jeho rozvoj ma sarf@ag dopady v ekonomické oblasti.

Cestovni ruch fispiva k oléhu zahranini mény, dava vzniknout fimam a novym pra-
covnim mistm. MiZe podporovat Zadouci 2my ve struktile ekonomiky a posilovat roz-

voj drobného podnikani ve vymezeném regionu.

Kapitalové investice jsou nezbytndedevsim v pg&ateinich stadiich rozvoje cestovniho
ruchu v dané oblasti. Na trh mohou vstoupit zakirdninvestdi nebo stat, ktery f¥e roz-

vOj oblasti podpiit poskytovanimikrznych dotaci.

ZvysSeni zansstnanosti v dsledku rozvoje cestovniho ruchu je vyznamnym ekaokym
piinosem pro dané Uzemi. Cestovni ruch podporujexigtujici profese v dané oblasti a
zarover dava vzniknout novym specialnim profesim. Rozwegtovniho ruchu v daném
regionu ovliviuje zangstnanost ¥tSinou pozitive. Sezénnost vSak e ovliviiovat Zi-

votni jistoty obyvatel negativn

Stale vice turist vyhledava v navstivenych mistectivpdnost. Pokud se podanést do
prodeje suvenyr nebo vybaveni ubytovacich a stravovacichiizeai givodnost, nize
dojit k vyraznému rozvoji drobného podnikani v dabéasti.Casto jde o rodinné podniky
provozujici malé restaurace, penziony, prodej synerktei maji uzké vazby na mistni

podnikatelské subjekty, jako své dodavatele.

V oblasti s rozvijejicim se cestovnim ruchem obgy#bchazi ke zvySovani cenydy.
| kdyZz mistni obyvatelé vlastniigu wtSinou neprodavaiji, jejich naklady rostoutsk:dku
zvySovani dani. ZvySené damaji zabranit vyuzivanigoniho fondu pouze k investim

Gcelim rozvoje cestovniho ruchu a tim i spekulacim.

1.6.2 Socialni dopady

Mimo ekonomickych dopadma rozvoj cestovniho ruchu dopady také na soca@btdst.

V oblasti s rozvijejicim se cestovnim ruchem dochd&z zvySovani hustoty na¥snika.
Dochazi ke koncentraci velkéhogbo lidi v daném mistacase. Vzhledem k sezonnosti se
tato koncentrace projevuje jen #kolika mésicich v roce. Dochazi k neémé vysokému
zatizeni mistniho obyvatelstva. Jednim z moZnydisdi, jak pomoci vzniklou situaci

ieSit, je rozvoldni turisti v ramci regionu nebo prodlouzeni mozrasove vyuzitelnosti
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mista. Mimosezonni ceny mohoiil@kat turisty a uvolnit tak kapacity v obdobi vothe

sezony.

Se zvySovanim podilu cestovniho ruchu naigdtse také zvySuje podil dovazeného zbo-
Zi nutného k uspokojovani geb turisti. Mistni obyvatelstvo srovnava kvalitu dovezeného
zbozi a pi zvySovani vlastnichijma pozaduje toto zboZi i pro vlastni sfaiiu. Ze soci-

alniho hlediska je tento jev pozitivni.

Rozvijejici se cestovni ruchide mit negativni socialni dopady na moralku. Se&engu

koncentraci obyvatelstwgasto dochazi ke zvySeni kriminality, rag$ii hazardnich hei

prostituce.

1.6.3 Kulturni dopady

S rozvojem cestovniho ruchu dochéasto i k rozvoji kultury této konkrétni oblasti. Ne
razrejSi tradéni udalosti a slavnosti v mésse stavaji vyraznou zajimavosti. ZvySuje se
navstvnost €chto akci a zarovese rozsuje powdomi o kulturnich tradicich navstivené

oblasti.

1.6.4 Dopady na Zivotni prostedi

Cestovni ruch, stegnjako jiné lidské aktivity, ovliviuje Zivotni progedi. Tento vliv nize

mit jak pozitivni, tak i negativniigledky.

V mérg rozvinutych oblastech #ite rozvoj cestovniho ruchu znamenat velky pokrok
v budovani patbnych sanitarnich #iaeni, inZzenyrskych siti, ale i bytového fonduildd
Zité je mit na mysli, Ze hlavni atraktivitou proistly je girozené a kvalitni Zivotni prost-
di. V posledni dob byla vydanatada zakonnych t&eni upravujicich hospoiténi

s pidnim genofondem, omezujici negativigpbeniclovéka na pirodu.

Konflikty ¢loveéka s Zivotnim progedim vznikaji v pipac, Ze dochazi k necitlivému a
neuangérnému zasahu do biosystémttiliBna rekultivace firody zpisobuje nenahraditelné

ztraty, kterym je vzdy nutn&as fedchazet.
Dusledky nezvladnutelného rozvoje cestovniho ruckiwcharakterizovat jako:

- zvySenou urove zneisteni a znehodnoceni prosti v gipad, Ze neni na odpovi-
dajici trovni zaji&tno napiklad ¢isténi odpadnich vod a neni spravnymiggbem

feSeno hospodeni s komunalnim odpadem;
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zmeénu v charakteru ffirodniho prosedi v disledku necitlivé vystavby pisbnych

zdizent;

- vznik dodaténych naklad vyplyvajicich ze ztratgi poSkozeni fivodni @irody
a nezbytné odstii@vani tchto Skod vetnt nakladi na zpracovani projekina ob-

novu teritoria;

- naklady spojené s vytyvenim chrasnych Gzemi a krajinnych calkkteré jsou sice

atraktivitou cestovniho ruchu, ale nawstost v nich musi byt rozunimegulovana;

- naklady na zajighi ochrany kulturnich a historickych pamétek [7].

1.6.5 Uzemni planovani

Cilem tUzemniho planovani, kterému musi bytifrahy vSechny jehsdinnosti, je ochrana
Uzemi ped nevhodnym vyuzivanim, které by vedlo k rozpawedmy dlouhodobych po-
tieb obyvatel daného Uzemi. K dosaZeni tohoto ciauizemni planovanéthto zaklad-

nich nastraj:
- Uzemni rozhodnuti;
- Uzemr planovaci podklady;
- Uzemr planovaci dokumentace.

Uzemni planovani soustavite$i problematiku furiniho vyuziti Gzemi a jeho Uzemni
organizace. ¥cr¢ acasow koordinuje vystavbu a dal&innosti ovliviiujici rozvoj Uzemi.
Musi proto vytvéet predpoklady k trvalému souladu vSech prvke Zetelem na p@

o kvalitu Zivotniho prosedi.

Uzemni planovani stanovuje limity vyuZiti Gzemigukije prostorové a furtki uspdada-
ni Gzemi. Ukuje nutné asandni, rekonstruéni a rekultiv&ni zasahy do Uzemi aigob
jeho dalSiho vyuziti. Vymezuje chr&ma Uzemi, chramé objekty, ochranna pasma a za-
bezpeéuje jejich ochranu. Vytua podklady pro tvorbu koncepci vystavby technickeko
baveni Gzemi. Navrhuje padi vystavby a vyuziti daného GzerRie$i umisini staveb,
stanovi Uzemiitechnické, urbanistické a architektonické zasauyj@jich projektovére-

Seni a realizaci.

Ochrana Uzemi, jakozto jedifm@ho a neopakovatelného fenoménedgeho nevhodnym

uzivanim, pedstavuje prviady cil tzemniho planovani. Takto formulovany ¢ddstavuje
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celospoléensky zajem, ktery musi byt podep vykonnou a kvalifikovanou statni spravou
vyzbrojenou aktualizovanou &ianou legislativou. Hlavnim pravnim dokumentem Gzem
niho planovani ¥R je zakon:. 50/1976 Sb., o zemnim planovani a stavel¥aiu, no-
velizovany zakonem. 103/1990 Sb. a zakonem262/1992 Sb.

1.7 Informatika v cestovnim ruchu
S rozvojem cestovniho ruchu je Uzce spjato vyuZiv@poietni a komunikéni techniky.

Cestovni kanceté pouzivaji vyp&etni techniku k ucelenému vedeni agen#prpvova-
nych zajezd, &etni agendy, korespondence a mnoha daimostem. Bes terminaly

jsou prodavany a rezervovany zajezdy.

Vypocetni technika se stala nepostradatelnow&stii vybaveni inform#nich stedisek.
Napoméaha zde ke zpracovani velkého mnozstvi infoirraak jejich pehledné nabidce
a k rychlému vyhledavani relevantnich informaci¢i®de umoauji pripravu fiznych pro-
pag&nich material. Slouzi ke vzajemné komunikaci meztestisky a ke komunikaci

s dalSimi subjekty poskytujicimi sluzbyastnikim cestovniho ruchu [8].
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2 SUBJEKTY POSKYTUJICI SLUZBY CESTOVNIHO RUCHU

Soustava podnik cestovniho ruchu frpdstavovana v séasné dob jak fyzickymi, tak
pravnickymi osobami, jetdezitou sowdasti materialnich fiedpoklad cestovniho ruchu a

jeho materials-technické zakladny.

Obecr I1ze povazovat za podnik cestovniho ruchu subjekty gimo prodava spétbite-

lim zboZi a sluzby a uspokojuje specialnirploy (Eastniki cestovniho ruchu.

V oblasti sluzeb cestovniho ruchu se rozviji zejjnéoukromé podnikani fyzickych osob,

ale v této oblasti podnikaji i pravnické osoby.

2.1 Cestovni kanceld&e

Pri zprostedkovani sluzeb cestovniho ruchu maji miaape dalezité postaveni cestovni

kancelde, jako zakladni provozni jednotky cestovniho ruchu

Do roku 1989 fisobilo na GzemCeskoslovenska pouze 9 organizaci zabyvajicich se ce
tovnim ruchem. Nejvyznangj$i kanceldi této doby byl bezespoiiedok. HistorieCedo-
ku, jeho vyvoj a organizai zmeny a prongny, kterymi tato cestovni kancélgrosla, jsou

sowasre odrazem i obrazem vyvoje cestovniho ruchu v bywal@skoslovensku.

Se znénami spoléenskych a ekonomickych podminek amavzrostl zajem o podnikéni
v oblasti cestovniho ruchu, coz se projevilo vzmkeslkého mnozstvi novych cestovnich

kanceldi.

Cestovni kanceté se zabyvaji zejména organizovanim rekwésh, turistickych, tematic-
kych a jinych pobyit. Cestovni kanceté poskytuji a zprogtdkovavaji dopravu dastni-
kam cestovniho ruchu, zafigji sluzby véejného stravovani, ubytovaci,ipodcovské a

dalSi souvisejici sluzby.

2.2 Ubytovaci sluzby

Ubytovaci sluzby spivaji v poskytovani fechodného ubytovani pr@astniky cestovniho
ruchu nejen zadelem rekreace, ale iipsluzebnich cestach. Svéinnost mohou nabizet

prostednictvim cestovnich kancéidebo si nabidku organizuji samy.
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Ubytovaci sluzby jsou poskytovangznymi typy ubytovacich Z&eni, které podle dopo-
ruéené metodiky Sstové organizace cestovniho ruatienime na ubytovani v hromadnych

ubytovacich zézenich a ubytovani v soukromi.

2.2.1 Hromadna ubytovaci zaizeni:
- hotely a obdobna t&eni — penziony;

- specializovana z&eni — Iéebnd z#izeni, prazdninové kempy, iggné dopravni

prostedky, konferetini centra;

- jind hromadna ubytovaci fiaeni — prdzdninové ubytovacitzzeni, mista pro turis-

tické kempovani, jina hromadnaiizeeni [6].

Hotely zabezpéuji hotelové sluzby &etré minimalre kazdodenniho stlanfizka, Gklidu

pokoje a hygienického gaeni.

Penziony se zahrnuji pod vyraz obdobn&izani. \EtSinou poskytuji omezené hotelovée

sluzby.

Lécéebnd zdizeni poskytuji I€ebné kary a k&ebné pobyty. Mezi lebna z&zeni pati

lazre, sanatoria, termalni lazrapod.

Prazdninové kempy zabezpéuji ubytovani v ramci prazdninovych aktivit, rfégpad

skautské tabory, letnitské tabory.

Veiejné dopravni prosttedky jsou zdizeni pro penocovani ve wejnych dopravnich

prostedcich, zejména ve vlacich a lodich.

Konferenéni centra jsou specializovana #iaeni na ptadani kongraesa konferenci. Uby-

tovani je poskytovano pouzéastnikim akci p#adanych vdchto z&izenich.

Prazdninova ubytovaci z#&izeni Tato z#izeni jsou pod jednotnym odbornym vedenim,
zabezpeéuji omezené hotelové sluzby bez kazdodenniho shil@ka a Uklidu. Pdt sem

podnikové chaty a chatové osady se spravcem.

Mista pro turistické kempovani jsou ohraniena ubytovaci Z&eni umo#ujici pronajem
mista pro karavany, obytné automobilystany. Zaizeni jsou pod jednotnym odbornym
vedenim, jsou zabezfny rekteré sluzby, jako moznost nakupu, infotmiasluzby, spor-

tovni vyZiti. Kempy jsou Zdzeni, ktera nabizeji upraveny kusdy spolu s dalSim servi-
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sem. Kempy jsouifpraveny gijmout jak osobni auta, tak karavany, obyti@/¢sy nebo
jen stany. Povinnou soasti kazdého kempu je budova se socialnitizeaim (WC,
sprchy) a kuchgkou. V dnesni dabby meély byt k dispozici i elektricke fipojky. Nektere
kempy nabizi i ubytovani v chatkach. Ubytovani mkech velmi radi vyuZivaji cyklotu-

risté i vodni turisté. Velkou vyhodu spai v t¢sném kontaktu sifrodou.

Jina hromadna za‘izeni. Mezi tato z#&izeni pat turistické ubytovny, studentské koleje,
Skolni ubytovny. Jedn& se o socialni typ ubytov@miod zéizeni je také pod jednotnym

vedenim.

2.2.2 Ubytovani v soukromi

Ubytovani v soukromi zahrnuje rekteé chaty, chalupy, pokoje pronajimané v rodinnych
domech, bydleni pronajaté od soukroninilebo ubytovani zajigvané pibuznymici pra-

teli.

2.2.3 Hledisko doby provozu
Z hlediska doby provozu se ubytovactizanic¢leni na:
- zaizeni s celorénim provozem;

- sezoOnni zézeni poskytujici sluzby maxim&® mssial v roce.

2.2.4 Hledisko cestovniho ruchu
Z hlediska cestovniho ruchu se ubytoudeni na z#ézeni:

- ubytovaci z#&zeni volného cestovniho ruchu - jimiz jsou hotehgtely, turistické

ubytovny, rekre&ni a chatové osady, autokempy a stanové tabory;

- ubytovaci z&zeni vazaného cestovniho ruchu — t&keé |€ebny, zotavovny, chaty

a ubytovny podnikové rekreace, letitské tabory.

VSechna tato Z&eni musi sglovat souhrn funkci souvisejicich s vlastnim ubytorg
musi gimétrere k délce pobytu zaji®vat vSechny funkce, které plni obvykle misto bl
t¢ (zdravotni pée, kadénické a kosmetické sluzby, nabidka sluzeb pro \ywalného

¢asu apod.).
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2.3 Stravovaci sluzby

V mnoha zé&zenich sluzeb pro vyuZiti volnéhiasu je stravovani vyznamnym prvkem
a pispiva velkym podilem k celkovymiipmam. V rekterych gipadech mze byt konkrét-

ni stravovaci zZézeni silnyméinitelem (¥ rozhodovani o navaté urité lokality.

Sluzby spoléného stravovani v cestovnim ruchu zajjsobchodni subjekty, jejichz hlavni
néplni je spoléné stravovani, ale také stravovadiizeni fiznych spoléenskych organiza-

ci, které tuto funkci plni jako doprovodnou ke $Na@vni funkci.

Stravovaci zézeni snimaji z &astniki cestovniho ruchu starost o zabegyd pokrni a
napoji. St’ stravovacich zZézeni a struktura jejich nabidky se mésttasow prizpusobuje
pottebam cestovniho ruchu. Restaumiazaizeni¢asto roz&uji svou nabidku i o prodej

drobného spaebniho zbozi potravitigkeho i nepotravirtdkého charakteru.

Jednotky restautaiho zdizeni nabizi své sluzby jednak v cilovych a vycblozanistech
cestovniho ruchu, ale také pestovnich trasach, zejména u daiich tati a frekventova-

nych silnicich.

P stanovovani cen stravovacich sluzeb ma velky ayrikategorizace stravovacichriza
zeni. Zaazeni hostinského #aeni do wité kategorie poskytuje i &itou informaci o typu
a rozsahu sluzeb, kteréige zakaznik vipslusSném zézeni @ekavat. Zé&azeni stravova-
cich za&izeni do witych kategorii provadi komise hodnotitela zéklad vlastni zkuSenos-

ti a srovnani.

Kategorizaci restautaich za&izeni upravovala do 31. 2. 1993 zawamborova norma Mi-
nisterstva obchod@SR. Po ukoteni jeji platnosti byla kategorizace pla kompetenci
podnikateli poskytujicich stravovaci sluzby a jejich sdruzeBtiatni sprava pomaha na
daném Useku pouze metodicky. V &asnée dob se k rozdleni stravovacich Z&eni pou-

Ziva metodiky Evropského spoenstvi.

2.3.1 Zakladni rozdéleni restauraénich zatizeni

Restauraceje obsluZzné hostinské idzeni zajigujici stravovaci sluzby se Sirokym sorti-

mentem pokrm zakladniho stravovani.

Pohostinstvije modifikovanym typem restaurace v mensich sidkedtvarech zabezpe-

jici zakladni i dopikové stravovani.
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Motoresty jsou restaurace s dost&teu kapacitou pro parkovani motorovych vozidel bu-

dované pi silnicich nebo fi dalnicich a poskytuji sluzbyedevSim motorigim.
Bufety a bistra zabezpeéuji obcerstveni samoobsluznymigobem.

Obc¢erstveni, kiosekje hostinské Zézeni, které byva obvyklefizovano jako sezonni,

piilezitostné [6].

2.4 Dopravni sluzby

Doprava je zakladni podminkou samotné existenamweoje cestovniho ruchu. Zdji§e
piepravu obyvatelstva do mist cestovniho ruchu a dmjezarové navseévnikam i pohyb
uvnité navstivenych oblasti. V dopraypiasobi soukromé, statni i neziskové organizace
s raiznymi marketingovymi cili. Soukromé firmy se snazimaximalni zisk. Statni organi-
zace maji obvykle SirSi cile, mezémpati i poskytovani sluzeb spdleosti. Neziskove
organizace, kterych je v dopkawnaly pa@et, vyuZivaji pijma ze sluzeb pro volngas a

cestovni ruch k opravam a udézbvych dopravnich prastdki.

2.4.1 Clenéni dopravy
Dopravuclenime na:

- Zeleznéni;

- silni¢ni;

- leteckou;

- vodni;

- vertikdlni (lanovky a vleky).

V celé Evrog lidé davaji pednost vlastnim attn pred veejnou dopravou. Masoveé pouzi-
ti aut zgisobuje velmiasto dopravni zacpy, coz je spiSe na zavadu &wliitki pri vyu-
Ziti volnéhoc¢asu. Vyuzivani vlastnich aut méa také bohuzel nébtidpady na Zivotni pro-

stredi.
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3 MARKETING V CESTOVNIM RUCHU

Znalost marketingu a jeho vyuzivani je ve vSechastieich podnikani nepostradatelnym
piedpokladem usgnosti v podminkach trzniho hospéstai. Paimysl cestovniho ruchu se

musi dokazat orientovat ve slozitych strukturactakiz vyplyvajicich z toho, Ze se cestov-
ni ruch vaze vzdy k dgitému mistu (obci, &stu, regionui statu), jehoz nabidka do zme

miry souvisi s kvalitou a schopnostmiemeé spravy.

Veskeréfizeni je zavislé nejen na schopnostech hodndetiyidat a rozhodovat se, ale je
ve vyznamné nii€ podmigno schopnosti ziskavat a analyzovat kvalitni infacen K zis-
kavani informaci pdebnych pro marketingové rozhodovani slouzi margetmy infor-

mani systém (MIS).

3.1 Marketingovy informa ¢ni systém

Pfi budovani marketingového inforr@iho systému je nutno vychazet ze znalostigiot
manazek, nesmi se opomijet &ma vazba. Informai naph MIS Ize ziskat v zas&d
z informaci poskytovanych ¥gjnou spravou, z internich zdiiofirmy, z marketingového

zpravodajstvi a marketingového vyzkumu.

3.1.1 Informace z internich zdroja

Informace z internich zdndjjsou rychle a lewé dostupné. Jejichtwodni poslani je jiné,
proto nemusi pro marketingové rozhodované plyhovovat. Rozhodhse vSak mohou stéat

vhodnym vychodiskem pro rychlou vstupni zakladmémaci.

3.1.2 Informace poskytované véejnou spravou

Informace shromafované a poskytované ignou spravou mohou napomoci objektivizo-

vat informace z internich zdfoj ty, které pinese marketingovy vyzkum.

3.1.3 Marketingové zpravodajstvi

Marketingové zpravy obsahuji zakladni kazdodenfdrinace o vyvoji marketingového
prostedi. Marketingové zpravy lze ziskavatizmych zdroj. Mohou to byt i vlastni za-
meéstnanci firmy, pokud je dokdZzeme vhaédmasngrovat. Hlavnimi zdroji by vSak #hi byt

externisté, kterymi jsou dodavatelé, zpredkovatelé a zakaznici. Velmiilézité jsou
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informace o konkurenci, které Ize ziskat z anaKaykurertni nabidky, reklamy, zprav ve

sdélovacich progtdcich a vyrénich zprav.

3.1.4 Marketingovy vyzkum

Marketingovy vyzkum v cestovnim ruchu poskytujeoimfiace firmam fisobicim v oblasti
cestovniho ruchu, ale i ¥&né spray samotné. Cilem marketingového vyzkumu jéeni
vlastnosti trhu, na kterém se bude podnikatelskyje&ti uchazet o své zakazniky, studie
konkurence, odvozeni dlouhodobych i kratkodobyehdt, analyza silnych a slabych stra-

nek, @ilezitosti a hrozeb.
Marketingovy vyzkum seéleni dle vyuziti informanich zdrofi na primarni a sekundarni.

Primarni vyzkum. Udaje shroma¥ované timto vyzkumem jsou ziskavariynpo v terénu
od subjeki, o které se zajimame. Primarni vyzkum se prov@aidu osobnich pohovior
dotaznikovym Séenim nebo semiti@dm a diskusnimi setkanimi. Velmi efektivni formou
osobnich setkani jsou osobni pohovory s osobaoudho vyznamu. Nevyhodou osob-
nich setkani je omezeny ¢ vybranych osob. V cestovnim ruchu jefpbhé znat &tSi-

nou nazory ¥tSiho p@tu osob, kKkemuz poslouzi metoda dotaznikovéhdeist

Sekundarni vyzkum. Udaje sekundarniho vyzkumu jsou udaje, které shrolihv minu-
losti nekdo jiny. Pochazeji z vrittich udaj organizace, zfpdchozich vyzkurinrealizova-

nych organizaci a z externich zdroj

3.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix je vlasté soubor taktickych nastnnj které niize poskytovatel witych
sluzeb vyuzivat pro ziskani konkurenceschopnosing\produktu a pro jeho prosazeni se
na trhu. Jednd sergrevsim aityii skupiny charakteristik, ozgavanych v marketingové
literature jako £tyti P*: product (produkt), price (cena), place (mjsigoromotion (propa-
gace). Marketing cestovniho ruchu rdafe tuto zakladni, mozntici klasickou podobu
marketingového mixu, o dalSi ,4P“: people (lidéxckaging (tvéeni balékt), program-
ming (programovanéi spisSe, s ohledem na uzivany smysl slova, tvorbgkti) a part-

nership (spoluprace, kooperace) [1].
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3.2.1 Product

V poslednich letech rozvoj gmyslu sluzeb vedl ke vzniku novych pojeti produkitera
se vztahuji ke skuteosti, Ze produkt u &sSiny sluzeb je kombinaci hmotného zbozi
a nehmotnych sluzeb. Vznikl novy pojem mix vyrolsdkZba, jehoz smyslem je uspokoje-

ni poteb cilového trhu [3].

Sluzby jsou nehmotné a jsou vysledkem prace lidorstrofi. Personal ztastrény na pro-
dukci a dodavce sluzeb je s@gti samotného produktu. Nditklnou sowasti tohoto pro-

cesu je i zadkaznik.

Zakaznik si neriize sluzbu prohlédnout a zkontrolovaeg jejim nakupem, ale ma pouze
pocit, ktery mu po sp&ke sluzby Zistane. Sluzba, ktera bude zakaznikovi poskytnuta
opakovasi, nebude nikdy stejna. N#glad zazitky hosta v téze restauraci se mohtu p
raiznych gFilezitostech liSit. Vyhodou poskytovatetsluzeb je osobni kontakt se zékazni-

kem.
RozliSuji setti irovreé produktu.

Jadro produktu nebo také zakladni produkt je obecnym vigddm @ekavani, pro si
zékaznik produkt kupuje. Jsou to vlastnosti produkpohledu zakaznika. Nidklad na-

vStevnik restauracedekava ukitou urovei obsluhy, pijemné prosedi a dobré jidlo.

Vlastni produkt nekdy také redlny produkt zahrnuje provedeni, kval@na&ku, styl

a obal.

RozSikeny produkt obsahuje vSechny dalSi sluzbiywyhody, které zakaznik dostava. Roz-
Siteny produkt by rél vyreSit i ty problémy zakaznika, na které dosud nepbtehyU rekte-
rych produkii cestovniho ruchu jsou bohuzel i prvky, které jasamo kontrolu poskytova-
tele sluzeb. Najklad nedokaze ovlivnit gasi, které mize mit pozitivni i negativni dopad

na jeho trzby.

Kvalita produktu je jednim z hlavnich nastrdgjudovani pozice na trhu. V marketingovém
pohledu je kvalita produktu &mvana tim, jak ji vnima zakaznik. Kvalitu produlgumoz-
no kvantitativié métit pomoci ukazatél a norenxi vyctem ugitého vybaveni, jako je na-
piiklad klimatizace, hlidané parkowstKvalitativné pak porovnavdme spokojenost uziva-
teli prostednictvim marketingovych vyzkuim V cestovnim ruchu je kvalita vysledkem

spoluprace mnoha partnerskych suhjekt
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3.2.2 Price

Cena je jedinym prvkem marketingového mixu, kteytvei piijmy. Cena, kterou organi-
zace pozaduje za své vyrobky nebo sluzby, musiviwazena tak, aby byli zakaznici
ochotni ji platit, aby organizace dosahovala zisRezhodovani o ceéna jeji stanoveni
ovliviuji interni i externi faktory. Internim faktorem ygrobni cena, tedy teni, kolik
organizaci stoji vyprodukovat vyrobek nebo sluzbxterni faktory tvéi nagiklad naklady

na nakupovany material. Mezi externi faktoryipapozadavkylena distribwnich kanai,
kterymi mohou byt cestovni kancia Komplikaci pro tvorbu cen v sektorech cestovniho
ruchu gredstavuji statni vlastnictvi, regulace a subveNegejny sektor vlastni a subven-
cuje rekteré prvky cestovniho ruchu — muzea, galerie,dlavaSubvence obvykle udrzuji
ceny nizko pro vSechny zakazniky. Soukromi provatsle podobnych #&eni, ktéi mu-

si vytv&et zisk, povazuji statni subvenceéejaého sektoru za nespravedlivé.

3.2.3 Place

Misto je zcela nepochybnrozhodujicim aspektem marketingu, protoZze zakdrmike
muze libit rgjaky produkt a mohou byt ochotni zgj platit, ale aby jej mohli kupovat, mu-

si jim byt dostupny [3].

Distribuce je obvykle vazana dlouhodobymi smlouvanmelze ji proto knit operativig.
V piipact produkfi cestovniho ruchu @ize byt vyuzivana distribucaimo od producenta

k zdkaznikovi nebo néjmno prostednictvim zprosedkovatel.

3.2.4 Promotion

Propagace v marketingovém pojeti byva taldédg ozn&ovana za komunikai mix, ktery

souvisi gadou propagaich technik, mezid¢t pati:

reklama;

- brozury;

- média a public relations;
- propagace prodeje;

- osobni prodej;

- zasilani propagaich materidl moznym zjemim;
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- sponzorovani;
- reklama v mist prodeje.

Propagace jetdezitou sodastitizeni cestovniho ruchu. Ulohou propagaceifsydgit
potencialni zakazniky o vyhodach nakupu nebo péunzivyrobki a sluzeb. Marketingova
komunikace ma obvyklgadu fazi, které maji dovést zakaznikyikghi produktu. Potenci-
alni zkaznik ziskava pédomi o novém vyrobku. V dalSi fazi jieba vzbudit zakaznik
zajem o nabizeny produkt. Poté potencialni zakazodnoti nabizeny produkt. Vychazi ze
zprav o produktu a vyuzivd diskuzi s ostatnimi lidioté byva zakaznik povzbuzen
k vyzkouSeni produktu. Posledni fazi jgeti, kdy je potencialni zakaznik definitigmpie-

swdéen, Ze je produkt progpvhodny.

K dosazeni svych cil pouzivaji organizaceiznych technik marketingové komunikace.
Pro vytvdeni (&inné propagéni kampag musi zvolit sprdvnou kombinaaichto metod.
Marketingova komunikace je slozita zalezitost. @igacecasto po¥iuji reklamni agentu-

ry, aby jim kampa pripravily.

Po zvazeni cil by nela organizace stanovittiméreny rozpdet na tuto kampa Pak by
meéla rozhodnout, jaké typy 8kbni a jakd média pouZzije. Nakonec bylanstanovit, jakym

zpusobem bude kamparyhodnocovat.

3.2.5 People

Pro oblast cestovniho ruchu je velniileFity vybér zaméstnand a zpisob jejichiizeni.
Zamestnanci jsou neodtiteln¢ spjati s nabizenym produktem. Spokojenost ramdki
restaurace neni dana jen jejim interiér@rkvalitou podavaného jidla, ale také&gtupem
obsluhujiciho personalu. Management musi vésiggtrance tak, aby chapali, Ze édp
celého podnikani zalezi na praciispupu kazdého z nich. Velka pozornost musi ldyt v

novana skoleni a trénovani pracounikytvaeni podnikové komunikace a firemni kultury.

3.2.6 Packaging

Balicek znamend& pro klienta moznost ¥gln Pro zvySeni atraktivnosti se musi nabidka
pojmout jako komplex sluzeb, ktery vznikd ze spohe a partnerstvi vice organizaci,
které své sluzby prezentuji spité. Nesnazit se zadkaznikovi vnutit pggen jedno misto.

Nabizet cely komplex moznosti svobodné volby, sebomoci Ize vytvist program pro



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 30

vikendovéci tydenni putovani a ktery ponouka klienta se znenatit a vyuzit dalSi nabi-

zené moznosti.

3.2.7 Programming

Projekty mohou seznamit Sirokouie@ost s tim, co se chysta. Cilem projeje propojit
spole&né usili vice organizaci a dat Sanci vSemiiktgji zajem se dathto spolénych
programi zapojit. Rikladem mohou byt dny otéenych dvéi, na £z jsou zvani novind,

majitelé cestovnich kancéida obyvatelé Zijici v dané lokalit

3.2.8 Partnership

Spokojenost zakaznikv cestovnim ruchu je zavisla na partnerech a dadieh, ki@ se
¢asto neznaji a népobi na stejném mistle nutné, aby o sékédéli, spolu komunikovali
a spolupracovali. Zakaznik chape a hodnotj pobyt jako komplexni sluzbu. Pokud ne-

bude s gjakoucasti spokojen, znovu se nevrati.
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4 MARKETING M ESTAOBCI

S cestovnim ruchem jsou neodmyslitefipjata nista a obce. \fiejna sprava jetdezitou
cestou, kterou jsou ¢anim poskytovany viejné sluzby. Mistni sprava muslit problé-
mum rozvoje ¢i Upadku mdst a obci. Povaha a ukoly mohou bykdy v rozporu
s marketingovou koncepci. Teorie marketingésta a obci neni u nas kompléxapraco-
vana. Dosavadni prace se zZ#émji spiSe na analytické prace, slouzici k vypranogérate-

gie, nikoliv na Bzné pouzivani marketingovych nastroj

Samosprava plni funkci statutarnich onggalkromé nich ma vsak i dalSi role, kterymi jsou
rozvoj obce, masta, regionu a rozvoj sluzeb spsiesti. Vyznamdchto funkci roste s tim,
jak se vedeni st a obci snazi v ramci své strategie rozvojgesé oblasti filakat nové
investory. Pro ziskani podpory ve présip ntkterého z produkit dané lokality je nezbytny
souhlas mistni populacBeseno terminologii marketingu, jedna se o komercaizoro-

duktu, o to, aby kazdy ¢bn nesta povazoval navrhovany projekt zajsv

Marketing nésta a obci by # byt v souladu s marketingem regionu.

4.1 Typologie mést a obci

Vyuziti marketingu nebude stejné ve vSech Uzemaoéttich. Vzhledem k jejichaznoro-
dosti se bude liSit nejen jejich poslani, ale ilkarereni vyhody. Provedeni zakladni typo-
logie mesta a obci umozZnitesrEji definovat jejich postaveni na trhu a vymezit\gei

konkurernim meéstim a obcim [4].

Hlavni mésta. Spravni a podnikatelska uloha hlavnickstritahuje turisty, podnikatele
a potencialni investory. Vlivem vysoké hustoty ofglstva a dopravniha:ghuséni do-
chéazi¢asto ke zhor3ovani Zivotniho priasti. Casto je nutné pouzivat politiky demarketin-
gu. Vyuzivanim cenové politiky a mistnich popiaie snazi o odrazovani dalSich zaj@mc

o sidlo ve mist.

Pramyslova mésta jsou ovlivrena pamyslovym vyvojem. Nastalé ziny v ekonomickém
prostedi vedly¢asto i k existetnimu ohroZeni gimyslovych nést. Zejména tam, kde byl
jejich praimysl jednostran® zantreny, napiklad mésta sé&zkym prtimyslem, ktery nal
negativni vliv na Zivotni progdi. V €chto nestech se vyvinula dobra infrastruktura, exis-
tuji zajimava obchodni centra a kulturni aktiviytéchto lokalitach jetasto nutna inter-

vence statu, ktera ma pomoci s restrukturalizapslu a vytvéeni nové imagesthto
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mest. Konkurekini vyhodou byva velmi kvalifikovana a relativtevna pracovni sila, ktera

muze pomoci do ®sta tdhnout investory.

Velka atraktivni historicka mésta jsou mésta s mnoha funkcemi. dta, ktera maji vy-
znamnou historii a zachovaly komplex pamatek, kigitahuji turisty. Na historickém

pozadi lze vystast program marketingu udalosti.

Mésta s gFijemnym okolim a vybavenim pro zdbavuVe tSing téchto nest je i rozvi-
nuty pramyslovy potencial, orientovany spiSe na strojirgreskehky pimysl. Mésta s pi-

leZitostmi pro dalSi investice.

Historické obce mohou vyuzit k fildkani turisti svého historického zazemi. Této politice
je nutno pizpusobit i infrastrukturu résta a zaroue petovat o dobré zivotni pragdi. Ri
vystavig novych kapacit je nutno postupovat velmi citliv ohledem na historickou archi-

tekturu. 1 v tomto fipack Ize k propagaci vyuZivat marketing udalosti.

s

Obce lazdiské, obce v rekre@nich oblastech.Nejdalezit¢jSi vyhodou &chto obci jsou
jejich prirodni zdroje. Je to z&klad, na kterém je mozZnueéstdro filiv navsevnika je
nutno budovat infrastrukturni zazemiein® dophkovych sluzeb. Je nutné modernizovat

dopravni 4i, jelikoz tato mista byvajiasto vzdalena od dopravnichiuzl

Prihraniéni obcelezi v gihraninich oblastech. Urowvetéchto obci je ovliiovana i Grov-

ni statu, s nimz soused;i.

Satelitni obcevytvareji rezidekdni zazemi velkych ist.

4.2 Marketingové prosticedi obce

M¢sto je tvdeno souborem prikpuasobicich na jeho GUzemi. Vzhledem k tomu, jgenf

marketingového prostdi mnohem obti&jsi neZ jeho stanoveni pro podnik.

VnéjSi prostiredi tvori prostedi demografické, ekonomické, politicko-pravni, iabe-
kulturni, grirodni a technologické. \&si prostedi obce je &Sinou totoZné s \WjSim pro-
stredim, ve kterémisobi podniky a dalSi organizace usidlené ¥stinObec niZe prav-
né-politické prostedi aktivre ovlivnit a spoluvytvéet, podniky tuto moznost nemaji. Pod-
niky a jejich gitomnost ve st se vice¢i meére aktivné spolupodileji na vytv@ni pro-
stredi socio-ekonomického. Tyto dva systémy se vzajetophiuji a @i tvorbé marketin-

gove strategie #sta je nutno posilovat tlohu obou.



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 33

Vnit¥ni prostiredi je mozné definovat, jako situaci organizace, kierpowiena zabezpe-
¢ovanim spravy a dalSich ukoswienych obci ze zakona. Je darfadevsim rozpgiem

obce.

4.3 Postaveni obce v konkuretnim prostiredi

Trzni postaveni (positioning) je postaveni, ktegstmci obec jako celek zaujiméa na trhu,
jeho vymezeni seii zdkaznikm a \aci konkurergnim obcim. Promita se m image
obce, ale i jeji vize a vyjddni klicovych hodnot obce. Miva zpravidla podobu statickou
a dynamickou. Statickd podoba znamen&asiné postaveni obce, dynamicka se tyka jeji-
ho vnimani zakazniky a konkurenci v budoucnostm@&sprava mize @ zaujeti svého
trzniho postaveni vychézet z Siroké pozice, odgousti za rozvoj celé oblasti. Me se
zaneiit na omezenou pozicignovat se spravswiené obce a s tim spojenému poskytova-
ni sluzeb. TrZzni postaveni obce souvisi i s domiridtulturou obce, ktera ma velky podil

na vytv&eni podnikatelské kultury a kvality poskytovanytiveb.

Geograficka orientace obce odpovida na zasadrkwtaarketingové strategie. Jak velky a
intenzivni bude trh, na kterém se bude snazit riskeazniky pinaSejici do obce investice

I spotebu.

4.4 Marketingovy pristup ve vdejné sprawk

M¢ésta a obce neexistuji ve vzduchoprdzdnu. Nach&ejiv konkuretnim prostedi.
S ostatnimi obcemi, &sty ¢i regiony soup# o navsévniky a uchazeji se afgen investo-
ra. Méla by ve sv&innosti vyuzivat marketingovéhdiptupu, sledovat své slabé a silné

stranky, snazit se vyuzivatilezitosti a eliminovat hrozby trzniho prisesi.

Na schopnostech i&né spravy zavisi, nakolik dokaze sladiekavani vyznamnych cilo-

vych skupin s realnou nabidkou Gzemi.

Nesmi se zapominat na ziskani podpory vSech zesweanych stran. Bez této podpory
nelze pdaitat s realnym usighem marketingové strategiessta ¢i obce. Jedna se o trzni
uplatreni produkfi mésta a obci, zapojeni kanosti, fedevsSim podnikatelskych subjékt

a obyvatel do realizace této strategie a jeji kakaan vSem zainteresovanym subjikt
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. PRAKTICKA CAST
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5 ANALYZA SOU CASNEHO STAVU CETOVNIHO RUCHU V
OBLASTI

5.1 VymezenireSené oblasti

Resenou oblasti této prace je Gzemi koteky Moravy od Tovéova po Krongtiz
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Obr. 1: MapareSené oblasti [22]

Uzemi je sosasti mikroregionu $&dni Hana. Mikroregion Btdni Hana spada détgiho

celku, regionu $edni Morava.

Turisticky region Stdni Morava lezi v samém srdci Moravy, v krajicto@buckém
a Zlinském. Podstatnatast jeho Uzemi tid rovinata oblast okrésKroméiiz, Olomouc,

Prostjov a Rerov, ktera se po staleti nazyva Hana.

Stredni Morava je Urodny kraj, ktery nagdika gekvapi bohatosti své kultury, folklor-
nimi tradicemi, nefebernou nabidkou cirkevnich pamatek, firadzdmk a dalSich pa-

métihodnosti.
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Uzemi kolemieky Moravy od Tovéova po Krondtiz se rozprostira hlagma tzemi Olo-
mouckého hraje, zasahuje vSak i do kraje Zlinsk&hdsticky rozvoj obou krdij je zaste-

Sovany spoléné v ramci projektu soudrznosti NUTS Z&ini Morava.

Pri feSeni turistického potencialu vymezené oblastirfee zamrena na nabidku a moz

%

nosti nest Tovaov, Kojetin, Chropy& a Kronetiz.

5.2 Region soudrznosti NUTS 2 Sedni Morava

Usnesenim vlady'eské republikys. 707/1998 Sb. ze dne 26jna 1998 k navrhu na vy-
mezeni Gzemnich jednotek NUTSOR pro poteby statistické a analytické a pro jfedty

EU vlada doportila predsedoviCSU, aby po dohatise Statistickym iadem Evropskych
spoletenstvi (Eurostatem) vymezil statistické Gzemni @iy NUTS na GzemCeské re-

publiky.

Uzemni jednotky NUTS R pro poteby statistické a analytické a pro feity EU se vy-

mezuji takto:

Uzemni jednotky NUTS 5 — obce;

Uzemni jednotky NUTS 4 — okresy;

Uzemni jednotky NUTS 3 — kraje;

Uzemni jednotky NUTS 2 - sdruzené kraje.

Oblasti (NUTS 2) a kraje (NUTS 3) Ceské republiky

HUTSO - CE

Stfedodeski

Moravskoslezskd
oooooo

Stiedni Cechy

sodina

Jihovgchod

hranice oblasti (U TS 2)

U

hranice krajd (NUTS 3

Obr. 2: Vymezeni Gzemnich jednotek NUTR\9]
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Kohezni politika (politika soudrznosti) Evropskéieipredstavuje nastroj sblizovani soci-
alné-ekonomickych charakteristik jednotlivych regioiEU prostednictvim sady finafh
nich nastraj a Zetelrg identifikovanych ¥cnych priorit. Politika soudrznosti je upiat
vana v ramci programovacich obdobiegkladany Regionalni opérd program pro regi-
on soudrznosti NUTS 2 &idni Morava, dale jen ROP NUTS Ze&tini Morava, fedstavu-
je zékladni nastroj upkabvani politiky soudrznosti vipdnEtném regionu

v programovacim obdobi 2007 — 2013.

Politika soudrZznosti EU pro programovaci obdobi28®013 doznala v kontextu celé EU
V porovnani se stavajicim programovacim obdobirdngnsneiujici k jejimu zjednodusSe-
ni, zpiihledréni a posileni jeji decentralizace. 8asti €chto znén je nejen viditelné sni-
Zeni pa@tu cili a nastraj jejich dosazeni, aleipdevsSim vyrazné posileni role region
v tomto procesu, se #hzrenim Uzemg-integrovaného iistupu. V souladu €mito tren-
dy doslo k pijeti rozhodnuti (na zakladusneseni viady. 245/2005 Sb.) offpraw samo-
statnych Regionalnich opérdch program, které v ptibéhu @istiho programovaciho ob-
dobi budou v ramci cile Konvergence daplat mnozinu Tematickych opeérdch pro-

gram.

ROP NUTS 2 Sedni Morava fedstavuje kliovy strategicky programovaci dokument,
vychazejici ze socidekonomickych rozvojovych priorit regionuiprealizaci projeki
podporovanych ze strukturalnich faéndeU v piibéhu programovaciho obdobi let
2007 — 2013. Koncept ROP NUTS Z&kini Morava respektuje legislativni i programoveé
dokumenty EU, upravujici ramec a obsah politikyd@oosti, dalSi ktiové strategicke
dokumenty sociakrekonomického rozvoje EU, jakoz i &tivé dokumenty socialniho a
ekonomického rozvoj€eské republiky a jejich regién Koncept ROP NUTS 2 Ridni
Morava pak sotasré respektuje procedury a pravidla vyuzivani pexdith ze struktural-
nich fondi EU, statniho rozpiu Ceské republiky a ostatnich narodnich a regionalnich

vefejnych zdroj.

Obsahové priority ROP NUTS 2i8tini Morava jsou v souladu se strategickymi rozvojo
vymi dokumenty regionu, tedy zejména Programem ozwizemniho obvodu Olo-
mouckého kraje a Programem rozvoje Uzemniho obvishskeho kraje, a regionalnimi

rozvojovymi dokumenty s tematickym z&fanim [13, 14].



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 38

Obsahové priority ROP NUTS 2 i8tni Morava dale respektuji i hlavni programové
a rozvojové dokumentgeské republiky, na obecné Grovitegevsim dokument Strategie
hospodéského dstu, pro konkrétni del realizace politiky soudrZznosti Narodni rozvojovy

planCeské republiky a aktualni verzi navrhu Narodnilmategického referemiho ramce.

Obsahové priority ROP NUTS 2i8dni Morava satasré vychazeji z ramcovych doku-
menti prijatych na Grovni instituci EU, z nichZz kbivé jsou Strategické obecné zésady
Spole&enstvi, formulujici hlavni strategické cile soctaébkonomického rozvoje EU

v oblasti politiky soudrznosti [18].

Obsahové zasteni ROP NUTS 2 $dni Morava respektuje komplexnitzpb podpory
regionalni rozvoje na z&kladanalyticky vyhodnocenych priorit, kterymi jsou Dapa,
Integrovany rozvoj a obnova regionu a Cestovni raehasistence podmeé priority Tech-

nick& pomoc.

Region Stedni Morava je v ramci srovnani ekonomické #egti podpfimérné rozvinu-
tym regionem jak v ramci EU-25, tak v ramcéeské republiky. V porovnani kiméru

»novych* ¢lenskych zemi EU-10 je vSak jeho ekonomicka et nadpimerna.

Celkova mira neza#stnanosti se vyraznneodchyluje od celostatnihogpméru; problé-
mem je vysoka urowestrukturalni nezasstnanosti a podil dlouhodémezangstnanych.
Neuspokojiva je i vz8lanostni struktura obyvatelstva, nizky podil vystkaisky vzdla-
nych osob. Region vSak vykazuje vyraziigtovy potencial, zejména v oblasti sluzeb a

cestovniho ruchu, opirajici se o dlouhodobou tradikkuSenosti s podnikanim.

Aktivity cestovniho ruchu fedstavuji jeden z nejtSich rozvojovych potenci@lregionu

NUTS 2 Stedni Morava, ktery vSak prozatim neni zcela iagn.

Nekteré vybrané ukazatele, charakterizujici spiSentidadivni stranu nabidky sluzeb ces-
tovniho ruchu, jsou v nedavném sledovaném obddBeédgesajici, nez rostouci. V obdobi
2002 — 2004 poklesl get ubytovacich zézeni v ramci celého regionudtyiicet, ungrné
tomu se snizil i p&et lizkovych kapacit. V zasédstabilni trend vykézaly Udaje o zési

nanosti ubytovacich kapacit.

Je Zejmé, Ze cestovni ruchrgrstavuje odstvi s mimdadnym synergickym efektem, jez
zdaleka nezahrnuje pouze ubytovacfizni, ale p&etné stravovaci a dopravni sluzby

a celouradu doprovodnych sluzebiimo podporujici vlastni turistickou akci.
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Ani udaje o vyuzivani ubytovacich kapacit v ranegjionu NUTS 2 Sedni Morava nejsou
zcela uspokojivé, hyjsou patrné &které nadjné diki trendy. Za cely region dochazi
v obdobi 2002 — 2004 k pamm¢ viditelnému nakstu p&tu navsévnika, jez je patrny fe-
devSim v ramci Zlinského kraje (0 10,9 %); a@kiznivy je vSak jev, Ze ve stejnétase
dochéazi k ubytku pftu cizinai (celkem téns¢ o 11 800 navstnika). Mezi cizinci je
v absolutnim¢isle stale atraktiw)si Olomoucky kraj, nicménubytek jeho zahradmich

navsevnika ve sledovaném obdobitrre byt varujici.

Neroste, ale naopak métklesa i celkovy pimérny paiet grenocovani; ve Zlinském kraji
nepatri vzrostl p@et prenocovani v fipact cizinai. Zkracuje se rowt pramérna doba
pobytu ve ¥tSiné zkoumanych pohled Dramaticky niZSi je pak vyuzitelnost pokpktera
v pripacdt Olomouckého kraje poklesla o téil0 procentnich bdd u Zlinského kraje pak

o tén®t 7 procentnich bad

PrestoZe udaje o délce pobytu korespondiijpgure i prevysuji celostatni gmer (ktery je
ovlivnén velkym pd@tem velmi kratkodobych nawdmnika Prahy), celkovy podil ubytova-
nych navsivnika v ramci regionu NUTS 2 8tdni Morava dosahl pouze 7,7 % celkového

poctu ubytovanych hostv Ceské republice za rok 2004 [13].

5.3 Olomoucky kraj

Olomoucky kraj se rozprostird na seveitedni Moravy. Vzhledem k hlavnim koncentra-
cim obyvatelstva a dopravnim tah zaujima vyznamnou polohu v ramdiesini Evropy,
ktera vytvdi predpoklady budouciho intenzivniho propojeni nejestatnimi regiony es-
ké republiky, ale i se sousednimi staty, hta8tovenskem a Polskem. V oblasti cestovniho

ruchu je velmi dlezita gredevSim vazba na Polsko, zejména v sev@sti kraje.

Jeho sousedy jsou Pardubicky krafechach a moravské kraje Jihomoravsky, Zlinsky a
Moravskoslezsky. Na severu sousedi s Polskem,esgnktma 104 km dlouhou statni hra-
nici. Vzhledem k Praze ma okrajovou polohu, nicenérkrone severnich oblasti Jesetik

— s dobrou dostupnosti po Zeleznici i silnici (ze&lerjSi mista jsou fes 300 km od Pra-
hy). Vzhledem k Mora& ma kron& severnich oblasti vyhodnou centralni polohu s awbr
dostupnosti Brna, ale s horsi dostupnostirem na sever a vychod. Hlavriinedni linio-

VOU 0SOu ve siu sever — jih j¢geka Morava.
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Svou rozlohou necelych 5 140 kise Olomoucky krajadi mezi sedrs velké kraje (6,5 %
rozlohy GzemiCR, osmé misto v radi kraji). Podle gitani lidu z roku 2001 # 639 369
obyvatel, tj. pes 6 % obyvatelstv@R, ¢imZ se roviiz fadi mezi sedrs velké kraje (Sesté
misto v pdadi krajfi). Paiet obyvatelstva méa klesajici tendenci. Hustotadpa&tii 125 oby-
vatel/knt je pouze miré pod republikovym pmerem.

Olomoucky kraj ma bohatou historickou tradici, Etexe odrazi ve velkém mnozstvi sta-
vebnich a historickych pamatek a kulturnichizeni. Spolu s vyjimaou krajinou, pirod-
nimi Utvary a pozoruhodnostmi vyt z kraje vyznamnou destinaci cestovniho ruchu.
V kraji je nekolik specifickych Uzemi (hory, chréné oblasti, jeskyh apod.), porérné
husta & cyklostezek, mnoho historicky cennych objektvysokou nav&vnosti, cirkev-
nich objekit a kulturnich instituci nadregionalniho vyznamuweré&t maji obzvlast silné

propojeni na cestovni ruch.

Spravnim centrem je stotisicovesto Olomouc. Nejvice obyvatel ma okres Olomouc (vi-
ce nez ietinu), velmi mélo obyvatelstva m& okres JeseniB ). V kraji je 392 obci
a 24 ngst. Od 1. ledna 2003 ma 13sh statut obce s roz8hou fisobnosti. Sidelni struk-

tura je sousedina hlavie do niZinnych oblasti.

Olomoucky kraj je regionem, ktery svou rozmanit@stiohatou nabidkou vyuZziti volného
¢asu dokaze uspokoijit i toho nejnémgjSiho nav&tvnika. Je vhodnym mistem pro milov-
niky historickych a firodnich pamatek, zimnich spiiit cykloturistiky. V turistickém re-

gionu Stedni Morava — Hana se mohou né&vaici seznamit s kulturnimi a folklornimi

tradicemi, vyuZzit rozsahlouts¢yklostezek, eventuadrse ¥novat vodnim spofim.
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5.4 Mikroregion Stiedni Hana

Mikroregion Stedni Hana je rovinatou oblasti kde se jejitedm proplétédeka Morava.
Je to kraj bohaty na historii, lidové tradice, lult i Zidovské pamatky. Je to kraj krale
Je&minka, ale i pedniho evropského kubisty Emila Filly. Kraj rybajkuznich led a zla-

tych lam obili.

Obr. 3: Reka Morava v mikroregionu &idni Hana

Obce mikroregionu $dni Han& administratigrsprave prislusi az doif byvalych okre-

st Prerov, Prostjov a Krongiiz, tedy do kraj Olomouckého i Zlinského a lezi zhruba

uprosted mezi centry $&dni Moravy — Olomouci,ierovem, Progjovem a Krondtizi.

Mikroregion Stedni Hana vznikl seskupenim Sestnacti spadovyst enobci — Chropyn
Ivan, Kojetin, Kienovice, Lobodice, Brovice nad Hanou, &ncice nad Hanou, Qiakovi-

ce, Oplocany, Polkovice, iftbrnice, Tové&ov, Troubky, Tvorovice, Uticice a Zdici [22].

Prirozenymi spadovymi centry mikroregionui&lini Hana jsou #ista Kojetin, Tovéov a
Chropyre.

Mezi logické souvislosti, ptomikroregion vznikl, paf nejen geograficka blizkost, ale
i spojeni kulturnimi a historickymi tradicemi a éagkpol&nymi problémy.

VI~

V tésném sousedstvi mikroregionu lez¢sto Kronttiz, které je sotasti Zlinského kraje.
Hanackeé tradice a protékaji@ka Morava jsou pojitkem, prge dofeSené oblasti ze-

Vv

néna i Kronttiz, vzdalena od Kojetina pouhych 10 km.
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5.5 Vyznamné obce weSené oblasti

5.5.1 Tovacov

Mésto Tova@ov lezi 12 km zapadnod Rerova a 22 km jihovychodrod Olomouce, neda-
leko soutoku Moravy a Bey a je Kizovatkou silnic Ferov — Prosfov a Olomouc — Kro-

mefiz.

Obr. 4: Tovaovsky zamek

Tovaov je nEstem rybnik. Rybniky byly na panstvi jiz za p&z Cimburka. Byly sotas-

ti obranného systému mistni tvrze ¢atkem 16. stoleti zali PernStejnové s hospdda
skym vyuZzivanim panstvi, zejména s rybigkéim. Z roku 1503 je prvni zminka tykajici
se Hradeckého rybnika, zachovaného dodnes. Peroséefidili nova dila, takze v fiibe-

hu 16. stoleti bylo na panstvi 9 ryb@ikPo €chto rybnicich éstaly dochované mohutné
hraze se staletymi duby, které vybizeji k prochédzkda poslednich Pealdi a zvias
pak za Kuenburg byly rybniky vysouSeny arpmenovany na pole. Po valce byly obnove-
ny: Hradecky — 165 ha,inovsky — 16 ha, Kot&o — 5 ha [23].

Poprvé se fipomina nésto Tova&ov v roce 1203. NeptSi rozkwt mésta zdal ve 14. sto-

leti, kdy patil spolu s okolnimi vesnicemi ke kralovskému majetk
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Skvostem sedni Moravy je zamek s charakteristickou Spaniléki.vPodle powsti zalo-
Zen v 2. pol. 11. stoleti, jako @iéte lovch, pozdji dobie chragné vodni tvrz. Za posled-
nich Cimburk bylo zapg@ato s pestavbou hradu na renesanzamek. V drZzeni se dale
vystiidali Pernstyni, Salmové, RealdSti, Kuenburgové a Guttmanni. Od roku 1994 je

zamek majetkem dsta.

Zadmecka zahrada byla zaloZena jiz v 16. stoleténiday nadvid mezi 1. a 2. valem zna-
zomuje soutok Moravy s B®ou. Sochgska prace z poloviny 18. stoleti jsotipisovany

Bohumilu Fritscheovi, stefnjako socha sv. Vaclava na valech.

Portal Spanilé &ze, vysoké 96 m, je z jemnozrnného piskovce, katkgitiohat zdobeny,
prvni doklad renesance pronikajici &eskych zemi. Latinsky napis wgkladu hlasa, ze
za pana Ctibora z Cimburka, hejtmana markrabstvawsxého byla v roce 1492 postave-

na tato ¥z, ktera se nazyva Spanila. Je nejstarsi retiespamatkou na sever od Alp.

Arkaddové Kkidlo, nejmladSi zamecka budova, byla postavenaepadirhu vidigského
architekta a progjovského roddka Maxe Fleischera v letech 1890 2 ¥&9renesamich

zakladech fivodni budovy. Reprezentovalo nového majitele Dawtiéde z Guttmani.

Zameckou kapli zageenou Z¥stovani panny Marie 2al budovat v roce 1559 Vratislav
z PernStejna a na Tax@e, pro svou Spafiskou manzelku Maxmilianu Manriguez de
Lara — tovédovskou zameckoucégrnou pani“. Stavba kaple trvala 113 let, daleva byla
az roku 1672.

Posledni bitvu prusko-rakouské vélky roce 186Gthgmind pomnik rakouskych vofin
padlych dne 15¢ervence 1866, ktery se nachati gest do Olomouce, dale prusky po-

mnik acetné pomriky v okoli mésta.
V tésné blizkosti Towova protek&eka Morava.

Kromé historickych zajimavosti fize neésto Tov&ov nabidnout svym dastnikim moz-

nost rybolovu v nedalekych Tos@vskych jezerech.

Na podzim kazdého roku je v Tay@& paradan vylov rybnil. Navsevnici této akce mo-
hou nejen phlizet vylovu, ale ochutnat rybyipravované na mnoho épohi ¢i si odnést

domi koupenou zivou rybu.
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Tovatov nema Zadné ubytovaci kapacity. Ubytovani je roazyistit v blizkém okoli do
vzdéalenosti 20 km. Stravovani adebstveni je mozné v mnoha restauracich, tdisich

a barech

Informaceci propagéni predméty mize nav&tvnik Tovaova ziskat na zamku, ddtském

kulturnim stedisku, Méstském Bad nebo na webovych strankackista.

5.5.2 Kaojetin

Hanacké misto Kojetin lezici na pravémrdhu feky Moravy v nadmiské vySce
201 m n. m. M4 rozlohu 3 103 ha #latizn¢ 6 500 obyvatel. Vznikloip cest Olomouc —
Kroméiiz. Lezi na dlezité dopravni kzovatce, Zelezikni tra® mezi Rerovem a Brnem

existuje jiz vice nez 130 let a frojetin — Ostravaies 110 let [12].

Obr. 5: Kojetinska radnice

O paiatcich Kojetina historické pramenydhnlPowsti kladou jeho vznik az do dob Samo-
vy fiSe a za zakladatele povaZzuji jeho syna, kteréleoyin Kojatou. Prvni pisemné zmin-
ka o Kojetir je z roku 1233, kdy se v lisétrmoravského kniZzeter®mysla hové o Gjezdu

kojetinském.
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Koncem 12. nebo gatkem 13. stoleti se Kojetin spolu &terymi okolnimi obcemi do-
stal do drzeni prazského biskupstvi, které trva@laa doby husitského hnuti. Poté bylo
panstvi zastavenotitnu ze Sternberka. Do 18. stoleti se & rvystidalo rekolik vy-
znamnych moravskych i cizich nbdKojetinské panstvi i samodsto nabylo velkého roz-
kvétu za pan z Pernstejna. Ti dbali na rozvigmesel, obchodu i poddanskych hosgoda
stvi. K 20. prosinci 1720 kojetinské panstiégio ogt do drZzeni prazského arcibiskupstvi.

Tuto dobu pipomina znak résta Kojetina.

NejvyznamujSi kulturni pamatkouijpominajici pozdni feudalismus je kostel Nanebevze-
ti Panny Marie. Tvid dominantu siluety &sta, proto nejvice upoutava. Navpdnim go-
tickém pidorysu se t§i mohutna barokni stavba, pochéazejici z koncetblets Kompozi-

ci kojetinského chramu zavrSuje dvdjV a Stit upraveny ve druhé polo#id8. stoleti.
Interiér byl jednots zaizen kolem poloviny 18. stoleti ve stylu navazuwjiaia vzory vi-
deiského klasicismu. Naproti kostela stoji fara. J@atimvy dim z roku 1830 je vifize-

mi zaklenut kiZzovymi a valovymi klenbami, dodnes je slou ukézkou interiéru druhého

rokoka.

Z&padni frontu rozlehlého ndsti uzavira radnice, kterd secaka stavt roku 1829, ale
zatatkem 20. stoleti byla secé&sapravena. Jeji \#jgek byl vSak pozinén novodobymi
opravami fasady. Do dnesni rekonstruované podolay fifgsta¥na po néivém pozaru v
srpnu 1995. $&d nandsti tvai mariansky sloup, motiv typicky pro barokni obddbal ho
postavit kojetinsky #stan Johanes Kulhan v letech 1704 — 1705. Vyznamagitdtou v
dgjinach nesta je existence zidovské komunity. Tu dodni#sgmina synagoga, shad nej-
starsi stavba tohoto druhuCGeské republice. V upravené podatines slouZi jako kostel
cirkve ceskoslovenské husitské. Dal&ipominkou této kultury v Kojetih je Zidovsky
hibitov, kde se paiivalo az do p&atku 40. let 20. stoleti. Smutny konec®idhes pi-

pomina parétni deska na budéwsynagogy, ktera uvadi vSechnyblnolocaustu.

DalSi pandtihodnosti mista je byvaly zajezdni hostinec U zlatéhidzku na narssti,

v némz v unoru 1849 Josef Manes maloval hanaekéata. Budova, znama jako Okresni
dum, byla vysta¥na v roce 1911 v secesnim slohu architektem FlamtisSkopalikem. Po
rekonstrukci v roce 2001 dostala oficialni nazegiBealni vzalavaci a informani cent-
rum. V grizemi se nachazi inforriai stedisko, galerie a muzeum. V patsidli néstska

knihovna.



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 46

Nedaleko mista probiha Moravska cyklotragad7 Jesenik —i®clav a cyklostezk& 5040
z Tovaova snérem na Mrovice a Plumlov. V okoli je moZno provozovat i wbduristi-
ku. Tok reky Moravy lezi na hranicich Kojetina a je sjizdmgErem do Tovaova i do
Krométize. Pro obyvatele &sta a jeho navdiniky je k dispozici koupaligts femi bazé-

ny. V jeho &sné blizkosti se rozprostira rybnik Na Hrazi botsatyji faunou i flérou.

Kojetin je bohaty na kulturni a narodopisné traditgsokou aktivitu vyviji soubor Hanac-
ka beseda, Hanacka scénatadivskupina Signal 64, ve které se angazuji mistiargiici

a un®lci. Méstské kulturni sedisko pe#ada vystavy, koncerty iehlidky a jiné akce. Nej-
vyznamjSi je leznova pehlidka amatérskych divadelnich soubarv srpnu Kojetinské
hody a Hudebni léto. Na z&vnelze nevzpomenout vyznamnych kojetinskych radak
jsou jimi malf Sebastini, pravnik Jan Strakonicky, historik Béladik, historik Josef
Chytil, akad. matka Marie Gardavska, akad. nfalian Sazel, akad. maNojtéch Stolfa,
akad. sochaStanislav Hlobil, akad. sochZaderék Krybus, hudebni skladatel Gustav Voz-

da, spisovatel Bohumir Stéger a spisovatel Viadioivotny.

Kojetin ma zcela nedosigici kapacitu ubytovani ve dvou penzionech. PanBilanka s 5
pokoji a 16 tizky a penzion Western steak house s kapacitou 8jjpskl6 fizky. Stravo-
vani ve ndstt je svoucetnosti i kvalitou odpovidajici, bohuzel chybi @ébaina stravovaci
kapacita v centru #sta. V roce 2007 by &a byt dokorena rekonstrukce Pivovarského

hotelu s kapacitou minim&R1 lazek.

Informace o partihodnostech i &hi ve nest je mozné ziskat na novych webovych stran-

kach nesta Kojetin a v Regionalnim v&dvacim a informénim centru.

5.5.3 Chropyné

Katastr Chropy# o rozloze 1 904 ha se nachazi v jiznim cipedgmoravské roviny Hané.

V Chropyni zije 5 277 obyvatel.

Patatky obce sahaji hluboko do minulostteBtoZe z archeologickych nalee znamo, ze
toto misto bylo osidleno jiz kolem roku 1000, pryisemné zminky jsou datovany roku
1261. V tomto roce daroval osadu Smil z&I&8k now zalozenému cisterciackému klaste-
ru ve Vizovicich. V 15. stoleti pani z Ludani¢inili z Chropyrg stted nevelkého panstvi,
zbudovali soustavu rybnika rozvinutim rybnikéstvi velmi vyznama posilili hospodé

stvi svého panstvi. Jejich zasluhou byla také vesce 1535 povySena kralem Ferdinan-
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dem I. na misteeko se znakem vydry drzici v tl@hulovenou Stiku. Od roku 1615 piat
panstvi kardinalovi FrantiSkovi DitrichStejnovi,eky je vSak o dva roky pozj smenil

olomouckému biskupstvi, v jehoZz majetkistalo az do roku 1848 [10].

Obr. 6: Chropyisky zamek

Rozvoj pamyslu, vystavba cukrovaru v roce 1868, o rok gfizteleznice Brno — ferov,
zasadnim zjsobem zminily Zivot obce. V roce 1949 byl cukrovatgbudovan na zavod
Technoplast, v s@asné dob s ndzvem ALIACHEM, a.s. Z&eren jako od3pny zavod
Fatry Napajedla, je nejtsim podnikem ve st a ovlivnil a stale ovlisiuje Zivot nésta

v riznych snérech. Rinesl zvySeni p&u obyvatel a zrnu jeho sociélniho sloZeni. Vedle
puvodniho jadra obce vyrostlo sidi&t cinZzovnich doni se sportovnim arealem a koupa-
liStém.

V roce 1970 byla ChropynpovySena na #isto. PovadZ se nezachoval origindl privile-
gia, nesl znak schvaleny roku 197které atributy poplatné své dobTreprve v roce 1995

je ucklen mestu znak a prapor.

Ze soustavy rybnik ktera se v okoli Chropgmachazela, se zachoval ,Zamecky”, ktery je
od roku 1925 narodnitpodni rezervaci s vyskytem vzacné kotvice plovpjeciaké nej-
vétSim hnizdi&m racka chechtavého vaedini Evrog. Na jeho hladia se zrcadli domi-

nanta ndsta — chropisky zamek. Ten byl na starSich zakladeébsiaén kolem roku
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1615 a po polovia 19. stoleti z & arcibiskup kardinal Betith Furstenberg vytud
lovecky zameek. Turisty do tohoto zaniku laka gedevSim unikatni sbirka zbrani ze
17. stoleti, Jaminkiv sal gipominajici davnou past a expozice mistnich vyznamnych
osobnosti — hudebniho skladatele Emila Axmanaraé&esgq maftie Emila Filly, zakladatele
c¢eského moderniho umi a jednoho z nefpdrejSich gedstaviteh kubismu ve sedni

Evrope.

V okoli zamku je prodowdna nadna stezka. Chropynoziva vzdy v dob Hanackych

slavnosti posledni kinovou nedli se slavnou Jizdou kralechainka.

Na op&ném konci narsti, které si zachovalo 8yvpuvodni raz minulého stoleti, se nacha-
zi jina vodni plocha, skromny zbytek kdysi vice gkhektarového rybnika Hejtman. Na
okraji, v mistech tivéjSiho dna, byly kolem roku 1950 postaveny malé dazxmichz se
|éCily poruchy pohybového Ustroji a choroby souvidefizwysokym krevnim tlakem. Ty
vSak byly @i povodnich v roce 1997 ugireniceny. Od té doby ma &sto neustéle zajem
0 obnovu, resp. o postaveni novych lazni. Wophu obdobi od povodni se vyskytlo jiz
n¢kolik zajemd, avSak vzdy istalo jen u vSeobecnych informaci. AZ v roce 269)pada-
filo lazré prodat a byly fevedeny na investory. 8 by si zachovat syj Ucel, tedy rehabi-

litace a I€ebné pobyty.

Ubytovani v Chropyni zabez{ge hotel Jeéminek s kapacitou 5 pokiop 12 hizek. Uby-
tovani je v omezené i@l a na nizké urovni, stravovaci moznosti dostgtpokryvaji sou-

¢asnou poptavku.

Chropyré nema informani centrum. Informace o 8 je mozné ziskatipnavstveé zam-

ku, na Mestském Badu a Mstském kulturnim sedisku.

5.5.4 Krom ériz

Vv

M¢ésto Kron®tiz vzniklo a rozvijelo se v mists vyhodnou geografickou polohou a velmi
piiznivymi péirodnimi podminkami na nizinné ploS&ehi toku feky Moravy. Snirem na
vychod se otevird trodnémuexddnimu Pomoravi, ostatni pahorkatinné okoli viteqti-
rozenou hranici prvnich lidskych sidel. Udolntezy v pahorkatinach vymezily vznikip
rozenych komunikaci, na kterych se vyBig v raré historickych dobach obchodni cesty
a stezky. Jejichifinos pro Krondiiz a okoli nebyl jen hospotiky. Byly cestami setkavani,

vzajemného obohacovani a prstani kulturnich proud a vliva. Zde je sted Moravy;
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nejen v geografickém slova smyslu. Kréid vyrostla v arodné zegdélské krajiré. Ne-
znamy autor narodopisné mapy Hané&egmu 18. a 19. stoleti zakreslil Kréf¥ u jizni
hranice oblasti, kterou nazval , Terra promissa gudgcra Hana" — ,Ze#zaslibena neboli
Svata Han&". Bjiny Kroméiize se vSak ubiraly jinymi cestami nez tomu bylady po-
dobnychéeskych a moravskych #st. Mésto, vstebavajic pokrok aifspivajic k mu

vlastnim Usilim, se stalo centrem duchovni kulauryreni [16].

Obr. 7: Kromeriz — pohled na zamek z nésti

Pavodni trzni osada naikovatce obchodnich cest se stala v ptimiting 12. stoleti ma-
jetkem olomouckych biskuip Slovanska ves byla kolem roku 1260 povySena #stan
Biskupové vybudovali v Krowtizi reprezenténi letni rezidenci a umistili v ni spravu roz-
sahlého majetku diecéze r&lowké a rad novowké mesto utrglo husitskymi valkami a
pak v 17. stoleti Svédskymi vpadyghem ficetileté valky. Dgkalo se velkorysé obnovy,
historické jadro Krordtize Zistalo v podstat uchovano i v pimyslovém obdobi. Vy-
znamnou kapitolu &in mésta tvdi rok 1848, kdy byl do KrowiiZze gelozen Ustavodarny
iiSsky sim rakouské monarchie. Navrh Ustavy s vyraznymi deatckymi prvky vstou-

pil do d&jin ceské statnosti a patki demokracie ve gdni Evrog.

ererer

tu hlavni Zeleznice kolem roku 1840 znamenal vecls\gisledcich relativéa maly zajem
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o primyslovou vystavbu. Rozsahem a co détpgracovnich mist nevelky onysl elek-
trotechnicky a potravirtdky prekraiuje svym vyznamem radmec mista a regiongstd si
udrzelo historicky charakter spravniho centra. \hutosti tu sidlila dokonce vyznamna

sprava majetku olomoucké biskupské a arcibiskugs#@ze.

M¢ésto historickych pamatek, Skol, gni a kultury je nazyvano ,Hanackymi Aténami®. Je
vyhledavano navétniky zejména pro bohatstvi paméatek. Kedih byla vyhlaSena nej-
krasrej$im historickym mistem Ceské republiky za rok 1997. Komplex historickych za
hrad a Arcibiskupského zamku byl v prosinci 1998s#a do seznamu &wvého édictvi
UNESCO.

M¢ésto je d@jistéem kazdorgnich hudebnich festivial vystav, odbornych konferenci, sym-
pozii a kongres Vyznamnou kulturni a spalenskou akci je kazdatoeé poradany Mezi-
narodni festival vojenskych hudeb Kreiiz, ktery je jedinou akci tohoto druhu v ramci
Ceské republiky.

Vv~

Kroméiiz disponuje 3 hotely a 12 penziony. Hotel Beki s 11 pokoji a 25ukky, hotel
Hvézda se 70uzky ve 31 pokojich a hotel Oskol s kapacitou 11qgpbls 24 fizky. Nej-
vétSim z kromdiizskych penzidin je Penzion na Oct&nktery disponuje nejtSi ubytova-
ci kapacitou. Nabizi 4@izek v apartmanech a ve dvoudyiltuzkovych pokojich. VSech-

ny ostatni penziony maji gmérnou kapacitu 10-ti pokdj DalSi ubytovaci kapacity

e

s

a4

zajimavé nisto ¢asto nav&vované velkym mnozstvim naeshiki. Z vySe uvedeného
vyplyva, Ze pouze dvubytovaci z&zeni jsou schopna vykryt poZzadavek ubytovani celéh
autobusového zajezdu a poskytnout sluzby na odppeidirovni.

Vv~

Kroméfizské Informani centrum nabizi na&inikim mésta propagai materialy
a spoustu poebnych informaci, je mozné si zde objednat/pdce néstem nebo si nechat

vytvorit program pobytu ve wste.

Mnoho potebnych informaci ziskame i z webovych stran€kta
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5.6 Cykloturistika

Vyraznym fenoménem dnesni doby je cykloturistikizr se silé podili na navévnosti
oblasti vhodnych pro tento typ cestovniho ruchuzvp cyklistické dopravy je podporo-
van na mezinarodni Urovni a stal sec@ati Charty o dopray Zivotnim prostedi a zdravi
piijaté Swtovou zdravotnickou organizaci. Proto je &msti dopravni politikyCeské re-
publiky i cyklistick4 doprava a budovani cyklistich tras a stezek se stava nedilnou sou-
casti dopravniho systému. Cyklisticka doprava marbywijena jako satast zdravého

Zivotniho stylu Setrného k Zivotnimu priesti.

Tab. 1: Rozsah cyklotrasGR podle kraj v roce 2002 [13]

_ Délka Hustota
Kraj [km] [km tras / 100 krf{
Stredatesky + Praha 1320 11,5
Jihatesky 2 756 27,4
Plzaisky 1299 17,2
Karlovarsky 365 11,0
Ustecky 542 10,2
Liberecky 1 054 33,3
Kralovéhradecky 607 12,8
Pardubicky 1428 31,6
Vysatina 765 11,0
Jihomoravsky 1891 26,8
Olomoucky 1658 32,3
Zlinsky 1 400 35,3
Moravskoslezsky 2071 37,3
Ceska republika 17 156 21,8

Pro cykloturistiku jsou ve sledované oblasti i Véoe Olomouckém kraji ithodné pod-
minky. Podle databaze Klulgeskych turisi bylo vCR v roce 2002 evidovano 17 156 km

cyklotras, z toho plna desetina v Olomouckém kdegry se hustotou cyklotrasdi na
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4. misto v republice. V porovnani se sousednimii kgav Moravskoslezském a Jihomo-

N 1

ravském kraji vySSi kilometraz i vyssi hustota ogitézek, jak ukazuje tabulka.

Cyklotrasy jsou WCeské republice kategorizovany diyt tfid, picemz cyklotrasy .idy
maji mezinarodni vyznam s propojenim velkychBstns vazbou na evropska velkésta,
cyklotrasy Il. tidy nadregionalniho vyznamu propojuji vyznamné ecidevzdalegSich
oblasti, cyklotrasy lIl. iidy propojuji regionalni cile a cyklotrasy IMidy pak zajiguji
lokalni propojeni (pouze cyklotrasy této nejnizatdgorie mohou vést i po nezpémyich

cestéch).

Analyzovanou oblasti prochazi cyklotrasa tidy cislo 47, tzv. Moravska stezka, ktera
vede okolim mista Kojetina, prochazi ¢aty Krometiz, Chropyr a Tov&ov. Vzhledem
k tomu, Ze trasa vede z HodonirfegpUherské Hradi&taz do Olomouce, ma nadregional-

ni vyznam.

V e sledované oblasti je zatim nejdel3i gjklotras IV. tidy propojujici mistni cile. Ko-
jetinem prochazi cyklotrasaslo 5040, dlouha 40 km, ktera vede obcemi PlumBredek

u Prostjova, Kojetin, Lobodice.

5.7 Vodni turistika

Vodactvi je jednou z forem turistiky, ktera jakmgtedek k pesunu z jednoho mista na

jiné vyuziva fizné druhy plavidel. Z toho vyplyva, Ze je nejvie$bena naicnich tocich.

V Olomouckém kraji jsou podminky i pro vodni tuikst, protoZe jeho Uzemim vedou
i mirné proudici tokyfek Morava a Bé&va s niZSim stupgmm obtiznosti. Morava je v dolnim
aseku, tzn. jiz od Olomouce, sjizdna cetokopro vSechny typy lodi i pro Uplné&aeni-
Ky. Existuje ideovy zawr vybudovat od Olomouce severnitev Moravské vodni cesty
(izni veétvi je Ba'av kanal) jako obsluhované turistické, poznavacodnv trasy po toku
Moravy. Celko¥ nejsou pilezitosti pro provozovani vodnich sport kraji jeho silnou

strankou.

Reka Morava, pramenici v Kralickém &niku, je sjizdna od 344 km. Horni aesini tok
feky jsou Useky s vysokou obtiznosti pro gjiid Dolni Usekieky od 237 km az po usti,

kdy sereka vléva do Dunaje, je povaZzovan zairéat)izdny, vhodny i pro zateniky.

Kojetin lezi na 201,8 km a Kra¥fiz na 192,8 km tokieky Moravy. Tokieky je nefen od

Ustiteky po pramen.
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Tab. 2: Charaktereky Moravy — Udaje o sjizdnosti [21]

Usek | Stka, typ koryta Okoli Typ lodé Doporugeno Rychloo stvpla,lvby
pro pramérna
3 — 7 m, od Hanut louky, lesy, aft
horni Sovicaz 12ma| otewené : zkuSené 7 -8km/h
. B kajak
vice udoli

stiredni 10-20m louky a lesy otewené znalé 4 -5km/h
dolni 20-50m louky oteené | zaatetniky 4 km/h

Stoupajici popularita vodni turistikyipasi nemalé problémy souvisejici s té@mm. Oi-

ve bylo mozné takd i ve volné girode a nav&vnik neriskoval Zadny postih. Dnes, kdy

pozemky jsou v mnoharipadech v soukromém vlastnictvi, jiz takové chovdenmi fi-

pustné.
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6 SWOTANANALYZA ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU
V RESENE OBLASTI

Na zaklad vySe uvedenych udaja zjiS€nych skuténosti, které jsou popsany v analyze
feSené oblasti, je sestavena nasledujici analymgchila slabych stranekjfifezitosti a

ohrozZeni v oblasti rozvoje cestovniho ruchu.

6.1 Silné stranky

- prirodni potencial pro rozvoj nabidky cestovniho wehexistence Tovavskych

jezer, dobe sjizdnaeka Morava

- dostatek vhodnych lokalit pro rozvoj venkovskéhgtoeniho ruchu a turistiky —

agroturistika v Polkovicich, laghice v Kojetirg, Tovatovska jezera

- vyvolani trvalého celomiho zajmu o kulturni, historické fipodni hodnoty oblas-

ti

- silny kulturni potenciateSené oblasti — udrzovani hanackych tradic, kaZdommo-

rfadani akci s hanackou tématikou

- historicky potencial vSeckeSenych rést — zamek a historické centrum Toowaa,
Zidovské historické pamétky v Kojetin kostel a fara v Kojetin zamek

v Chropyni, zamek a kostely v KraitiZi

- kulturni akce — fehlidka amatérskych divadelnich soubuarKojeting, Kojetinské
hody, kwtnova gehlidka hanackych souliov Chropyni, mezinarodnirphlidka

vojenskych hudeb v Kro#iiZi

- cyklostezky — vyuziti stavajicich cyklostezek a most vybudovani cyklostezek

novych

- dobra dostupnost autem — vSechna mista jsou prgpasjiicemi, moznost parko-
vani

- potencial oblasti pro agroturistiku — Agroturistickvzctlavaci centrum Hana

v Polkovicich

- existence mikroregionu i®dni Hana — spotay zasteSujici program obci ftdni

Hané
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- vysoka nezawstnanost v regionu — da siegpokladat zajem mistniho obyvatelstva

0 préaci

- spole&ny marketing cestovniho ruchu na narodni a region@bvni — vyuziti exis-

tence mikroregionu 8dni Hana

6.2 Slabé stranky
- nizka ubytovaci kapacita — mélo hétel penziod, Zadné kempy
- nizka drové sluzeb v oblasti cestovniho ruchu — souvisi symezgaitem hotel
- slabé& urove informaci o oblasti —dkteré obce maji nevyhovujici webové stranky

- neexistence koupani ve volnéirpdé — v Tovaowve, Kojetine ani Chropyni neni

ererer

dovoleno se koupat ve volnéinmde, v Kromeétizi existuje koupéani v jete vznik-

7~ 7

lém z byvalé piskovny, bohuzel zde neni zadné kddazemi
- nizk& naviivnost oblasti — nizky pet turisti s @enocovanim

- nedostatény marketing cestovniho ruchu v oblasti — tepnarijejici se propagace

oblasti

- chéatrani pamatkovych pnikv oblasti — nedostatek financi na rekonstrukgite-

rych objekfi
- znehodnoceni oblasti vaisledku nevhodnych a necitlivych stavebnich zasah

- snizeni kvality nabizenych sluzeb a lidskych zdroj

6.3 Prilezitosti
- zvySeny zéjem o cykloturistiku
- zvySeny zajem o agroturistiku
- zvySeni zajem o sjiZdi vodnich tok
- bezpeény Usekieky Moravy pro vodni turistiku
- zvy3eny zajem turisto rekreaci \Ceské republice

- vyuziti strukturalnich fondl EU pro dofinancovani rozvojovych projéké cestov-

nim ruchu
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6.4

vyuziti dotaci krajskychiadi

Hrozby

rozvoj okolnich center cestovniho ruchu a turistikylivem rozvoje okolnich cen-

ter by se mohla citetrzvysit navatvnost, tim by se projekty staly neekonomickymi
degradace venkovskych oblasti

negativni reklama — Spatné zkuSenosti tarsshedostataou nabidkwi Grovni po-

skytovanych sluzeb
nepiznivé pa&asi — vlivem Spatného pasi se citelomiaze snizit ndvsvnost

citlivost odwtvi cestovniho ruchu na ekonomické vykyvy, nizkénmirné mzdy

v odwtvi
neposkytnuti poZzadovanych dotaci z foril)

nedostaténa podpora rozvoje oblasti od krajskydiadh
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7 PESTANALYZA

7.1

7.2

7.3

Politicke vlivy

daiové zakony — zvySeni dani by se promitlo i do c@mlzytovani a stravovani,

tim by mohlo dojit k poklesu zajmu néas&nika

piisngjSi hygienické normy — neustale seizfujici normy pro hromadné stravova-

ni a ubytovani

ochrana zivotniho pragtdi — @ budovani novych ubytovacich rekéeéch kapacit

by mohlo dojit ke $etu zajmii s ochranci Zivotniho prastdi

Ekonomickeé vlivy

nezangstnanost — nezafstnanost v analyzované oblastii k 31. 12. 2006 9,31 %
oproti Olomouckému kraji s nez&stnanosti na urovni 7,36 % a celorepublikove-

mu praméru ve vysi 6,41 %
inflace — inflace \CR k 31. 12. 2006 byla ve vy3i 2,5 %, k 31. 3. 2007 %
struktura spdeby —ugednosiiovani zahrarini rekreace f&d rekreaci domaci

arovei a struktura investic — nebezpeedostateneho kryti projektu z fondEU,

tim by doSlo k celkovému ohrozeni dokorteni projeki

Socialni vlivy

mobilita pracovnich sil — mladi lidé&asto odchazi za praci dét§ich nést

Zivotni styl a Zivotni hodnoty — zda budou lidéfprevat domaci rekreaci
rozc&leni piijmia — vlivem zvySujicich se naklada Ezny zZivot, nap. na bydleni

arover vzaélani a kvalifikace pracovnich sil

Technologicka Urovai

nove technologie ve stravovani

nové technologie ve stavebnictvi
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8 PROJEKT ZVYSENIi TURISTICKEHO POTENCIALU
V OBLASTI TOKU REKY MORAVY OD TOVA COVA PO
KROM ERiZ

Pro zvySeni turistického potencialu ve sledovani@stbnavrhuji uskuténéni ¢i dobudo-
vani a zprovozéni nékolika projekf, které by ndly spole&n¢ zvysit atraktivitu celé oblasti.
NejrozsahlejSi projekt je rekr&a vyuziti Tova&ovskych jezer. Obnova Pivovarského hote-
lu v Kojetirg eSi zvySeni ubytovaci kapacity hotelového typu moedajicimi navazuji-
cimi sluzbami. Projekt revitalizace a rae$ii Kojetinské loghice podpdéi zvySeni poétu

navsevnika provozujici vodni turistiku a cykloturistiku.

8.1 Rekreaéni vyuziti Tovac¢ovskych jezer

V analyzované oblasti, mezi Tas@em a KrondiiZi, se v sotasné dob nenachazi zadné
zarizeni zamifené na letni rekreaci spojenou s koupanim a aktivedp@inkem. Tova-
covska jezera sefpozere nabizi k vybudovani takového arealu svou rozléhlostotou
vody, pijemnym prostedim a pirodou. Pro zpracovani svého projektu jsem vyustilalii

vyuziti jezer u Tovéova, ktera byla vypracovana pro fediy mikroregionu $edni Hana.
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Obr. 8: Situace umigni Tova'ovskych jezer v Uzemi [15]
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Navrhuji Zidit areal pro zabezpeni vSech ¢innosti souvisejicich s letni rekreaci
a s moznosti celotaiho vyuzivani alesgion¢kterych zéizeni. Jedna se o koupénigeb
stveni, aktivni sporty individualni i kolektivniaghting a vodni sporty, kulturni vyziti

a sezénni ubytovani campingového typu.

UvaZuji i 0 moznosti sportovniho rybolovu, pohybgiirozeném prosgedi volné pirody

po stezkach umadijicich pohyb psSky, na kolech a kot&ovych bruslich¢i skateboar-
dech. Z adrenalinovych spoaruvaZzuji o provozovani skdkz wze, sjezdu toboganem a
bungee jumpingem. Moje vysledna vizigpoklada existenci komplexniho arealu, ktery

uspokoji i nejnarénéjSi zajemce o letni aktivni rekreaci.

Umisgni aredlu je z hlediska urbanistickéteseni idedlni, neldcse nachézi vipozeném

centru rgkolika mést a sodasné&esi i nedostatek podobnychiizeni v regionu. Vznika tak

piirozené vyuZiti jezer roz&nych €Zbou surovin a pomaha ke kultivaci krajiny.

V nemalé mie navrhovany aredliigpéje ke zvySeni vyznamu mikroregionu éingse

nejen spoléensky, ale i ekonomicky pro&gh celé oblasti.

Navrhovany areal je umist priblizné uprosted zapadnihoiBhu byvalého SkaSovského
rybnika. Rozklada se nadhu zalivu ukoteného ostrym vyd¥kem a sahd az k severni
zata@iné na hranici mista Tovéova. Zaliv poskytuje firozenou ochranu pro navrzené pla-
Ze a zabavni stavby a je od rozlehlé plochy jepgicky oddlen plovoucim mostem
s molem. Na sever od mostudgst volné pirody se stezkami vyuzita pro pohyb #rpce

a rybolov. Stezky jsou navrZzeny podél Mlynskéhagattak, aby do stavajiciho razu kra-

jiny zasahovaly co nejmén

Jadro celého arealu tiiczdliv jizné od mostu uzaeny mysem. Zde jsou soiestEny plaze

se skokanskougzi, toboganem, ustym ostrovem a vyhlidkovou restauraci. Na plaz mysu
navazuje Siroka plaz odena zelenym pasem odippdniho amfiteatru sippehlym parko-
vistem.

Strednicast rekreéniho centra tvid sportovni centrum s kurty pro tenis, plaZzovy judé

a dalSi kolektivni ntiové hry. Na naiezi tétocasti arealu je umigho kotvist lodi. Sne-
rem od Behu do vnitrozemi je navrZen rozlehly areal protogni a to jak ve stanech, tak

i bungalovech.
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Areal od vnitrozemi odduje komunikace pro motorova vozidla s dostagen mnozstvim
parkovacich mist. Jednotliv@sti arealu jsou propojeny cyklistickymi stezkakivjezdu

do aredlu je umish vstupni objekt, ktery je vychozim bodem celé dopf sit.

Cely areal je roz&len na diti funkéni celky, které lze dlouhodekbbudovat po etapach

a prtibézneé dophovatéi upravovat dle aktualnich pozadavk

Zbudovanim rekremiho aredlu dojde i ke zvySeni z&manosti v regionu. Spravce arealu
a obsluha sportovniho centra budou pracovni mistalos@nim vyuzitim. Obsluha
v restauraci, fiicovre lodek, plawici u toboganu nebo recéid v campu budou sezonni

pracovni pilezitosti.

Predpoklddam vznik 10 celotoich pracovnich mist a 20 sezdnnich pracovnich mist

8.1.1 Prvni etapa — lokalita zatoka

Lokalita zatoka je navrZzena jako prvni etapa vysyavivai jadro celé rekraai zony,
neba’ obsahuje nejvice plazi a to co do rozlohy i caddiky poliezi. Plaz obepina cely
zéliv a zabira mysipd vyhlidkovou restauraci. Na severu i na jihu maj@ana plaze
v dalSich zénach. Odipezdovée komunikace plaz o#ldje pas zeleh Stavajici pijezdova
cesta ze silnice od Annina je prodlouzena sdruzéwownikaci s oddenym pasem pro
peSi a cyklisty. Na jihu zony odiBaje z komunikacefijezdova cesta k vyhlidkové restau-
raci. Cast restaurace je navrzena jako teed, krytd stanovouisthou. Bed restauraci

jsou situovany zabavni objekty — skokanska & tobogan.

Od vstupni¢asti ges mys na otéenou vodni plochu je navrZzen plovouci most na ponto
nech ukoieny molem na oté¢ené vodni ploSe. Bid takto vzniklé laguny to ungly

ostrov se zelenym povrchem.

U vjezdu do arealu je navrzen jednoduchy vstupjekbtmbsahujici socialni #iaeni, Satny

a informa&ni centrum.

Naklady na tut@ast projektu fedpokladam ve vysi 20 mil.&Z toho napiklad na cyklis-
tickou stezku p&itam s naklady ve vysi 2 mil. & na vstupni objekt 800 tis.cka na vy-
hlidkovou restauraci 2,5 mil. K Zbyvajicicastka pokryje vybudovani silitii komunika-

ce, osazeni zeleni, parkovaci plochy, plafisiysenstvi k plazi.
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8.1.2 Druha etapa — lokalita camping a ubytovani

Lokalita pro camping a ubytovani je navrZzena viji&sti arealu. Zaujima plochu za mo-
lem a centrem vodnich spbrtParkovaci mista jsou umist kolem celé ifljezdové ko-
munikace. Uzemi této lokality jefistupno zjizni strany hlavni budovou campingu
s vjezdovou branou a #wma objekty po stranach. ¥ahto objektech je umi&to spravni
zarizeni, socialni vybaveni a spdémské prostory kempu. Nad vjezdem je navrzen byt
spravce. Vjezdova komunikace reéfige areal na d¥ poloviny. Zapadni polovina bude
osazena 22 malymi chatkami pro 4 osoby & chatami pro 12 osob. Prava strana cam-
pu bude utena pro mista ke stanovaniiegpokladanou kapacitou 60 starCelé uzemi

campu je obklopeno hustou zeleni.

U druhé lokality pedpokladam naklady ve vysi 29 mil¢ks tim, Ze 5 mil. K bude stat
centralni budova, 14 mil. odhaduji pro vybudovdmitc Zbyvajicicastka bude vyuzita pro

vybudovani navrhované sitimi komunikace, parkovaci plochy a osazeni zeleni.

8.1.3 Treti etapa — lokalita stezky pirodou

Lokalita stezky pirodou navazuje sevefma zatoku a je twena volnou firodou v pasu
mezi jezerem s Mlynskym potokem. V jizni polo¥ipokrauje Uzk& plaz navazujici
na zatoku, ktera postupmiechazi ve vol# zarostly Beh vhodny pro rybeni. Uzemi je
porostlé nizkou a &dni zeleni. V celé délce je toto Uzemi ibedo fizné se Etvici asfal-
tovou stezkou, ktera je na severu uk@m t@nou. Stezku je navrzena pro brusleni, jizdu

na kole nebo alzi.

Naklady natiteti etapu pedpokladam ve vysi 14 mil. & Paiitam se 7 mil. K na vybudo-
vani cyklistické stezky. Zbyvajicich 7 mil. budeugdo na zahradni Gpravy (la&ky, altan-

ky a posedy), vysadbu zelea vybudovani plaze.

8.1.4 Cvrta etapa — lokalita sportcentrum

Lokalita sportcentrum navazuje na amfiteatr, kigrynavrzeny pro vybudovani v ramci
paté etapy. V&sné blizkosti amfiteétru je centralni budovatifegdem z vnitrozemskeé
obsluzné komunikace a parkovist. V centralni budayv se nachazi socialni izaeni, Sat-

ny, sauna, prostory pro masaze, posilovnajvé&ilazre. V objektu je uvaZzovano

s umisénim spravy celého arealdetre zakladniho hospodského vybaveni. U této budo-
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vy je predpokladan celotmi provoz. Vybaveni bude mozné upraiitozsiit podle vyvi-
jejiciho se zajmu nav&tniki, nagiklad malymi €locvicnami. Dale na jih je veréchia-
dach umisino venkovni sportovis8t— 4 spojena piskov&iBte pro plazovy volejbal, dv
hiist¢ s unglym povrchem pro basketbal, nohejbal, volejbal dom&opanou. Tento kom-
plex je z obou podélnych stran ugaw lehkymi tribunami pro tisic divék Druhoutradu
hiist’ tvori 4 antukové tenisové kurty s vlastni tribunou g divaki. Sportovis¥ jsou
s centralni budovou spojena stezkami. Ve zbytkdesepgred centralni budovou je pone-
chana plocha protizeni Kist¢ minigolfu. Podél obvodové komunikace tohoto argatu

situovana parkovaci stani. K centralni butlgvprivedena cyklostezka.

Nakladyc¢tvrté etapy odhaduji na 29,5 mil¢KHFiSté pro malou kopanou bude stat 1,8 mil.
K¢, tenisove kurty 3,5 mil. & minigolf 1,9 mil. K. Se 2 mil. K pccitam pro vybudovani
cyklostezky. Zbyvajicéastka bud pouZzita pro vybudovani tribun, parkovapioch a oséa-

zeni zeleni.

8.1.5 Pata etapa — lokalita amfiteatr

Amfiteatr je navrzen jako ipkruhova lehka stavba zapé8é do terénu s podiem, kryta
lehkou ocelovou konstrukci. Hledi§e vytvarovano do terénu. Amfiteatr adigie od pla-
Ze pas zelen Mezi amfiteatrem a odjezdovou komunikaci je naxa nejétSi parkovis

v celém aredlu s kapacitou pro 100 osobnich vazidel

Naklady paté etapy odhaduji na 15 mit &tim, Ze 5 mil. K bude pouzita na vybudovani
hledisg a jevisE, 2 mil. K¢ na cyklostezku, 1,9 mil. Kpro vybudovani parkovi&t Se zhy-
vajicimi finartnimi prostedky p@itam pro vybudovani plaze, zpewn ploch a osazeni

zeleni.

8.1.6 Sesta etapa — centrum vodnich spait

Lokalita centra vodnich spdrse rozklada podél psévi mezi sportcentrem a campingem.
Tvori ji pres 160 m dlouhé molo s kotwigt pro 30 malych plachetnic a zpéwny breh
pro adrenalinové sporty. Za komunikaci vedouci alre¥i je umistna budova fijcovny
lodi. Nad zpevénym krehem je navrZzena stavba centra vodnich gporéstauraci, ubyto-
vanim pro 40 hogéta reprezentativnim salem pro konference, zasedikiotéky a jiné

spole&enské udalosti.
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Naklady posledni etapygdpokladam ve vysi 18,5 mil.&Castku 12,5 mil. K bude pou-
Zita pro vybudovani samotného centra vodnich gptrd mil. pro vystavbuicovny lodi,
2,5 mil. K¢ pro vybudovani fistavniho mola. Zbyvajiciastka pokryje naklady na zahradni
Gpravy a zpewné plochy.

Rekre&ni vyuziti Tova&ovskych jezer je mozné zbudovat dkalika etapach. Vzhledem
k ziskani finagnich prostedki z fondi EU prostednictvim ROP NUTS 2 8tdni Morava,
navrhuji zbudovat vSech Sest etap v ramci financbdatace z prioritni osy 3 — Cestovni
ruch, bod 3.1 — Integrovany rozvoj cestovniho rudtéklady na vybudovani celého arealu
budou 126 mil. K. Dotaci gedpokladam ve vysi 107,1 mil.cKcoz je 85 % celého inves-
ticniho zangru. 15 % prosedki na dofinancovani ve vysi 18,9 mil.ékbude dle mého
navrhu vykryto z dotace poskytnuté Mikroregionerre@ti Hana a z prasidki poskytnu-

tych z(Easenymi obcemi.

8.2 Obnova Pivovarského hotelu v Kojeti

Ve sledované oblasti, vedstech Tovaove, Kojeting, Chropyni a Kron¥tizi, je velky ne-
dostatek ubytovacich kapacit, coz vyplyva z analyayasného stavu. Ve ziovanych
meéstech existuji $tSinou jen ubytovaci ¥&eni s menSi kapacitou polpjpez moznosti
nabidnout dastnikim zajezd, kteri region navstivi, ubytovani v ramci jednoho objeét

na odpovidajici trovni.

Obr. 9: Pivovarsky hotel v Koje#rj26]

Rekonstrukci pivovarského hotelu dojde k vybudovdinytovaci kapacity a zakladnich

navazujicich sluzeb v oblasti stravovani, poskytdwaformaci a moznosti relaxace a od-
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pocinku. Hotel bude slouzit jako ,zakladna“ pro vyletp okoli, gedevSim k nav8vam
pamatek a zajimavosti v Kraiiizi (zamek, zahrady, nésti — UNESCO), v Chropyni
(zamek), Tovaove (zamek, jezera)¢i Polkovicich (stedisko agroturistiky). Ubytovani
hosté mohou vyuzit bezprostini blizkostiteky Moravy k provozovéani vodni turistiky —
sjizdnost z Kojetina do Olomouéena druhou stranu do Kratfize a Kojetinem probiha-
jicich cyklostezek, cykloturisté mohou vyuZzit velmdjimavych propojeni a pra ratrak-
tivnich lokalit jako jsou Hostynské vrchy a neda@edgttiby. Projekt obnovy hotelu zahrnu-
je i vybudovani kapacit pro usklaghr kol, parkovani osobnich automdb#é uskladani
lodi. Informa&ni centrum umigné v recepci hotelu, bude vyuzivano pro poskytowani
formaci o nejblizSich turistickych zajimavosteatfprmaci o Kojetinu a okolnich ¢stech
a obcich, i nad ramec Svazku obci mikroregiotedsti HanaRadu uvedenych informaci
a mnoho dalSich, n&po kulturnich programech, programech kin a divadiskaji ubyto-

vani hosté progednictvim nabidky na internetu.

Stavba prosla za celou dobu svého vyvoje mnozstyistaveb a zem. VeSkeré provamé
zasahy, které hotelu navraci jehiovpdni funkci, se snazi co nejvice respektovat jeke

torické hodnoty.

V navrhu je objekt v dvornfasti @istén o zchatralou akko vyuZzitelnou pistavbu. Dopl-
nén je novou pistavbou, ktera navazuje na starsi, dvoupodla®@i. et minulého stoleti.

Spolu tvdi novy celek pisazeny k historické budéy

Objekt jecasté&ne podsklepeny. Navrhovana je zde kodmémplocha, vyuzitelna ndiklad
jako vinarna. V navrhu jsou tyto prostory &m do dvora (pod novourigtavbou) rozsi-
které je vyuzito pro komfortjSi ubytovani a také k umésti technického zazemi (sklad,

kotelna).

V 1.NP je umisin vstup do hotelu, ktery je jorhozi i do dvornéasti. V jeho sousedstvi je
recepce s barem, poskytujici hioatveSkeré padebné informace o hotelu i okoli a slouzici
piedevsim v pozgSich hodinach i k aterstveni host Vedle vstupnich prostor je jeden
bezbariérovy pokoj a relagai mistnost s whirpoolem a saunou. Recepce s bprete-
viena do hotelové restaurace, réltdiné na d¥ c¢asti, s malym salonkem. Za ni jsou pro-
story kuchyg schopné zvladnout expedidilgizné 100 jidel v dob nejwtsi zatze. Vedle

ni se nachazi samostatfungujici sal, vyuzitelny pro neéijznéjSi konference a kulturni
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akce. Jeho kapacita jeilplizn¢ 60 mist. Vstup do sélu jags restauraci a foyer s Satnou,
kde je také umozm prodej oberstveni. Z foyer jsouifstupny WC, spokné pro restaura-
ci i akce konané v sale. Star&igpavba v severovychodiasti je vyuzita pro ubytovani

hosti formou apartmaina také je zde umisto zazemi salu.

U hranice se sousednim objektem je vjezd do dwvsti, vyuzité pro vybudovani arealu
pro odpa@inek hosii a pro parkovani 7 automobilTaké je zde umi&h bazén, objekt pro
technického zazemi a usklaahi kol a také maly objekt u vstupu s krytymi stgjara kola

a krytym stanovi&m kontejned.

V 2.NP je 7 pokaj, které respektuji stavajici rozvrzeni. Pro hosliy glouzi salonek a vel-

ka letni terasa, ze které je mozné sejit na d\bazénem.
V podkrovnic¢asti je dalSich 13 hotelovych pokppswtlenych steSnimi okny nebo viky.

Celkem je zde navrzeno 22 klasickych hotelovychopioknékteré s moznostiistylky) a

4 étSi apartmany pro 3 osoby. Celkova kapacita hgeeh8 izek

Samotny projekt obnovy Pivovarského hotelu v Kojefie z pohledu Zadosti na SROP

hodnocen jako jednoetapovy, a taégto, Ze budou nasledovat dalSi navazujici aktivity

Rekonstrukce, &etrg vybudovani zazemi, je rozvrzena do 14-tésmi. Zap@ala
v polovirg roku 2006, dokoteni se pedpoklada v srpnu 2007.

Klicoveé pro usgsnou realizaci projektu v celém navrhovaném rozsstm zajiSéni dosta-
tecnych finargnich prostedki. Dotace byla ziskana ze Spaiého regionalniho opefnaiho
programuCeské republiky na léta 2004 — 2006, priorita 5.4\Rp cestovniho ruchu a
opateni, 5.4.2 Rozvoj infrastruktury pro cestovni rwehvysi 23,840 mil. K (z toho
21,035 mil. K ze strukturalnich fonda 2,805 mil. K z finartnich prostedki Olo-

mouckého kraje).
Mésto Kojetin projekt spolufinancuje z rozid roku 2006 a 200@astkou ve vysi 16 mil.
K¢.

Investiéni zanmér mésta Kojetin je mozné rozlit do tfi moznych fazi (etap).

8.2.1 Predinvesténi faze

Predinvesténi faze je obdobiifpravnych praci, ve kterém se projekippavuje a rozhodu-

je se o jeho realiza¢i zamitnuti. Paf sem z hlediska hotovostnich tokaklady na pro-
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jektovou dokumentaci, administrativni naklady rtgoavu projektu, naklady na zpracova-
ni ekonomickych studii (samotna studie proveditglipgesp. jiné dokumenty). Tato faze

byla dokortena v polovig roku 2006.

Naklady na prvni fazi byly ve vysi 2 mil.&

8.2.2 Faze investéni

Investini faze je obdobi od Zatku investini vystavby z#izeni do zahajeni jeho provozu.
Z hlediska hotovostnich tékbyva toto obdobi obvykle ve znameni silnélievgseni vy-
daja nad gijmy. V sowasné dob je tato faze fed dokokenim. RPedpokladané dokaeni
bude v srpnu 2007.

Naklady druhé faze seqdpokladaji ve vysi 37,840 mil.&33,766 mil. K na rekonstruk-

ci budovy a 4,074 mil. Kna vybaveni interiéra z&izeni potebného pro provoz hotelu.

8.2.3 Féaze provozni

Faze provozni je obdobi od zahajeni provozu projédazyva se rowz Zivotnosti projek-
tu. VSechnyeSené aspekty jako organizace provozu lazni, p&irsionaroky, financovani
provozu, pijmy zatizeni, marketing, management jsou velrlieditou sodasti projektu.
Kvalitni managament, vySkoleni persondl a dobrdare mohou zajistit Zivotaschopnost

rekonstruovaného hotelu a tim pozitivzavrsit celkovy projekt.

Predpokladané vydaje na veSkery provoz hotelu odhadojprvni rok Zivotnosti ve vysi

4,958 mil. K, predpokladanéifymy prvniho roku pedpokladam 5, 319 mil. K

Pred uvedenim hotelu do provozu nelze opomenout tkvgropagaci. Na reklamu a vy-
tvoreni vliastnich webovych stranekegpokladam pro prvni rokastku 120 tis. K K pro-

pagaci lze vyuzit také webovych stranessta Kojetina a okolnich &st. Nelze opomenout
I zverejréni v regionalnim tisku a regionalni televizi, kéemozné tuto prvotni propagaci

poridit zdarma.

Dulezitou sodasti provozni faze je vg¢bkvalitniho managementu hotelu, zajititvybéru
kvalitnich hotelovych pracovnika jejich proSkoleni. Nelze opomenout ¥ylwvhodnych
dodavatel, ktefi jsoucasto ochotni v ramci néwnavazané spoluprace dodat inegkleni-

ce, hrnéky na kavu, slunmiky apod.
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V prvnim roce provozu hotelur@dpokladam vznik 15 pracovnich mist s tim, Ze @&z
téni obsluhy v restauraci budou na zaklathvazané spoluprace &terym z okolnich

ucnovskych stedisek vyuzivani &ni v ramci jejich praktického vycviku.

Tab. 3: Postupové kroky realizace obnovy Pivovdrgketelu

Cinnost Termin

Studie architektonicko — disp@nihoteSeni obnovy hotelu fijen 2004
Rozhodnuti Rady tista o realizaci projektu obnovy Pivovarskéhag

hotelu uanor 2005
Zpracovani projektové dokumentace pro stavebnilpavo leden - Bezen 2005
Zpracovani studie proveditelnosti a analyzy nakladiZitki leden - bezen 2005

Zpracovani a zaji8hi formalnich nalezitosti pro spolufinancovani| anor - lfezen 2005
z SROP

Zarazeni projektu do Spaleého regionalniho opemaiho programu| kiten 2005

Schvaleni tendrové dokumentace, vyhlaSergjné zakazky na do-

davatele kvéten 2005
Vydani stavebniho povoleni cerven 2005
Vybér dodavatele kvéten 2006
Zajistni financovani projektu — datai grant, smlouva cerven 2006
Realizace projektu obnovy hotelu — stavelasti cerven 2006 —
cervenec 2007
Vybaveni hotelu technologiemi, invergén, venkovni Upravy cervenec 2007
Uvedeni do BZného provozu srpen 2007
Kolaudace a zave¢né vyhodnoceni projektu H&007 — unor
2008

8.3 Revitalizace arealu lo&nice v Kojetiné

Kojetinska lodnice je majetkem sportovniho oddilu Kanoistika Kioje Nachazi se na
pravém tehu feky Moravy. Areal lodnice se rozklada v trojuhelniku na jedné siran
ohrantenéiekou Moravou a na druhé stéaNlynskym nahonem, viz Obr. 10. Mlynsky
nahon se za lagici opst spojuje s Moravou a vytyvitak girodni ohranieni arealu. Mola
pro kéZny provoz jsou situovana do Mlynského ndhonuiéte Mora¥ byvaji pagadany
zavody v rychlostni kanoistice. V poslednich dveteth seilenové Kanoistiky Kojetin

zUCashuji zavodi ,,Dracich lodi*.

Pri rekonstrukci navrhuji areal rozgiaz k cest, ktera spojuje mostips Mlynsky nahon

s mostem fesieku Moravu.
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Obr. 10: Situace umiati Kojetinské loéhice [15]

Projekt Kojetinské loghice zahrnuje rekonstrukci stavajicich objektystavbu nové bu-

dovy a revitalizaci celého arealu.

Stavajici objekty jsou vyuzivanyevazi pro skladovani lodiCast jedné budovy je vyu-

Zivana jako klubovna vodakV objektu je Histe, které bude zachovano.

V rdmci projektu je navrZzena rekonstrukce stavetiidiudov, aby byly kapac#rdost&uji-
ci pro roz&ieny provoz loénice. Zrekonstruované budovy budou vyuZivany jakiads

lodi. Klubovna budeigmistna do no¥ postaveného vicéélového objektu.

V 1. NP postavené budovy bude uréist klubovna, sezonni restaurace a socialni zazemi
pro cely areal. V této budéwnavrh pgita s umistnim kancel&e spravce objektu. V 2. NP

se jsou navrZzeny pro ubytovani n&vstika s kapacitou 30aek. Ubytovani bude vyuzi-
vano jako nocleharna, tedytgi pokoje s 5 - 6ikkky. Sowdasti druhého podlazi bude soci-

alni zd&izeni pro hosty ubytované v tomto podlaZzi.
Nové bude pipravena plocha pro stanovani s kapacitou 20istan

Projekt p@ita s vystavbou mensSiho otemého pddia, které bude vyuzivano pro hudebni
produkce. V blizkosti pdédia jsou umisy lavicky se stoly pro venkovni posezeni.cRé
se zde i s umi&him ohnisg.

Parkovat v aredlu ladice je mozné podél cesty vedouci celym aredlerpabita parko-

vani je omezena.
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Souasti arealu budeiptovna lodi a pjcovna kol. Navaivnici se budou moci rozhodnout,
zda navstivi 10 km vzdalenou Kreéifz po vo@d nebo pojedou iigs Chropyni na kole.
V ptipact plavby proti proudu je mozné navstivit nedalekyw&ov, ¢i vzdalerjsi Olo-

mouc.

Revitalizace arealu ga s osazenim zelenvybudovanim nového oploceni, rekonstrukci

mola.
Hiist¢ bude vybudovano néwna dosud volném prostranstvi.

Prijezdova cesta vedouci pdebuieky Moravy je zniend po povodnich z roku 1997

a z roku 2006. Planovano je zpémncesty a roz&ni o stezku pro cyklisty.

Parkovis¢ bude zbudovano na&tku gijezdové cesty s kapacitou 20 parkovacich mist.

8.3.1 Pripravna faze

Piipravna faze zahrnuje zpracovani studie tem$iobjektu. Redpoklddané néklady této
faze jsou 1 mil. K. Sowasti gipravné faze je zpracovani projektu, na zaklkskrého
bude Zadano o dotaci z fandEU. Pro pipravnou fazi jecasos potitdno s maximalnim

horizontem dvou let.

8.3.2 Investi¢éni faze

Investieni faze by mila prokhnout Ehem jednoho roku. Odhadované naklady jsou ve vysSi
7 mil. K& pro areal lodnice, 2 mil. K pro rekonstrukci fijezdové cesty, 1 mil. pro nové

hiist¢ a 1 mil. K& pro vybudovani parkovist

8.3.3 Provozni faze

Uvedeni do provozu nebude vyZadovésinaklady. Planovani jsou dva provozni 2atn
nanci, ktéi budou zajifovat spravcovskéinnosti a uklid ubytovny. Provoz restaurace
zajisti v p@ateini fazi dva zamstnanci. Vydaje na provoz a mzdy zmtmand budou
pokryty z @ijmt od nav&vnika.V ramci provozni faze je géano s umisnim znaeni,

pouta&u a zajiséni reklamy s pedpokladanymi naklady ve vysi 100 tist.K
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9 NAKLADOVA A RIZIKOVA ANALYZA PROJEKTU

Naklady jsou wyisleny u jednotlivych navih zde uvadim shrnuti ve fointabulek.

9.1 Naklady

Tab. 4: Naklady na projekt rekrésaiho vyuziti Tov@ovskych jezer

Navrh — Tovafovska jezera Naklady

Lokalita zatoka 20 mil. K¢
Lokalita camping a ubytovani 29 mil. K&
Lokalita stezka firodou 14 mil. K¢
Lokalita sportcentrum 29,5 mil. K&
Lokalita amfiteatr 15 mil. K¢
Lokalita centrum vodnich spart 18,5 mil. K&
Celkem 126 mil. Ké

Tab. 5: Naklady na obnovu Pivovarského hotelu \eKij

Navrh — Pivovarsky hotel v Kojeting Naklady

Pripravna faze 2 mil. K¢
Rekonstrukce hotelu 33,76 mil. K
Vybaveni interiéi 4,074 mil. K
Propagace 0,12 mil.K¢
Celkem 39,960 mil. K¢
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Tab. 6: Naklady na revitalizaci aredlu ladgice v Kojetid

Navrh — Lodénice v Kojetiné Naklady
Pripravné faze 1 mil. K¢
Investini faze 11 mil. K¢
Reklama 0,1 mil. K&
Celkem 12,1 mil. K&
9.2 Rizika
Tab. 7: Shrnuti rizik projekta jejich eliminace
Navrh Riziko Eliminace rizika
Tovasovska jezera Nezllskanl progedki ke Kvaljtnl zpracovani projek
Kryti tu, véasna zadost o dot:
Tovatovska jezera Doda'lvatel stavby nedOerkvalitnl' vybérovétizeni
terminy
Tovaiovska jezera Nizka kvalita sluzeb chey vybér personalu
Tovaiovska jezera Nizkéa na¥snost Dostaténa propagace

Pivovarsky hotel

Nedodrzeni terminu rekor
strukce

1-Dasledné dohlidky v ramg
kontrolnich di

Pivovarsky hotel

Nizk& Groweizeni hotelu

Pdivy vybér managementt

—

Pivovarsky hotel

Nizka kvalita sluzeb

dhey vybér personalu

Pivovarsky hotel

Nizka nav&mnost

Kvalitni propagace

Kvalitni zpracovani projek

Lodénice Neziskani dotace . e .
tu, W¢asna zadost cotaci
- Nedostatené zabezp®ni| Smluvni oSaeni dotace o(
Lodénice . B I .
financovan nadizenych slozek a éste
Lodenice Nedodrzeni  terminu Vy'Pa“:Iivy vybér dodavatele
stevby
Lodenice Nekvalitni pé&e o areél Reivy vybér personalu
Lodenice Nizké& navévnost Kvalitni propagace
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ZAVER

Z této prace jeiejmé, ze oblast kolem tokeky Moravy od Tovéova po Krondiiz skyta
velky potencial pro vytvieni turisticky zajimavych lokalit. Nejedna se pouzhkistorické
pamatky a kulturnéi ptirodni zajimavosti, ale i v séasnosti velice oblibené formy aktiv-
niho odpdinku, jako jsou naiiklad kolektivni nebo individualni sporty, cykloistika,
vodni turistika, agroturistika nebo pobyt ve vopi&odk jako takovy. Ve ¥tSiné mist jsou
vSak moznosti provozovanichto aktivit na velmi omezené Urovni, a protoight vytva-

fet nové moznosti rozsijici nabidku.

Mezi tii nejvice zajimavé a Zivotaschopné projeidglim plan na rekreai vyuziti Tova-
covskych jezer, obnovu Pivovarského hotelu v Kojetirrevitalizaci Kojetinské lashice.
Kazdy z &chto projekéi byl posouzen nejen z hlediska technického proviedele
i z hlediska jeho rizikovosti. Jalgimé, Ze zaiedpokladu minimalizace uvedenych rizik,
pievazi @inos pro rozvoj celé oblasti jak z jednotlivéhojpkbu, tak i ze vSech projekt

jako celku, déasné negativni vlivy, které séhem realizace vyskytnou.

V souwasné dob se jiz realizuje projekt obnovy Pivovarského hoteKojetirg, coz doka-
zuje aktudlnost p&tby vybudovani novych ubytovacich kapacitigjicich naroky sou-
casnych turigl, stejre tak jako vhodnych prostor pro fgmlani spol&enskych a kulturnich

akci. Peva veéiim, Ze blizka budoucnost potvrdi i jeho Zivotasatusp.

U dalSich navrhovanych projékje prioritou ziskani dostateého mnoZzstvi finamich
prostedki nejprve na jejich fipravu a nasledni na samotnou realizaci. Za vzor &GSpé-
ho ziskani dotace Ize bezesporu povazovat postignvertsta Kojetina, ktery ize byt
analogicky pouzit u dalSich dvou zranych projekti a zvysit tak co nejvice jejich Sance na
aspech.

Jsem peswdéena, Ze pokud se navrhované projekty realizujhestse uvazovana oblast
kolem tokuieky Moravy natolik atraktivni, aby drtiv&tgina turist zastala déle nez jeden

den, coz vyrazhprispéje k celkovému rozvoiji této lokality.
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PRILOHA P |: KAPACITY HROMADNYCH UBYTOVACICH

ZARIZENI CESTOVNIHO RUCHU PODLE TURISTICKYCH
REGIONU K 31. 12. 2005

Hromadna Primérna cena evigc-;?]g]n?mgéet
Turistické regiony Kraj ubytovaci Pokoje Luzka za ubytovani zaméstne?ncﬂ
zafizeni (K¢) S
(fyzické osoby)

Geska republika 7605| 164516 433211 356 48 482

} Kralovéhradec-

Cesky raj ky, Liberecky, 138 2332 6 960 326 430
Stredocesky

Cesky sever Liberecky 479 7870 23418 250 1273

Jizni Cechy Jihogesky 537 11 397 34047 261 2 475

Jizni Morava Jihomoravsky, 660 16 331 41008 322 4686
Zlinsky

Krkonoge Kréalovehradec- 1051 14 146 40 948 256 3323
ky, Liberecky

Okoli Prahy Stredogesky 511 9 680 26 427 360 2738

Plzefisko Plzefisky 132 2888 8117 326 545

Praha HI. mésto 597 30 355 66 351 1012 11 035
Praha

Severni Morava Moravskoslez-

S Slareko sky, Olo- 842 16 230 45703 254 5 446
moucky,Zlinsky

Severozapadni | g0 0py 399 7320 19 405 318 2 056

Cechy

Stfedni Morava | Olomoucky, 173 4163 10 707 325 1393
Zlinsky

Sumava JihoCesky, 705 9 698 28 715 271 1809
Plzersky

Vychodni Gechy | Kralovéhradec- 565 10 979 31 657 263 2619
ky, Pardubicky

Vysogina Jihomoravsky, 354 6 405 18 799 262 1354
Vysocdina

ZapadoGeske Karlovarsky, 462 14722 30 949 561 7 300

lazné Plzensky




PRILOHA P Il: HROMADNA UBYTOVACI ZA  RiZENIi
CESTOVNIHO RUCHU PODLE KATEGORIE A PODLE OKRES U
K 31.12. 2005 — OLOMOUCKY KRAJ

v tom
v tom v tom
Hromadna hotel ostatni
. b i otely .

Kraj, okresy uzay;,'(;\é?,? a podobnéa ostatni legijoe:/ir(]:? chatové ostatni
celkem ZceérllkZ:r?]I h*(:t*sl*y hgfily ho;ely zafizeni | kempy osgdy Z?irr:fj?em

penziony celkem turistické | nespeci-

ubytovny | fikovana

Olomoucky

kraj 345 168 - 5 163 177 9 72 96
Jesenik 109 51 - - 51 58 1 18 39
Olomouc 53 38 - 3 35 15 - 5 10
Prostéjov 38 18 - 1 17 20 3 4 13
Prerov 29 11 - 1 10 18 2 6 10
Sumperk 116 50 - - 50 66 3 39 24




PRILOHA P Ill: HROMADNA UBYTOVACI ZA  RIZENi
CESTOVNIHO RUCHU PODLE KATEGORIE A PODLE OKRES U
K 31.12. 2005 — ZLINSKY KRAJ

v tom
v tom v tom
Hromadna hotel ostatni
. b i otely .

Kraj, okresy uzayftiz\e/;(in a podobna ostatni ijyToe:/ir(]:? chatové | ostatnf
celkem Zceérlllfsrgl h*(:t*sl*y hgﬂy ho;ely zafizeni | kempy osgdy zr}tirr:zim

penziony celkem turistické | nespeci-

ubytovny | fikovana
Zlinsky kraj 365 195 - 10 185 170 20 48 102
Krom éfriz 54 28 - - 28 26 1 8 17

Uherské

Hradisté 55 29 - 5 24 26 6 9 11
Vsetin 147 69 - 1 68 78 10 21 47
Zlin 109 69 - 4 65 40 3 10 27




