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f) Technicky scéna¥, dialogova listina a synopse (Zesky i anglicky} jen digitalni verze
(*.DOQ).

9) Vyplnéné a pfedané formulaFe pro OSA, NFA.
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stfihovy a zZvukovy projekt (ve Fadné a prehledné oznageno).
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psany formulaF "Udaje o bakalaFské praci studenta”,

V samotné sloZce na AAV-NAS, oznacené "Podklady pro katalog FMK UTB ve Zlin&" ode-
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Loga a texty v kiivkach. V samostatném textovém souboru uvedte jméno a pFjmeni, login
do portélu UTB, obor (ateliér), typ price, pfesny nazev prace v estiné i v angli¢ting, rok
obhajoby, osobni e~mail, osobni web, telefon. Pfilozte svou osobni fotografii v tiskovém
rozlieni.
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PROHLASENI AUTORA
BAKALARSKE/DIPLOMOVE PRACE

Beru na védomi, Ze

» odevzdanim bakalafské/diplomové prace souhlasim se zvefejnénim své prace podle zékona
¢. 11111998 Sb. o vysokych Skoldch a 0 zméné a dopinéni dalSich zakonl (zakon o vysokych 8kolach), -
ve znéni pozdéjSich pravnich pfedpist, bez ohledu na vysledek obhajoby ¥;

e beru na védomi, Ze bakalaiska/diplomova prace bude uloZena v elekironické podobé v univerzitnim
informacnim systému a bude dostupna k nahlédnuti;

e na moji bakal&fskou/diplomovou praci se piné vztahuje zakon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském,
0 pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zakonl {autorsky zaken) ve znéni
pozdé&j§ich pravnich predpist, zejm. § 35 odst. 3 2;

* podle § 60 ¥ odst. 1 autorského zakena ma UTB ve Zliné pravo na uzavieni ficenéni smlouvy o uZiti
Skolniho dila v rozsahu § 12 odst. 4 autorského zékona;

» podle § 60 ¥ odst. 2 a 3 mohu uZit své dilo — bakalaiskou/diplomovou praci - nebo poskytnout licenci
k jejimu vyuZiti jen s pfedchozim pisemnym souhlasem Univerzity Tomase Bati ve Zling, kters je
opravnéna v takovém pfipadé ode mne poZadovat pfiméfeny prispévek na (hradu nakladu, které byly
Univerzitou Tomase Bati ve Zling na vytvofeni dila vynalozeny (a2 do jejich skuteéné vyse);

s pokud bylo k vypracovéni bakalafské/diplomové préace vyuzito softwaru poskytnutého Univerzitou -
Tomade Bati ve Zling nebo jinymi subjekty pouze ke studinim a vyzkumnym GSelim

{ti. k nekomerénimu vyuZitl), nelze vysledky bakalarské/diplomové prace vyuzit ke komerénim (&elim.

Ve Zliné

Jméno, pffjmeni, podpis

1) zékon €. 111/1998 Sb. o vysokych Skoldch a o zméné a dopinéni dalSich zakomi (zékon o vysokjch Skofich), ve znént pozdéjSich prévnich pedpiss, §
47b Zvefejiovani zavérecnych praci:

{1) Vysoka Skola nevydifeiné zvefsjiuje disertacni. diplomové, bakaléiské a nigordzni préce, u kterjch probéhla obhajoba, vEetné postdkii oponentis a
vys!edku Dbhajoby prasrredma‘wm databéze kvalifikacnich praci, kterou spravije. Zpiisob zvelejnéni stanovi vniti pradpis vysoké Skoly,

2) D lafské a rigordzni prace odevzdané uchazedem Kk obfiajobé musi byt 162 nejméné pét pracovnich dnit pred konanim
obhajoby zvefejnény k nahhzem verejnostr v misté urleném vaitinim predpisem vysoké Skoly nebo nenii tak urdeno, v misté pracovists vysoké $koly, kde
se mé konat obhajoba préce KaZdy si muZe ze zvefejnéné prace pohzovar na své naklady vypisy, opisy hebo rozmnozeniny.

(3} Plati, Ze odevzdanim préace autor soubfasi se zvefeingnim své préce podie tohoto zékona, bez ohledu na vysiedek cbhajoby.

2) zékon ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o prévech souviseficich s pravem autorskym a o zméné nékteryen 2&kont {autorsky zékon) ve znénf
pozdéjSich pravnich predpist, § 35 odst. 3:

(3} Do prava autorského také nezasatuje Skola nebo Skolské &i vzdslavaci zafizeni, uzjje-li nikoli za icelem pHmého nebo nepiimeho hospodafského nebo
obchodniho prospéchu k vjuce nebo k viastni potfebé dilo vytvorené 2akem nebo studentern ke spinéni Skolnich nebo studiinich povinnosti vypljvajicich z
jeho prévnlho vztahu ke $kole nebo skolskému & vzdstavaciho zarizeni (Skoini dilo).

3) zékon ¢, 121/2000 Sb. o prévu auforském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné nékterych zékonti (autorsky zékon) ve znéni
pozdsjSich praynich predpist, § 60 Skoini dilo:

(1) Skofa neho $kolské & vzdatavaci zafizeni majf za obwykiych podminek prévo ria uzavient ficencni smiouvy o vziti Skofniho difa (§ 35 odst. 3). Odpiré-fi
aufor takového difa udglit svoleni bex véinsho divodu, mohou se tyto osoby domahat nahrazeni chybéjiciho projevu jsho vile u soudu. Ustanovent § 35
od'st. 3 ziistéva nedotéeno.

(2) Neni-H sjednéno finak, mize autor Skolnino dita své dilo uZlt & poskytnout finému ficenci, neni-i to v rozporu s oprévngnymi Zajmy Skoly nebo Skolského
¢i vzdéfévaciho zafizent.

{3) Skola neho skolské & vzdélavact zafizeni jsou opravnény poZadovat, aby fim autor Skolniho difa z vydéiku fim dosaZeného v souvislosti s uzitim dita &
poskytnutim ficence podie odstavee 2 pfiméfené plispél na dhradu nékiady, které na vytvofeni difa vyneloZily, a to podie okolostf a2 do jejich skutetné
vyde; piitom se phihiédne k vysi vidélku dosaZzeného skolotr nebo Skolskym &i vzdélavacim zefizenim z uzitf Skolniho difa podie odstavee 1.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 6

ABSTRAKT

Této praca sa zaobera product placementom v oblasti Youtube na uzemi Ceskej a
Slovenskej republiky. Najskor je definova a priblizend doména Y outube, blizSie popisana
histéria a to ako samotny Youtube funguje. Nasledne su definované zakladné terminy ako
youtuber, product placement, sponzor, audiovizualny $tyl Youtube a ich pdsobenie medzi
sebou. Praca je predovSetkym zamerand na sti€asnu situaciu Youtube, na jeho divdkov a na

to ako sa da prakticky vyuzit’ pri marketingovych stratégiach.

Kli¢ova slova:

Product placement, audiovizualny $tyl, sponzor, youtuber, TrueView reklama,

marketingova stratégia

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with product placement on Youtube in area of Czech and Slovak
republic. Firstly, I focus on the whole domain, how it works and also on its history, how it
was created. Secondly, there are basic terms defined, such as a youtuber, product
placement, a sponsors, an audio-visual style and their influence on one another. However,
this thesis is mainly determined to clarify the contemporal situation on Youtube, its users

and how one can practically use it for marketing strategies.

Keywords:

Product placement, audio-visual style, sponsor, youtuber, TrueView advertising, marketing

strategy
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UvVOD

Pre svoju bakalarsku pracu som si zvolila t¢ému Youtube a vyuzitie product placementu v
tejto oblasti. Ako kazdodenny konzument audiovizudlnej produkcie madm k tejto téme
velmi blizko a zaujima ma fungovanie tohto priemyslu ako po umeleckej, tak aj po
ekonomickej stranke. Tému som si zvolila preto, lebo je to téma pomerne mlada, nie
dostatocne preskimand oblast’, a prave kvoli tomu pre mna ldkava. Ako pre Studentku
produkcie je pre mna délezité mat’ urcity nadhl'ad nad tym, o ¢o sa v sucasnej dobe l'udia
zaujimaju, ¢o ich bavi, laka a pritahuje ich pozornost. Doména Y outube

vznikla v roku 2005 auz od samotného vzniku mala velky vplyv na stc¢asni dobu
a l'udstvo. V sucasnosti je tret'ou najvyhladavanejSou doménou na svete, hned’ po Google a
Facebook. Zamerala som sa prave na oblast’ Ceskej a Slovenskej republiky a rozhodla sa
blizsie preskimat’ ako vyzera tato situdcia na naSom tzemi. Definujem ¢o je to Youtube,
priblizim jeho histériu, to ako vznikol, ako funguje, aké autorské prava ma uzivatel’ a aké
pravidla platia pri jeho pouZzivani. Vysvetlim zdkladné pojmy, ktoré sit pomerne nové a
pouzivaju sa v tejto oblasti ¢asto a popiSem audiovizudlny §tyl ,,amatérskych® youtube
videi. Zameriam sa na samotny product placement a na to, aki mé ulohu v marketingovej
Youtube stratégii. Co st najnovsie zvyky a trendy v tychto stratégiach. Nasledne opisem
¢o je to reklama Trueview, aky ma vplyv a ako funguje na Yotube. Taktiez sa v mojej
praci venujem najnovsej, a vSak Coraz vplyvnejSej téme, a to su youtuberi. Najskor
vysvetlim kto to si a v com spociva ich praca, uvediem najvplyvnejSich a
najsledovanejsich youtuberov v Ceskej a Slovenskej republike. Nasledne popisem druhy
financovania tychto youtuberov a zameriam sa hlavne na vyuzitie product placementu
prave cez nich. Takisto popisem znaéky produktov, ktoré sa asto vyskytuji v Ceskej a
Slovenskej republike u youtuberov a za ich propagaciu ich sponzoruju, ¢i uz vecne alebo
finan¢ne. Na zdver mojej prace vyuzijem tieto poznatky a pokusim sa vyhodnotit, ktory

druh reklamy na Youtube ma vac¢si marketingovy vplyv ako na kampan, tak aj na divakov.
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1 COJETO YOUTUBE?

Sluzba Youtube umoziuje miliarddm T'udi sledovat’ a zdielat’ vide4 z celého sveta. Youtube
poskytuje priestor pre vytvaranie spojenia medzi l'ud’'mi, Sirenim informacii a inSpiracie.
Funguje ako platforma pre distribuciu originalneho obsahu malych a velkych autorov
a inzertov. V stcasnosti patri Youtube firme Google. Youtube ako prvy poskytol moznost’
'udom verejne a bezplatne zdielat’, vicSinou amatérske vided s pitavym obsahom.

V poslednom case sa vSak na Youtube nachddzaju aj profesiondlne reklamy, videoklipy ¢i
celovecerné filmy a sluzi aj na poskytovanie informacii vo forme ndvodov a postupov.
Obsah Youtube si tak tvoria samotny divaci a v tomto pripade zdkaznici. UZivatelia
internetu sa kazdodenne stretdvali s problémami ako prili§ vel'ké stibory, nekompatibilita
kodeku, chybajuci prehravac atd’. Youtube prisiel so sluzbou, ktora video po nahrani,
automaticky konvertuje do jednotné¢ho formétu a umozZiuje jeho prehravanie priamo
v tomto prehliadac¢i. P6vodna myslienka troch zakladatel'ov bola, Ze Youtube bude sluzit
pre posielanie hlavne rodinnych videi ich blizkym a zndmym. Kratko na to, sa to vSak
rozSirilo na vided, kde l'udia rozpravaji o sebe, o svojich nazoroch, zazitkoch a

sktisenostiach a povzbudzuju ostatnych k podobnej forme odpovedi.

1.1 Historia Youtube

Historia Youtube je pomerne mlada zalezitost. Youtube sa po prvy krat objavil ked
zamestnanci PayPalu zacali vytvarat’ stranku, na ktortt mohli pouZivatelia nahrat’ a zdielat’
svoje vided pre verejnost. Doména youtube.com bola aktivovand 14. februara 2005.
Youtube bol zaloZeny 3 mladymi zamestnancami PayPalu - Steve Chen (1978, Taiwan),
Chad Hurley (1977, USA), Jared Karim (1979, Germany). Hurley Studoval dizajn a Karim
s Chenom vystudovali informatiku na Americkych univerzitich. Prva investicia do
Youtube bola prijatd v novembri 2005 - 3,5 miliona dolarov. Neskor Youtube podporila
menezérska americkd firma 8 milionmi doldrov a behom par mesiacov sa stal vysoko

populdrnou doménou.

Vobec prvé video na Youtube sa vola ,,Me at to ZOO* a nahral ho jeden zo zakladatel'ov
Jared Karim. Video je stale dostupné a momentalne ma cez 28 milidnov vzhliadnuti. Video
ma 18 sekund, Karim stoji v ZOO pred slonmi a hovori o tom, Ze je naozaj super aké maju

dlhé choboty.
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Pocas leta 2006 sa stal Youtube jednou z najrychlejSie rastacich sieti na internete. Bolo
nahravanych viac ako 65 tisic videi a ziskalo 100 miliénov pozreti denne. Zaradil sa tak
medzi piatu najoblibenejSiu web stranku sveta a prekonal napriklad aj navStevnost
MySpace. V prvych mesiacoch tvorilo priblizne 44 % zien a 56 % muzov. Dominantny
vekovy priemer bol 12-17 rokov. V jani roku 2006, Youtube taktiez vstapil do
marketingovej a reklamnej spoluprace s NBC (ndrodna americka spolo¢nost’ vysielajuca

rozhlas a TV).

9. oktébra 2006 firma Google oznamila Ze by odkupila Youtube za 1,65 miliard dolérov.
Zmluva bola podpisand po tom ako Youtube prezentoval 3 zmluvy s médiami v snahe
uniknut’ hrozbe Zzalob copyrightu — nesplnenie povinnosti. Youtube mal v plane
pokracovat’ samostatne spolu so 67 zamestnancami v Google. 7. februdra 2007 sa rozdelili
zisky z ¢oho Hurley ziskal 395 a Chen 326 miliénov dolarov. V. Americkom casopise PC
World Magazine sa Youtube stal deviatym v rebricku Top 10 najlepSich produktov roku

2006.

V roku 2007 Youtube vytvoril Youtube awards a kaZzdoro€ne ocenioval najlepSie videa na
Youtube. V novembri 2008 sa im podarilo dohodnut’ s MGM, Lions Gate Entertainment a
CBS, ktora umoznuje spolo¢nostiam posielat a zdielat’ celoveCerné filmy a TV seridly.
Tento krok mal vytvorit’” konkurenciu webovym strdnkam ako napriklad HULU, ktora

prezentovala materidl z NBC, FOX a Disney.

Na zaciatku roku 2009 Youtube zaloZil doménu youtube-nocookie.com pre vided vlozené
na internetové stranky federalnej vlady USA. O rok neskor Youtube oficalne zverejnil
stranku s celove€ernymi filmami, ktoré sa dali zakapit’. Spristupnené boli vSak zatial iba v
USA, Canade a UK. V marci 2010 sa na youtube dal pozriet' 1. online prenos vobec,

vel’kej Sportovej udalosti na svete, zadarmo.

V m4ji 2011 mal Youtube viac ako 3 miliardy navstevnikov denne. O menej ako 9
mesiacov neskor, tento pocet vzrastol na 4 miliardy. V novembri 2011 sa Youtube
integroval s Google+ a videa boli viditeIné priamo v niom. O mesiac na to sa po prvy krat
zmenilo logo Youtube a aj logistika stranky (bola podobnej$ia Stylu uz existujucim
socialnym sietam). Vyskum ukazal Ze v roku 2012 je zhruba 60 hodin novych videi,
nahratych na Youtube kazdu minuatu. Zaroven poukazal na to, Ze zhruba tri Stvrtiny
materialu pochadza z krajin mimo USA. Youtube sa stal 3. najnavStevovanejSou strankou,

hned’ po Google prehliadaci a Facebooku. V oktobri 2012 po prvy krat vobec Youtube
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ponukal life stream prezidentskej debaty v USA v spolupraci s ABC News. 4.12. 2012
Youtube vytvoril opdt’ novy dizajn a ponukol Youtube aplikaciu pre mobilnt a tabletova
verziu. 21.12. 2012 sa stalo video ,,Gangam style* 1. videom na Youtube, ktoré prekonalo
rekord 1 miliardu videni. Dal§imi prevratnymi videami boli ,,Charlie bit my finger* a muz

hrajuci na elektrickt gitaru Canon in D od Pachelbela.

Pri vel'kom rozraste Youtube sa zacalo Spekulovat’ Ze ich prevadzkové néklady stapli k
hodnotam ako 5 az 6 miliénov dolarov za mesiac, ¢o zapricinilo vyhrady ze spolo¢nost’,
ako aj vel'a inych internetovych startupov, nemali Zivotaschopny realizovany biznis model.
A tak sa v roku 2006 zacali objavovat’ reklamy priamo na stranke. V aprili uz Youtube
zaCal pouzivat Google Adsense (platenu reklamu). Na marketing sa zamerali dvaja
americania, Tapscott a Williams, ktori tvrdili Ze ddleZité pre spolo¢nosti v novych medii

je, najst’ cesty, kde obsah budu tvorit’ I'udia sami.

Novu ekonomiku zalozily na otvorenosti, sebarovnosti, zdielani pdsobiacom na celom
svete. Tapscott a Williams tvrdia, Ze vysledok bude ekonomickd demokracia. Christian
Fuchs tvrdi v jeho knihe ,Internet and Society®, Ze Youtube je prikladom obchodného
modelu, ktory je zaloZzeny na kombindcii dar — komodita. Prvy z nich je zadarmo, druhy
vynosy zisk. Youtube by dal vol'ny pristpu jeho uzivatel'om, teda pocCet uzivatel'ov rapidne
vzrastie, ¢iZze o to VACSi potenciondlny vzrast zisku ma, pretoze to zvysuje reklamny ndrast

a zaujem o vlastna propagaciu.
1.2 Ako funguje Youtube

Ked’ze je Youtube stranka otvorend pre vSetkych l'udi, fungujt tu isté moralne zasady

a pravidla, ktor¢ by sa mali dodrziavat. V pripade Ze nejaky uzivatel tieto pravidla
nedodrzi, obsah jeho videa moze byt néasledne odstraneny. VSetki zodpovednost’ obsahu
na seba prebera firma Google, preto je opravnena urcovat ¢o je vhodny a o nevhodny
obsah zverejneného videa. Youtube sa d4 pouzivat vel'mi jednoducho. Bezny clovek
vytvori video s obsahom, ktory ho zaujima a nasledne ho vie nahrat’ a zverejnit’ pomocou
Youtube. Tato doména je v sUCasnosti prepojend s mnozstvom socialnych sieti a
internetovych stranok, kde sa daju tieto vided priamo pozriet’, pripadne vas to presunie na
stranku Youtube a video sa automaticky spusti. Ked’ sa vam nejaké video zapaci mézte ho
oznacit’ kliknutim na ,,like, alebo rovno odoberat’ videa toho konkrétneho uzivatela. V
oboch pripadoch si to Youtube zapamitd a v najblizSich ponukach a vyhladavaniach vam

popredne ukaze podobné videa. Naopak ak sa vam video nepaci mézte ho oznacit’
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,»dislike®. Ku kazdému videu je mozné pridavat’ komentare, kde l'udia piSu svoje nazory na
video, ktoré prave videli. Tento komentar je nasledne viditelny pre vsSetkych ostatnych
uzivatel'ov, ktori sa mdézu volne pridat’ do diskusie. Videda, ktoré si pustate CastejSie sa
vam pri najblizSom rozkliknuti stranky youtube.com zobrazia ako prvé. Presne takymto

sposobom si Youtube ,,ziskava“ zakznikov.

1.2.1 Autorské prava

V mnohych krajinach plati pravidlo, ze ked” urcitd osoba vytvori dielo, umiestnené na
fyzickom médiu, automaticky sa stava vlastnikom prav k tomuto dielu. Vlastnik ma
vyhradné prava k pouzivaniu diela Specifickym spdsobom. Audiovizualne diela, ako
televizne programy, filmy a videa online, zvukové nahravky a hudobné skladby, vizualne
diela ako mal’by, plagaty a reklamy, videohry a pocitacovy software, divadeln¢ diela ako
hry a muzikaly, podliehaju autorskym pravam. Autorskymi prdvami nie st chranené
napady, fakty ani procesy. Aby sa na dielo mohla vztahovat ochrana autorskych prav,
musi byt ako origindlne, tak umiestnené¢ na fyzickom médiu. Nazvy a mena ako také,
ochrane autorskych prav nepodliehaja. Za urcitych okolnosti sa d4 pouzit’ video, chranené
autorskymi pravami, priCom by nedoslo k poruseniu autorskych prav vlastnika. Niektory
tvorcovia obsahu umoziuju za urcitych okolnosti a podmienok vyuzit’ ich video. Youtube
nemoze riesit’ spory o vlastnictve autorskych prav. Akondhle Youtube obdrzi kompletné
oznamenie o zastaveni Sirenia, odstrani obsah tak, ako vyzaduje zdkon. Akonédhle Youtube
obdrzi platné protiozndmenie, predd ho osobe, ktord o odstranenie videa poziadala. Potom
je uz na oboch strandch aby spory vyriesili sudne. Autorské prava predstavuju iba jednu z
foriem duSevného vlastnictva. LiSia sa od ochrannych zndmok, ktoré chrania ndzvy
znacCiek, motta, loga a iné spdsoby identifikacie pdvodu, aby ich iné osoby nepouzivali k
urcitym ucel'om. SkutoCnost’ ze sa objavite na videu, na fotografii, alebo nahravke, este
neznamend Ze mate k tomuto dielu autorské prava. Ked napriklad vas priatel natoci
nahravku rozhovoru medzi vami dvomi, automaticky na to vlastni autorské prava on.
Slova, ktoré v rozhovore zazneji sami o sebe (na rozdiel od videa) autorskym pravam
nepodliehaju, ak neboli vopred zapisané¢ na fyzickom médiu. Akonahle niekto natoci
videonahravku vasej osoby, bez vaSho sthlasu, a vy mate pocit ze tym poruSuje vase
sukromie alebo bezpecie, mdzte podat’ staznost’ na poruSenie ochrany stikromia. R6zne
krajiny maju rézne pravidla o tom, kedy je v poriadku pouzit materidl bez sthlasu

vlastnika autorskych prav. Preto je kazdy z pripadov rieSeny vicSinou individualne.
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2 YOUTUBERSKY SLOVNIK

Ked’ze je Youtube pomerne mlada zélezitost’, zauzivand je povacsine reC a slang mladych
l'udi, v konkrétnom prostredi. Coraz d’alej sa na Youtube vytvarajii nové pojmy, ktoré

vyjadruju jednotlivé druhy videi, ndzorov a ndlad uzivatel'ov ¢i sledovatel’ov.

2.1 Pojmy
Sharing — zdielat’ video pre verejnost’
Upload — nahrat’ video na internet

Vlog - videodennicek - obsahuje osobné skusenosti, zazitky a nazory, vlogovanie je

“nastupca” blogovania

Youtuber (vloger) — Clovek, ktory sa venuje nataaniu a naslednému zdiel'aniu vlastnych

originalnych videi na stranku Youtube

Prank - Zart, robit’ si z niekoho alebo zo seba srandu na verejnosti

PrankCall — volanie na urcité ¢isla a vtipkovanie na konto osoby, ktora to zdvihne
Challenge - vyzva — vicSinou sa jedna o to, Ze musite nie€o nechutné zjest’ alebo urobit’
Fanmail — otvaranie bali¢kov a listov od fantSikov

Unboxing — otvaranie (rozbalovanie) urcitého produktu a recenzovanie tohto produktu -

hodnotenie
Sketch — kratka scénka, ktord ma urcity pribeh
Vine - vtipné video - 6 sekund

Social experiment — video na verejnosti, v ktorom sa testuju ostatni — zist'uje, ako v urcitej

chvili zareaguji — ked’ niekto potrebuje pomoc, ked’ niekomu vypadne penazenka atd’.

Let's play — ¢lovek hré hru a zaroven ju komentuje
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2.2 Kategorie videi na Youtube

Pri nahravani vlastného videa na Youtube, si uzivatel moze vybrat z niekolkych
kategorii. Tieto kategorie mé Youtube rozdelené tak ze sledovatel’ si moze dopredu
zadat’ aké vided ho akurat zaujimaju a automaticky sa mu bude prehravat’ vybrana

kategoria.

Zoznam Kategorii na Youtube:
Automobily a vozidla
Komeédia

Vzdelanie

Zabava

Film a animacia

Hry

Navody a styl’

Hudba

Novinky a politika
Dobrovolnictvo a aktivizmus
Ludia a blogy

Zvieratd a domace maznaciky
Veda a technolodgia

Sport

Cestovanie a udalosti

2.3 Audiovizuilny $tyl Youtube

Pojem audiovizualita je vSeobecne chapany pojem, kde ide o viditeI'nti a pocutel'nt
zlozku urcitého objektu. Audiovizudlny §tyl definuje konkrétné médium, umelecky
smer alebo autora. Spéja dokopy urcité charakteristické obrazové a zvukové prvky,
metody, formy a techniky. Tieto prvky st zauzivané pre konkrétny audiovizualny $tyl,
z ktorého potom tvorcovia ¢erpaju. Audiovizualita dokumentarnych filmov je ina ako
audiovizualita hranych, televizna relacia ma iné¢ audiovizualne prvky ako Youtube
vided atd. Pochopitelne velku rolu vizuality nahran¢ho videa tvori a ovplyviluje

rozliSenie. RozliSenie videa sa udava v pixeloch (Sirka x vyska). Standartné rozliSenie
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pri prehravani Youtube videa je 480 x 360. Nahrat sem vSak mozZzno material

s akymkol'vek rozliSenim, zaleZi aj napriklad od toho, s akym médiom alebo technikou
sa video nakrucalo. V stcasnej dobe je to Casto napriklad aj mobilny telefon, ktory
moze mat’ aj malé rozliSenie ako napriklad 320 x 240 pixelov. Takisto ovplyviiuje aj
vizualitu videi, pouZzitd kompresia ¢o znamena kodovanie, ktoré podla urcitych
kvantifikaci Setri velkost’ prendsaného suboru a tym napriklad zvySuje rychlost’
nacitania videa. Opdt platize na Youtube je mozné nahrat video takmer
v akomkol'vek kodeku. Dalsia vec, ktord ovplyviiuje vizualitu je r4m ovanie.
Najtypickejsie ramovanie je 4:3 alebo 16:9 (irokouhly format). Co je viak pri
audiovizualnom Style Youtube vynimocné je, Ze neexistuje jasna a konkrétna forma,
podrla ktorej by sa mali uzivatelia riadit’. Tieto zakladné pravidla mézu ale aj nemusia
dodrziavat’, neexistuju priklady ako by malo Youtube video vyzerat, a kazdy sa riadi
podla seba a svojho vkusu. Prave toto je dovod preco modze Youtube pouzivat’ kazdy
Clovek, aj ten, ktory sa nakricaniu, strihaniu a distribuovaniu nevenuje profesionalne,
ale teda amatérsky. Preto sa Youtube stal tzv. servrom pre amatérske videa. Od jeho
pociatku bol na to vytvoreny a aj ked’ sa na Youtube uz nachadzaju aj profesionalne
celovecerné aj kratke filmy, reldcie, online zivé vysielania, reklamy ¢i profesionalne
videoklipy, stale prevazuje typ amatérskeho videa. Tieto amatérske Youtube vided
maju isté charakteristické prvky (pri Com opit’ plati ze nie su pravidlom), ktoré sa
Casto opakuji. Vizualita médy sa postupom c¢asu meni, ale pomdha nam odkryt
vyrazove prostriedky a kreativitu, ktort so sebou médium prinasa. V praxi to znamena
7e pouzivatelia Youtube sa neriadia akymikol'vek zakladnymi zdsadami ¢i pravidlami
strihu, zvuku alebo kamery. Urobia to tzv. najlepSie ako vedia a nasledne nahraju na
Youtube. Amatérskemu publiku tak nevadi, resp. nevnima audiovizualne ,,chyby* ako
napriklad nestabilna kamera, neplynuci a nelogicky strih, zla pocutel'nost’ zvukove;j
stopy, nevyrazna farebnost’, nizke rozliSenie atd’. MoZno prave tento s§tyl vSak
zdoraziuje ,,domacu‘ atmosféru Youtube, ktord je l'udom bliz§ia a posobi
»ludskejsie* ako ta profesionalna audiovizualna tvorba. Povodna vizudlizacia Youtube
videi sa d4 mozno prirovnat k rannej kinematografickej forme, ktora tiez zachycovala
rozne useky z predstaveni napriklad tanecnych vystupeni, divadiel, udalosti ¢i

koncertov.
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3 PRODUCT PLACEMENT NA YOUTUBE

., Ustne Sirené kampane, virtudlny marketing... Nech uz pouzijeme akykolvek vyraz, vidy

popisujeme tu istu vec — snahu ziskat zakaznikov aj cez ich rastucu imunitu voci celej rade
. , . , ;1w g Loold . . . . .,
komercnych zdeleni, ktorym su vystaveni kazdy den.” Firmy si v dnesnej dobe uvedomuju

dolezitost’ online komunikacie aj pre budovanie znacky. Zaroven vytvaraju aj rdzne komunity
svojich fanusikov s cielom priblizit sa k dneSnej generacii. Youtube v tom hra dblezita tlohu
v roli ,,novodobej televizie®, ktord do komercnej komunikéacie vnasa pribeh a emocie. Zaroven
vytvara moznost’ zastihnut’ zdkaznikov na vsetkych platforméach (notebooky, tablety, mobilné
zariadenia atd’.). Product placement na Youtube, funguje prakticky na rovnakom principe ako
product placement v akychkol'vek inych audiovizudlnych dielach. Pre€o vobec ludia tento
druh reklamy a propagécie vyuzivaju je to, ze chct divaka prildkat’ na kipu daného produktu.
Tym ako €o najlepSie dosiahnut’ tento ciel’, sa zaujima miliarda I'udi po celom svete. Doména
Yotube vSak v sucCasnosti predstavuje jeden z najlepSich a najvplyvnejSich spdsobov
prezentacie reklamy. V dnesnej dobe maju uz l'udia na product placement odliSny nazor.
Mnohi z nich chapu Ze v niektorych pripadoch je product placement nevyhnutny, mnohych
I'udi nasadeny product placement irituje, ale jedno je isté a to to, Ze vSetkych nas do urcitej
mieri ovplyviiuje. Product placement ma Sirokt radu zéastancov aj odporcov. V zmysle zdkona
je to normalna marketingova metoda. Na rozdiel vSak od reklamnych spotov, ktoré vidime v
televizi alebo na inych propagac¢nych materiadloch, je product placement nenasilne zacleneny
do audiovizudlneho diela. V poslednom case sa osvedcilo pouzivat’ tito metddu tzv. vloZenej
reklamy do deja aj na Youtube. Vyuziva to Coraz viac a viac znaciek ako hlavny marketingovy
tah. A prave na tato formu vyuzivaju tzv. youtuberov. Slovo youtuber prichadza do
povedomia Coraz viac. M6zme o nich po€ut’ z roznych médialnych zdrojov, ale vSak ¢o je pri
tejto metdde dolezitejsie, aj zo sukromnych rozhovorov. Youtube je nie¢o Co maju l'udia radi,
venuju sa tomu vo vol'nom c¢ase a radi o tom diskutujt. Je 'ud’om blizko k srdcu. A presne
na tomto je Youtube reklama zaloZend. Prvotnd mysSlienka tejto metody je, Zze l'udia si
takuto formu rekldm skratka oblibia. Na youtube sa presadia zabavné, uzitocné i
prekvapujuce spoty. ,, Tradicné postupy su uz zastaralé... sto rokov marketingového

myslenia je prec. Alternativne pristupy nie su novinkou — su vsetkym co

! HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008, 256 s. ISBN 978-80-7391-167-6.
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nam ostalo. Dnesni zakaznici casto uz ignoruju reklamu a tradicnu marketingovi metodu.

K tomu aby mali marketingové kampane Sancu uspiet, musia zahodit' staré pravidla a

najst domyselnejsi sposob ako prerazit. “2
3.1 Druhy Product placementu

Vseobecne rozliSujeme 2 druhy product placementu a to aktivny product placement a
pasivny product palcement. Pri aktivnom product placemente sledujeme postavu ako
priamo s produktom naraba ¢i vykonava dej, priCcom pri pasivhom product placemente
vidime produkt umiestneny v pozadi, najCastejSie v dekoracii, pripadne na obleceni. V
praxi na Youtube to znamena to, Ze sledujeme video, kde v pozadi mézme vidiet’ plagat,
nazov ¢i logo znacky, zatial' ¢o sa odohrava konkfetny putavy obsah. Pripadne sa logo
ukaze na zaciatku, ¢i konci videa. Pri aktivnom product placemente na Youtube, to
znamena ze sledujeme video kde osoba vykonava putavy dej priamo s konkfetnym

produktom, ktory chce propagovat’.

3.2 Youtube reklama Trueview

Od méja roku 2013 mézu AdWords inzerti cielit’ svoje reklami v rdmci Youtube uz aj na
Slovensku a v Ceskej republike. V praxi to znamena e vloZena reklama na internetove;
stranke je povolend uz aj na Youtube doméne, comu tak do tej doby nebolo. Sluzba
Trueview je najpouzivanej$im a teda najoblibenejSim Youtube reklamnym formatom.
Zadavatelia m6Zu na Youtube pracovat’ s reklamnymi formatmi in-stream, in-display a in-
search. NajviditeI'nejs$i a pre mnohych aj ,,najotravnejs$i“ je in-stream format zahtriiajuci
preroll spoty, ktoré sa automaticky prehravaji pred videom alebo pocas videa, ktoré si
chce uzivatel sdm pozriet. Tato reklama sa vSak 1iSi od klasickej komerénej online
videoreklame tak, Ze ju mozno preskocit’ uz po piatich sekundach. Ak tak uzivatel’ urobi
do 29 sekund, klient za zobrazenie tejto reklamy neplati ni¢. Klient plati iba v pripade Ze si
uzivatel’ pozrie viac ako 29 sekund, resp. ju dopozera celu, pokial ma menej ako 30
sekund. In-display format funguje na principe umiestneného banneru na pravej strane okna
Youtube kde sam videoserver uvadza suvisiace vide4d. Objednany banner sa objavi navrchu

pocas toho, ako sa video prehrava. In-search forméat zobrazi zaplatené video ako hned’ prvy

2 HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008, 256 s. ISBN 978-80-7391-167-6.
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vysledok vyhl'adavania. Pri In-search a in-display formétoch vSak klient plati, v okamihu
ked’ na ne pouzivatel’ klikne. V tomto pripade nezalezi ¢i si uzivatel’ toto video pozrie celé
alebo ho vypne v priebehu. Pri tejto forme Youtube umoziuje neStandardne presné cielenie
reklamy. Zakladom je sociodemografické cielenie. Klient si mdze zvolit’ ktorym vekovym
skupindm, ¢i ktorému pohlaviu sa video prehra, tak je potom menSia Sanca ze danu
reklamu preskocia. Ak chcete nastavit’ ponuku za cenu za zhliadnutie, pri nastavovani
videokampane a reklamnych skupin zadajte najvysSiu sumu, aka ste ochotny zaplatit’ za
jedno videnie od zdkaznika. Tato hodnota sa oznacuje ako maximalna ponuka CZZ. Této

ponuka plati na trovni reklamnej skupiny.

4 YOUTUBERI A ICH SPONZORI

Youtuber je Clovek, ktory ma vytvorené svoje vlastné konto na Youtube doméne. Zaroven
sa predpoklada Ze mé vela sledovatel'ov a odoberatel'ov jeho videi. Moze sa k videdm
vyjadrovat’, ohodnotit’ ho, a oznacit,, ¢i sa mu konkrétne video paci, resp. nepaci. Tento
¢lovek vytvara aj originalne vided sdm a nasledne ich nahrava na Youtube pre verejnost’.
Timto zacali postupne vznikat’ Youtube celebrity, ktorymi sa stavaju youtuberi s velkym
poctom vzhliadnuti ich videi od ostatnych uzivatel'ov. V sucasnej dobe sa tato téma tak
spopularizovala, ze sa v nej zac¢inaju obracat’ velké financie a youtuberi st schopni sa touto
pracou aj Zivit, priam zarabat’ vysoké sumy a to uz v mladom veku. Pochopitel'ne v Ceskej
a Slovenskej republike su tieto sumy viditel'ne mensSie v porovnani s Amerikou. Youtuberi
si mdézu zarabat' nasledovnymi sposdbmi. NajcCastejSia forma je, ze Google prirad’uje
reklamy pod vaSe video, alebo vedl'a vasho videa. Youtuber dostane peniaze za to, Ze sa
uZivatelom tato reklama zobrazi, a este viac za to, ked’ na fiu uZivatel’ klikne. Co znamena
ze kazdy youtuber je plateni od toho, kol’ko I'udi vidi jeho video.

Nie vSak kazdé video, ktoré youtuber ma je speniazené. Vel'a 'udi pozera vided cez mobilné
telefony, kde sa tieto reklamy nezobrazuju, pripadne maji na pocitaci nastaveny Adblock,
ktory reklamy blokuje a youtuber tak nezarobi ni¢. Takisto za pocty odoberatel'ov youtuber
nezaraba. Zaraba az za konkrétny pocet videni, pretoze to je poCet zobrazenia reklamy.
Suma vSak ktorti dostava youtuber za pocet spustenej reklamy je rozna. Zalezi od Statu, z

akej krajiny youtuber pochadza. Oproti zahrani¢iu ma cesko -slovenska scéna
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mnohonéasobne menej platené reklamy. Na Youtube existuje vel'a partnershipov. Znamena
to to, ze si firma zoberie konkrétneho yotubera pod seba, sama prirad’uje k jeho videam
reklamy a mesaéne mu posiela platby. Kazda firma pontka iné sumy. Dal§i velmi ¢asty
sposob podpory je, ked’ sa sponzor dohodne s konkrétnym youtuberom, ktory ma
pravdepodobne vel'ky pocet odoberatel'ov, a poskytuje mu podporu vo forme financného
alebo aj nefinan¢ného daru. Takto moézu youtuberi ziskat’ napriklad techniku k natacaniu

a postprodukovaniu d’alSich videi.

4.1 Vyuzitie Product placementu cez youtuberov

Youtuberi sa za¢inaju stavat’ fenoménom. Hlavne u tych, ktori travia vSetok svoj volny cas
sledovanim ich videi, zdielanim na socidlnych siet’ach, komentovanim a hodnotenim, alebo
nakupovanim toho ¢o im vo svojich videdch doporucili. Alebo toho ¢o bolo vidiet' v
pozadi, pripadne toho ¢o youtuber zrovna jedol. Aj ked sa to zda mozno niekomu
nerealne, tychto 'udi naozaj zaujima €o ten ich® youtuber dnes jedol, pil, ako travil den,
pripadne ako sa dnes vyspal. Ludia si ich obl'bia, uznavaji ich pracu, ktorou su
fascinovani a teda si aj radi vypocuju ich ndzor a doporucenie na urcity produkt. Kazdy
youtuber ma iné naroky a ocCakdvania, niektori absolutne odmietaju akukol'vek formu
priznanej reklamy, inym nevadi o produkte priamo vo videu rozpravat’ a propagovat’ ho.
Vseobecne ale plati to, Ze tvorcom zalezi na tom, aby ich divaci komeréné zdelenie prijali
pozitivne. Pokial’ ide o product placement alebo o reklamu Sikovne integrovanti do obsahu,
vicsinou s tym nemavaju problém. Kazdy uZivatel' si méze do videa vlozit’ produkt a byt

za neho plateny.
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»Platené zobrazenie produktu je definované ako casti obsahu, ktoré su vytvorené specialne

pre sponzora a v ktorom priamo v obsahu figuruje znacka, sprava alebo produkt
sponzora. 3Typick}’/m prikladom plateného zobrazenia produktu, je ked’ marketér zaplati

partnerovi, aby sa vyslovene zmienil o jeho produkte alebo znacky na mieste, ktoré by
normdlne tvorilo redak¢énti Cast' obsahu. Uzivatel, ktory vSak pouziva tento spdsob
propagacie je povinny to nahlasit’ Youtube a to tak, Ze zaSkrtne prisluSné policko, pri
nahravani svojho videa. Moze sa vSak stat’ ze dojde ku konfliktu plateného umiestnenia
produktu s reklamou, ktorti predava Youtube. V tomto pripade moze Youtube, v ramci
ochrany hodnoty, deaktivovat moznost’ propagacie a spenazenia. ,.Zdsady partnerom
nedovoluju vkladat do obsahu reklamy, ktoré sa zobrazia pred prehranim videa a ktoré
boli vytvorené a dodané inzerentmi. Nepovoluju ani iné reklamné prestavky, pokial

Youtube ponuka porovnatelny format reklamy. Tato zdasada je urcena Specificky autorom
, o A4 . .. . Ly
obsahu, ktori vytvaraju reklamy pre sponzorov.“  Tzv. aj pri tejto metdde platia isté

pravidla. Zékaznici su dnes pomerne znali technik, pouzivanych k predaju veci. Prave preto
a najCastejSie sa nechajii ovplyvnit’ ndzorom, pripadne odporucenim od priatel’'ov, rodiny,
¢1 znamych. Vela marketérov sa snazi prave o to aby o ich produktoch komunikovali so
svojimi priateI'mi. ,,Nesustred'uju svoje usilie na masy, ale na presvedCovanie hfstky
vplyvnych, nazorovych vodcov, ktori, najskor ,,prijali vec za svoju® a ktory potom budu

doporucovat’ vyrobok druhym.

Zobrazovanie reklamy v sluzbe Youtube https://support.google.com/adwords/answer/2456100?hl=sk

Product placement make their way ontoviral Youtube videos
http://www .latimes.com/entertainment/envelope/cotown/la-et-ct-branded-youtube-content-
20140729-story.html
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4.2 Najsledovanejsie osobnosti v CR a SR

Je to par rokov dozadu, ¢o zacali mladi l'udia pravidelne nahravat’ svoje vide4 na Youtube.
NajcastejSie ani nie za uritym cielom ale skratka preto, lebo ich to bavilo. Niektorym z
nich sa vSak postupne zacalo ozyvat’ stale viac a viac I'udi, aj ti ¢o ich povodne nepoznali, s
obdivuhodnymi alebo v niektorych pripadoch aj negativnymi reakciami. To, ze preco sa
zrovna tieto vided stali a stdvaji Coraz viac popularnymi, je mnohym 'ud’'om zahada.
Mnohym vS$ak nie. A tu nastava rozpor medzi réznymi v tomto pripade
najpravdepodobnejsie vekovymi skupinami. Youtuber je pojem najznamejsi mladse;j
generacii teenagerov. Ak sa na to opytate starSieho ¢loveka, pravdepodobne by vam
nevedel odpovedat’ na otazku kto je to youtuber (ak by to zrovna nebola jeho vnucka). Znie
to sice jednoducho — nakracat’ a zdielat’ vided kde robim to, ¢o ma bavi...ale uz teraz je
takychto youtuberov pomerne vel'a a kazdym dilom tento pocet rastie, a nie vSetci si
dokazu ziskat’ svoje publikum. Rozhodla som sa zamerat’ na rebric¢ek najznamejsich
youtuberov v Cechéch a na Slovensku a trochu pribliZit’ ich tvorbu. Prvé miesto rebri¢ka
na slovensku tvori zatial GoGoManTV a v Cechach ViralBrothers. GoGo ma4 tisicky
fanusikov, odoberatel’'ov, poctov zhliadnuti a zdielani denne. NajcastejSie nakrtca videa
seba ako rozprava o svojich skusenostiach, ¢i zazitkoch z konkrétneho dna alebo situécie.
Zaroven zdiela aj vided ,,Lets play* €ize sa nakruca ako hré hru a pritom ju komentuje
vtipnymi pozndmkami. ViralBrothers st dva pary mladych l'udi, ktori nakracaja
najcastejsie ,,prank* alebo ,,challenge*, o v praxi znamena Ze si robia srandu sami zo seba
alebo z druhych, pripadne sa rdzne ,,hecuju* do plnenia netypickych tloh. Vel'mi
populdrnymi sa stali aj youtuberky, ktoré nakrucaju vided o tom, ako sa spravne li¢it,
obliekat’ a stylovat’. To st presne témy ktoré dievCatd v tomto veku zaujimaju a tak sa
dostali vel'mi rychlo do vrchnych priecok rebricku. Su to napriklad Shopaholic Nicol,
Natalie Suchankové, Teri Blitzen a mnoho d’alSich. Medzi popularnych youtuberov v
Ceskej a Slovenskej republike taktieZ patria Trolden, ManT, Gejmr, Jirka Kral, Martin
Rota, Tomas Touha, Nejfake... V sti€asnosti sa uz aj organizuju rézne udalosti, stretnutia ¢i
dokonca festivali, kde sa stretavaju youtuberi a ich fantusikovia. V roku 2015 to bol

napriklad VIDEO HYPE alebo GEEKCAMP.
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4.3 Sponzorina Youtube v CR a SR

Ako som uz spominala, viacero firiem si uvedomuje vel’ky vplyv youtuberov a rozhodlo sa
vyuzit' youtuberov na propagéciu svojich znaciek. S to napriklad firmy ako Sony,
Fidorka, Kaktus, Loreal, Tomtom, Garnier a mnoho inych. Najc¢astejSie st to kozmetické
znacky alebo firmy, ktoré predavaju elektroniku, teda firmy ktorych produkty tvoria
zékladny obsah videi youtuberov. BlizSiu stratégiu niektorych z tychto znaciek budem

popisovat v sekcii ,,priklady marketingovych kampani na Y outube.*

SONY. LOREAL
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5 SUCASNA SITUACIA NA YOUTUBE

5.1 Sledovanost’ a navs§tevnost’

Sledovanost’ a navstevnost’ Youtube rastie kazdym dilom. Na Youtube celosvetovo denne
pribudne viac ako 4 miliardy vzhliadnuti. To je viac ako priemerny clovek klikne na mys za
svoj zivot (Vynimkou su hraci League of legends). Kazdu minutu sa na Youtube nahra viac
ako 300 hodin videa. V roku 2014 bolo druhym najvyhladavanejsim slovom na youtube
,minecraft* (prvé ,,music“). Narast sledovanosti Youtube oproti minulému roku je o viac
ako 10 percent vicsi. Ceski a slovenski uZivatelia sa najviac zaujimaji o zahrani¢éna a
domaécu hudbu, ale tiez o talkshow ¢i kratke videa rozneho zanru a produktové recenzie.

2.

[} Ciip siide

YouTube in the Czech Republic, Slovakia and Hungary

5,6M

monthly

>1B

monthly
views

>1B

monthly
views

Ako moézeme vidiet’ z obrazku Youtube mesacne sleduje 5,6 milionov Ceskych uzivatelov,
2,6 miliénov slovenskych. Pricom na videdch pribudne mesacne viac ako 1 miliarda

zhliadnuti v Ceskej republike a 500 miliénov zhliadnuti od slovenskych uZzivatel'ov.

http:// adwords-sk.blogspot.sk/2013/05/reklama-na-youtube-je-dostupna-uz-aj-na.html
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5.1.1 NajsledovanejSie videa

Vd’aka tomu Ze si Youtube prehliada¢ paméta a rovno aj verejne zapisuje pocty videni a
zdielani videi, vieme I'ahko vidiet’ ¢o 'udi najviac zaujima a €o najviac sleduju.
Samozrejme kazdy clovék ma iny vkus, predsa len vSak tento zdujem o isty druh videi je
niekde vacsi a niekde mensi. Spolo¢nost’ Google zverejnila rebricky najpopularnejSich
videi, ktoré¢ T'udia sledovali na najviacSej videoplatforme Youtube za posledny rok, tzv.
Youtube Rewind. Cely svet tak ma moznost’ vidiet’, ktoré videa ovladli virtualny priestor a
ziskali si najviac fantSikov. Je zaujimavé vidiet' napriklad rozdiely medzi r6znymi
krajinami. Prvé priecinky najpopularnejSich videi z roku 2015 na Slovensku obsadili, ako
prvy animovany seridl Masa a medved’ (v ruskom jazyku), GoGo ma v prvej desiatke az 3
svoje videda a Explo dva ,,socialne eperimenty®. Z najpopuldrnejSich hudobnych videi na
Slovensku sa stala TOP videom piesenn od Ellie Goulding ,,Love me like you do*.
Najpopularnejsim slovenskym interpretom sa stal Majk Spirit s piesiiou ,,Primetime*.

3.
You N Upload Qo

ku 2015 (Slovensko)

Mauwa u Mensens - Meweprii mensens (Cepus
48)

Mawa u Measess - Mpasasux Ypoxas (Cepws 50)
#1 GTA ANIMATED | GoGo & Selassie | Ktoré auto je
rychlejsie?!

Mawa u Measeas - floporas nepeaada (Cepws 49)

Mawa v Measeab - MewepHbivi measeab (Cepus 48)

Mauwa v Menseas

: : 8110177
4+ Addto @ Share  eee More 1§ 113000 P 29232
Youlif™ majk spirit primetime (feat. maxo) Upload 0

Up next Autoplay ©

ATMO music - Réno ft. Jakub D&kan
(Official Video)
==
o 5915 %
w 20 .

Mix - Majk Spirit - Primetime (OFFICIAL
VIDEO)

YouTube

Majk Spirit - Zeny Treba L'bit prod. DJ Wich
|OFFICIAL VIDEO|

Majk Spirit - Sampuss (OFFICIAL VIDEO)
& +Anita Soul, prod. Billy Hollywood

Majk Spirit - Primetime (OFFICIAL VIDEO)

Y Majk Spirit

: 12732275
— Majk Spirit - generdcYa (+Ewa Farna, prod.

4 Addto  p Share  +ee More 1§ 71135 B 250 ( « N‘“’ Sf"'")

Majk Spirit - Zbojnik (OFFICIAL VIDEO)
Majk Spirit
1,170,071 views




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

V Ceskom rebricku za rok 2015 sa na prvych Styroch miestach umiestnilo video s reklamou
na kofolu, ktorou tvarou je animovany pes, ktory rozprava. Piate miesto ziskal youtuber
Hoggy.

4 M Tube § Q viosd | [0

Autoplay @

iika

loven

0,51 Fofola a pizza
ko

uika 0,5 I: Fofola a pop-up okno

0,51 Fofola a kost
Das si Fofolu? - Kofola 0,51 (cz)
Kol Slovensko

u? - Vsechny diy (CZ) (HD)
fola reklama) (Fofola véechno)

Kofola Merurika 0,5 I: Fofola a moucha

[y Kofola CeskoSlovensko
] e i 2,174,544
—_ o A Miuvici kogky (CZ SUB)
+ Addto @ Share  eee More 1@ 5673 B ass m

Tieto realne fakty, mozu niektorych l'udi prekvapit’ ¢i az Sokovat, no za ivahu stoji sa teda
zamysliet' aku tvorbu preferovat’ pokial’ chceme zaujat’ ¢o najSirsi okruh I'udi. Videa, ktoré
su na vrchole rebricku, st Specifické svojim obsahom. Napriek tomu ze Youtube obsahuje
uz aj mnozstvo informdcii a sprav, vidime, Ze v najvyzsich rebrickoch st videa, ktoré st

humorné a zabavné.

5.2 Cielova skupina Youtube

Co je cielova skupina Youtube je velmi diskutabilna otazka, ked’e Youtube obsahuje
vSetky mozné druhy videi s réznym zameranim. Odvija sa to hlavne od toho, akd vekova
skupina 'udi pouziva CastejSie elektroniku, ako pocitace ¢1 mobilné telefony. Je logické, ze
I'udia, ktory v tejto oblasti nemaju znalosti, nebudi ani schopny pouzivat’ Youtube. Preto

na Youtube doméne prevazuje navstevnost teenagerov a mladych dospelych.

Na obrazku je znazorneny graf z roku 2014, ktory zobrazuje percentudlnu navsStevnost’
Gispesnost’ a meratelnost’ product placementovych kampani u youtuberov v Ceskej

5. NN
At least once a week, YouTube is used by -
70% of the users in all age groups :

Frequency of YouTube visits by age groups

(percentage of YouTube users) W daiy

weekly
less often

22%

15-24 25-34 35-44 45+

Source: CSU, TNS YouTube profiling (06/2014), YouTube internal data G
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republike. Na vrchu rebric¢ku je vekova skupina 15-24 rokov, ktord najCastejSie navstevuje
Youtube.
Co je zaujimavé je, Ze napriklad z vyskumu z roku 2015 v USA vidime, Ze prevaZuje

vekova kategoria 25- 34 rokov.

6.

YouTube March 2015 unique visitors, by age 50,000,000 YOUTUBE V USA MESICNE ZASAHNE
81.2% UZIVATELU INTERNETU.

40,000,000
31.8 milionu v kategorii 18-24 let

30,000,000 (98.3% v dané vékové kategorii), kte-
fi zde v priméru stravi 1oh a 15 min.
20,000,000 - . )
19.4 milionu v kategorii 65 a vice let
10,000,000 (74.4% v dﬂané vékové kategorii),‘kte-
fi zde v priméru stravi 3h a 54 min.
0

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64

I Publikum starne

24

Sledovanim Youtube travia 'udia tyZzdenne podobne vel'a ¢asu ako pri najvacsich ¢eskych

a slovenskych televiznych kanéloch.

7.
Zasah vékové skupiny 15 - 34 let mésicné:
91%
8%
A% o
67%
62%
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N =
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%

Zasah vékové skupiny 15 - 54 let mésicné:
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6 USPESNOST A MERATEIENOST PRODUCT
PLACEMENTOVYCH KAMPANI U YOUTUBEROV

Firmy a znacky, ktoré sa snazia predat svoje produkty, rychlo pochopili ze Youtube je
vynikajacim prostriedkom propagacie. O tom ako efektivne vyuzit Youtube k
zviditePneniu svojej znacky sa zmienil aj Petr Houzar vo svojej prezentacii ,,Co sa znacky
mozu ucit’ od uspesSnych youtuberov®. 10 najddlezitejSich stratégii pre uspesnost’ Youtube
aktivita, konverzacia, loajalita, spolupraca a fanusikovia. Pricom stale treba dbat’ na 3 za-
klady uspechu a to ziskat’ si divdkov, udrzat’ seba Stastnym a tak udrzat’ aj divakov §t’ast-
nymi. Od toho aby sa dosiahol uspech zdielatelnosti videa, zaleZi mnoho faktorov. Medzi
najddlezitejiie patri byt ,k téme“, Cize reagovat na aktudlnu situaciu. Dal3im
ovplyviiujiucim faktorom je ,,byt cennym® resp. poskytovat’ nejaké nové informaécie,
prakticku hodnotu, vzdelavat’ publikum. Poslednym taktiez vel'mi dalezitym faktorom je
,0yt pozoruhodny*, ndpaditost’, originalita, vtip a jemna rebélia, u publika zdviha pozor-

nost’.

CollegeHumor Construction Workers React to Wrecking
Ball crazy fuel saving

Daniel HHO Hydrogen Donatelli
O o=y o —_—

+ Add to A Share see More |‘ 7 ,' 1
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Toto video dosiahlo 1 milion videni v priebehu tyzdina. Takisto na udrZanie publika pdsobi
ked’ ma kampan pribeh a postupne sa zverejiiuju jednotlivé Casti, €1 série, ktoré na seba
nadvézuju. Udrzuje sa tak staly a pravidelny kontakt. Video spravidla preziva kampan. Je
potreba mat’ jasnt predstavu o tom ¢o od videa oCakavate, a tiez v tom akil ma zapojenie
youtuberov funkciu vo vasej kampani. Youtube je kanal, prostrednictvom ktorého m6zme
aktivovat’ masy. DalSou velkou vyhodou tejto stratégie je to, Ze akonahle niekto nahra
video na Youtube, toto video tam uz zostava (samozrejme pokial’ ho kvoli nevhodnému
obsahu nezrusia), a teda vzdy moze mat’ uz iba vac¢si pocet vzhliadnuti. Reklama sa tak
rozSiruje donekonecna a stale zasahuje viac a viac 'udi. Youtube zérovei aj izko
spolupracuje s ostatnymi popularnymi socidlnymi sietmi ako si Facebook, Twitter,
Instagram a mnoho d’alSich. Ked’ nejakému videu na Youtube pravidelne vzrasta pocet
vzhliadnuti, neskor prestane, lebo to uz napriklad nie je aktualna téma, staci aby jeden

Clovek toto video zdielal ¢i uz na Facebooku alebo Instagrame, alebo kdekol'vek inde,

pocet vzhliadnuti opit’ rapidne narastie.

6.1 Priklady marketingovych kampani na Youtube

Kozmeticka znacka Garnier sa rozhodla svoju kampan zalozit na tom, ze vyuzila 5
popularnych youtuberiek na propagaciu ich produktu. Rozhodli sa kazdej z nich poslat’
anonymny balicek s testovacimi kozmetickymi vzorkami. Vybrané youtuberky sa tak
nahrali na video, ako dostali balicek a zdielali to na internet. Po pouziti produktu
dievcatam odhalili znacku, ktora tieto produkty vyraba a popritom ich naticali. Na zaver
videa bol umiestneny odkaz na stranku, kde sa dala testovacia kozmetika objednat’,

pripadne rovno zakupit’ produkty od garnier.

9. y,,u‘ ot (1

Autoplay @
W] Setf gas s Garnier BB jako Lenny a vyhraj
kazdy den!

Velké odhaleni zahadného balicku: Je to Fructis, véfila
bys tomu?
Garnier CZ

o O | T 2 - 675,189

4 Addto @ Share  ee More s B
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Vysledok:

Celkovo dosiahli 220 000 videni a 15 730 registraci do testovacej kozmetiky, pricom 1000

registracii prebehlo v priebehu 50 minut od spustenia prvého videa.

10.

TRH IMAGE DIGITALNI METRIKY
« Vétsi elasticita nez *  60% response rate CPV pod primérem
Loreal reklam

televizni reklama dotazniku
* 83% kladnych

V\/A hodnocent
i + Feedback

Digital
. — : - Uginny
e : — Vlasy vypadaiji
zdravejsi
— Krasné voni
— Vlasy jsou krasné
MS Fructs Goodbye Damage  wemmmMS Fructs & lesklé

CPV divaka z YT
kanala blogerek
15% pod béznou
populaci

View rate celého
videa 13%

&r

Podobne sa rozhodla vyuzit’ youtubera pre svoju reklamna kampan aj firma KAKTUS.

Hlavny zdmer kampane bol stanoveny na generovani relativnej nadvStevnosti na cielovych

strankach sitaze BODOVACKA (Facebook aplikicia) a zarovefi na zapojeni cielovej

skupiny do sutaze. Sekundarnym cielom bolo otestovanie spoluprace s digitdlnymi

influencermi a porovnanie vysledkov s ostatnymi kanidlmi. Po tom ako vybrali 9

youtuberov, vzniklo celkom 9 unikatnych videi, kde influenceri zozndmili divakov s

mechanikou sut’aze za vyuzitia hashtagu ,,boduju* porozpravali svoj pribeh v ramci sutaze

a vyzvali divdkov urobit’ to taktiez. Po ukonceni sutaZze vzniklo posledné video, ktoré

ukoncilo kampana vyhodnotilo vitazov sitaze.
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ZAVER

Youtube prechadza kazdy den mnozstvom zmien, noviniek a neustadlym vyvojom vpred.
Ma vel’ky vplyv na obrovské masy I'udi, ¢i uz na Slovensku, v Cechach alebo vo svete.
Podl'a vysledkov testov marketingovych stratégii moézme vidiet' ako dopadli jednotlivé
kampane, ktoré sa rozhodli za svoju stratégiu pouzit ako hlavnych protagonistov
youtuberov. Ako sme mohli vidiet’ podl'a vyskumov, rapidne vzrastol predaj produktov ich
znacky. Pre 'udi je prijateI'nejSie ked’ im produkt predstavi niekto, kto im je blizky, koho
maju radi, komu veria a rozumeju jeho re¢i. Vypocuju si jeho nazor a ¢asto nevnimaju to,
ze ide o reklamu. O to viac ked’ mé video uz samo o sebe putavy obsah, dej, ¢1 ndviaznost.
Product placement ,,nendpadne* pridany do deja, robi efekt na sledovatela, ¢i priamo
alebo podvedome, ma na nich velky vplyv. Pricom TrueView reklama je stile vnimana
ako ,,obyCajna reklama“, nejaky dodatok pred tym ¢o chcem naozaj vidiet. Prave kvoli
tomu, 'udi uz len z principu ,,otravuje™ a Casto reklamu preskocia ¢i blokni. Postupom
Casu je bezna televizia stale menej a menej vyuzivana ako online televizia, a je len otdzkou
Casu kedy sa vyuzivat' prestane uplne. Tento fakt samozrejme nésledne ovplyviiuje aj
tvorbu diel T'udi, ktori v tomto smere pracuju, ateda aj mna. Je dblezit¢ zamerat’ sa na
aktualne potreby l'udi ateda prispdsobit’ sa aj zdrojom cez ktoré sme nuteny postuvat
informacie d’alej k zdkaznikovi. Audiovizualna tvorba ako taka, je tvorba v prvom rade
umeleckého charakteru. Od jej vzniku bola brand ako moderna forma umelecke;j tvorby,
ako spojenie vizudlnej strdnky a audio stranky, resp. spojenie viacerych umeleckych
technik dohromady. Vyznamom tejto tvorby je, ¢i uz pri hodnotnych umeleckych filmoch,
komerénych filmoch, dokumentarnych filmoch, videoklipoch, amatérskych videi alebo
komer¢nych televiznych reklamach, predovsetkym zaujat’ a upatat’ pozornost’ ¢loveka.
Sekundarnou ulohou audiovizualnej tvorby byva predat’ nejaka informaciu, vnuknut
zamysliet' sa nad dielom a premyslat’ o iom, o tom ¢o zdeluje. A v neposlednom rade, sa
snazi dostat’ ¢loveka do nového prostredia, odputat’ jeho zmyslanie od aktualneho stavu
prave prebiehajuceho okamihu ale dostat’ ho do in¢ho prostredia, ktoré fyzicky pri iom
neexistuje. Napriek tomu Ze €lovek vidi tieto informacie cez obrazovky, ¢i uz pocitacov,
telefonov, premietacieho platna, alebo v inej forme, ma na nich hlboky a intenzivny vplyv.
A prave tento vplyv sa vyuziva ¢i uZ na reklamu konkrétnej znacky, alebo zafinancovanie
samotné¢ho audiovizudlneho diela. Youtube je velmi silnou marketingovou stratégiou a

vplyva najmi na mladsSiu vekovu skupinu teenagerov. Ti samozrejme d’alej ovplyviiuja
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svoje okolie. Tito metddu treba neustale aktualizovat’ a obnovovat, a vSak napriek tomu,

sa da nazvat ,,nesmrte'nou* ked’ze pocet ovplyvnenych 'udi moze uz iba narastat’.
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ZOZNAM POUZITYCH SYMBOLOV A ZKRATIEK
CR  Ceska republika
SR Slovenska republika

PP Product placement
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ZOZNAM POUZITYCH OBRAZKOV
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ZOZNAM PRILOH

V prilohe prikladam CD s elektronickou formou bakalarskej prace.



