	POSUDEK OPONENTA BAKALÁŘSKÉ PRÁCE

	Jméno a příjmení studenta
	Michaela Surovcová

	Název práce
	Komunikační mix Ruční papírny Velké Losiny

	Oponent práce
	Ing. Petra Kressová, Ph.D.

	Obor
	Anglický jazyk pro manažerskou praxi

	Forma studia
	Prezenční

	Kritéria hodnocení práce
	Stupeň hodnocení

dle stupnice ECTS

	Formální stránka práce

	Přehlednost a členění práce
	A
	
	
	
	
	

	Úroveň jazykového zpracování
	
	
	C
	
	
	

	Dodržení citační normy
	
	B
	
	
	
	

	Obsahová stránka práce

	Formulace cílů práce
	
	
	
	
	E
	

	Práce s odbornou literaturou (uvádění zdrojů, kritický přístup)
	
	
	C
	
	
	

	Metodika zpracování výzkumného problému
	
	
	C
	
	
	

	Úroveň analytické a interpretační složky
	
	
	
	
	E
	

	Formulace závěrů a splnění cílů práce
	
	
	
	
	E
	

	Originalita a odborný přínos práce
	
	
	
	
	E
	

	Odůvodnění hodnocení práce:

V úvodu práce postrádám jasně stanovený cíl BP. 
Z práce není jasné, proč studentka provádí benchmarking právě s památkami (hrad a lázně).

PESTLE analýza je jen povrchní a příliš stručná, neuvádí podrobnější informace, ani se neodkazuje na žádné zdroje. O analýze „promotional mix“ to platí také. 

V EFE matici jsou některé příležitosti a jedna hrozba stanoveny chybně (pochází z vnitřního prostředí, ne z vnějšího).
V kapitole 9 studentka uvádí vhodné návrhy. Je však škoda, že nejsou propracovány do větších konkrétnějších detailů. Studentka se také nezabývá náklady na realizaci těchto doporučení.

V přílohách je uveden dotazník s velmi stručným vyhodnocením, ale v samotné práci o něm není řeč. Není jasné, jestli dotazníkové šetření zpracovala sama studentka, ani co bylo jeho cílem.

Formální nedostatky v grafické úpravě práce. 


	Otázky k obhajobě:

What was the main aim of your thesis?

What is the one year financial budget of the handmade paper mill spent on advertisement?
Can you count the costs related to your recommendations?

What were your criteria when choosing the competitors for benchmarking?

Why haven´t you noted your sources in the analysis?

List down the real opportunities of the handmade paper mill.

What is your source of the information that the most popular radio channel in Olomouc is Radio Haná? (page 47)

Who are the target customers of the handmade paper mill?
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