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RESUMÉ

Bakalárská práce se zabývá mapováním trhu s detskou zdravotní a ortopedickou obuví.

Teoretická cást je venována marketingovému výzkumu, problematice zdravého obouvání

u detí a vysvetlení základních pojmu.

Analytická cást obsahuje základní informace a prehled výrobku ceských

a zahranicních firem, které nabízí detskou zdravotní a ortopedickou obuv.

V záveru jsou porovnány výrobky  jednotlivých firem.

SUMMARY

This thesis concerns the mapping of the market with the health and orthopaedic children

footwear.

Theoretic part deals with marketing research, problems of negative aspects

on children feet caused by shoes  and explaining basic terms.

Analytical part contains basic information and survey of products of Czech and foreign

firms, which offers health and orthopaedic children footwear.

All products are compared in the conclusion.
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ÚVOD

Pred šesti lety zavedla Ceská obuvnické asociace  se sídlem ve Zlíne (COA) tzv.

dobrovolnou certifikaci detské obuvi, jako reakci na zhoršující se situaci se zásobováním našeho

trhu kvalitní zdravotne nezávadnou  detskou obuví. Byla to bezprostrední reakce

na transformacní proces, kdy pokles v odbytu obuvi na domácím trhu byl doprovázen prudkým

rustem konkurence z dovozu, zvlášte levnými výrobky nízké kvality z Cíny

a dalších asijských zemí.  V  uplynulých šesti letech byla možnost setkávat  v  prodejnách

s detskou obuví nesoucí viditelnou visacku s logem žirafky a nápisem „Zdravotne nezávadná

obuv, bota pro Vaše díte“. Ta má za úkol jednak zaujmout pozornost detí, aby tak urcitou

formou zvýšila jejich zájem práve o kvalitní obuv, ale také informovat rodice, kterí sami

nedokážou posoudit kvalitu obuvi a pritom chtejí koupit obuv co možná nejkvalitnejší.  Mezi temi,

kterí se o pridelení žirafy ucházeli byli nejvíce zastoupeni ceští výrobci, poté následovali i dovozci

a prodejci detské obuvi (1).

Presto v posledních letech pribývá stále více detí s ruznými vadami nohou a tím vzniká

nejen potreba nabídnout temto detem obuv, která bude poškození mírnit a lécit vzniklé vady, ale

také nabídnout na trhu takou obuv, která nebude dalším detem nohy dále poškozovat. Proto jsme

se rozhodli zmapovat trh s detskou zdravotní a ortopedickou obuví.

Pruzkum byl prováden prevážne pomocí internetu a v lékárnách, kde jsme                    

se zajímali o aktuální nabídku detské zdravotní obuvi. Cástecne jsme se zabývali také nabídkou

detské zdravotne nezávadné obuvi, protože tu lze pokládat za preventivní opatrení. 

Nebot lékarskými pruzkumy a rovnež z klinické praxe je prokázáno, že nekvalitní,

zdravotne závadná obuv, svou konstrukcí i materiálem muže velmi závažne poškodit rostoucí

detskou nohu, a to mnohdy s vážnými  následky na celý život (1).
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1 TEORETICKÁ CÁST

1.1 Predmet a typologie marketingového výzkumu

Marketingový výzkum spocívá ve specifikaci, shromaždování, analýze

a interpretaci informací, které umožnují porozumet trhu, na kterém firma podniká nebo

na kterém hodlá podnikat, identifikovat problémy spojené s podnikáním na tomto trhu           

a identifikovat príležitosti, které se na nem pro podnikání vyskytují nebo mohou vyskytnout,

formulovat smery marketingové cinnosti a hodnotit její výsledky.

Marketingový výzkum se uplatnuje v rade funkcních aplikací. K nejcastejším formám

aplikace marketingového výzkumu patrí:

- výzkum trhu, který se zabývá zkoumáním rozsahu, umístení a charakteristik trhu, analýzou

trhu a prognózóváním vývoje na trhu, specificky pak také identifikací hlavních konkurentu a

charakteristik, které umožnují specifikovat jejich relativní postavení na trhu, jejich chování a

popr. i jejich zámery;

- výrobkový výzkum, zamerený na otázky spotrebitelské akceptace existujících nebo nových

výrobku, na specifikaci charakteristik výrobku, kterými by se mely vyznacovat z hlediska

potreb a požadavku spotrebitelu, popr. na hodnocení konkurencních výrobku;

- výzkum propagace, který se zameruje jednak na výber nejvhodnejších propagacních médií

a zvlášte pak na hodnocení a merení úcinnosti propagace  (2).

1.1.1 Výzkum trhu

Výzkum trhu vychází z precizního definování trhu a identifikace jeho segmentu,

a zabývá se odhadem existující a budoucí poptávky, a to s prihlédnutím ke všem relevantním

faktorum, které vývoj na trhu ovlivnují (2).

Výzkumy nám mohou ríci nejen kdo (vzhledem k veku, príjmu vzdelání

a geografické pozici), ale také proc. Proc se nekterí lidé výrobku dožadují, zatímco jiní

neprojevují žádný zájem. Proc ho nekterí vnímají urcitým zpusobem, zatímco jiní zcela jinak.

Mužeme se dozvedet o životních stylech – psychologických ukazatelích toho, jak zákazníci žijí;

jakou práci vykonávají; o jejich koníccích, sportech a zálibách; jejich sklonech a preferencích (3).

Výzkum muže rovnež odpovedet na následující otázky: Co naši zákazníci vedí, nebo co si

myslí, že vedí o našem výrobku nebo službe? Jak na nej reagují? Rozumejí mu? Je potreba více
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vysvetlování? Vyskytují se zde nežádoucí vlastnosti, které je treba eliminovat, anebo jiné rysy,

které je zase treba pridat (3)?

Konecne mohou výzkumníci odpovedet na dve životne duležité otázky ohledne našich

zákazníku: Jaká je jejich predstava sebe sama a jakou mají predstavu o lidech, kterí podobný

výrobek používají (3)?

Pruzkum trhu - Informace snižují riziko

Pruzkum trhu snižuje riziko. Za prvé, presná znalost toho, jaké informace firma potrebuje

a jak je muže získat – zda na objednávku u výzkumné agentury, nebo pruzkum zvládne firma

sama-, je u manažeru videt pomerne zrídkakdy. Za druhé, udelat pruzkum stojí peníze. Za tretí,

než se urcí a sepíšou základní informace o zakázce provede se základní práce v terénu, rozeberou

data, zpracuje výsledná zpráva a nakonec, než   se podle zjištených informací spolecnost zarídí,

trvá to nejakou dobu. Navíc práce v terénu (kladení dotazu a zápis odpovedí) muže už v pocátku

varovat konkurenci (6).

1.1.2 Definování trhu z hlediska výzkumu trhu

Prvním krokem pri výzkumu trhu je vždy jeho presné vymezení z hlediska produktu (tj.

výrobku, služby nebo ideje), který je predmetem spotreby, užívání nebo akceptace,

a  z hlediska subjektu trhu, jimiž jsou nositelé poptávky, zákazníci, uživatelé a spotrebitelé.

Zkoumaný trh je pak nezbytné dále specifikovat rovnež z prostorového a casového hlediska (2).

Vymezení trhu z prostorového hlediska má ciste pragmatický význam, protože

ne ve všech teritoriích bývají stejne dobré možnosti prodeje. Trh je proto vždy lokalizován

do oblastí, které se vyznacují urcitou intenzitou aktuální a potenciální poptávky. Praktický význam

má též nutnost zkoumat trh v casove vymezeném úseku, protože situace na trhu  se mení

v závislosti na cyklických a sezónních zmenách, k nimž dochází v prubehu casu pod vlivem

nejruznejších faktoru (2).

V zásade se rozlišuje

- potenciální trh, prestavovaný souborem  spotrebitelu, kterí mají nebo mohou mít zájem

o urcitý produkt a jimž je tento produkt financne a fyzicky dostupný;

- aktuální trh, jenž tvorí soubor spotrebitelu, kterí již produkt nakupují;
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- cílový trh, což je cást trhu, kterou se podnik rozhodl získat (2).

1.1.3 Charakteristika trhu

Pri deskripci dosavadního vývoje a soucasného stavu marketingové situace podniku je

predmetem zájmu zejména:

- velikost trhu, která muže být charakterizována množstvím prodaných jednotek nebo celkovou

hodnotou prodeje, popr. poctem kupujících nebo spotrebitelu ci poctem spotrebitelských

jednotek (napr. domácností);

- vývoj trhu celkem a podle jeho jednotlivých segmentu v kontextu s potrebami zákazníku,

jejich postoji, názory a chováním;

- vývoj prodeje, cen a zisku podle skupin výrobku a hlavních druhu výrobku, podle

jednotlivých marketingových cest, podle zákazníku a podle teritorií;

- identifikace konkurentu podniku a jejich charakteristika podle velikosti, sledovaných cílu

a marketingových strategií, dosahovaného tržního podílu, popr. podle jiných charakteristik,

které jsou významné pro pochopení jejich zámeru a chování (2).

Odhad možností prodeje na existujícím trhu se uskutecnuje pomocí ukazatele tržního

potenciálu, popr. prodejního potenciálu (2).

Tržní potenciál je mírou kapacity trhu, jeho absorpcních schopností. Predstavuje všemi

dodavateli maximálne dosažitelným objem prodeje daného výrobku na urcitém trhu behem

daného období a za daných podmínek (2).

Prodejní potenciál je tržním potenciálem podniku a predstavuje tedy mez dosažitelnou

individuálním podnikem v pomeru ke konkurentum (2).

1.1.4 Cíle výzkumu

Každý výzkumný projekt by mel mít jasne definovaný cíl, který strucne vyjadruje duvody

provádení výzkumu. Cíle výzkumu by mely být strucné a nemely by jimi být zmatené seznamy

informací, které jsou potrebné k jejich dosažení (4).

1.1.5 Druhy výzkumu

 V podstate existují dva druhy zdroju informací k výzkumu: primární a sekundární.

Primární informace si organizace nechává sbírat na objednávku za urcitým úcelem. Sekundární

informace jsou na druhé strane data, která  už existují, která už sesbíral nekdo jiný z nejakého
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jiného duvodu (napr. statistiky vlády, clánky v novinách, atd.). Dále existuje pruzkum prípravný,

který je možno delat v knihovne nebo v kancelári, jelikož se pri nem zkoumají sekundární zdroje

dat.  Pred zacátkem drahého a nárocného pruzkumu primárních zdroju dat stojí za to provést

aspon malý pruzkum prípravný (5).

Druhy pruzkumu známe dva: kvantitativní a kvalitativní. Kvantitativní pruzkum používá

studie, které jsou založené na reprezentativním vzoru populace cílové skupiny. Kvalitativní

pruzkum se zabývá hloubkovým a nestrukturovaným zkoumáním bud malých skupin jednotlivcu

(skupinové diskuse nebo zamerovací skupiny), nebo zkoumáním jednotlivcu samostatne

(hloubkové pohovory, interview). Prvotní informace jsou drahé,    a proto by se mely používat, až

když už byly vycerpány všechny možné zdroje informací druhotných (5).

1.1.4 Proces pruzkumu trhu

Klíc k úcinnému využití informací tkví ve schopnosti presne definovat, jaké informace jsou

potrebné. Tato dovednost je velice cenná, obzvlášte ji potrebuje vedení podniku. Umet definovat

problém nebo cíle výzkumu je, jak mužeme videt níže, prvním kokem v procesu pruzkumu trhu.

1. Definice problému – Jasná definice toho, jaké informace jsou potrebné a proc.

Jsou kvalitativní nebo kvantitativní? Co se s nimi bude delat?

2. Plán výzkumu Zdroje dat: sekundární nebo primární. Techniky výzkumu: pozorování,

pruzkum, experiment, zamerovací skupina. Vzorek? Velikost a druh Stupen duveryhodnosti.

Práce v terénu: tvárí v tvár, telefonem nebo poštou. Návrh dotazníku. Náklady a nacasování.

3. Práce v terénu Samotné pohovory a sber dat, dozor.

4. Rozbor dat – Zakódovat, usporádat, urcit váhy, secíst soudržnost a kontrolní dotazy, zjistit

trendy a korelace, pokud nejaké existují.

5. Prezentace zprávy – Interpretace císel, shrnutí a nekdy závery.

6. Provedení (ci neprovedení) cinností. Pokud se informace nepoužijí, pak by se snad ani vubec

nemely sbírat (5).
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1.2 Problematika zdravého obouvání u detí

1.2.1 Statistika vad detských nohou

Údaje lékarských statistik jsou varující. Zatímco 99% detí se rodí s naprosto zdravýma

nohama, s pribývajícím vekem se pocet vad zvyšuje - podle nekterých údaju

až na 67%. Alarmující je rovnež zjištení, že asi jedna tretina prvnácku prichází do školy

s nohama ruzne poškozenýma v dusledku nošení nesprávné obuvi. Tato nanejvýš znepokojující

skutecnost byla potvrzena pruzkumem nohou detí, který v letech 1997-98 uskutecnili naši prední

odborníci z VUT (nyní UTB) Fakulty technologické ve Zlíne, Ceská obuvnická asociace

a pracovište zdravotne nezávadného obouvání a.s. Konty Svit Zlín  z prostredku grantu

Ministerstva prumyslu a obchodu (6).

Obr.1 Graf výskytu nemocí nohou u chlapcu a dívek ve veku od 3 do 15 let (7)

Z grafu vyplývá, že nejcastejšími vadami nohou u chlapcu je valgozita paty, plochá noha a

otlaky. U dívek jsou to: valgozita paty, otlaky, puchýre a vysoká noha. Poznatky zjištené u detí ve

veku 3 –15 let ukazují, že tyto vady nohou jsou získané predevším nošením nevhodné obuvi (6).
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Cím se nohy deformují?

Deformity nohou vznikají predevším nošením obuvi, která dobre nepadne - je bud príliš

krátká, príliš úzká nebo špicatá. Rovnež príliš široká obuv, v níž noha pri chuzi klouže ke špici,

zpusobuje vážná poškození nohy. Obzvlášt nebezpecné je nošení špicaté obuvi s vysokými

podpatky. Dalšími rizikovými faktory jsou: pretežování nohou neprimerene dlouhou chuzí

a stáním, nadmerná telesná hmotnost, nedostatek pohybu   a chuze naboso  po tvrdých a rovných

podlahách (6).

Obr. 2 Príliš krátká obuv (6)

1.2.2 Zásady pro zdravé obouvání u detí

Tvar obuvi xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

xxxxxxDetská obuv musí mít dostatecne prostornou kulatou špicku, která poskytuje dostatek

místa pro prsty. Cím rovnejší je vnitrní hrana obuvi, tím lépe, nebot palec je     v prirozené poloze

a není tlacen k ostatním prstum. Je nutné se vyvarovat pred módní špicatou obuví, nebot

zpusobuje deformity prstu (vbocený palec, vybocený malík, popr. kladívkové prsty) (6).

Obr. 3 Správný a nevhodný tvar detské obuvi (6)

Materiál  svršku xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

xxxxxxMela by být vybírána obuv, která je vyrobena z prírodních materiálu (usen, textil), jež jsou

mekké, prodyšné a absorbují vlhkost. Nejduležitejší jejich vlastností je, že se prizpusobí

anatomickému tvaru nohy. Prestože je dokázáno, že poromery, koženky a plasty jsou na detskou
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obuv nevhodné, najdeme na trhu radu techto výrobku. Jsou neprodyšné, behem nošení si stále

zachovávají své puvodní rozmery a neprizpusobí se tvaru nohy uživatele. Vzniká nepríznivé klima

uvnitr obuvi. V soucasné dobe se casto setkáváme               s obuví, vyrobenou z umelých

materiálu typu Goretex nebo Sympatex s vynikajícími hygienickými vlastnostmi. Tato obuv muže

být rovnež považována za zdravotne nezávadnou (6).

Stélka obuvi xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

xxxxxxDetské nohy se pomerne hodne potí, pricemž nejvetším zdrojem vlhkosti je ploska nohy.

Proto musí být každá obuv, zvlášte pak obuv uzavrených strihu, ve vnitrní nášlapné cásti

vybavena stélkou nebo vložkou ze savého materiálu (usen, textil, príp.syntetický materiál napr.

typu Cambrella se zvýšenou propustností pro vodní páry, který se casto používá i k výrobe

podšívek) (6).

Opatek

xxxxxNoha v obuvi musí být dokonale fixována. Nesmí docházet k nežádoucím bocním

pohybum patní cásti nohy. Proto každá detská obuv uzavrených strihu, resp. sandálová

s plnou patou, musí mít dostatecne tuhý, vysoký a dlouhý opatek (tj. vnitrní dílec v patní cásti

svršku obuvi) (6).

Strih svršku obuvi xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx xxx

xxxxxxDobrou fixaci nohy v obuvi zajištuje rovnež vhodný strih svršku obuvi, nebot drží pevne

nohu proti opatku a brání posunu nohy v obuvi. Doporucuje se obuv šnerovací, poprípade

uzavíranou páskem na sponu ci suchý zip. Obuv mokasinového nebo lodickového strihu je

nevhodná zvlášte pro malé deti. V nejmenších velikostních skupinách by se mela kupovat obuv

výhradne kotnícková (6).

Obr. 4 Vhodný strih obuvi pro nejmenší deti
(šnerovací a sandálová kotnícková obuv) (6)
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Ohebnost obuvi xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

xxxxxxV míste, kde se noha pri chuzi ohýbá (tj. v oblasti prstních kloubu) musí být obuv co

nejohebnejší. Obuv, hlavne pro nejmenší deti musí tzv. "jít" s nohou a spolupracovat

s ní. Tuhá a nepoddajná obuv zvyšuje únavu a narušuje pohodlí chuze a zdravý vývoj nohou.

Ohebnost (flexibilitu) ovlivnuje jak druh použitého vrchového materiálu a strihové rešení, tak

zejména druh, tlouštka a tuhost podešve. Cím silnejší je podešev, tím je obuv tužší. Doporucuje

se již pri nákupu vyzkoušet, jaký odpor klade bota pri ohybu špicky smerem  k nártu (6).

Tlumící vlastnosti obuvi xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

xxxxxxNohy jsou ohrožovány i neustálými tvrdými dopady na beton, asfalt, dlažbu - to

se casem muže projevit opotrebením kostí, kloubu a kloubních chrupavek dolních koncetin

a poškozením pátere. Prevencí je podešev s drobnými tlumícími vlastnostmi (polyuretan-PUR,

etylenvinylacetát-EVAC, pryž), penové vkládací vložky, anatomicky tvarované stélky (tzv.

fusbety) z pružných materiálu (6).

Podpatek

xxxxxxPodpatky u detské obuvi musí být co nejnižší s velkou plochou pro udržení stability dítete.

Obuv s vysokými štíhlými podpatky pro deti se zásadne nedoporucuje (6).

Hmotnost obuvi xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

xxxxxxCasto opomíjenou vlastností obuvi je její hmotnost. Ta má být co nejmenší, zvlášte když si

uvedomíme, že díte udelá ze den 18 až 20 tisíc kroku (6).

Dobrá obuv není levná  xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx

xxxxxxNáklady na výrobu kvalitní obuvi jsou témer stejné jako na obuv pro dospelé. Kvalitní

detské boty tedy nejsou levné. Rodice by se nemeli nechat ovlivnit nižší cenou obuvi, nabízenou

na tržištích - v naprosté vetšine prípadu mohou touto obuví svým detem poškodit nohy (6).

Základní predpoklady pro nákup správne padnoucí obuvi

xxxxxxObuv musí dobre padnout jak do délky, tak do šírky. Detská obuv musí být vpredu pred

prsty o 10 až 15mm delší než noha. Asi polovina tohoto volného prostoru ve špici, kterému

ríkáme nadmerek, slouží jako rezerva pro volný pohyb prstu pri prodloužení nohy

za chuze, polovina pro rust (6).
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Obr. 5 Široká obuv - v príliš široké obuvi noha klouže
dopredu a poškozuje prsty (6)

xxxxxxŠírka (resp. obvodová skupina) obuvi musí odpovídat obvodu nohy v míste prstních

kloubu a je rovnež velmi duležitá pro správné obouvání detí. Štíhlá noha v príliš široké obuvi

klouže pri chuzi do nadmerku a poškozuje prsty tlakem na obuv. Príliš úzká bota omezuje krevní

obeh a deformuje prední cást nohy. Šírka obuvi ceské (resp. slovenské) výroby bývá na obuvi

oznacena velkými písmeny: E pro velmi štíhlé nohy,    F pro štíhlé typy, G pro stredne široké a

písmenem H jsou oznaceny široké typy obuvi (6).

1.2.3 Zvláštnosti stavby detské nohy

Detská noha se od nohy dospelého cloveka liší v mnoha anatomických i funkcních

vlastnostech, proto i obouvání detí má na rozdíl od dospelých svá specifika:

• Noha dítete velmi rychle roste, mení se v délce, šírce i v proporcích. Noha malého dítete

roste v prumeru 15 až 18 mm za rok, u starších detí 8 až 12 mm. To znamená, že ve veku 2-

3 let potrebují deti 2 až 3 velikosti obuvi za rok, v predškolním veku 2 velikosti obuvi a ve

školním veku 2 až 3 velikosti obuvi rocne. Rust nohy není plynulý, ale probíhá ve skocích.

Proto mohou nekteré deti vyrust ze svých bot již za 2 až 3 mesíce.

• Kosti nohy malého dítete jsou dlouho chrupavcité, tudíž mekké a schopné se rychle

deformovat bud špatnou obuví, nebo nadmerným zatížením.

• Detské nohy mají sníženou citlivost vuci bolesti a tlaku. Proto jsou deti ohroženy tím, že

budou nosit príliš krátkou nebo jinak nepadnoucí obuv, aniž by si toho byly vedomy (6).

U nejmenších detí približne do veku 4 let jsou v klenbe nožní tukové polštárky, protkané

pružným a pevným vazivem, které mají za cíl chránit vyvíjející se nožní klenby pred možným
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pretížením. Je tedy zbytecné vybavovat obuv pro nejmenší detí komponenty pro podporu klenby

(6).

1.2.4 Situace na našem trhu z hlediska detské obuvi

Na našem trhu chybí širší nabídka kvalitní a cenove prístupné obuvi, zejména pro deti.

Relativne krátké období fungování velmi liberálního trhu  a zejména i tzv. „cerného trhu“ nebo

„šedé ekonomiky“ umožnilo, aby se nabídka profilovala jednak do segmentu drahé luxusní módní

obuvi pro nárocné a movité spotrebitele a jelikož zcela objektivne v naší zemi chybí pocetnejší

tzv. „strední trída“, další segment nabídky pro ty méne movité spotrebitele ciní obuv „mnohdy

pochybné kvality, dovezená vetšinou rovnež mnohdy ne zcela regulérním zpusobem a za ne zcela

regulérní ceny“. Tato obuv v soucasné dobe není prodávána již pouze na tržištích, ale mužeme se

s ní setkat v nabídce rady kamenných obchodu. V soucasné dobe je v asijských zemích vyrábeno

cca 9 mld páru obuvi rocne, což ciní asi 75% svetové produkce obuvi.  V Evrope je vyrobeno

1,4 mld páru obuvi, avšak doveze se 2,2 mld páru obuvi a exporty ciní asi 1,1 mld páru obuvi.

Bohužel nabídka obuvi ceské provenience ciní na našem trhu pouze 5-10% a nabídka obuvi

asijské provenience je v soucasnosti 60 - 70% z celkové nabídky (8).

Vzhledem k tomu, že vetšina rodicu si pri nákupu nové obuvi v prodejne není jista, zda se

jedná o vhodnou, ci naopak nevhodnou obuv, zavedla Ceská obuvnická asociace se sídlem ve

Zlíne dobrovolnou certifikaci detské obuvi. Pri posuzování zdravotní nezávadnosti obuvi pusobí

Komise zdravotne nezávadného obouvání. Boty, které úspešne prošly certifikacním rízením,

odpovídají požadavkum na ortopedickou a hygienickou nezávadnost a bezpecnost pri používání,

obdrží certifikát zdravotní nezávadnosti (6).

Obr. 6 Znacka pro zdravotne nezávadnou obuv (6)
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1.2.5 Zdravotní obuv

Z naší ceské historie výroby obuvi dobre známe skutecnost, že firma Bata již

v období mezi 1. a 2. svetovou válkou na základe lékarských doporucení i z ekonomicky

výhodných duvodu zhotovovala tzv. “zdravotní obuv”, což byla jednak obuv dostatecne

prostorná, ve všech - dnes by se reklo v nadnormativních - velikostech. Obuv byla vybavena dle

potreby nekterými doplnky: napr. porésní stélkou, metatarsálním polštárkem, podpatenkou apod.

Tato obuv tedy mohla a také sloužila k obutí nohy, která jevila nekteré – dalo by se ríci -

“civilizacní” znaky, jež však ješte nevyžadují individuálne zhotovenou ortopedickou obuv. V té

dobe se již také u bežné, standardní obuvi pocal projevovat vliv základních zásad správného

nezávadného obouvání - tedy otázka tvaru a vlastní stavby  a konstrukce obuvi (9).

 

Zdravotní obuv se má vyznacovat tím, že její konstrukce i stavba je prímo prizpusobena

požadavkum zvýšené zdravotní péce o nohy. Taková obuv se napr. doporucuje jako preventivní

opatrení pri pocátecním náznaku vytvárení podélne ploché nohy (dnes jsou to napr. oblíbené

fussbety, které slouží zejména jako obuv prezuvková), ale i další typy obuvi, které respektují

anatomický tvar nohy a mají urcitá nadstandardní vybavení (9).

1.2.6 Ortopedická obuv

Vetšina vad nohou detské populace jsou vady lehké a vývojové, které by se daly

kompenzovat speciálními ortopedickými vložkami, protože nejcastejší vada je valgozita. To však

naráží na problém sériove vyrábené obuvi, v níž schází pevný opatek pro fixaci detské nohy a

která neposkytuje dostatecný prostor pro ortopedickou vložku. Další velkou skupinou jsou deti

se složitým postižením, které musí být kompenzováno ortopedickou obuví (10).

Je nutno vzít na zretel skutecnost, že u detské nohy se dají v mnoha prípadech vhodnou

ortopedickou pomuckou, kterou individuální ortopedická obuv je, vady odstranit nebo lze

alespon zmírnit jejich prohlubování. V praxi to znamená, že po ukoncení rustu dítete se nabízí

príležitost vhodnou pomuckou umožnit vetšine detí, aby v dospelém veku mely nohy normální

a nepotrebovaly další protetickou péci, nebo jejich vady zmírnit  na postižení jednoduššího

charakteru. Nelze ovšem tvrdit, že u detských pacientu   se nevyskytují vady neodstranitelné (10).
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Obuv ortopedická jednoduchá - vyžaduje výber vlastního tvaru, je urcena

pro kombinovaná postižení trí a více vad a pri realizovaném vyrovnání zkratu dolní koncetiny do 2

cm. Bývá zhotovena individuálne. Výrobce požaduje zálohu (cca 2 500,- Kc) (12).

Obuv ortopedická složitejší - vyžaduje úpravu ortopedického kopyta korekcí, je urcena

pro kombinovaná postižení težšího rozsahu, napr. vbocení palce nad 45 st., ztuhlý deformovaný

palec a podobne, dále pak u pooperacních a poúrazových stavu s vetším rozsahem postižení,

u podstatne porušené funkce a anatomických pomeru nohy,       u  artrických     deformací nohy,

u edému ruzné etiologie, pri realizovaném vyrovnání zkratu dolní koncetiny od 2,5 do 4 cm (11).

Obuv ortopedická velmi složitá - zde je nezbytná stavba vlastního kopyta dle modelu

nohy, je urcena pro vady s velkými deformacemi, revmatické deformity velkého rozsahu,

u amputací všech prstu po hlavicky metatarzu a pri realizovaném vyrovnání zkratu dolní koncetiny

od 4,5 do 8 cm (11).
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2 ANALYTICKÁ CÁST

2.1 Tuzemští výrobci detské ortopedické a zdravotní obuvi

Pri získávání informací jsme vycházeli z internetových stránek jednotlivých firem. Názvy

spolecností, které vyrábejí obuv individuálne a nemají dostatek informací na svých stránkách

(popr. nemají vlastní internetové stránky vubec), jsou uvedeny v kapitole s názvem Ostatní

tuzemští výrobci.

2.1.1 DZO s.r.o.

Sídlo firmy: U Dvora 1083, 686 05  Uherské Hradište

Spolecnost DZO s.r.o. se zabývá výrobou detské zdravotní ortopedické obuvi

s pevným vedením paty. Dostupná kolekce obuvi speciálního charakteru pro lécbu ortopedických

vad muže být využívána v ortopedii, neurologii a rehabilitaci pro celou radu diagnóz. Obuv firmy

DZO je velmi vhodná pro podporu zdravého vývoje detské nohy   od kojence výše. Spolecnost

má uzavrenou smlouvu s Všeobecnou zdravotní pojištovnou  a ta prispívá 1000 Kc na pár obuvi,

každé ctyri mesíce (12).

Sortiment spolecnost zahrnuje pro deti od 0 – 2 let celorok, vycházkou a zimní obuv.

Tato obuv je nabízena ve velikostech 18 –22. Pro deti od 2 let jsou v nabídce vzory letní

sandálová obuv, celorok vycházková a zimní vycházková obuv, ve velikostech 23-34. Nabízené

vzory  jsou vyrobeny z kvalitních usnových materiálu, které zarucují správné mikroklima obuvi.

Prední cást obuvi – tzv. kaple je dostatecne prostorná a umožnuje správný rust prstu i metatarzu.

Pevný opatek  se zabudovanou vložkou se supinacní zarážkou zabezpecuje pevné vedení paty

a spolecne s vložkou podepírající podélnou klenbu nožní udržuje chodidlo behem rustu                    

ve správném postavení, které zarucuje normální vývoj skeletu nohy. Výška podpatku

ortopedické obuvi 1,5 cm je optimální, flexibilita podešví je velmi dobrá a umožnuje správné

odvíjení nohy od podložky pri chuzi. Zvlášt pozitivne lze hodnotit profilaci podešví pro nošení

v chladném období (13).
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Obr. 7 Schéma detské zdravotní ortopedické
obuvi (14)

Obuv, která se vyrábí pro deti od 2 let, je indikovaná k prevenci a lécbe detské ploché

nohy, lze ji však užívat s úspechem u pacientu s neurologickým postižením

nebo k dolécení pacientu po operacních zákrocích na chodidlech. Predností je zdarilé remeslné

a barevné provedení. Cena vzoru se pohybuje mezi 1300 - 1600 Kc,

ve velikostech 18 - 41 (12-13).

Obr. 8 Detská zdravotní ortopedická obuv spolecnosti DZO s.r.o. (12)

2.1.2 Exico s.r.o.

Sídlo firmy: Na Porící 19, 110 00 Praha 1

Exico je tradicní ceskou obuvnickou znackou známou po celém svete již od roku 1966.

Spolecnost se zabývá výrobou, maloobchodní i velkoobchodní cinností. Krome detské obuvi

vyrábí také dámskou a pánskou znackovou obuv. Exico je tradicní ceský provozovatel vlastních

a franšízových prodejen, vyrábí detské boty Pepino a Bause  s parametry ortopedické obuvi.

Spolecnost má 8 vlastních prodejen po celé republice   a nabízí prodej i po internetu (15).
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Vlastní výroba vysoce kvalitních detských boticek a prímý nákup od vybraných

evropských výrobcu umožnuje nabízet vysokou kvalitu obuvi a doplnku v zajímavých cenových

relacích. Spolecnost se snaží vybrat to nejaktuálnejší z módních trendu, skloubené s pohodlím

a vysokou úrovní kvality materiálu a provedení (16).

Detská obuv od firmy Exico splnuje nejprísnejší evropské ortopedické normy, které

urcují pomer šírky obuvi ve špicce, výšky v nártu a výšky obuvi v kotníkove cásti. Nekoriguje

vady, ale umožnuje správný vývoj nožicky dítete. Díky svým parametrum jej používají

i specializované firmy - napríklad Obort Plzen - které boty upravují, pokud zákazník napríklad

prijde se zjištenou vadou prícné klenby u pravé nohy a vadou podélné klenby u levé nohy.

Exico nabízí letní otevrenou obuv, kotníckovou obuv, nízkou vycházkovou

a zateplenou obuv. Celkem 283 ruzných vzoru obuvi, ve velikostech 19 – 32. Cena záleží na typu

obuvi, pohybuje se od 390 – 699 Kc (17).

Obr. 9 Detská obuv Pepino a Bause spolecnosti Exico s.r.o. (17-21)

2.1.3 Ergon a. s.

Sídlo firmy: Papírenská 1, 166 11 Praha 6

 Spolecnost Ergon a.s. je v soucasné dobe nejvetším tuzemským výrobcem individuální

ortopedické obuvi, s širokým polem pusobnosti zahrnujícím území celé Ceské republiky.

Nedílnou a stále se rozvíjející soucástí je také výroba zdravotnického textilu. Zacátky pusobení

spolecnosti sahají až do roku 1918, kdy se sloucila výrobní družstva Ergon a Odip. Již více než tri

ctvrte století dlouhá tradice naší výroby dává tušit bohaté zkušenosti a remeslnou zrucnost, které

jsou zárukou kvalitních výrobku.

Cinnost spolecnosti je zamerena na následující obory zdravotnické výroby:

• výroba zdravotnického textilu

• výroba individuální ortopedické obuvi

• výroba, úpravy a opravy individuální ortopedické obuvi

• ortopedické úpravy standardní obuvi
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• výroba a aplikace ortopedických vložek pro všechny vady nohou

• výroba prímých náhrad nohou a odborné aplikace (22)

Ergon a. s. Praha zajištuje výrobu zakázkové ortopedické obuvi pro oblast celé Ceské

republiky. Výroba je provádena na základe lékarského predpisu - poukazu na výrobu

zdravotnického prostredku, který vystavuje odborný lékar (rehabilitacní lékar, ortoped nebo

ortopedický protetik) na základe odborného vyšetrení (23).

Ortopedická individuální obuv dovede kompenzovat, korigovat a pokud to lze        

i kosmeticky zakrývat vady nohou. Volba konstrukce a použité materiály jsou urcující              

ve vztahu k vade, funkcnímu použití a úcelu obuvi. Tato obuv dokáže odstranovat obtíže

vrozených vad, poúrazových stavu, vývojových vad, cévních a neurologických postižení. Ergon a.

s. je  také dlouholetým výrobcem ruzných druhu individuálních ortopedických vložek a nyní

i polotovaru pro individuální výrobu. Všechny typy vyrábených vložek mají kompenzovat drobná

postižení plosek nohou a napomáhat vyrovnání vadného postoje  a odlehcení bolestivých míst.

K dispozici pro tuto výrobu jsou ruzné druhy materiálu - napr. kork-fant, pedilin, polyform,

prírodní usne a jiné. Typ vložek doporucí protetický technik  na základe poukazu odborného

lékare.

Zde jsou príklady nejobvyklejších indikací techto speciálních pomucek:

•  podélne a prícne plochá noha

•  patní ostruhy

•   vystouplé hlavice metatarzu (prstních kloubu nohy)

•   valgozity a varozity (vbocení a vybocení nohy) v ruzných stupních (23)

Cena detské ortopedické obuvi se pohybuje od 3000 Kc do 10000 Kc, podle typu vady

nohy. Všeobecná zdravotní pojištovna prispívá  na ortopedickou obuv firmy Ergon a.s. podle

následující tabulky:

Tabulka  I. Výše príspevku pojištovny na ortopedickou obuv firmy Ergon a. s. (23)

Název Smerná do užití Úhrada pojištovny
Obuv ortopedická detská 4 mesíce max. 2000 Kc
Obuv ortopedická jednoduchá 24 mesícu 50 % z ceny
Obuv ortopedická složitejší 24 mesícu 90 % z ceny
Obuv ortopedická velmi složitá 24 mesícu 90 % z ceny
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Obuv ortopedická - opravy protetických cástí 6 mesícu 100 % z ceny
Obuv standardní - ortopedické úpravy 6 mesícu 100 % z ceny
Ortopedická obuv - úpravy 12 mesícu 100 % z ceny

Obr. 10 Detská ortopedická obuv a ortopedická stélka spolecnosti Ergon a.s. (23)

2.1.4 Santé s.r.o.

Sídlo firmy: Zelená 1990/27, 160 00 Praha 6

Od roku 1994 pusobí u nás spolecnost Santé s.r.o. – soukromá zdravotnická sít

pro poskytování plošne neomezené, vysoce kvalifikované zdravotnické péce ve všech

medicínských oborech.

Santé nabízí prurez všemi medicínskými obory od praktického ci interního lékarství pres

stomatologii až k obezitologii nebo revmatologii. Krome zdravotní péce mohou klienti

v Praze využít služeb salonu Santé– kadernictví, kosmetiky a manikúry, služeb fyzioterapeuta

nebo maséra v rámci rehabilitacního centra Santé, nebo se zúcastnit relaxacních pobytu

v nekterém z lázenských mest (24).

Systém vetšiny zdravotní obuvi SANTÉ tvorí:

• Korková anatomicky tvarovaná stélka - je prevencí proti prícné i podélné plochosti nohou

zajištuje správnou oporu nohy pusobí aktivní ortopedickou masáž tlumí statickou

i dynamickou energii prírodní kožené materiály velmi dobre sají pot.

• Mezipodešev – je tvorena mechovou penovou vrstvou (tzv. houbou), jež tlumí ješte více

nárazy pri došlapu a šetrí tím kolena, kycle a záda.

• Podešev - tlumí nárazovou energii došlapu má protiskluzové vlastnosti chrání systém dílcu

pred nežádoucím opotrebením muže být konstruována jako klínová podešev

pro správné držení pátere ale i bez klínku (28). xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx
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Krome pracovní obuvi nabízí tato firma širokou škálu ruzných typu dámské, pánské

i detské obuvi pro volný cas z prírodních materiálu, a to hovezinových usní  v ruzných barevných

odstínech. Pod znackou Santé najdeme ve vybraných lékárnách

a zdravotnických prodejnách po celé republice široký sortiment obuvi jak pracovní, tak

i vycházkové od pantoflí, sandálu s otevrenou i uzavrenou špickou, lodicek, ale i backor

v ruzných barevných kombinacích s prihlédnutím i k módním trendum (28).

Santé s.r.o. nabízí detskou zdravotní obuv otevrenou, sandálovou a polobotky

ve velikostním rozmezí 24-32, cena se pohybuje od 300 –600 (25-27).

Obr. 11 Detská zdravotní obuv firmy Santé s.r.o. (25-27)

2.1.5 Orco s.r.o.

Již pátým rokem spolecnost Orco s.r.o. vyrábí vedle individuální ortopedické obuvi pro

pacienty s ciste ortopedickými vadami i speciální individuálne šitou obuv pro diabetiky

s kompletním spektrem stavu diabetické nohy (29).

 Pro pacienty s tzv. nízkým rizikem (low risk) je pripravena sériove vyrábená specielní

obuv pro diabetiky. V prípade, že má pacient nohy objemove nestandardní,  spolecnost vyrábí

obuv na míru, která  svým provedením splnuje veškerá hlediska   na specielní obuv pro diabetiky.

Soucástí takto vyrobené obuvi je i individuálne vyrobená podpurná vložka v tlouštce 10 mm

skládající se ze trí vrstev. Vložka je vyrobena   za aktivní úcasti pacienta, který na speciálním

zarízení tvaruje polotovar vložky svým chodidlem (29).

Prípady se stredním rizikem (medium risk) si vyžadují obutí do obuvi vyrobené pouze

individuálne. Jedná se o pacienty s tvarovými deformacemi nohou (29).

Orco vyrábí taktéž detskou zdravotní obuv s pevným vedením paty a možnou aplikací

individuální stélky. Obuv je vyrobena na speciálne vyvinutém kopyte, které vzniklo na základe

statistického merení detských nohou. Tvar kopyta splnuje zásady zdravého obouvání detí

a napomáhá korigovat vady nohou (30).
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Orco nabízí detskou zdravotní obuv sandálovou, kotníckovou zimní a kotníckovou

celorok,  ve velikostním rozmezí 18-22, popr. 20-37. Cena se pohybuje od 979 – 1240 Kc

(30).

11                                   Obr. 12 Detská zdravotní obuv firmy Orco s.r.o. (30)

2.1.6 Odemon spol. s r.o.

Sídlo firmy: Hulínská 2029, 767 01 Kromeríž

Firma Odemon spol. s r.o. se sídlem v Kromeríži, vznikla jako chránená dílna                   

v polovine roku 2001, aby prevzala výrobní a obchodní aktivity fy Luko, která má

s výrobou pracovních odevu již 10-ti leté zkušenosti. Zabývá se predevším výrobou

a prodejem pracovních odevu a ochranných pracovních pomucek (31).

Odemon nabízí otevrenou detskou zdravotní obuv ve velikostním rozmezí 30-34,

v cenovém rozmezí 240-335 (32).

Obr. 13 Detská zdravotní obuv firmy Odemon spol. s r.o.(32)

2.1.7 Jakub Obuv, s.r.o.

Sídlo firmy: Hodolanská 28, 772 00 Olomouc,

Firma Jakub Obuv, s.r.o. vyrábí detské, dámské a pánské zdravotní nazouváky, též

nazývané fussbetty a sandály. Obuv dodává s výhodnými velkoobchodními podmínkami

a dodacími lhutami. Výrobní kapacita firmy v soucasné dobe ciní cca 2500 páru mesícne.
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Prodejny jsou umísteny v Šumperku, Štemberku, Moravské Trebové, Olomouci, Jeseníku

a ve Vsetíne (33).

Detskou zdravotní obuv nabízí ve velikostech 27 –30, resp. 31-35, cenové rozmezí se

pohybuje od 140 do 190 Kc a závisí na typu materiálu (poromer, štípenka, nubuk) (33).

Obr. 14 Detská zdravotní obuv firmy Jakub Obuv s.r.o. (33)

2.1.8 Kordan s.r.o.

Sídlo firmy:  Bohdíkov 64, PSC: 789 64

Kordan s.r.o. se sídlem v Bohdíkove se zabývá se výrobou a prodejem predevším

korkové dámské, pánské a detské zdravotní obuvi (34).

U detské zdravotní obuvi se zde vyrábejí 3 typy vzoru, které jsou nabízeny v dalších

barevných  variacích. Velikostní císla jsou od 15,5-18, popr. 19-22. Cena se pohybuje

od 112 do 215 Kc (35-36).

Obr. 15 Detská zdravotní obuv firmy Kordan s.r.o. (35)

2.1.9 Simon anatomic

Sídlo firmy: Šanov 14, 270 31 Senomaty
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Kolekce obuvi firmy Simon anatomic predstavuje rada obuvi sandálového strihu, která

svou konstrukcí a použitím výhradne prírodních materiálu poskytuje pohodlí pri chuzi

a rehabilitacní a lécebné úcinky (37). Výroba detské obuvi je vedlejší cinností firmy, behem zimy

soustreduje firma objednávky a každý rok, pak obuv v breznu a dubnu jednorázove vyrobí.

V detské obuvi dochází k rozširování sortimentu. Zatím jsou zde  nabídce 4 typy modelu,

které se ve 3 prípadech liší pouze v barve, a to ve velikostech 24 -35 (38).

Obr. 16 Detská zdravotní obuv firmy Simon anatomic (38)

2.1.10 Snaha a. s.

Sídlo firmy: Hradecká 597, 551 38  Jaromer

Firma s padesátiletou tradicí prošla v posledních letech zásadními zmenami prakticky

ve všech oblastech cinnosti. Na sklonku roku 1991 se zmenila z nepružného výrobního družstva

na akciovou spolecnost. Byla provedena modernizace výrobních   i správních objektu, byla

modernizována výroba vcetne realizace nových výrobku   a zavedena v praxi aplikovaná

výpocetní technika.Probehla zásadní zmena managamentu vcetne radikálního snížení

neproduktivních pracovníku na všech úsecích akciové spolecnosti (39)

Spolecnost nabízí 6 ruzných vzoru detské obuvi, z toho 2 typy zdravotní.   Ve velikostech

17-20. Cenové rozmezí se pohybuje od 145 – 158 Kc (40).

Obr. 17 Detská zdravotní obuv firmy Snaha a. s. (40)
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2.1.11 Ostatní tuzemští výrobci

Zdenek Švarc Obort, Gazela s.r.o. (60-61)

2.2 Zahranicní výrobci detské zdravotní obuvi

Informace o zahranicních výrobcích jsme opet získali pres internetové vyhledávací

stránky: Altavista a Jyxo. Názvy firem, které nemají své stránky v anglictine, vyrábejí

ortopedickou obuv individuálne, popr. jejich stránky neobsahují dostatecné informace

o sortimentu jsou uvedeny v kapitole Ostatní zahranicní firmy.

2.2.1 Piedro

Sídlo firmy: Atomium Square 1, Bristol 463 Brussel, Belgie

Nizozemská spolecnost Piedro se zabývá výrobou pánské, dámské a detské ortopedické

obuvi. Pri výrobe detské obuvi, je kladen duraz na to, aby:

• pata a nárt byly pevne uzavreny v bote,  vcetne obuvi vyrobené pro ty nejmenší velikosti.

• stélka rovnomerne  rozložila  váhu tela pri chuzi

• bota byla prinejmenším o 13 mm delší než chodidlo (41)

Ortopedická obuv vyrábena po malých sériích jako polotovar  a je dopracovávána podle

individuálních potreb  ortopedickým specialistou. Obuv je urcena pro deti s ruzným postižením

dolních koncetin a je opatrena vymenitelnou stélkou. Tím se zlepšuje stabilita, zmenšuje únava

nohou, zlepšuje komfort a prizpusobivost k individuálním potrebám.                                      

Po vyjmutí stélky, je v bote dostatek místa pro umístení  speciálních stélek s podporou klenby

nožní (41).

Polotovar ortopedické obuvi se dále upravuje na:

Obuv urcenou  pro rehabilitaci

Tato obuv se vyrábí jako  flexiblová  nebo lepená s  vyztužením a je  navržena

pro chodidlo se speciálními potrebami. Všechny vzory jsou uzpusobeny pro uchycení vnejšího
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remínku a speciální stélky. Obuv je vyrobena z usne (vcetne usnové podšívky    a stélky), která

prispívá k optimální absorpci vlhkosti. Usen rovnež zajištuje optimální teplotní podmínky uvnitr

obuvi (42).

Obuv urcenou  pro stabilizaci

Všechny vzory obuvi urcené pro stabilizaci jsou vybaveny plastovým korzetem, který

vyztuží obuv. Obuv má rovnež lisovanou vkládací stélku, jež  je vyrobena jako polotovar, který

lze poté upravit podle individuální potreby (42).

Obuv urcenou  pro pooperacní stavy

Obuv, která byla vyvinuta tak, aby urychlila lécbu pri zranení kotníku. Tato obuv

umožnuje chodidlu normální pohyb, ale zabranuje v otácení kosti patní a hlezenní.

Piedro nabízí 36 ruzných vzoru ve velikostech od 19-45 (podle typu vzoru) (42).

Obr. 18 Detská ortopedická obuv firmy Piedro (42)

2.2.2 Markell Shoe Company

Spolecnost Markell Shoe se zabývá distribucí ortopedické obuvi a prístroji už pres 40 let.

V roce 1914 založil Maurice J. Markell spolecnost M. J. Markell Shoe Company, která zacala

jako rodinný obchod specializovaný na pohodlnou, zdravotní a ortopedickou obuv.  V roce 1932

Markell predstavil novou revolucní koncepci, u ortopedické  obuvi, lékarum  na shromáždení

Americké akademii ortopedických chirurgu a Americké akademii pediatru. Odpoved byla kladná

a brzy potom Markell zahájil rozsáhlou marketingovou kampan s obuví Tarso. Kladné prijetí

obuvi Tarso znamenalo významný pokrok v péci  o deti s vbocenou nebo vybocenou nohou (43).
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V roce 1953 znamenalo premístení do Yonkeru ,NY zmenu z rodinného obchodu na

velkoobchodní spolecnost. Nová spolecnost zacala zásobovat ortopedickou obuví

a prípravky pro péci o chodidla pres 4000 obchodu s obuví a ortopedickými nástroji,                

po celém svete. V minulosti byla spolecnosti Markell Shoe Company zamerena pouze

na detskou ortopedickou obuv. Dnes spolecnost rozšírila výrobní sortiment a vyrábí soucasne

dámskou i pánskou obuv (43).

Obuv je vyrábena na speciálních firemních kopytech. Detská obuv má zpevnený opatek,

pro lepší stabilitu chodidla. Obuv se vyrábí ve velikostech 18 -32  v cene kolem 65$ (44).

Obr. 19 Detská zdravotní obuv firmy Markell Shoe (44)

2.2.3 Protea s.r.o.

Sídlo firmy: Azalková 9, 821 01 Bratislava

Firma Protea s.r.o. byla založena v roce 1994. Zabývá se výrobou detské ortopedické

obuvi na zakázku, navrhováním, vývojem a výrobou komponentu a polotovaru k ortopedickým

pomuckám (45).

Velikostní sortiment ani cenu výrobku se nepodarilo zjistit.

                        

Obr. 20 Detská ortopedická obuv firmy Protea (46)

2.2.4 Oto Bendík Pro-Ben

Sídlo firmy: Francisciho 3288, 058 01 Poprad
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Firma Oto Bendík Pro-Ben se sídlem v Popradu byla založena v roce 1993. Poskytuje

komplexní oropedicko-protetickou péci. Sortiment firmy tvorí výroba široké škály ortopedicko

pomucek, jejich opravy a poradenská cinnost (47). xxxxxxxxxxxxxxxx

Velikostní sortiment ani cenu výrobku se nepodarilo zjistit.

Obr. 21 Detská ortopedická obuv firmy Proben (48)

2.2.5 Orto-protetika

Sídlo firmy: Ruppeldtova 10, 036 01 Martin

Firma Orto-protetika se sídlem v Martinu vznikla v roce 1994. Poskytuje komplexní

oropedicko-protetickou péci o telesne a zdravotne postižených obyvatel

a sportovcu. Všechny pomucky jsou plne hrazeny slovenskými zdravotními pojištovnami (49).

Orto-protetika se zabývá výrobou detské ortopedické obuvi, diabetické obuvi,

ortopedických stélek a ostatních ortopedických pomucek (50).

Velikostní sortiment ani cenu výrobku se nepodarilo zjistit.

                              

Obr. 22 Detská ortopedická obuv firmy Orto-protetika (50)

2.2.6 Birkenstock Footprint Sandals, Inc.

Sídlo firmy:  Novato 94948, Kalifornie.

Historie firmy Birkenstock:
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1774: V malé nemecké vesnici se zaregistroval v církevním archívu Johann Adam Birkenstock,

jako obuvník .

1897: Johannuv vnuk – Konrad Birkenstock vypracoval postup,  který zmenil tvar obuvi.

Ackoliv chodidlo je zakrivené, obuv byla dríve uvnitr plochá. Konrad vymyslel teorii,

že pokud bude tvar obuvi kopírovat tvar chodidla, zvýší to komfort obouvání. Brzy poté navrhl

první botu s profilovanou stélkou.

1902: Konrad Birkenstock vyvinul první ohebnou podporu klenby nožní, která byla vložena do

obuvi vyrobené v továrne a následne rozšírena po celém Nemecku.

1925: Carl Birkenstock sjednotil spolecnost. Birkenstockova podpora klenby nožní

se zacala vyvážet do Rakouska, Švýcarská, Francie, Itálie, Belgie, Ceskoslovenska, Nizozemí,

Dánska, Švédska a Norska.

1964: Syn Carla Birkenstocka, Karl spojil  profil podpory nožní klenby svého praotce s obuví

v jednom kroku. A tak se zrodil sandál Birkenstock.

1966:  Margot Fraser narazila behem své dovolené v Nemecku na obuv Birkenstock. Margot

a zjistila, že chronická bolest nohou, která u ní pretrvávala roky, zmizela behem pár mesícu. Po

návratu zacala dovážet obuv Birkenstock do Ameriky. A to byl pocátek Birkenstock Footprint

Sandals, Inc. v Kalifornii.

1973: V tomto roce byl predstaven vzor Arizona,  který se stal synonymem znacky Birkenstock.

Obliba Birkenstocku se rapidne zvýšila behem sedmdesátých let.

1985: Rozširuje se výrobní sortiment na 40 ruzných vzoru.

1996: Birkenstock nabízí témer 300 vzoru, obuv distribuována milionum lidí po celých Spojených

Státech (51).

Velilkostní sortiment u detské obuvi se pohybuje mezi 25-34, cenové rozpetí v rozmezí

49,95 - 64,95 $ (52).

Obr. 23 Detská zdravotní obuv firmy Birkenstock (52)
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2.2.7 Elefanten

Sídlo firmy:  Hoffmannallee 41-51, D-47533 Kleve, Nemecko

Spolecnost Elefanten patrí mezi nejduležitejší evropské výrobce detské obuvi,

v Nemecku jde o nejznámejší znacku detské obuvi na trhu. Spolecnost byla založena roku 1908,

v soucasné dobe vyrábí a prodává 5 milionu páru obuvi za rok a nabízí své výrobky v Nemecku,

Francii, Beneluxu, Švýcarsku, Rakousku a dalších zemích. Své pobocky

a partnerské firmy má v USA, Kanade, Rusku, Izraeli, Spojených Arabských Emirátech,

Turecku, atd. (53).

Detská kolekce obuvi není známá jen pro všestranné použití, ale také pro módní design a

vynikající kvalitu. Široká škála detské obuvi zahrnuje nabídku zimní i letní vycházkové obuvi,

sandálové obuvi, domácí obuvi (53).xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx.

Detská noha prochází behem rustu urcitým vývojem. Proto Elefanten úzce spolupracuje

s universitními vedci  a jejich znalosti prenáší do svých produktu. Proces, kdy se deti ucí chodit je

rozložen do nekolika let, ve kterých deti postupne získávají v chuzi lepší a lepší dovednosti. Firma

Elefanten rozdelila tento proces do 3 fází. Pro každou ze trí fází je  speciálne vyvinuta obuv tak,

aby splnovala speciální požadavky. Velikostní sortiment se pohybuje mezi 18-26, cenové rozpetí

je 14 – 49,90 Euro (54).

Obr. 24 Detská zdravotní obuv firmy Elefanten (54)

2.2.8 Ablegaitor

Ablegaitor nabízí 2 typy ortopedické obuvi – Komfo Active a Memo. Jde o detskou

vysokou a sandálovou obuv, která má vyztužení v patní cásti a speciálne tvarovanou podešev.

Obuv se dováží do USA z Evropy,  prodává se ve velikostech 20-32, v cene              119 $.

Evropského výrobce ortopedické obuvi se nepodarilo zjistit (55-57).
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Obr. 25 Detská ortopedická obuv firmy Elefanten (56-57)

2.2.9 Shoe King

V internetové prodejne Shoe King je nabízena detská ortopedická obuv vyrobena v Itálii.

Detské boty jsou vybaveny usnovou podšívkou, podporou klenby nožní

a neklouzavou pryžovou podešví. Jsou prodávány ve velikostech 18 – 24, v cenovém rozmezí 40

– 65 $. Název italského výrobce se nepodarilo zjistit (58).

Obr. 26 Detská ortopedická obuv firmy Elefanten (58)

2.2.10 Ostatní zahranicní výrobci

Lewis Stuart, Ortho baltic, Henry Shein, Nimco (62-65)



UTB ve Zlíne, Fakulta technologická 36

2.3 Záverecné shrnutí

Tabulka  II. Porovnání cen jednotlivých výrobcu

Tuzemští výrobci Typ obuvi Cena v Kc
DZO s.r.o. ortopedická 1300 - 1600
Exico s.r.o. zdravotní 390 - 699
Ergon a.s. ortopedická 3000 – 10000
Santé s.r.o. zdravotní 300 - 600
Orco s.r.o. zdravotní 979 - 1240

Odemon spol. s r.o. zdravotní 240 -335
Jakub Obuv s.r.o. zdravotní 140 - 190

Kordan s.r.o. zdravotní 112 - 215
Simon anatomic zdravotní - *

Snaha a.s. zdravotní 145 - 158
Zahranicní výrobci

Piedro ortopedická - *
Markell Shoe Company ortopedická 1683,5

Protea s.r.o. ortopedická - *
Oto Bendík Pro-Ben ortopedická - *

Orto-protetika ortopedická - *
Birkenstock zdravotní 1294 – 1682

Elefanten zdravotní 443 – 1579,5
Ablegaitor ortopedická 3082
King Shoe ortopedická 1036 – 1683,5

Poznámka: Cena obuvi u zahranicních výrobcu je prepocítaná podle kurzu koruny 31,65
za euro a 25,9 za dolar,  ze dne 1. cervna 2004 (59).

(*) - u techto výrobcu se nepodarila zjistit cena výrobku

Nejdražší ceský výrobce ortopedické obuvi je Ergon a.s., který nabízí detskou

ortopedickou obuv za 3000-10000 Kc, podle typu vad nohou. Vysoká cena je zpusobena

faktem, že se jedná o individuální výrobu.

DZO s.r.o. vyrábí detskou ortopedickou obuv sériove, proto je cena jejich výrobku

podstatne nižší.

Orco s.r.o. nabízí kvalitní  zdravotní kotníckovou obuv s pevnou patou, cena obuvi                  

je vyšší a blíží cene ortopedické obuvi. Orco s.r.o. také zhotovuje ortopedickou obuv

na zakázku, cenu se nepodarilo zjistit, ale bude pravdepodobne podobná jako u Ergonu a.s.
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Santé s.r.o. a Exico s.r.o. vyrábí podobný typ zdravotní obuvi (polobotky

a fussbetty), množství nabízených vzoru je však u Exica mnohem vetší, ceny jsou u obou výrobcu

podobné.

Firmy Odemon spol. s r.o., Jakub Obuv s.r.o., Kordan s.r.o., Simon anatomic, Snaha

a.s. se zabývají výrobou detské zdravotní obuvi jen okrajove a vyrábí pouze fussbetty. Cena

u jednotlivých vzoru a výrobcu se liší predevším v závislosti na použitém materiálu.

Piedro má nejrozsáhlejší nabídku ortopedické obuvi mezi všemi zahranicními výrobci.

Polotovary ortopedické obuvi vyrábí sériove, jednotlivé výrobky se upravují podle individuálních

potreb zákazníku.

Markell Shoe Company  a King Shoe nabízí ortopedickou obuv se zpevnenou patou

a s podporou po klenbu nožní za podobné ceny, které se v jejich prípade pohybují kolem 1680

Kc.

Birkenstock je tradicní výrobce fussbetu, detskou zdravotní obuví se zabývá okrajove,

cena ve srovnání s ceskými výrobci je asi 3x vyšší.

Elefanten se specializuje na detskou zdravotne nezávadnou obuv a predevším

na prevenci vzniku vad nohou.
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ZÁVER

Z pruzkumu na ceském trhu jsem zjistila, že nabídka firem není príliš rozsáhlá. Detskou

ortopedickou obuv nabízí pouze 2 firmy: DZO a Ergon. Jejich výrobky jsou srovnatelné

se zahranicními výrobci. Cena u sériove vyrábené obuvi není ve srovnání   se zahranicními výrobci

vysoká, presto témer presahuje možnosti bežných rodin s malými detmi. Tuto situaci reší

skutecnost, že ortopedickou obuv cástecne hradí pojištovny.

Vetšina firem, které pusobí na ceském trhu, se zabývá výrobou detských zdravotních bot

pouze jako vedlejší cinností a nabízejí pouze „fussbetty“ bez pevné paty.

U zahranicní obuvi je nabídka bohatší, nekteré firmy (napr. Piedro) nabízejí polotovary

ortopedické obuvi, která se upraví podle speciálních požadavku zákazníka,

což je ekonomicky výhodnejší než individuálne vyrábená ortopedická obuv. Presto platí,

že cena je asi 3x vyšší než u tuzemských výrobcu.

Je zapotrebí, aby byla na našem trhu dostatecne široká nabídka zarucene  kvalitní

a zdravotne nezávadné detské obuvi, aby rodice meli možnost pohodlne si vybrat  obuv, která je

nejen vhodná po stránce zdravotní, ale která uspokojí také estetické požadavky rodicu  i detí.

Bohužel v prubehu minulých let mnozí výrobci jako byli napr. naši nejvetší výrobci detské obuvi

Sázavan, a.s. Zruc n. Sázavou a BOPO, a.s. Trebíc ukoncili svou výrobu,  tím se velmi výrazne

ochudila nabídka  certifikované detské obuvi v prodejnách, zvlášte pak o kvalitní usnovou obuv

všech strihu, velikostí a úcelovosti. Proto se  mnohdy stává, že rodice marne shánejí v prodejnách

kvalitní certifikovanou detskou obuv, o které již mnoho ví. V posledních letech se zlepšuje nejen

prístup  prodavacu, ale i samotných rodicu k odpovedným nákupum detské obuvi (1).

Kvalitní zdravotne nezávadná detská obuv není levná, ale presto by rodice meli

do ní investovat, protože následná lécba a speciální ortopedická obuv je mnohem dražší.
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