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RESUME

Tato prace je snahou o definovani postupu pfi tvorbé TV designu na konkrétnim
projektu TOP TV. Neni konkrétni kuchatkou ,,jak na to“. Je pouze zdznamem postiehi
jednoho z tviircti celého projektu, a proto tato prace nemuze byt zcela objektivni. Jelikoz
v oblasti TV designu de facto neexistuji odborné publikace, mize tento text poslouzit jako
malé voditko pfi orientaci v oboru TV designu. V zadném piipad¢ vSak nemuize nahradit

ony chybgjici publikace.

This work aspiration to define procedure ,,make a TV design* on the project TOP TV.
It is not ,,making off*. It is only report of observations from one creator of this project, and
that’s why this work can not be totaly objective. Because in TV design de facto doesn’t
exist the professional publications , this text can be help for orientation in the

specialization TV design. By no means it can not replace by missing publications.
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UVOD

ID’s — neboli identifikacni design je zakladni obal — vizitka kazdé televize. At uz
se jednd o vefejnopravni, komercni televizi, nebo o nove¢ vznikajici kabelovou stanici.
S blizici se digitalizaci ¢eského terestralniho (pozemniho) vysilani miZeme cekat piival
novych programi. Ale také novych pohledid na TV design — a to jak velmi kvalitnich a

vrwe

nizkymi rozpocty ¢i neodbornosti managementu televizi.

Zakladnim problémem je, ze celkova znalost ,,odborné* vefejnosti je u nas na velmi
nizké urovni. Odborna literatura neexistuje. Takze pokud se novinaii snazi TV design
hodnotit nebo konfrontovat s konkurenci dochazi velmi casto k absolutné neptesnym a

neodbornym soudim.

., Cdstecné progresivni, ale veétsinou retardovand, misty nalestena, avsSak spise
olysald, nékdy sice profesiondlni, ale hlavné kutilsky koumdcka. Takova je nase Ceskd
televize'. Kdo ostatné néekdy bloudil labyrintem tésnych Sedavych chodeb Kavcich hor, kdo
objevoval zakouti s oblyskanymi kresilky a klasickymi kanceldrskymi popelniky ze
sedmdesatych let umisténych v tésné blizkosti rychlého trubkového Iluxusu zacatku
devadesatych, kdo prosel sklenéenym tubusem do nové budovy 'Rohliku’ stvorené ze skla,
chromu a papundeklu, ten chdpe, Ze odtud Zadna jina vytvarna energie ani proudit

nemiuize. “ [1]

Takovych ,,postiechi® se napfiklad dopousti novinaf Martin DuSek v Casopise
hypeMAGAZINE. Jsou mozna vtipné, ale ani v nejmensim nejsou schopné jasné definovat
¢1 popsat kvality a neSvary designu samotného. Argument, ze pracuji v osklivé
komunistické budové je opravdu laciny. Nemluvé o tom, ze vétSina zadkladniho TV designu

se u CT az donedavna tvorila ,,mimo barak®.

Réad bych tedy v této praci sumarizoval nckteré praktické poznatky a z nich se

pokusim dovodit jisté teoretické zaklady, definice pojmu a podobné.

V praktické c¢asti chei na konkrétnim projektu na kterém momentalné pracuji
ukazat, jak lze pii tvorbé TV designu postupovat. Jednad se o projekt nabidkové televize

TOP TV.
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I. TEORETICKA CAST
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1 TELEVIZNI DESIGN

1.1 Definice pojmi

Na téma TV designu existuje az moc malo teoretickych praci. Kdyz uz né¢jaké
existuji — jsou prevazné v angli¢tiné a u nas absolutné nedostupné. Odborné pojmy tedy
nemaji ¢eské ekvivalenty. Na poli odbornych publikaci tak u nas existuji naptiklad brozury

a manualy postproduk¢nich technologii, kde 1 soucasti textu byvaji definice ¢i poucky.

V praxi vSak existuje hantyrka, ktera kombinuje anglitinu s ¢eStinou, nebo

pocestuje anglictinu. Jednotlivé pojmy se lisi v jednotlivych televizich.

TV design - obecny vyraz toho, co urCuje televizi po vizualni strance; veskeré

grafické elementy jak ve vysilani, tak v kompletni corporate identity

Graficky obal - jiny vyraz pro TV design urcujici hlavné vizudly ve vysilani

— zékladni prvky — logo, vysilaci - vnitini grafika

Vizual - grafické ztvarnéni TV designu

ID’s - Identifikacni design neboli Ident; jingle ¢i spot, ktery vytvarné a
emocionalné¢ definuje celou stanici. Jeji programové cile. Stanovuje image celé stanice.
Hlavnim ukolem Identl je zapiisobit na divaka tak, aby onu konkrétni televizi okamzité
identifikoval (poznal) v zéplavé ostatnich televiznich kandll, i bez pouziti nazvu televize,

nebo loga.

Jingle - je né€kolik druht jinglt — jingle ve vysilani ( vysilaci — vnitini grafika:
predély — reklama, self promotion, teleshopping aj.); pojem jingl se uziva i v pfipadé

predéla v jednotlivych potfadech
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Self promotion - vlastni propagace ve vysilani TV stanice — upoutavky na
potady apod.
Lista - graficky element, ktery urcuje podklad pod titulky jak

v jednotlivych potadech, tak naptiklad v upoutdvkach. Podklad pod libovolné textové
napisy (ndzev potradu, Cas vysilani, dopliujici textové informace k vysilanému obrazu),
ktery graficky koresponduje s grafikou pofadu, ve kterém je text pouzit. V piipadé
textovych informaci vztahujicich se pfimo k televiznimu kanalu, je jeji grafické ztvarnéni

soucasti celého TV designu a corporate identity.

Postylka - animovany podklad s polyekranem pro dosazeni upoutavky

Polyekran - vyfez obrazu — ¢i vice obrazli (vynalezeno v Laterné

Magice v 60. letech)

Jidelni¢ek/slepenec/Snek — riizné vyrazy pro rekapitulac¢ni selfpromo typu ,,dnes

vecer

Buben - sestfih nckolika potfadi ¢i filmi — tento sestfih vSak
nemicha pofady a filmy mezi sebou, kazdy ma své jasné oznaceni (liStou nebo pack

shotem); na rozdil od stiihaku

Spot - n¢kolika vtefinovy ,,film*

Animace loga - Logotyp TV rozpohybovany pouze na zéklad¢ grafického
elementu. Nékolikavtetinovy spot, ve kterém se objevuje pouze logotyp televize, ktery je
prezentovan, vytvarné (vizualné zajimavym zptusobem). Logo mize byt vizudlné ¢itelné po
celou dobu animace, a nebo je postupné vykresleno, potazmo objeveno — odkryto. Cilem

animace loga je vizualné prezentovat samotny logotyp televizniho kanélu.
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Vracecka - programova anonce; titulek nejcastéji v horni casti
obrazovky, ktery divaka upozoriiuje, co sleduje nebo jaky dalsi potad uvidi po reklamnim
breaku. Vracecka plni zejména dvé funkce. Prvni: pokud divék piepne na televizni kanal
uprostfed poradu, (¢im vice televiznich kanali mé k dispozici, tim ¢astéjsi je to jev), tak
tésné pred reklamnim breakem se dozvi, na co se to vlastné kouké (bez nutnosti listovat

televiznim programem). Druhy: jedna se o dal$i nastroj, kterym divaka udrzet u sledovani

jednoho TV programu, aby nepiepinal béhem reklam na jiny TV kanal.

Komprimace - zmenSeni; v TV Nova se tento vyraz uziva i pro zmenseni

zavérecnych titulkl filma tak, aby se na obraz veslo i1 dalsi selfpromo

Reklamni break - po reklamnim jinglu — vstup reklamy do vysilani

Edice - jeden z vyrazl pro merchedasing prodej knih, CD ¢i DVD

s tvorbou televize

3D animace - animace pomoci 3D postprodukénich technologii; tato
animace ma za kol bud’to absolutné realisticky znézornit realitu nebo vytvofit imaginarni

objekty, které neexistuji

Upoutavka - 10 az cca 60 vtefin sestiihu z potadu ¢i filmu; je zadkladnim
prvkem selfpromo a hlavnim ukolem je pftilakat ke sledovani konkrétniho potadu co

nejvice divaka

Stiihak - sestfih pofada ¢i filmd, jednotlivé zabéry se promichdvaji
do sebe (postava z jednoho filmu koukd na postavu z filmu jiného); téz se pouziva vyraz

kompilat
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Pack shot - zavéreCny zéabér (cca 4 vtefiny) ke kterému je dodéna
grafika s nazvem filmu/potfadu a Casem vysilani; jedna se o takovou tecku upoutdvky —
neuziva se vzdy. Packshot je vlastné takovy obal. Ovysilame ,,cosi* a Pack shotem celou

vec zabalime do grafiky, a na obal napiSeme ndzev celého spotu (filmu, ¢ehokoli).

After shot - synchron ¢i akce — jako apendix se objevi po pack shotu.
Téz ¢esky dohravka
Event promo - selfpromo pro speciadlni udélosti ve vysildni — oscarové

filmy, velka show a podobné¢; v nékterych ptipadech je toto selfpromo dotacené jako hrana

upoutavka

Za okamzik/ za chvili- kratk4 upoutavka tésné pfed anoncovanym potfadem

Kompilace - viz stiithak
Showreel - ukazka z tvorby — sestfih toho nejlepsiho
Znélka - uvod kazdého pofadu. Pivodné se timto terminem

oznacoval pouze hudebni tvod potadu. Postupem casu, s tim jak potfady zacali dostavat
znélky zalozené hlavné na grafice, vyznam tohoto terminu zacal oznaCovat zacatek poradu,

jak grafiku tak zvuk.

Vnitini grafika - ve vysilani (jingle, loga, vracecky apod.) a v jednotlivych

potadech (jingle — pted¢l, listy a titulky apod.)

Titulky - typografické oznaceni
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Crawl - titulky ,,bézi* obrazovkou horizontalné

Roll - titulky ,,b€zi* obrazovkou verikalné

Kampan - strategie propagace nékteré¢ho potadu ¢i filmu

Prolinacka - prolnuti dvou obrazi — ptfechod ve stfihu vyuzivany jako

interpunkce (plynuti ¢asu, zména mista a pod.), v nékterych ptipadech téz jako vizualné

zajimavy piechod — stiracka, mdznuti a pod.

vvvvvv

Morfing - technicky slozitéjsi plynuld zména jednoho zabéru ve
druhy. V zasad¢ funguje jako prolinacka, navic vSak dochazi k plynulé zméné tvaru

obrazu. (krychle se méni v kouli, ¢lovek ve zvite, atp ...)

Warping - plynuld zména tvaru, realného obrazu. Realny obraz plynule
meéni tvar. Pfiklad: Usmév moderatora, nebo kohokoliv se postupné rozSifuje, az do

bizardnich tvart (usta jsou $irsi , nez cely zbytek hlavy ...

Klicovani - zpusob vytvafeni masky, uziva se naptiklad pfi montazich
v kompozicich, pii barevnych korekcich apod. Metoda, kterou je z natoCeného obrazu
oznacena jedna barva (nebo jeji odstiny) s urCitou toleranci, a ta je pak dal zpracovéavana.
Nejcastéji je pouzivano, tzv. kliCovani na modrou nebo zelenou barvu. Tato barva byva

oznacena (vykliCovana) a posléze oznacena jako absolutné prihledna.

(Priklad: Moderator stoji ve studiu pfed modrym pozadim. Toto pozadi je nasledné

,»VykliCovano* a za moderatora se vlozi jiny obraz.)
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Modré pozadi - nebo zelené pozadi — nejcastéji pouzivané barvy
pozadi pro specialni klicovaci nataCeni — toto barevné pozadi se v PP vyméni za jinou
vrstvu. V televizi se ¢asteji pouziva modré pozadi, zejména kvili tomu, Ze modra barva je

doplitkkovou barvou, k pletovce (k barvé pleti).

Rameno - moderni zafizeni pro kamerovy pohyb — kamera je zavéSena

na konci ramene a je ovladana na dalku operatorem

Filmovy jerab - zafizeni pro kamerovy pohyb — na konci jetabu je ploSina

pro kameramana a reziséra; oznaceni Cine Jib, Swis Jib

Motion control - specialni, pocitatem fizené rameno, je schopno stejny zabér

natocit v libovolném poctu verzi; pouziva se pro specialni trikové natacenti

Steadicam - vétSinou hydraulicky postroj pro kameramana, které se

piipevni piimo na télo tak, aby pfi natac¢eni chlize nebyly znat otfesy

Progresivni scan  — snimani bez ptlsnimkt
Film 16/35 - klasicka filmova surovina, rozliSeni 2048X1550
HDCam - High definition kamera nejmodernéjsi digitalni format v

rozliSeni 1920X1080,

SD - standardni TV format v rozliSeni 720X576

HDTV - systém TV vysilani ve vétSim rozliSeni, 1920X1080
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EDTV - HDTV v USA - 1280X720

PAL - format vysilani, frekvence 25fps — rozliSeni 720X576.
Frekvence PALU a NTSC jsou odvozeny od frekvence stfidavého napéti. V televiznim
vysilani se pouziva prokladané fadkovani, tzn. 50krat za vtefinu se televiznim pftijimaci
piekresli polovina obrazu. (u NTSC 60krat). Jelikoz tato hodnota odpovida frekvenci
stiidavého napéti v zasuvce, nedochdzi k interferencim téchto dvou frekvenci, které by

bylo jinak velmi obtizn¢ odstranitelné (Smouhy pies obraz).

NTSC - format vysilani v USA, frekvence 30fps — rozliSeni
720X486

Analog BTC - Betacam SP — zdkladni televizni format — v tomto pfipadé
analogovy

DigiBTC - digitalni betacam — kvalitngj$i rozliSeni nez AnalogBTC

DVCAM - Format DV s rozliSenim

Postprodukce - dokoncovaci prace

Stiih - Offline — zakladni stfihova skladba dila, diive se tento stiith

provadél v kompresi 10:1; on line — postprodukéni dokonceni v kvalité 1:1

Kompositni PP - Quantel (Edit Box, Henry, Q edit, IQ, EQ), Discreet
(combustion, Flame, smoke) , Adobe (After Efekt), SD (Cyborg), nelinearni systém

slouzici pro skladani vrstev — pro vyslednou editaci kompozici
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Kompozice - kamerovd — ramovéni, zvoleni zardmovani obrazu a

postprodukéni — nova slozena definice umisténi a zaramovani jednotlivych vrstev obrazu

3D PP - Maya, 3DStudio, LightWave, - modeling, animace, barveni,
sviceni

Zvukova PP - vysledny mix a mastering — nasazeni hudby a ruchti

Piepis - filmovy ¢i televizni pfepis materialti do jiného formatu (na

jedno svétlo, scanovani negativu) u videa HD na digiBTC

Greading - tonalitni uprava filmového materialu po piepisu do videa
Vrstva - jeden stream
Blur - um¢le vytvofena neostrost druhy: motion blur — pohybova

neostrost; smérova neostrost — vertikalni, horizontalni, radialni atd.

Barevné korekce - Uprava barevné tonality
Stream - sekvence obrazkl vytvarejici pohyb
Maska - neviditelnd Cernobild vrstva wurCujici prihlednost —

transparentnost vrstvy, uziva se naptiklad pii ofiznuti objekta ¢i postav do kompozice, pti
barevnych korekci. Bild barva oznacuje ¢ast obrazu, které je pln€ neprithledna, ¢erné barva
tu ¢ast obrazu, které je plné prihledna (transparentni). Mezi ¢ernou a bilou, mtize byt cela

Skala Sedivych barev, oznacujici ¢astecnou prithlednost.
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Tracking - vysledovani pohybu z nato¢en¢ho materidlu, pouzivd se

napiiklad pfi stabilizaci obrazu nebo definici nového pohybu

Frame - fps. Okénko/ policko /staticky snimek
Kantna - hrana zabéru — policka, tj. misto kde kon¢i snimany obraz
Field - pulsnimek — polovi¢éni rozliSeni pouzivané v televiznim

vysilani — u videa

De-interlace - odptilsnimkovani
Workflow - koordinace jednotlivych ¢asti vyroby designu
Storyboard - rozkresleni scénare do vytvarné podoby

1.2 Televizni design u nas po roce 1989

Az do nastupu televize Nova v roce 1994 se na design v televizi moc nedbalo. At
se to nékomu libi nebo ne, Nova prosté¢ zapficinila revoluci na televiznim trhu. Oblibenym
nesvarem z pocatku 90. let byli téz ,,vykradacky* — Casto se opisovalo a tak bylo mozné, ze
v USA fungovala televize, ktera méla stejny TV design i nazev jako Prima v CR (i se
stejnym grafickym elementem ,,0ka“ v logotypu). Co se grafiky ty¢e, Ceské televizi trvalo

témér deset let po nastupu Novy nez zacala alespon trochu drzet krok s privatnimi kanaly.

Ale 1 tak se ne vzdy dafilo a dafi drzet a dodrzovat zakladni principy a linie TV
designu. ,,VSechno musi souviset se v§im*, fika rezisér Petr Orozovic, ktery se v prubéhu
casu podilel na grafice vSech tfi celoploSnych televizi u nas. ,,Kdyz jsem délal znélku a

selfpromo k Sauné na Prim¢ tikal jsem: dejte mi dvefe do sauny, ty samé dejte do studia a
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j& to kompletn¢é propojim®. Ne vzdy se totiz u nas dafi propojovat samotny TV design

s naptiklad architektonickou podobou studii a podobné.

1.2.1 TV design stavajicich analogovych terestralnich televizi

Za posledni rok doslo na nasem televiznim trhu ke dvéma podstatnym zménam TV
designu. K redesignu NOVY a Primy. Tézko lze srovnavat, ale redesign Primy z jara 2005

je rozhodné vice diskutabilni nez obména designu NOVY v zimé 2004.

néva “Hova NYva

Obr. 1. loga TV NOVA od roku 1994 az 2004

Bezesporu nejlepsi grafiku vytvateji na NOVE. Investuji dost penéz a hlavné si
uvédomuji, ze Spickova grafika déla TV televizi byt si to divaci nemuseji uvédomovat. Za
deset let existence piisli se spoustou novinek (na ¢eské pomeéry) - (zdnrové jingly reklam —
snaha o piib¢hy i ve 3 vtetinovych ID’s atd.) — dlouhou dobu se tématicky drzeli zarovky -
viceméné uspésné. Posledni dobou vSak dle mého vkusu pfili§ Casto v jejich designu
prevazuje jista ,,ledovost® — chladné barvy, odtazitost, nedostatek atmosféry. To bylo
zapfi¢inéno zejména ,,vkusem® byvalé programové feditelky Libuse Smuclerové. Zminény

redesign svym zpisobem tuto ledovost zavr$il. Je vSak vidét, ze se Casy méni a je

pravdépodobné, Ze se NOVA zase trosi¢ku ,,ohfeje®.

U Primy je situace komplikovanéjsi. Samoziejmé jsou rozdily v rozpocet (dle mych

informaci byl budget redesignu NOVY cca 15 mil. K&; Prima vyplatila cca 5 mil. K<)

Jestlize ptedchozi design Primy byl velky krok zpét, tak momentalni podoba
vizudlu je vice nez diskutabilni. Design Primy 2002 (pfedchozi zména) sice letél ve svété
na pocatku 90. let ale Prima jej objevila na pocatku nového tisicileti. Detaily ovoce a
zeleniny, broucci, hlemyzd’'ové atd. Bez invence a naprosto primérné zpracované. A

nejsem si zcela jist, jestli ucelné. Pieci jen pavouk pies celou obrazovku nemusi byt pro
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spousty lidi pfijemnym pohledem. OvSem drobny hmyz vystfidali tancici ,,zfetované*
lentilky a baculatd kulicka. Coz je jeSt€ horSi zména nez-li ta pied tftemi lety. Pozitivni je,
ze Prima ma alespon snahu o jednotny prvek — oranzovou kulicku. Provedeni je uz ale véci

diskutabilni.

g
p;"'n?a P’.',’."',’a

S
Fima
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Obr. 2. PUVODNI LOGO TV PRIMA — OD ROKU 1996
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wPohrali jsme si s teckou nad pismenem ,,i“ ve slove Prima, ktera se stala
dominantnim prvkem a hlavni hrdinkou reklamnich znélek, uvodnich jingli k self
promotion i dalsich grafickych utvaru. Nekdo v ni wvidi pomeranc, jiny kulicku na
cvrnkani, dalst balonek ¢i bambuli na cepici, a to je dobre. Kulicka obecné je lidskému oku
velmi prijemny tvar a lze ji objevit v mnoha obycejnych vécech, které nas obklopuji.*, tika

Jarka Sedlackova, kreativni feditelka TV Prima. [2]

Tato kuli¢ka ovSem az moc pfipomind oranzovou kulicku TV VOX. Horsi vSak je,
ze se Prima dopustila zakladni chyby. Byt neméli zas tak maly rozpocet, Setfili na
technologii. Jejich hrané ID’s pusobi lacing. Jsou kieCovit¢ zahrané — nedrzi zékladni
princip dnesniho trendu TV designu: ,,zivé* hrané scény jsou nataCeny zpomalené (na
filmovou surovinu), aby vysledny pohyb ptsobil ladn€. Toto pravidlo Prima porusila. A
nejen to. NatdCet hrané scény mimo real, se zelenym hadrem v pozadi je opravdu davno
minulosti. A logo? Tyrkysova modrd, kterd je nevyrazna a neni skoro vidét ¢i baculaty
font? Predeslé logo s Nike vinkou (okem) nad ,,i* bylo velmi zavedené a hlavné vyrazné
logo. ,, Nejrazantnejsi a zaroven klicovou zménou je logo, z néhoz pak vychazi cely set
designu. Mdame nové znélky pro reklamu, pro bloky upoutavek, tzv. self promotion, nové

znélky a predeély, tzv. ID’s neboli Identy, coz jsou nosice loga a sloganu televize. ",

pokracuje Sedlackova[3]
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CCIMO

Obr. 3. LOGO PRIMA TV od roku 2005

Prima méla alesponi snahu o to, sladit design studii jednotlivych potada s designe
znélek a ID’s. OvSem naptiklad u znélky a dekorace (virtualniho) studia Zpravodajského
deniku sice doslo ke sladéni, ale celkovy design je az neuvéfitelné nevkusny a mimo dobu

a prostor.

Celkové dle mého nazoru udélala Prima velkou chybu. OvSem na komplexné;jsi

analyzu je ptilis brzy — reakce odborné 1 laické vetejnosti jsou ale zatim velmi negativni.

w

.A"

dnes vecer

Obr.4 . ID’s a zakladni vizual TV PRIMA od roku 2005

CT je jako ve viem, tak i v grafice neuvéfitelné zkostnatéla a rozhadana — leva ruka
nevi co déla pravd. Naznak koncepce se nedostdva a na vysledku je to vidét. Self
promotion doneddvna bez napadu, znélky kazda upln¢€ zjiného svéta — od naprosto
amatérsky Silenych pseudoanimaci po velmi Cistou a elegantni grafiku nékterych, zejména
kulturnich magazinti. Prace na designu musi byt v CT ur¢ité komplikovana — jestlize o
grafice - znélkach rozhoduji dramaturgové jednotlivych potfadid. OvSem kdyz si Art
directorka Pavla Hromkova mysli, ze: ,,Stav vytvarné urovné Ceské televize odrdzi

v§eobecnou kulturu a schopnost lidi rozlisit dobry a Spatny design. Jelikoz stdle vétsina
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lidi bydli v panelacich se sedackou a sektorovou sténou v obyvaku, neni tahle schopnost
velikd. * [4] neni se ¢emu divit, ze CT neni tim, co je pro Britanii BBC, pro Némecko ZDF

¢1 Francii France 2. Hold, za v§e muze panelak...

CESKATELEVIZE

Obr.5. LOGO CT

Ovsem i na CT se chystaji zmény, uvidime co nového ptinese do TV designu nasi
vefejnopravni televize novéa $éfka grafiky CT Niké Papodopulosova — dlouholeta &lenka

tymu grafiky TV NOVA.

Vezmeme-li nase TV (celoplosné — terestralni) tak jejich loga relativné Spatna
nejsou (oproti znackam treba italskych, nebo nékterych vychodnich TV — kterd vylozené
rusi — Prima se viak svym novym logem témto TV razantné piiblizila). CT a jeji logo
vyslo face liftem ze starého loga CST — navozuje obrazovku a tim se i na levé , kantn&* (v
levém hornim rohu) ztrati. NOVA a jejich ,,0oloupany pomeranc* navazuje na obdobi spiral
misto O. Logo i pouzivany font Teuton pisobi moderné. Existuji v§ak nazory, Ze aZ moc
technicky a chladn¢ — ze logo spi$ piipomina napis DNA. To vSe je vSak véci vkusu a
nazoru. Nepochybné je, Ze na rozdil od loga TV Prima je to ,,novacké™ profesionalnim

vytvarnym dilem, i kdyz se objevily pochyby a nai€eni z plagidtorstvi.

S ptibyvajicimi vyhlaskami ze strany statu ptibyva i riznych hvézdicek, kometek ¢i
vlnovek pro rozliSeni vhodnosti ¢i nevhodnosti pofadid (slovenské TV uvadeji i
doporuceny vek divaka). Prostor pro logo se tim samoziejmé piepliuje (NOVA vsak Sla

dobrou cestou — nahradit logo pouze kometou).
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1.3  OBSAH TV DESIGNU V SOUVISLOSTI S MARKETINGOVYMI
KOMUNIKACEMI

1.3.1 Je TV design reklama?

Jestlize pfistoupime na tezi, ze slovo reklama vzniklo z latinského reklamare —
znovu kiiceti. (v t& dobé to samoziejmé odpovidalo obchodni — reklamni komunikaci.), tak
lze tici, Ze TV design tuto tlohu musi plnit také. Znovu kficeti — jak ta ktera TV vypada.

Jaka je. Co vysila. Pro koho vysila. Jestli je ,,51k* nebo ,,Smucik®.

Dnes je reklama vniméana jako ,kazdd placena forma neosobni prezentace a
nabidky ideji, zbozi nebo sluzeb prostiednictvim identifikovatelného sponzora® (definice

Americké marketingové asociace AMA) [5]

Parlament Ceské republiky v roce 1995 schvalil nasi definici reklamy: ,,reklamou
se rozumi presvédCovaci proces, kterymi jsou hledani uZzivatelé zbozi, sluzeb nebo

myslenek prostiednictvim komunika¢nich médii.*

Z obou téchto definic vyplyva, ze TV design svym zplisobem je reklamou. Pokavad
TV design chapeme jako vizualni obal stanice — to co urcuje image TV — ,nablyskané
pozlatko®, které ma prodat, tak TV design je reklamou. Samoziejmé reklamou, ktera jako
komunikac¢ni kanal vyuziva sama sebe. OvSem jestlize se pii tvorbé TV designu dosdhne
kompletniho corporate identity — tzn. Ze to, co se vysila na obrazovce se spoji s CI stanice
navenek (logotypy, inzerce, out-doorova reklama apod.), a zaroven se toto vSe spoji

s designem studii, tak potom je takovy TV design komunikativni reklamou .

7 marketingového pohledu jako jednoho z komunikacnich néstroji umoziuje
reklama prezentovat produkt v zajimavé forme s vyuzitim vSech prvkd, ptisobici na smysly
Cloveka. A toto presné plati o TV designu. OvSem musime si uvédomit, ze i kdyz mizeme
ptipustit, ze TV design je svym zpisobem reklamou, tak je reklamou velmi specifickou. A
oznacime-li jej reklamou, jedna se spiSe o pfimér a srovnani. Stejn¢ jako miizeme tieba

architekturu oznacit za reklamu, ale i uméni.

1.3.2 Podporuje TV design sledovanost nebo prodej?
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,,Prodejni koncepce vychazi z predpokladu, ze kdyby byli spotrebitelé ponechdni
sami sobé, pravdeépodobné by si dost produktii nekoupili. Firmy proto museji vyvijet

agresivni prodejni a propagacni usili. ““ [6]

Televizni stanice samoziejmé museji vychazet z této zakladni definice. Ale opét
jako u definice TV design vs. reklama, tak 1 zde plati, Ze televizni vysilani je specifické.
Dochéazi zde k jakémusi hybridu: na jedné strané¢ TV produkuje své vysilani — to se snazi
nabidnout (prodat) hlavnimu recipientovi — tedy divakovi. OvSem dal$im tkolem vedeni
TV je prodat reklamni ¢as. Prodat sluzbu TV jako reklamniho komunika¢niho kanalu. Tyto
dva zdkladni tkoly samoziejmé plati pro komercni televize, které maji své piijmy jen
z reklamy ¢i jinych komer¢nich pfijmu (teleshopping, sponzoring, datové a multimedidlni

sluzby ¢i merchedasing).

TV design vice ptisobi na prvotniho recipienta — a na zaklad€ podilu sledovanosti je
poté mozné obchodovat s medidlnimi agenturami a proddvat reklamni cas. A pii veétSim
poctu divaki — tj. vétsi sledovanosti, dosahuje TV lepsich ekonomickych vysledkt — tedy

pfijmi z reklamy.

Dnes systém prodeje reklamy v TV funguje tak, ze cenu za reklamni ¢as uréuje TV
tzv. RTG bodem — tedy procentnim bodem ratingu (absolutni pocet divaki sledujici
konkrétni potrad, na konkrétni televizi). Management televize ur¢i cenu tohoto jednoho
bodu (coz je asi 80 000 divakll) — v pfipadé ceskych celoploSnych televizi se cena
pohybuje od 15000 do 20 000 K¢ — v zavislosti na konkrétni televizni stanici a dob¢
(nejdrazsi je cCas pfed Vanocemi). Meéfeni se provadi peoplemetrovym méfenim

sledovanosti.

Muzeme tedy dojit k zavéru, ze TV design, tak jak jej chapeme — tedy kompletni
graficky obal a self promotion TV (coZ ma za ukol udrzovéani a navySovani sledovanosti),

podporuje zvySovani sledovanosti. A tim de facto podporuje prode;j.

1.3.3 CIaTV design

Jestlize obecné plati, ze disledné dodrzovani CI je zaklad uspéchu k budovani silné
znacky, tak u TV tato zasada, jak jiz bylo zminéno - plati dvojndsob. OvSem je nutné fici,

7e ne vzdy se v CR absolutni dodrZeni CI, grafického manualu a jinych zasad, dodrzuje. U
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TV designu totiz logicky nastavaji dalsi prvky designu a grafiky, které je nutno dodrzovat.
Klasicka firma, obchodujici naptiklad s oceli, musi své CI ctit v té&ch zakladnich rovinach —
graficky manual (logotyp, tiskoviny atd.), firemni kultura a firemni prostiedi. U TV vSak
k témto aspektim pfibyvaji dalsi: TV design, scénografické teSeni studii, oblékani

moderatort, image jednotlivych potadu.

,,Design poradu, tedy znélky, vnitrni grafika, dekorace, ale také image moderatora,
to je viastné design samostatnych brandii, znacek. Proto je nutno tyto porady od sebe
maximalné odlisit, vytvorit jim nezamenitelny vizual. Je to jako vymyslet design bot Nike
proti botam Adidas. Konvergence s designem celé televize se proto odehrdva v roviné,
kterou je vytvarnym slovnikem tézké definovat. Je to spis vec nepsanych nez danych
pravidel, urcité spolecné vypéstované citlivosti grafického tymu a art directora. Zni to
docela okultisticky, ale v praxi bylo pro mé vétsinou jednoduché rozhodnout, co je jesté
novdackou znéelkou, a co uz pati k vyrazu napriklad verejnopravni televize. , fika Katetina

McCreary [7]

To, co tvrdi byvald Art directorka TV NOVA je jiz delsi dobu pfedmétem odborné
diskuze. Ja osobné se domnivam, ze tak upln¢ neplati teze, ze je nutné od sebe jednotlivé
pofady jedné televize odliSovat. Je nutné¢ odliSovat jednotlivé TV. Vymezit si svoje
teritortum, svlj prostor. A pravé jestlize musime dusledné dodrzet vymezeni se
konkurenci, nemiizeme si dovolit mit zmatek v TV designu. Pokud jednotlivé znélky
potadii budou vypadat kazd4 nejen jinak, ale hlavné je nebude spojovat jednotna linka,
divak nebude schopen si okamzit€¢ po shlédnuti nové znélky tento novy potad spojit
s konkrétnim televiznim kanalem. Ve vysilani jedné televize tak vznikd velmi casto,
jednoduse feceno, zmatek. Chybi tak zakladni pojitko — ve formé& symbolu, jakéhokoliv
elementu ¢&i variaci loga. Je to stejné, jako viechny vozy znatky Skoda maji, ve své dobg,

jednotny styl pfedni masky ¢i pismo v ndzvu typu auta.

To vSak neznamend, ze TV design nemuze byt pestry. Naopak, televize potiebuje
ruzné styly, rizné pohledy a rizné formy. V pfipadé€, kdy se i pfi riznorodych znélkach
podaii dodrzet zékladni CI stanice, je dle mého vyhrano. Tento pfistup téz tzce souvisi
s feSenim studii. Jestlize znélka bude jasné¢ komunikovat s designem prostiedi, kde se
potad odehrava, a ve znélce budou jasné elementy ¢i symboly pro propojeni s celkovym

vysilacim TV designem stanice (jingle a ID’s), tak nastdva pro divéka jisté podvédomé
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asociativni mysleni, které cely TV design stanice propoji do kruhu, ktery nema jediné

pferuseni a jen se toc¢i dokola.

Je nutné dodat, ze takovyto ,,absolutni“ TV design se podaii jen malokomu. TV se
rychle vyviji, nové potfady piibyvaji. Grafici se méni. Zakladni TV design (vnitini grafika
a ID’s) zistava cca 3 roky. A tak je t¢zké po celé toto funkéni obdobi zakladniho TV
designu udrZet jednotné CI. Nékde to vSak mozZné je. Pfedev§im TV design BBC, TFI,
TCM ¢i RTL se blizi idealu.

1.4 DNESNI TECHNOLOGICKE POSTUPY PRI TVORBE TV DESIGNU

Dnesni jak nataceci tak postprodukéni postupy jsou samoziejmé¢ na vysoké
technické urovni. Nové technologie oteviraji moznosti, které jest¢ pied par lety byly
nemyslitelné. A v neposledni fadé jsou nejnovéjsi vydobytky techniky i cenoveé dostupnéjsi
— 1 kdyz stale jest¢ ne levné. Ale i tak se jesté pouzivaji nckteré klasické filmové
technologické postupy. Filmovy klasicky postup je dnes ve vétSiné€ piipadt drazsi, nez-li

postup na video s ndslednou postprodukei. Dllezité je, ze 1 film se musi postprodukovat.

1.4.1 Rezie - vedeni hercii i predméti v TV designu

Mohlo by se zdat, ze v tak kratkém tvaru jako je TV jingl (cca 3 az 7 vtefin) neni
mozné néco zahrat. Omyl. TV NOVA dokazala, Ze i1 v téchto kratkych utvarech je mozné
odvypravét piibéh (viz jiz zminéné ,,zarovky*). V neposledni fad¢ plati, Ze jingl ma dvé
¢asti: ivodni a zavereénou. Je tedy mozné piibéh dovypravét v druhé ¢asti jinglu, ktery je

vysilan po breaku (jak reklamnim, tak selfpromo).

Ovsem i v ,,jednoduchych® jinglech je ,,0 co hrat”. Musime vychazet ze zakladnich
principti nonverbalni komunikace. Re¢ rukou, fe¢ pohybti, pohyby hlavy, gesta. To vie
mize a musi pusobit na divaka. At uz je zobrazovan herec, tane¢nik nebo ,toporny*
moderator. Oblast socialni psychologie nonverbalni komunikace, ktera se zabyva touto feci
— pohyby téla, se obecné nazyva kinestika (z feckého kinem — pohyb). Pozornost vénovana
gestiim neni rozhodné novinkou. Za poslednich cca 200 let se touto feci zabyvalo mnoho
odbornych praci: ,,vyznacuji se detailnim popisem jednotlivych gest, tridénim gest do
skupin podle jejich druhu a vyznamu a zjistovanim pribuznosti v gestice lidi, kteri patii do

riznych kulturnich ¢i etnickych oblasti. “ [8]
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Rezisér ID’s tedy musi pocitat s tim, ze 1 v kratkém ttvaru je mozné dosahnout
jasného a pfimého kontaktu s divakem. Vyvolat presvédéivé a jasné definované emoce.
V ptipadé, kdy v ID’s neni pfitomen zivy prvek (Clovek, zvife), snazi se tvirci navodit

emoce jasnou atmosférou — za pomoci vizualizace, hudby ¢i prostoru pro fantazii.

S mimikou je tedy nutné pocitat jiz pii vymysleni koncepce TV designu. Gesta
naznaci urcitou ideu, kterd ma byt prostiednictvim televizni obrazovky sdélena divékovi.
A vpfipad¢ TV designu pomoci téchto gest komunikujeme celou televizi. ,,jsme

elegantni; ,,cool a free*; ,,drzi a dravi®.

Vedle emocionalniho hlediska je nutné zdiraznit podil gest na zvySovani
nazornosti feceného. TV design je némy (az na par vyjimek) — neni doprovazen ani
zadnym komentafem — pouze sloganem a hudbou. Je tedy na mimice, aby vyzafovala

obsah — informaci o d¢ji; a formu — emociondlni hledisko.

,,Cherry (1957) se domnivd, ze veskera komunikace se déje pomoci systemu znakii.
Tak se znak povazuje za zdkladni element komunikace... Znak je v teorii komunikace
definovan jako ‘prirozeny nebo dohodou stanoveny — konvencni pohyb, kterého se pouziva

misto slov, aby jim byla sdélena informace’(Cherry, 1957, str. 7)“ [9]

V nonverbalni komunikace tak nabyva jakykoliv projev (gesto, pohyb) charakter
znaku, jsou-li splnény dvé zékladni podminky: je-li tento nonverbalni projev piijemcem
zjistitelny, pochopitelny, srozumitelny, vnimatelny a je-li obéma strandm (TV a divak)
chapan jako vyznam. Pfi samotné realizaci TV designu a zejména ID’s je nutné na tyto
principy myslet — mit jasné¢ definovano: komu a co chceme sdélovat. A tuto definici jasné€ a

zieteln€ nasnimat.

Symbolika a emoce — tyto dva zakladni prvky jsou Zivymi i nezivymi herci kazdého

reziséra. Ten se pak musi vyvarovat tomu, aby byl nesrozumitelny.

1.4.2 Kamera

Ptistup k nataceci technologii zalezi prevazné na rozpoc¢tu. Obecné, ale plati, ze pro
dosazeni kvalitniho vysledku, musi byt samotné natdeni provedené na kamery s vyS$im
rozlisenim. To jsou pfevazné kamery filmové. I v dneSnim technologickém svété plati, ze
klasicky film ma stale nejlep$i rozliSeni. V posledni dob€ je sice nartist snimani na

technologii HDCam, ktera dosahuje rozliSeni 1920X1080 a dovoluje pouziti klasickych
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filmovych objektivii, které napomahaji zejména vérnéjSimu zobrazeni reality, dale pak

vizualngjsi perspektive a lepSim svételnym vlastnostem.

Ovsem i tak ma film stale své vyhody. Lepsi hloubku, sytost, zivost celuloidu,
moznosti stylizace jiz pii nataCeni, vétsi rozliSeni (2048X1550) a podobné&. V neposledni
fadé je u filmu moznost tocit na rychlejsi frekvenci. Vice oken za vtefinu je podminka pro

dokonalé zpomaleni.

Obr. 6. HDCam SONY

Ve vétsin€ hranych ¢asti TV designu je pomoci jemného zpomaleni docileno
elegantnéjSiho pohybu postav. V kratkém casovém udobi tak lidé nepiisobi tak toporné¢,

celkové vyznéni vypada ,,krasnéji‘.

I nékteré specialni digitalni kamery uméji snimat vice oken za vtetinu — az 10 000
oken. Coz je Cislo, kterého zaddna filmova kamera nedosdhne. Vyuziva se ji tak zejména
pro specialni nataceni — ptevazné produktovych detaild. Tj. zabért, které se posléze velmi
zpomali — napt. vyboj elektrického proudu, pad predmétii do vody €i jiné procesy — Sumeéni

apod.

Obr. 7. Filmova kamera ARRI 111 35mm
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Dalsi oblasti moderni kamerové techniky jsou kamerova ramena ¢i jizdy. Dnes se
jak ve filmu tak v reklamé ¢i TV designu vyuZzivaji témét vZdy vnitini pohyby zabért. To
znamena, Ze kamera musi byt v pohybu. Toho lze docilit de facto Ctyfmi zpisoby:
natoCenim ,,z ruky*, pouzitim kamerové jizdy, pouzitim steadicamu a pouzitim ramene ¢i
jerabu. V ptipadé TV designu se nejméné vyuziva prvni zpusob: zruky se nataci jen
v piipad¢, kdy to nezbytné 74da stylizace daného. Mnohem castéji se vSak ,tfesy* kamery
dotvareji az zpétn¢ — v postprodukci. Docili se tak presnych pohybt — u velmi kratkych

stopazi (5 az 10 vtefin) je totiz jista presnost tiesu kamery nezbytna.

Kamerové jizdy (technologie dolly (basic, techno) ¢i bantamovy vozik) se uziva
pfevazné pro horizontalni pohyb. VétSinou v prithledu pies néjaké predméty — malou
hloubkou ostrosti se pak docili toho, ze pfedméty v poptedi jsou rozmazané a jen kmitaji

obrazem.

Steadicam se uziva predevsim pro chlize (schody a pod.), dlouhé zabéry s oto¢enim
se kolem objektli atd. Lze fici, ze steadicam se pouZziva v podobnych ptipadech jako toceni
,»Z ruky“. Jen pohyb je klidné;si, nejsou znatelné otfesy. Proto se tato technologie pouziva
zejména pro dynamické zabéry, které jsou ,jako zruky* — vysledek je ovSem velmi

rozdilny.

Obr. 8. Steadicam

Nejcastéji pouzivanym a svym zplisobem modnim je snimani pomoci kamerovych
ramen a jetabli. Dnes se jiz v reklamé a TV designu témét vitbec nevyuzivaji Cine Jiby ¢i
Crane (kamerové jefaby se sedatkem pro kameramana a reziséra), ale ramena. Kamera je

tak zavéSena na konci ramene a je ovladana remotem — dalkové. ( dalsi foto viz Ptiloha I)
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Obr. 9. Rameno Plzenské firmy Technocrane

I kamerova ramena lze rozliSovat. Od téch nejjednodussich — pouzivanych zejména
pro televizni studiové (vice kamerové) nataceni béznych potadd, po velmi komplikované,

pocita¢em fizené roboty — tzv. motion control.

Motion control se vyuziva zejména pro efektové nataceni. Jsou zabéry, které jinou
nez pocitacem fizenou technologii nelze natocit (naptiklad kombinace realu a animace,
klony, vrstvy atd.). Princip je zcela prosty: draha pohybu ramene se vymodeluje pomoci
pocitace (bud’to pfedem ve 3D programu nebo na misté nataCeni projetim dané trajektorie)
— pocita¢ pak sdm celé rameno a jeho pohyb ovladda — je tedy na milimetr pfesny a stejnou

drahu je schopen projet tisickrat stejn¢ a v riznych prostiedich.

Obr. 10. Motion control britské spolecnosti MRMC

1.4.3 Postprodukéni technologie

Zakladni postup offline stfihu a online editace je stale stejny. V piipadé, kdy se toc¢i
na film, dojde nejprve k vyvolani a piepisu (respektive scanu) filmové suroviny do videa.
Nasleduje offline stfih na nelinedrnich stfiznach (zejména Avid). On line se provadi na
kompositnich systémech. Tam se k natoCenym vrstvam dokresluji ¢1 vkladaji dalsi prvky
designu — 3D animace, barevnosti, vektorova grafika atd. VétSinou se postprodukeni prace

tvofi na n¢kolika systémech a v kompositnim se az vysledny tvar vybrousi v jeden celek.
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Z posledni doby se na veletrhu televizni grafiky PROMAX (zaroven soutéZ o
nejlepsi zn€lky, upoutavky, ID’s a podobn€) projevuje trend absolutni nadvlady
postprodukéni grafiky. At uz se jedna o retro styly, virtudlni a sci-fi 3D grafiku ¢i
klasickou 2D grafiku.

Cim dal tim &ast&ji dochazi k tomu, ze TV design se propojuje, ba co vic — spojuje,
s reklamou. Naptiklad Spanélsky kanal 4 ma své reklamni breaky propojené s prvnim

spotem po jinglu.

Naptiklad: v jinglu bézi myS$ kolem napisu reklama — vybéhne z pravé kantny /stiih
— myS$ vbéhne z levé kantny do obrazu, kde uz lezi bota Nike. Mys ji ocuchd a odtdhne
mimo obraz. Na stejném kandle pak jiny reklamni spot zacind zdbérem na televizi, kde
kon¢i jingl, ktery tésné pred tim anoncoval reklamu / stiih — hrdinka spotu pojida jogurt,
koukd pfi tom na televizi. A opét stejnd televizni stanice dovedla toto propojovani asi na
uplnou hranici. Mobilni operator svou vlastni reklamu nechal ptestiihat na jinglovou
hudbu stanice — vznikl tak novy reklamni jingl, za kterym okamzité nasleduje pack shot
s logem operatora — zpuvodni reklamy. VSechny tyto verze jsou velmi naro¢né

upravovany v postprodukci — at’ uz animaci ¢i kompositni skladbou ve vrstvach.

Osobné odhaduji, Ze zdlraziiovani role postprodukce bude silngjsi a silnéjsi. UZ 1
malé a lokalni televize zacali zlepSovat své technické zazemi. Otazkou je, zda-li je v nasi
zemi dostatek kvalitnich, vzdélanych a zkuSenych grafikii a operatorti na to, aby netvofili

spiSe paskvil, nez TV design

1.5 TEORIE TV DESIGNU vs. TEORIE FILMU

Stejné jako mizeme TV design teoreticky (rozuméjme v ramci teorie) prirovnavat
k reklamé, mizeme jej pfirovnavat k filmu. A tim padem na poli teorie k filmové teorii.
Lze soudit, Ze podobné principy, které filmovi badatelé definuji pro film, Ize aplikovat i na

TV design. A to predevsim co do obsahu.

Zékladni teze filmové teorie — fabule a syzet — je zajisté platna i pro TV design.

Syzet je vse co je viditeln¢ a slySitelné ptitomno ve filmu (TV designu) — veskeré piimo
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zobrazené udalosti piibéhu — k tomu patii i vSe co je pfipojeno z vnéjsku — naptiklad
ruchy, hudba, titulky. Fabule je soubor vSech udalosti ve vypravéni. Téch, které jsou
predkladany explicitné i téch, které si divak domysli. Zde je tedy piedpoklad, ze pti tvorbé
TV designu je nutné (stejné jako pfi pfipravé filmu), aby realizatoti nedopustili zmateni
fabule pomijivosti syzetu. Zjednodusené feCeno, aby divak jasn¢ pochopil to, cemu ma

rozumet.

Kdyz vezmeme v uivahu naptiklad Kognitivni filmovou teorii (tzv. dominantni
pfistup), kterd si pokladd zakladni otazky: ,,Co film déla s divakem?* ,,Co déla divak
s filmem?“, mizeme ji aplikovat i na TV design. I v této oblasti totiz lze zkoumat skutecné
procesy, které probihaji na strané divaka (jak realizuje nabizené instrukce, symboly,
imaginaci), kdyz sleduje znélku, ID’s ¢i jiny format TV designu. Podle Kognitivni teorie
divak musi rekonstruovat realitu, kterou mu zprostfedkovava kamera. Jeho pamét’ funguje
tak, ze pfi procesu pamatovani vizualnich udalosti nedochdzi k plnému zapamatovani,
jednd se jen o zachycovani vyraznych okamzikli. Timto zplisobem lze analyzovat i TV
design — prave ten idedln¢ fungujici design pracuje s obsahem a formou tak, ze je vizualné

dobfe zapamatovatelny a jasn¢ identifikuje samotnou TV.
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II. PRAKTICKA CAST
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2 PROJEKT: ID'S A CELKOVY GRAFICKY OBAL NOVE
TELEVIZNI STANICE TOP TV

2.1 ZADANI

Televize TOP je nové vznikajici kanal, zatim v kabelovych rozvodech - s vyhledem
na blizici se digitalizaci televizniho vysilani u nas. Informacné-zabavna teleshoppingova
televize. Na vefejnost se pouziva vyraz nabidkova televize. Divodem tohoto definovani je,

ze samotny vyraz ,.teleshopping® je u nas vniman spise pejorativné.

Zakladni vychodiska pro design TV TOP jsme méli prostiednictvim
marketingového planu (viz ptiloha II) a na zaklad¢ jednani s majiteli televize. Jelikoz se
jedna o novou televizi, pfistoupili jsme k celkovému designu a hlavné k ID’s tak, aby co
nejlépe definoval televizi samotnou. Na zdklad¢ této premisy vznikl prvni navrh koncepce

(viz ptiloha III), kterd byla postupem ¢asu vyvijena az v posledni verzi naprosto zménéna.

2.1.1 Koho komunikovat - TOP TV

Definovani cila a cilové skupiny je samoziejmosti. U nové TV vsak nastava jeden
problém. Sice existuji prizkumy — kdo se jak diva na televizi a podobné, ale pii nastupu
nové a hlavné tématické televize se jen tézko odhaduje, jak divaci zareaguji na takovyto
program. Cilovou skupinou se tak pro nas stali 15+. Tedy ti, co nakupuji — feknéme ,,za
sveé*“. Samoziejm¢ s ohledem na to, Ze teleshoppingovou formu nakupu vyuZivaji zejména

zeny mezi 30 a 50 lety.

vvvvvv

Jjednoznacne, jasné, odvazne, ale dosaZitelné a mély by byt stanoveny spolecné se vSemi

stranami, zainteresovanymi na jejich plnéni. “ [10]

Co se tyc€e cil samotného designu, l1ze je definovat takto: elegantni, pozitivni,
jednoduchd grafika, kterd nikoho neurazi. Byli jsme si védomi toho, Ze kazda vtipna
grafika se velmi rychle okouka. Ze nejdel$i Zivotnost ma pravé grafika jednoducha plna

kladnych emoci.
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., Aby cile inspirovaly, musi vyzyvat k reseni. Fyzicky nedosazitelny ukol viak miize

vyvolat strach, frustraci, zoufalstvi a necinnost. “ [11]

2.1.2 Jak prezentovat TOP TV — brief

Tim jak se postupem €asu dolad’ovali n€které principy vysilani samotné TV TOP,
vznikal 1 brief, ktery byl zdkladnim voditkem jak pro textafe (pro vyhlaseni tendru na
zakladni slogany TV, se kterymi bylo nutné pracovat i pfi tvorb&é TV designu — pro jasné
dotazeni kompatibility CI), tak pro tvliirce TV designu a reklamni kampané. (viz ptiloha

V)

Zakladni vychozi body byly nasledujici:

- TOP TV neni jen televize pro Zeny

- TOP TV je ziva televize — stale se tam néco dé&je
- TOP TV napomahé pohodInému nakupovani

- TOP TV novy cesky televizni kanal

- komunikovat TOP TV jako moderni televizi (s modernim
designem), kterd je pro celou rodinu. Zabavi, poradi, pomlze s ndkupem, zatidi hypotéku
¢i pujcku, informuje. ..

- vymyslet systém, ktery bude kompaktni — obal TV bude

univerzalni — vice spoji jednotlivé potady mezi sebou (podobné jako zvukovy obal u radia)

22 TYM

Tvorba TV designu je samoziejmé zalezitost kolektivni. Zalezi v§ak na rozpoctu. A
jestlize je budget napjaty (tak jak je to u TOP TV) nastava situace, kdy tym musi byt velmi
skromny. Jestlize chce vyuzit veSkeré technologické postupy, které jsou alespoil trochu
finan¢né pro budget dostupné, musi nékde Setfit. A v tomto piipadé jsme pii tvorbé TV
designu zvolili pfistup malého kompaktniho kreativniho tymu. Zadné agentury — jen

skupina dvou grafiki - animatort (2D a 3D) s velkymi zkuSenostmi s TV designem, dale
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pak dvou reziséra a jednoho kameramana. K tomu pak dva muzikanti, kteti na kli¢ vytvori
zvukovou podobu designu. A tento tym pak musi pomoci brainstormingu ¢i s6love vytvofit

novy design.

Diulezitym prvkem pii tvorbé tymu je divéra. Divéra majiteli a managementu
televize v kreativni tym. ZkuSeni a Casto omezovani grafici kdyz maji volné ruce, tak

podavaji lepsi vykony — rozuméjme dila.

2.3  POSTUP PRACE PRI TVORBE DESIGNU PRO TOP TV
2.3.1 Kreativni piipravy

Samotna prace na designu TOP TV byla a stale je velmi specifickd. Kromé toho, ze
tato televize teprve vznika (spousty véci se tedy museji vymyslet za pochodu), tak i
kreativni pfistup musi byt netradicni. Mimo samotné specifikace TV (nabidkové —
teleshoppingové) a cilové skupiny je zde dilezitym faktorem vymyslet ndladu - atmosféru

a vizinové TV.

,James Young, viceprezident reklamni agentury J. Walter Thompson, popsal
kreativitu jako asociativni mysleni. Pri asociativnim mysleni dava jednotlivec do
vzdjemného vztahu nesouvisejici myslenky. Netypickda myslenka se spise Objevi pri

takovych neobvyklych asociacich.

Priprava je sbéer a analyza vsech skutecnosti, vztahujicich se k soucasné situaci.

[12]

Zakladnim sbérem dat je u TV programové schéma. Je nutné védét, co vlastné bude
televize vysilat. (viz ptiloha) U TOP TV lIze programové schéma definovat témito

zakladnimi skupinami:

- Komponované magaziny (cestovani, vareni, volny Cas, bydleni)
- Live talkshow s VIP

- Rady a porady (prévni, psychologické, jak s ¢im zachazet...)

- Trh, Obchod, Penize (finance,dan¢)

- Aukce, burzy, veletrhy
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- Horoskopy, Seznamka

- Komponovany blok o zdravi (vyziva,cvieni, alter. medicina)
- Lifestylové magaziny (moda, kosmetika, kondice)
- Auto s TOP — motoristicky magazin

- Burza prace

- Pozvéanky na koncerty, sport

- Receptare pro kutily, péstitele, chovatele

- Hitparady (CD,DVD,klipy), nabidka knih

- Interaktivni soutéze a kvizy

- Nové¢ formy obchodni prezentace

- Teleshoppingové spoty

- Reklama

Na zaklad¢ tohoto rozdéleni je nutné uréit: zakladni vizi ID’s — Ident a znélek
jednotlivych potadii (¢i skupiny potadll). Nasledovalo prvotni vysilaci schéma grafiky. Tj.
urcit v jakém poradi se v ptipadé breakli budou jednotlivé prvky vnitini vysilaci grafiky

vysilat.

Jako vychozi bylo urc¢eno toto schéma:

Potad — jingl reklamy (teleshoppingu) — reklama (teleshopping) — jingl reklamy —

ID’s — selfpromo — jingl loga mezi selfpromo — ID’s — potad

Urceni tohoto schématu je velmi zasadni hlavn€ pro zékladni rozdéleni manualu

TV designu a téz slouzi pro zékladni orientaci a rozdé€leni piipravy vizudli. Tym

vvvvvv

grafiku vysilani a ID’s.

2.3.2 Vyvoj a zména koncepce
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Prvni navrh koncepce vznikl pro prvotni pfedstavu systému a atmosféry celého

designu TV TOP.
Koncept ¢islo 1 byl nasledovny:

Zakladnim prvkem ID’s je znélka stanice — 60 vt. V této znélce vystupuji 3

generace manzelskych pard.
Martina (28 let) a Tomas (32 let)
Helena (48 let) a Bohumil (51 let)

Anna (71) a Josef (73)

Tyto pary mohou piisobit jako JEDNA VELKA RODINA.

Princip znélky je v tom, Ze jednotlivé postavy této rodiny vidime v ptirozenych
situacich bézného Zivota: vafeni — krajeni, strouhdni, mixovani, smazeni; umyvani nadobi;
montovani poli¢ky; luxovani; ¢isténi oken; utirani prachu; vrtani; sportovani; lesténi auta;
ovladani uctu ptes internet; ptipeviiovani dlazdicek v koupeln€; hubnuti, vybirdni
dovolené¢; odchodu na vecirek; hadka (falk show) atd. atd. atd.

Pti téchto ¢innostech se nékteré postavy dostanou do uzkych. Néco se jim rozbije ¢i
jim chybi ten pravy pfistroj — v tu chvili maji jedine¢nou moznost — pomoci TOP TV si
objednat to, co pravé potiebuji.

Druhou rovinou znélky tedy je samotny princip objednavani (telefon, sms, internet

aj.) — a postup prace - jak se balik dostane do $tastnych rukou objednatele (call centrum,

tovarna, balik do auta, auto jede, fidi¢ preda balik, ismév klienta )

Znélka stanice tedy komunikuje hlavné samotny princip stanice — teleshoppingovy

kanal.

Charaktery postav jsou nasledujici:

- v paru ma vzdy Zena trochu navrch nad muzem
- muzi jsou sice schopni, ale jsou trochu za noumy

- dédecek Josef — Sikula, kutil, Spatné slysi a vidi
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- babicka Anna — pedant na uklid a potadek, sbehla v
teleshopovani

- Bohumil — zlenivély pan, ale ma napady

- Helena — Zena ¢inu — ve vSem se vyzna, vSe dokaze

- Tomas — velmi zaméstnany muz, ktery se orientuje
v modernich technologiich

- Martina — Zena v domdacnosti, pecliva a starostliva

Z této zmeélky stanice vychazeji i ostatni znélky potadid. Ty uz nemuseji apriori
pripominat teleshopping — spiSe naopak. Tématicky bude vzdy vyuzito té ¢asti znélky,
ktera souvisi s pofadem (potad o kutilstvi — déda Sikula montuje budku pro ptacky...) — na
konci 4-5vt. pack shot s ndzvem potadu. Tyto konkrétni znélky budou téz pouzivani jako

upoutavky na potady.

Hudba moderni a kompaktni — s navaznosti na hudebni podkresy pro telespoty a do

potradd.
OBSAH ID’s

- 60vt. znélka stanice

- 7x prechodovy jingl obecny

- znélky k pofadiim vychdzejici z hlavniho designu —
20-30vt. K témto znélkdm - 3x vnitini jingl po 3vt. a zdkladni
titulkové liSty; nékteré témata mohou byt jen Cisté grafické s
titulkem

- 10 variant mustrii teleshopingu (rizné barevné
kombinace designu s prfedvolenou typografii)

- liSty upoutavek, selfpromo

Druhy koncept designu TOP TV vzeSel z konceptu prvniho. Zakladnim pilifem
vSak neni znélka stanice, ve které by se objevili vSichni hlavni aktéfi. Znélka stanice

vznikne pouze Cistou 3D animaci loga. Dalsi ¢asti budou ptibéhové emotivni hrané ID’s
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spoty. Znélky jednotlivych potadi budou poskladany z tématickych mustrti pracujicich se

symboly daného tématu.

Ke zméné koncepce se kreativni tym piiklonil zejména z toho divodu, ze prvni
navrh byl nejen moc svdzany navzijem, ale postupem casu se zdal ptili§ fadni a az

zbyte¢n¢ popisny.

Koncept ¢islo 2 ur€il zakladni rozdéleni designu TV TOP na ID’s — hrané/logo a

znélky potadd.

Jako zakladni vychodisko pro ID’s (nikoliv znélky) jsme zvolili: rodinu. S ohledem
na to, aby televize nepiisobila jako neziva, prazdna forma, definovali jsme si jako zakladni
pudorys — lidskost, Zivost. Aby TV TOP ptisobila jako televize Zivych lidi, pro zivé lidi.
Byla tu moznost — a bezesporu by byla jednodussi — zvolit Cisté graficky model. I ID’s

postavit jako at’ 3D nebo 2D animace rtiznych elementil. ,,Zivelnost viak zvitézila.

Pro jednotlivé znélky poradt jsme zvolili systém tématickych mustri. To znamena,
ze jednotlivé potfady jsme rozdélili do nékolika skupin, dle témat. Kazda tato skupina pak
ma své jasné symboly, podle obsahu poradu (pro porad o zahradce — zeli, mrkev, konvice a
pod. — potad pro kutily — vrtacka, pila, dievo, klesté a pod.). Pro kazdé téma se tak vytvori

jeden mustr, ktery se bude pro jednotlivé porady liSit barvou — a vyménou onéch symbold.

Znélky potadl tim, Ze byly rozdéleny do jednotlivych mustrii vyrazné zjednodusily
vyrobu. Tim vznikl prostor pro to, aby se samotné ID’s koncipovaly jako krasna treSinka

na dortu.

Definitivni koncept designu TV TOP:

Zakladni vychodiska
- celkovy design - hezky vypadajici katalog — systém, fad a
potadek
- hezky zabaleny vyrobek — Smrncovni design — nesmi vypadat

lacin€ — vSe je kvalitni (designem pocinaje)

Animace loga
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15vt. 2X vznik a rozloZeni loga (zacatek a konec vysilani)
,hravé logo* tématicky jedna — 3vt. — riizné barevné varianty — cca 10ks.

— mezi selfem, pofadem a reklamou

ID’s - lidé

oddélovaci graficky element charakterizujici obsah vysilani — lidé

v ¢innostech — dliraz na emoce - pozitivni

6vt.

stylizované — zpomalené — silna vizualizace (nutnost tocit na filmovou
kameru rychlobézku 16mm)

odpojovak na reklamu a na self

sympaticti lidé

obycejné pfirozené situace naplnéné pozitivnimi emocemi

skrz generace ID’s — kutilovat mohou jak mladi, tak stafi — propojuji se
vzajemné — déda ve dvojici s klukem apod. ... Naznaceni porozuméni a

komunikace mezi generacemi. Viiné¢ domova, spokojenost, souznéni.

Self — Cista grafika

slepenec, listy atd. — vnitini vysilaci grafika (navrhy ve formé vizuali)

Znélka poradi

15vt.
Ze zakladniho mustru okruhu potadi vychazeji vSechny znélky (nékteré
jsou rozdilné jen barevnosti);
Vnitini grafika pofadu — vychazi ze znélky
= 3vt. Jingl
= Svt. Jingl univerzalni rubrika
= Stiracka
konec potadu: kraul ptes konec — zavér moderatora, ptipadné

komprimace — tam, kde to ma smysl
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Zn¢lka teleshoppingu

- velky teles. — 12vt. — mySleno jako samostatny potad
- maly teles. — Svt. — v pofadu jako reklamni brejk
- edice TOP

- mustry telespotu — 3 principy v riznych barevnych variantach

Telefonicka soutéz ve vysilani — soutéz Cislo 3

- grafické poloZeni otazky a telefonniho ¢isla — mustr pro dopsani titulku -
speaker MO

- verze se jménem vylosovaného

ID’s:

Zakladnim prvkem ID’s je cca 12-15 kratkych 6vt. spoti. V nich vystupuji
rizné generace lidi. VZdy po dvojici. Jsou ukdzani v néjaké ptirozené a
bézné situaci — diraz je vSak kladen na silné a pozitivni emoce. Z téchto

ID’s spotl bude sestfihan 60vt. promo spot stanice.
Postavy:

Terezka (7let) a Marek (9let)

Martina (28 let) a Tomas (32 let)

Helena (48 let) a Bohumil (51 let)

Anna (71) a Josef (73)

Kocka a pes (pohybuji se v zadnich planech situaci)

Tyto postavy paisobi jako JEDNA VELKA RODINA.

Charaktery postav jsou nasledujici:

- dédecek Josef — Sikula, kutil, $patné slysi a vidi

- babicka Anna — pedant na uklid a pofadek, sbchlad v
teleshopovani

- Bohumil - zlenivély pén, ale ma napady

- Helena — Zena ¢inu — ve vSem se vyzna, v§e dokdze
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- Tomas — velmi zaméstnany muz, ktery se orientuje v modernich
technologiich

- Martina — pecuje o déti, sportuje, zajima se o médu, bydleni

- Marek — maly raubif, ktery jezdi na skejtu a hraje PC hry

- Terezka — mazanek rodiny, hodné hol¢icka s culiky

Hudba moderni a kompaktni — snavaznosti na hudebni podkresy pro

telespoty a do potadu.

2.3.3 Logo - papir nebo TV

Obr. 11. TOP LOGO COLOR prvni navrh - idea

V televizni grafice maji loga zakladni funkce a prostor stejny jako u kterékoliv jiné
firmy nebo znacky. Od népisi pies firemni dokumenty je ovSem logo TV vystaveno i
dal$imu rozméru — a to permanentné. TV logo musi totiz dobfe vypadat nejen na papite,
ale 1 zcela logicky na obraze. Jeho neustdld pfitomnost v jednom z rohli obrazovky ho
vystavuje zajisté vEétSim tlakim nez-li loga jind. Musi prodat — zaroven se vSak rychle
okoukd. To miize byt i nesporna vyhoda — i na Spatné logo si lidské oko zvykne. A i Spatné

logo slouzi k dobré identifikaci — divak vi na jakou televizi se diva.

V ptipadé tvorby loga TOP TV byla prvofadym ukolem jeho dobra Citelnost na
obrazovce (zvolen byl pravy horni roh) a hlavné zapamatovatelnost. V ptipad¢ nastupu
nové TV na trh je zcela zasadni zvolit celkovy obal tak, aby byl do jisté miry jednoduchy a
zapamatovatelny a to zajisté zacina pravé u loga. V piipad¢€ absolutniho startu — je samotny

brand znacky dutlezity. U loga TOP TV jsme téZ uvazovali tak, aby jej Slo jednoduse
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animovat v 3D. Proto je slozeno de facto z geometrickych utvard — logo tak lze rozlozit a

opét slozit po Castech.

Obr. 12. TOP LOGO COLOR 3D — navrh, pro TV vysilani.

Pii registraci loga na Ufadu pramyslového vlastnictvi poté doslo k situaci, kdy
samotny oval bez identifikace ,,TV* nebylo mozné zapsat, jelikoz logo francouzské firmy
TOP je téZ vmodré elipse — proto jsme museli navrhnout i1 tiskovou verzi loga
s identifikaci ,,TV* — pro rozliSeni obou znacek. Na televizni obrazovce tato identifikace
byt nemusi. Udajné samotny fakt broadcastu je dostateénym symbolem pro to, Ze se jedna
o televizi, coz na papife

chybi.

Obr. 13. TOP TV LOGO COLOR a BW s identifikaci TV

V dalsi casti vyvoje designu TOP TV pocitame s variantou, kdy na obrazovce ve
vysilani bude logo v provedeni prihledné Sedo-bilé varianté. To znamend, ze bude 3D
modelaci navrhnuto logo, které bude decentné informovat o kanale, zaroven nebude rusit.

Podobny princip dnes vyuziva naptiklad televize Markyza ¢i ZDF.
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2.3.4 Spojovaci element z loga

Pro jasnou a snadnou identifikaci televizni stanice je zapotiebi zvolit jasny
spojovaci graficky element. Ten kdyZ se v riiznych podobach objevuje ve znélkach, ID’s 1
v designu studii, velmi napomé&hd udrzovat zakladni linii TV designu jako takového.

Dodrzet kompletni CI.

y

L

Obr. 14. Element z loga 2D a 3D

V ptipadé¢ TOP TV jsme zvolili zdkladni graficky element z loga (obr.14.) — je to
takova ikonka Ci punc, razitko televize ve vysilani. Tento element chceme pouzivat
v kazd¢é casti designu TOP TV. Pii zvoleni jednoduchého symbolu je mozné snim
pracovat v riznych variantich — rozloZeni tohoto ,razitka® na Casti, které naptiklad ve
znélce k pofadu o autech bude tvofit otdckomér — a na zavér znélky se spoji v dany

element — a ten v uplném finale stvofi logo stanice a nadzev poradu.

2.3.5 Barvy

Citlivost lidského oka na barevné odstiny je relativné vysoka. Jsme schopni
rozliSovat 150-200 rtznych odstini monochromatickych barev. Barevnou sytosti se
oznacuje stupenn odliSnosti nékterého barevného odstinu od neutrdlniho tonu stejné
svétlosti. Pfi tvorbé TV designu je samoziejm¢ pii ladéni barevnych odstinii nutné
uvazovat ,,pres televizni obrazovku“. To znamend, ze barevnost musi byt tak barevna, jak

ji je schopny zaznamenat primérny televizor.

Barvy miizeme rozd¢lit na pestré a nepestré. Nepestré jsou ¢ernd a bila a neutralni
Seda. Pestré barvy jsou vSechny ostatni. Pfi skladdni barevnych ploch k sobé se obecné

doporucuje, aby v celkovém obraze nedominovaly vice jak dvé pestré barvy.
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Obr. 15. barevny trojuhelnik, sestivhelnik a Sestndctivuhelnik

Harmonické kombinace barev vznikaji na zdkladé¢ téchto pravidel:

- pravidlo ton v tonu: je zaloZeno na tom, ze se kombinuji sousedni

barvy, ptipadné kombinace ob jedno pole

- pravidlo jedné Ctvrtiny: doporucuje kombinovat barvy, nalézajici se

v jakkoliv oteviené Ctvrting Sestnactitthelniku

- pravidlo jedné poloviny: dava jesté Sir§i prostor pro kombinace
barev, celou jednu polovinu Sestnactithelniku, pfi dodrZeni zésady, Ze nikdy nesmi byt

pouzita zadnd barva z druhé poloviny kruhu

- pravidlo kontrastu: doporucuje kombinovat piesn¢ protilehlé barvy,
tedy barvy kontrastni. Nemély by byt pouzity rovnomérné, jedna znich by méla

dominovat, druha byt doplitkem. [13]

Co se tyce TOP TV, tak v prvnich navrzich byla navrhovana jako zékladni barva
zelend. Na zaklad¢ zadani klienta byla nakonec zvolena barevna kombinace modra/zlutd —
v piipadé loga v 3D provedeni i zlata. Tato kombinace je dostate¢né kontrastni. Zluta je
z psychologického hlediska barva, kterd symbolizuje zékladni lidskou potiebu rozvijet se.
Je vni nadéje, touha po radosti a rozkoSi. Symbolizuje téz uvolnéni, které nastava
bezprostiedné po orgasmu. Modra je naproti tomu klidovéa barva. Lehce srozumitelnd, je

symbolem klidné vody, reprezentuje n¢hu, vérnost, diveru, lasku a sladké.
2.3.6 Pismo

Pismo pro TOP TV mélo byt hlavné€ elegantni a dobfe citelné na obrazovce (jak
jinak u nabidkové televize, kde je béhem vysilani mnoho informaci, pomoci kraulu ¢i rollu

titulk®, pfes celou obrazovku) a v neposledni fadé¢ moderni. Do uz§iho vybéru se tak
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dostali dvé pisma: Verdana a Myriad. S nejvétsi pravdépodobnosti bude zvolen font

Myriad.

D D
Font &1 Font 02

Myriad Verdana

Televizni stanice 123456 ,
Televizni stanice 123456

Tefle w‘.szzmmct? 1254936 Televizni stanice 123456
Televizni stanice 123456 Televizni stanice 123456

Televizni stanice 123456 Televizni stanice 123456

Obr. 16. Navrh dvou pisem

2.3.7 Prvotni vizual

Prvotni vizual slouzi piedev§im pro ucely definovani grafické vize celého TV

designu. Prave tuto vizi musi schvalit klient a poté se mlize nastartovat vyroba.

V navrzich vizudlu musi byt vSechny druhy TV designu — znélky, jingle, ID’s. Na

tomto prvotnim vizualu se v ptipadé¢ TOP TV pracuje.

23.8 ID’s

Zékladnim principem ID’s u TOP TV je pozitivné naladénéd rodina (jak vychazi
z definitivni koncepce). Tomu musi odpovidat i formalni strdnka ID’s. Obraz tedy musi
plsobit velmi libiveé a pfijemné. Musi byt vizualné elegantni. Pro zjednoduSeni jsme zvolili
systém jednozaberovy. To znamend, ze cely ,minipiibéh™ ¢i ,,miniemoce* se odehraje

v jednom jediném zabéru. A ten musi byt do detailu propracovany a ,,vymazleny*.

Pii vymySleni scénafti jednozabérovych ID’s je velmi praktickou pomickou
predstavit si celou scénu — piib¢h jako fotografii. Obsah ID’s tak musi byt sdé€litelny

jedinym okamzikem.

Prvni navrhy scénati pro TOP TV:
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- dédecek s laskou hladi ohoblované prkno — pieostfeni na usmivajici se
babicku, ktera na dédulu hledi

- péan (51) s chlapikem (32) lesti svoje ,,obycejné* auto (nebo veterana) —
kolem projede bourdk — pan se podiva, opovrhne jim a pak se opét
s nadSenim podiva na sviij automobil

- kluk a PC hra — hosik vylitne radosti, Ze se mu néco povedlo (da gol —
nevidime to) — déda vedle n¢j kouka na monitor — sice tomu nerozumi,
nechdépe to, ale taky vyleti radosti — raduji se spole¢né

- dvé zeny (28 a 48) u zrcadla jedna druhou upravuje — pohled je to OK

- déda a vnuk u stromu — kluk stoji na zebtiku, chce odstfihnout vétvicku
— koukne na dédu, zda-li to d€la spravné, ten kyvne a usmiva se

- syn a otec lepi modylky

- vafeni

- mlady par maluje — laSkovn€ — muz prstem udéld Zen€ na nose Smouhu z
barvy

- kluk davé panovi (51 — jeho déda) housle ve fotbale — raduje se

- Dbabicka (71) a zena (48) nad kafem — né¢emu se sméji

- Zena (28) otvird svému otci (51) pivo — nebo podava otvirak

- zena (48) amuz (51) trsaji twist

- kluk (9) bere prababicce (71) kola¢ z plechu — ta se na né&j karaveé sméje

- muz (51) se predvadi jako pampaliny (oblek, fot'’ak, opodal kufr) — Zena

(48) mu nandava lovecky klobouk na hlavu (odjezd na dovolenou)

2.3.9 Realizacni pripravy

Realiza¢ni piipravy nastavaji zahy po stanoveni prvni, byt ne zcela konecné
koncepce celého TV designu. Je totiz dulezité jiz v prib&hu kreativy samotné, aby
produkéni pocitali varianty. Aby upozoriiovali realizani tym na co maji a na co uz ne.

Tedy jak moc si mohou dovolit vymyslet nové a nové formy.
Poté nasleduji piipravy jiz zcela konkrétni: casting, obhlidky, nataceci plan. Do hry
vstupuje lokacni produkéni, ktery spolu s rezisérem vybird lokace pro nataceni.

Pti ptipravé TV designu TOP TV bylo po prvni varianté¢ koncepce idealnim

feSenim nataCeni v Ostravé. A to zejména ve vztahu k niz§imu rozpoctu. Probéhly i
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obhlidky, ale po zméné koncepce doslo i na zménu lokality. Zménil se zptisob nataceni —
ID’s na filmovou surovinu, zbytek na digiBTC. A filmovy postup si Zada jak jiné prostredi,

tak jiné podminky: jiné sviceni, dostupnost nékteré techniky.

Realiza¢ni pfipravy se tak presunuly zpét do Prahy, kde dnes probihaji. Paralelné

s dokon¢ovanim definitivni koncepce designu a rozpoctu.

Dalsim krokem pfi realizacnich ptipravach je, po dokonceni scénait ID’s i1 znélek,
rozkresleni téchto scénaiti do storyboardi. Kameraman spolu s rezisérem rozzabéruji scénu
(vznikne technicky scénar) — a podle tohoto se nakresli schématicky nakres. Krom¢ poloh
a pohybu objektl je nutné definovat pohyby kamery, sviceni, technologie (zptisob pohybu
kamery) atd. V pfipad¢ ID’s TOP TV jsme pfistoupili k formaln¢ nejjednodusSimu
zpusobu snimani — na jeden zabér. V této situaci je ale nutné presné nacasovat celou scénu

tak, aby pfi samotném natd€eni prob¢hly ,,na place* jen dil¢i upravy a improvizace.

Storyboardy vétSinou schvaluje klient.

2.3.10 Rozpocet

V ptipad¢ TOP TV se jedna o nizky budget. S tim je na jednu stranu tézké pracovat
— na stranu druhou je to vyzva. Tviirci za sebou nemaji silné¢ zdzemi a spousty penéz, které
jsou nutné. I kdyz by se mohlo zdat, ze rozpocet ve vysi 1.600.00 K¢ neni malo, tak
vramci TV designu se jedna o budget velmi skromny. Lze vSak na ném ukazat, ze i za
malé penize se da vytvorit kompaktni a propracovany TV design. Vyuzit ty nejzédkladng;si
technologické postupy — ID’s natocit na filmovou surovinu s piepisem do HD technologie,
coz napomahd kvalitnéjSimu zpracovani v postprodukci. ,,Lacinost* nesmi byt znat, cely
tvlaréi tym znd své moznosti, a tak uz pii samotné tvorb¢ a kreativni ptipraveé pocita s tim
rozpoctem na ktery ma. A i tak, 1ze dodrzet kvalitni formu. Jistou eleganci. Jelikoz TV

design nesmi za zadnych okolnosti ptsobit lacing.

2.3.11 Casting
Moznosti castingu jsou opét uréeny prevazné rozpoctem celého TV designu.
Primarné je dilezity samoziejmé samotny vybér typa lidi pro ID’s. Tedy téch obliceja,

které by mély definovat cilovou skupinu divakd samotné televize. Zde je uvazovani
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smérovano tak, aby se divak kanalu mohl, diky ID’s televize, alespoi trochu ztotoznit s TV
samotnou. Pfedevsim je nutné, aby reZisér s celym tymem vybral ty ideélni typy. Zajimavé

a svym zpusobem krasné.

Pfi castingu jsou dvé zdkladni kola: vybér podle katalogu a kamerové zkousky.
Podle koncepce a scénaiti se z katalogu castingové agentury vybere pro kazdou roli
nckolik adeptd. Ti se pak pozvou na zkousku, kterd je jiz natd€ena. Herec dostdva rtizné
ukoly ve spojitosti s roli na kterou je vybiran — rezisér si tim ujasiiuje nejen vhodnost
daného herce pro roli, ale hlavn¢ jeho herecké schopnosti. Dnes jsou totiz castingové

katalogy preplnény sice zajimavymi obliceji, ale mizivymi herci — spiSe lidmi z ulice.

Kamerové zkousky pak rozhodnou o vybéru. Vybér je ukazan klientovi, ktery

jednotlivé herce ve vétsing pripadi schvaluje.

2.3.12 Pfed nataéenim

Pfed samotnym natd¢enim uz nezbyva nic jiné¢ho neZz se jen modlit, aby bylo takové
pocasi jaké ma byt. Aby herci vybrani v castingu neochoteli. Aby kameraman nespadl do

kanalu (coz se stdva). Aby vse klapalo tak jak ma.

2.3.13 Nataceni

Kromé dodrzovéni nata€eciho planu, scénéiti a storyboardi je dilezité, aby byli ,,na
place* ptitomni supervizofi postprodukce. To velmi napoméha rezisérovi k tomu, aby se
nedopustil chyby, kterd prodlouzi a hlavné prodrazi dokonCovaci prace — tedy
postprodukei. Nataceni projektu TOP TV zatim neprob¢hlo. Je planovano na dvé etapy:
prvni - natoceni zdkladnich symbolil a elementli do znélek potadi — druhou — nataceni

ID’s.

2.3.14 Strih

Offline stfih probéhne ve vétSiné piipadi hned zahy po natdceni. Obecné lze fici, Ze
stfizna byva misto, kde se dd zachranit spousta chyb z prib¢hu realizace. Kromé vybéru
téch idedlnich ,,jeti klapek* je dilezité definitivni zvoleni tempa a rytmu. Od doby offlinu

Jiz neni cesta zpét. (tedy je, ale velmi komplikovand a drahd)
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2.3.15 Postprodukce a finalni grafika

Az ve chvili, kdy za¢nou v postprodukci vznikat prvni hotové znélky a ID’s, zroci
se nckolika mési¢ni prace. Az vtuto chvili je vidét to, co bylo jen na papife ¢i
v predstavach realizator. V 3D 1 kompositni postprodukci se operatofi drzi zdkladniho
navrhu vizuali, ovSem s rezervou. Jelikoz az v tuto chvili je velmi pfesné vidét, co zménit,

doupravit ¢i uplné predélat.

2.3.16 Hudba a mix

Hudebni podklad je, a¢ se to nemusi zdat, velmi zdsadnim faktorem kvalitniho TV
designu. Muze byt sebelepsi ndpad, vynikajici technické zpracovéani, ovSem je-li hudba
plocha a bez emoci, zni¢i celkovy dojem z TV designu. Hudba by méla byt jednim

z hlavnich nositelt atmosféry a emoci.

Pii praci na designu TV TOP jsme zvolili velmi izkou kooperaci mezi realizatory
TV designu samotného a tvlirci hudby. Byla zvolen pfistup, kdy jsme si poustéli jednotlivé
druhy skladeb — rizné kapely, rizné styly. A na zékladé zadani: pozitivni emoc¢ni design,
pckny katalog — jsme se dobrali vybéru stylu muziky. Nejefektivnéjsi postup je ten, kdy po
dohod¢ muzikanti slozi a nahraji zadklad hudby — nélady a prvotni rify. Tim ur¢i tempo a
rytmus celého designu. Tato ,,nahledova“ nahravka slouzi jako voditko pfi stfihu. Po
dokonceni postprodukce pak nastava druhé kolo zvukové postprodukce. Pfimo na obraz se

hudba pted¢€la a upravi. Dosadi se ruchy a vytvoii se vysledny mix.

Tento konecny mastering je velmi dulezity: zvuk musi ptsobit plné¢, pomoci
kompresori se dosdhne kvalitni slySitelnosti a vyraznosti tak, aby hudba nebyla unyla.

Neslana nemastna.

2.4  Schvalovani a opravy

Projekt designu TOP TV ma sice do schvalovani jesté¢ daleko, ale tento proces je
ten, na ktery se uz ted’ cely tym pfipravujici design netési. Obhajovat pro¢ je néco Zluté,
néco jiné Cervené a néco dalsi zelené. Zde velmi zélezi na profesionalité managementu

televize. Jestlize si mysli, Ze jsou kreativni (a rozumi TV designu) maji vzdy horu zcela
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nesmyslnych a zbytecnych ptripominek. Nékdy to konci tak, ze znélka musi byt tepld — ale

barvou modra. Coz jsou vice nez komplikované tkoly.

Obecné lIze ale fici, ze ve vétsSin€ pripadd se az pii zabehnuti TV designu zjisti, co
je nutné trochu poupravit. Jedna se prevazné o riizné liSty a jiné prvky vysilaciho designu
¢i selfproma. Z tohoto divodu je nutné veskeré casti TV designu archivovat — a to po
jednotlivych vrstvach a ¢éastech, aby bylo mozné pozdéji kdykoliv upravit tieba zakladni

animaci ¢i nazev a podobn¢.

Poslednim krokem pfi startu nové grafiky je tvorba kvalitniho, ptfehledného
manualu. Jedna se o podobny manudl jako u logotypu. Jsou v ném ptesn¢ definovany
vSechny c¢asti TV designu, stopaze, schéma zafazeni, prace s typografii (velikosti,
nalinacky a pod.). Pfi idedln¢ sestaveném manualu TV designu by nemélo dochazet

k ¢astym chybam ve vysilani, zabranit piehnané kreativité nékterych jedinct ale nelze.
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ZAVER

Bohuzel pted dokoncenim této prace je ptiprava a realizace projektu designu TOP
TV vplném proudu. Nelze tak upln€ piesné analyzovat celkovy prubcéh tvorby. A
samoziejm¢ ani konkrétni vysledky nékolikamési¢ni prace. Lze vSak definovat zakladni

teze, aby vysledek byl co nejprofesionalnéjsi a hlavné Gcinny.

* Definovat televizi. A pii samotném definovani nemit
pfedsudky. Jestlize chci délat uméni pro nekomeréni
ucely — nemuzu pracovat pro nabidkovou televizi. A kdyz
uz pracuji, musim si uvédomovat, pro koho je urcena.
Teleshopping ma opravdu jiné divaky nez televize

ARTE.

* Dodrzovat propojenost s CI. Aby TV design fungoval,
musi $lapat jako hodinky a byt navzijem propojeny. A to
se vsim. Logo, znélky, ID’s, design studii, oblékani

moderatort, tiskoviny atd. Corporate design i celkové CI.

* Vnimat technologie. A vnimat rizné cesty. Muze byt
jeden vysledek k némuz vedou rtzné postupy jak jej

dosahnout.

» Respektovat technologie — délat jen to, na co mam.
Aby se nestalo to, ze kviili niz§imu rozpoctu Setfim tam
kde nesmim a pro vysledek je to katastrofalni. Je lepsi
zvolit jinou méné narocnou cestu — byt vizualné¢ méné
pfitazlivou — a tu mit moznost a prostfedky dotdhnout do

dokonalosti.
= Nebat se riskovat. A duvérovat v duveru téch, co dali
duvéru vam.

= Motivovat tym. No coment.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
ID’s Identifikacni design — tzv. Ident
TOP TV Televize TOP — spole¢nosti United teleshop s.r.o.

CI Corporate identity

TV Televize
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PRILOHA P I: KAMEROVE RAMENO SUPERTECHNO —
SPOLECNOSTI TECHNOCRANE S.R.O.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

PRILOHA P II: PUVODNI MARKETINGOVY PLAN TOP TV

)
@ marketingovy plan

cil

kratkodoby: uvést na trh zcela novou televizni stanici

na trhu dspding subjekt

)
@ marketingovy plan

Programovy profil

Ty (. vafeni, volny tas, bydlenl)
Live talkshow s VIP
Rady a porady (privni, hologickd, jak s &im zaché: ]
Trh, Obchod, Penize (finance,danéd)
Aukce, burzy, valetrhy
Horoskopy

)
@ marketingovy plan

Programovy profil

Receptite pro kutily, péstitele, chovatele
Hitparady (CD,DVD,klipy), nabidka knih
Intaraktivni soutde a kvizy

Nové formy obchodni prezentace
Taleshoppingové spoty

Reklama

»
@ marketingovy plan

Obsah prezentace

Cite
Vychozl pozice
Programevy prefil
Marketingovy plan
Rozpotat
Easovy harmonogram
Kontakty

»
@ marketingovy plin

Vychozi pozice

Postaven| na trhu: jedink televize tohoto zaméfeni v ER
Cllova skupina: stfedni vikovd a pfijmovi kategorie

Programovy profil: zhbavné informaini stanice se zaméfenim na
pimou nabidku zbofi a sluZeb

Distribuce prostiednictvim kabelovyeh siti
Licence: RU/58/04/855

»
@ marketingovy plin

Programovy profil

Seznamka (hleddm partnera, partika do maridde & na Himaldje)
Komponovany blok o zdravi (viZiva,cviteni, alter. medicina)

Lt k (méda, k ika, kendice)
Auto s TOP - motoristicky magazin
Burza price

Pozvinky na koncerty, sport

»
@ marketingovy plin

Vyroba

Viastni studio, technické zézemi
Zhkufeny tym a 0V
Sefistikevany softwara

3 Lo
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»
@ marketingovy plin @ marketingovy plin

Marketingovy plan pro rok 2005 Marketingovy plan pro rok 2005
Grafika loge TOP TV

Jasné definovat cllovou skupinu divakd corporate identity - graficky manudl tiskovin
Vybrat zékladni prvky propagace - logo, slogan ID s TOP TV - znélka stanice, znélky pofadd, vnitini

zékladni stanice grafiks .

& - - pre
li.rtiklorm\r :o.rv:::::m PR, inzerce, ﬂllt—o: hro:n:'kéﬁllﬂ ™ promasmyeka, vithl grafike
Konkrétnf formy wab design a seftware

»
@ marketingovy plin @ marketingovy plin

Marketingovy plan pro rok 2005 Marketingovy plan pro rok 2005
Propagace: PR {Profit, M&M, Strategie, HN, spoletenské a TV Zavidéci kampah - duben 2005
Zasopisy)
inzarce (TV Zasopisy, regiondlni mutace denikd VLP) 1. Image - .Kdo jsme a kde nis najdete™
distribuce letakill s ohledem na lokality rozhlas, inzerce, out-of-home
t-of-h billboardy, ds tedk 2.Program - crientace na pofady a moderatory
rozhlas (regicnélni kampang) PR, inzerce, distribuce letakl
™ 3. Soutdiz , Millonova Sance”
VIP party inzerce, out-of-home

»
@ marketingovy plin @ marketingovy plin

Marketingovy plan pro rok 2005 Casovy harmonegram
Podplirns kampa#h - zdH 2005 Schvaleni ndvrhd zathtek dnora
Realizace (ID s, tisk, web) dnor, bfezen, duben
inzerce, out-of-homa, VIP party Objednavky prezentaci zatitok dubna
Odevzdénl pedkladl polovina dubna
Vyroba TV spot, R spot, self duben
Odevzdani spotl konec dubna

Start kampané kviten
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ID s pozndmky 3 podklady

ZAKLADNI KONCEPCEH

wychodiska:
ZmEnit pofadi
- A4 TOP TV je zhbavnd Lelevize pro wiechny
- Z.TOP TV je Ziva lelevize - slale selam néo

dije

3. TOP TV napombha pohodinému nakupowini

LTOP TW nowy Ceshy televizni kandl

ko munikoval TOP TV jako moderni Lelevizi (s
modernim designem), kierd je pro cdou mdinu,
Zabavi, poradi, pomiie s nakupem, zafidi

hypetéku & plith, nformuje...

wymyslet systém, ktery bude kompakini - obal
TV budeuniverzalni - vicespoji jednotlive
pofaly mezi sebou (podobné jako zvukovy obal

u radia)

1D s poznambky a podilady

Znélka stanice tedy komunikuje hlavné samotny princip stanice —
tedy teleshoppingovy kanal.

Charaktery postav jsou nasledujici:

- v pary mé vidy Zena trochu navrch ned muiem

muii jsou sice schopni, ale Jsou trochu za

Roumy

- dédedek Josel - Sikula, kutil, Spatné slydi a vidi

babicks Anna - pedant na aklid & pofadek,

sbiéhla v teleshopovani

- Bohumil - zlenivély pén, ale mé napady

- Helens — Zena finu - ve viem se vyznd, vie
dukaze

- Toméd - velmi zeméstneny muf, ktery se

srientuje v modernich technologiich

Martina =  Zena vdombcnosti, pedliva a

starostliva

Z téte zndiky stanice vychazeji | ostetni znélky peredd, Ty ui
nemuseli  apriori pHipominet  teleshopping - spiSe naopak.
Tématicky bude vidy wyufilo Lé Casti znélky, klerd souvisi
s poradem (pofed o hutilstvi - déda Sikula montuje budhku pro
ptachy...] - na konci 4-5vt. pack shot s nazvem poradu. Tyto

konkrétni znélky budou Lé2 poufivani jako upouliaviy na potady.

1D "s pozndmky a podklady

+ HUDEBA - CD, DVD, KNIHY

+ FORADMNA

+ SEIHAMEKA

+ SPORT

+ SOUTEZ, KVEZ

4 WUNIVERZALML ZNELEA PORADU

k temito znélkam - 3x vnitind jingl po Ivt.a
zakladnd titulkove 1Sty nékteré témata mohou byt

jen Eisté gratické = titulkem

10 vanant mustrd tole shoping u [rlizné ba revne
kambina ce de s ou s giedvale nou tyeagralil)

listy upoutavek

PRILOHA P III: PRVNI ZADANI KONCEPCE DESIGNU TOP TV

1D s pozndmbky a podilady

Systém ID " s:

Zaklsdnim prokem 1D s je znélla stanice - 60 vi., V Lélo znéloe

wystupuji 3 generace manielskich pard.

Martina (28 lel] & Tomas (32 let)
Helens (48 let) & Bohumil (51 let]
Anna (71) & Josel (73)

Tylo pary mohou phssbit jaks JEDNA VELKA RODINA,

Brincip znélky je v tom, e jednotlivé postavy této roding vidime

v prirozenych  situacich  béiného  Zivola:  wafeni - kréjeni,

strouhéni, mixovani, smaieni; umyvani nadobi; montovani policky;

luxovini; fidténi oken; uticdni prechu; vridni; sportovani; lesténi

fek

sute; ovlédini  Gftu  phes  internel;  pRipeviovini  dlasd
v koupelng hubnuti, vybirsni dovolené; odchodu na vedirek; hsdia
(talf show) atd. atd, atd,

PFi téchio Sinnostech se nékleré postavy dostancu do dzkjeh.
Métn se jim rozbije £ fim chybi ten pravy pristrej - v tu chuili maji
jedinetnou moZnost — pomoci TOP TV si objednat to, co prive

potiebuji.

Druhou rovinou znélky tedy je samotng princip  objednévani
{telefon, sms, internet af. ] - & postup préce - jak se balik dostane
do stastnych rukou sbjednstele (call centrum, tovarns, balik do

auts, sulo jede, fidic preda balik, asméy klienta @ )

1D s pozndrnky a podklady

Hudba moderni & kompaktni - s névaznosti na hudebni podlresy

pro telespoty s do pofadd.

OBSAH ID &

GOvt. znélka stanice
7x piechadavy 1inq | abecny
znélky k pofa diim vy chdzejici z Mavn iho designu -

20-30vt. - pofady:

OBECHY TELESHOFING

CESTOWANE
BYDLENE

+ MODA
+ BUTA
BANKOVNICTWE

VAREMD
+ SPORT
+ HOBY - KUTIL TIM

ZAHRADKA
TALK SHOW

SOUTEZE

HUDBA
MEDICINA

roEiTALE

+ HRY
HOROS KO PY
BYDLENE
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PRILOHA P IV: BRIEF PRO TEXTARE

BEIEPRO SLOGANT

Zakladni informace pro praci

Uhkol:

Postaweni znalthy:

Reklamni cil:

Cilova shupina:

Soudcasné vnimani
spoliebitele:

Zidouci vnimani
spoliebitele:

Zvolit zakladni komunikecni slogany pro zoela
novou Lelevizni stanici - TOP TV,

Vznikajici TV - jeding svého drubu v CR

komunikovat zakladni principy TOP TV.

1. Dmasge - < Kdo jsme a kde nas najdete™ -
novinka na trhu - predbéhli jsme
digitalizeci...

Z. Program - orientsce na pofady a
moderdtory

3. beleshoppingnyd TV — nakupujie pohoding
z domowva i bez internetu

stiredni wekovh a prijmova kalegorie (vice
Zeny)

= stydim se, ale nakupujfi (keidy
4. w CR)

nakupovani pres Leleshapaing e pohoding,

normalni, moderni, &2 do domu atd,

BRIE PRO SLOGHNY

Hlavni Klicovy
prospéch pro
spoliebitele:

Rozpodel slogany:

Midia:

nowy kanal - konkurence na trhu - zabawné
informadni stanice se zamérenim na primou
nabidku zboii & sluzeb

Program TOP TV:

- Komponované magaziny (cestovani,
vareni, volny cas, bydleni)

- blg Lalbshapy s VIP

Rady & poredy (pravii, psychologicke, jak

g Cim zochbzet.. ]

- Trh, Obchod, Penize (linance, dané)

Aukce, burzy, veletrhy

Horoshopy

Seznamhka (hledam partnera, parlake do

mariad e 4 na Himalaje )

- Homponovany blok o zdrawvi
(virEiva,cvideni, alter. medicina)

- Lilesbyloyé magaziny (moda, kosmetika,

ko ndice)

Aulo s TOP - moloristicky mbagazin

Burza proce

Pozvianky na koncerly, sport

Receplare pro kulily, péstitels, chovalele

- Hitparddy (CD,DVD, klipy], nabidka knih

Interaktivni soutéle a kyvizy

Mowve formy obohodni prezentace

- Telsahappingpys spoty

Reklama

vitézny slogan (hlavni slegan] - 20.000,-
dalsi slogany — pouZivané — 2.000,-/slogan

PR, inzerce, distribuce letahd, pul-pf-hames
(billboardy, dopravni prostiediy), rozhlas,
TV, VIP parly
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PRILOHA P V: PRVNI NAVRH VYSILACIHO SCHEMATU TOP TV

A C D E F G H |
1 pondéli Utery stieda Eturtek patek sobota nedéle
2
3 7:00:00 pelmel A pelmel A pelmel A pelmel A pelmel A teleshapoing  |teleshapoing
4 7:15:00 pelmel A pelmel A pelmel A pelmel A pelmel A pelmel B PO |pelmel B ST
=3 ¥:30:00 kosmetika topinka life sty zdrawi rndda lpelmel B pelmel B
5] 7 45:00 teleshopoing  |teleshopoing |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing |teleshopoing  |teleshopoing
7 8:00:00 soutéZ 1 soutéZ 1 soutéZ 1 soutéZ 1 soutéZ 1 pelmel B UT pelmel B CT
il 5:15:00 chovatelstyi zahrada hydleni vafeni cestavani pelmel B pelmel B
a 8:30:00 zahrada bydleni wareni cestovani chovatelstyi zahrada taleshapoing
10| 8:45:00 soutéz 1 soutéz 1 soutéz 1 soutéz 1 soutéz 1 zahrada vafeni
Il 9:00:00 pelmel B pelmel B pelmel B pelmel B pelmel B bydleni vareni
12| 9:15:00 pelmel B pelmel B pelmel B pelmel B pelmel B hydleni teleshopoing
13| 9:30:00 soutéF 1 soutéF 1 soutéF 1 soutéF 1 soutéF 1 vafeni hitparada
14| 9:45:00 bydleni vareni cestovini chovatelstvi_ |zahrada wareni hitparada
15| 10:00:00 bydleni vareni cestoviani chovatelstvi |zahrada rozhaovor PO PC garne
16 | 10:15:00 souted 1 souted 1 souted 1 souted 1 souted 1 rozhovor P game
17 | 10:30:00 teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |rozhovor aktivity
18 | 10:45:00 rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor teleshopping  |aktivity
19| 11:00:00 rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor life styl auta
20 11:15:00 rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor zdrawi auta
21| 11:30:00 teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing
22| 11:45:00 zdravi mdaia kosmetika topinka life styl rnida kviz
23 | 12:00:00 soutéd 2 soutéd 2 soutéd 2 soutéd 2 soutéd 2 kosmetika ki
24 | 12:15:00 soutéE 2 soutéE 2 soutéE 2 soutéE 2 soutéE 2 teleshopping  |teleshopping
25| 12:30:00 seznamka seznamka seznamka seznamka seznamka chovatelstyi seznamka
26 | 12:45:00 seznamka seznamka seznamka seznamka seznamka chovatelstyi seznamka
27 | 13:00:00 teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |rozhovor UT teleshopoing
28| 13:15:00 pelmel A pelmel A pelmel A pelmel A pelmel A rozhovar rozhovor CT
29| 13:30:00 pelmel A pelmel A pelmel A pelmel A pelmel A rozhavar rozhavar
30| 13:45:00 teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing  |teleshopoing |rozhovor
31| 14:00:00 rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor hitpardda teleshapoing
32| 14:15:00 rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor hitpardda cestovani
33| 14:30:00 rozhovar rozhovar rozhovar rozhovar rozhovar PC game cestovani
34| 14:45:00 auta kwiz hitparada PC game aktivity PC game teleshopoing
35| 15:00:00 kviz hitparada PC game aktivity auta auta rozhovar PA
36 | 151500 teleshopping  |teleshopping  |teleshopping  |iefeshopping  |teleshapping  |auta rozhovar
37 | 15:30:.00 hitparada PC game aktivity auta kviz teleshopping  [rozhovar
38 | 154500 hitparada PC game aktivity auta kviz kviz teleshopping
39 | 16:00:00 life sty Zdravi mdda kosmetika topinka boviz by dleni
40| 161500 teleshopping |teleshopping |teleshopping |tefeshopping |telshopping  [telsshopping |bydleni
41| 15:30:00 seznamka seznamka geznamka seznamka seznamka geznamka zahrada
42| 16:45:.00 seznamka seznarmka seznamka seznamka seznarmka seznamka zahrada
43 | 17:00:00 cestovani chovatelstvi zahrada bydleni wareni teleshopping  |chovatelsty
44 | 17:15:00 chovatelstvi Zahrada bydleni wareni cestovani rozhovar ST chovatelst
45 | 17:30:.00 teleshopning  |teleshopping  [teleshopping  |tefeshopping  |teleshopping  [rozhovor life sty
46 | 17:45:00 rozhaovor rozhovor rozhovar rozhavor rozhovar rozhovor zdravi
47 | 18:00:00 rozhaovar rozhavar rozhovar rozhaovar rozhaovar teleshopping  |mdda
48 | 18:15:00 rozhovor rozhovor rozhovor rozhovor rozhovar cestovani kosmetika
43 | 15:30:00 pelmel B pelmel B pelmel B pelmel B pelmel B cestovani topinka
50| 15:45.00 pelmel B pelmel B pelrmel B pelmel B pelmel B aktivity pelmel B PA
51| 190000 teleshopping  |teleshopping |teleshopping |tefeshopping  |teleshopping  |aktivity pelmel B
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PRILOHA P VI: OBHLIDKY V PUVODNIM MIiSTE NATACENI -
OSTRAVA

P~
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PRILOHA P VII: ROZPOCET — VERZE PRO FILM

Rozpocet FILM a BTC A
nataceni Praha

Design a kampan TOP TV

Verze: komplet

nataceni: 2 dny ateliér DigiBTCr, 2 dny realy FILM
postprodukce: 50 dni - 20h/den

zvuk: 1 den

Technika, material, pronajmy frekvenci: celkem:
DigBTC - Ké 2 - Ké
kamera ARRIFLEX 16 SR3 HS - rychlobézka - Ké 2 - Ké
prislusenstvi k Arri - Ké 2 - Ké
svétla - Ké 4 - Ké
material digi - Ké 5 - Ké
material film 16mm - Ké 2 - Ké
agregat - Ké 2 - Ké
Grip - SWIS JIB - Ké 2 - Ké
Grip - DOLLY - Ké 2 - Ké
stavba - Ké 1 - Ké
rekvizity - Ké 15 - Ké
kostymy - Ke 4 - Ké
doprava - Ké 10 - Ké
najem kli€ovaci tunel - Ke 2 - Ké
rezerva - Ké 1 - Ké
casting - Ke 1 - Ké
catering - Ke 1 - Ké
ostatni - lokace, produkéni naklady atd. - Ké 2 - Ké
vysilacky - Ke 24 - Ké

couat: 551 600,00 K&
Postprodukce celkem:
volani - prepisy - Ké 2 - Ké
stfizna - Ké 2 - Ké
zvuk - Ké 1 - Ké
quantell/compositni postprodukce - combustion - Ké 1,5 - Ké
3D modelovani zakladni - Ké 1 - Ké
3D modelovani ostatni - Ké 1 - Ké
grafici - vypomoc - Ké 1 - Ké

couat: 570 000,00 K&
Honorare celkem:
rezie - Ké 1 - Ké
kamera - Ké 1 - Ké
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stiih - Ké 2 - Ké
operator Q - Ké 0 - Ké
zvukar - Ké 0 - Ké
produkce - Ké 3 - Ké
herci/lkomparz - Ké 9 - Ké
scénar - Ké 1 - Ké
muzika - Ké 1 - Ké
asistenti - Ké 4 - Ké
Grip - Ké 2 - Ké
maskérka - Ké 2 - Ké
kostymérka - Ké 2 - Ké
architekt - Ké 1 - Ké
stavba - Ké 2 - Ké
osvétlovaci - Ké 2 - Ké
logotyp a manual - Ké 1 - Ké
Vizualy - Ké 1 - Ké
rozhlasové spoty 6x - Ké 1 - Ké
kreativec a account kampané - Ké 1 - Ké
Tendr slogany - Ké 1 - Ké
fotograf digi - Ké 1 - Ké
0 - Ké
0 - Ké
0 - Ké
s(’::gt: 504 000,00 K&

SHRNUTI:
Technika a material 551 600,00 K¢
Postprodukce 570 000,00 K¢
Honorare 504 000,00 Ké
CELKEM bez DPH 1625 600,00 Ké
DPH 19% 308 864,00 K¢

CELKEM s DPH: 1934 464,00 K&




