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ABSTRAKT

Abstrakt v éeském jazyce

Diplomovéa prace ,,Projekt rozvoje cestovniho ruchu na Nachodsku* se zabyva popisem
regionu Nachodsko, soucasnym stavem marketingové komunikace cestovniho ruchu a
navrhem k jeho zlepSeni. Hlavnim nastrojem projektu jsou webové stranky, které by mély
slouzit ke konkrétnimu popisu turistickych zajimavosti a ke zvySeni z4jmu o region
Nachodsko. V této diplomové praci je také zpracovan a graficky vyhodnocen dotaznik
smefovany na obyvatele Nachodska. Tento dotaznik se zabyva zjiSfovanim ndzora
obyvatel na cestovni ruch Néachodska. Z né¢ho pak dale vychazim a vypracovavam webové
stranky cestovniho ruchu Nachodska. Tyto stranky budou piehledné, urcené Siroké

vetejnosti a budou reagovat na aktualni déni v regionu.

Abstrakt v anglickém jazyce

Master thesis ,,The project of tourism development in the region of Nachod*“ describes the
region of Nachod and present marketing communication in tourism of the area and
suggests its improvement. The goal of the project is a creation of websites providing the
information on specific places of interest in the area resulting in increase of interest in the
region of Nachod. There is also made and graphically evaluated questionnaire oriented on
inhabitants of Nachodsko in master thesis. This questionnaire deals with opinions of
inhabitants on tourist business in Nachodsko. Then it is a base for creating web pages of
tourist business in region of Nachod. These pages will be transparent, dedicated for the

general public and will react on the latest course of events in the region.
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UvVOD

Sila cestovniho ruchu roste ve velké mife po celém svéts. V Ceské republice zacal jeho
vyznam stoupat zejména po roce 1989, kdy se pro ¢eské obcany oteviely pomysiné dveie
do celého svéta. Do t¢ doby nebyly v naSi zemi pro cestovni ruch ptiznivé podminky.
V soucasné dob¢ je cestovni ruch rychle se rozvijejicim odvétvim. Veskeré predpoklady
pro rozvoj cestovniho ruchu ma také Ceska republika, protoZe se fadi mezi zemé s velkym
kulturnim a pfirodnim bohatstvim. Mnoho lidi, pro které se cestovni ruch stal zakladnim
komponentem Zivotni Grovné, vyuziva sluzby s nim spojené. To pifinési uzitek nejen pro
obyvatele navstivené lokality, ale velkou mérou se také podili na rozvoji ekonomiky statu
(vytvaii pracovni piilezitosti a ptfindsi devizové prostiedky do statni pokladny). Také

ukazuje zivotni aroven obyvatelstva.

Cestovni ruch neslouzi pouze k poznavani novych mist, ale také k rekreaci, odpocinku,
sportu ¢i poznavani mistnich pamatek a tradic. Mezi neekonomické funkce cestovniho
ruchu patii vSestranny rozvoj osobnosti, pomoc pii utvareni nového zivotniho stylu nebo

slouzi jako nastroj vzdélavani a kulturni vychovy ¢lovéka.

V soucasné dobé se méni trend koncentrace turistl z velkych ¢i zndmych mést po celém
svété do méné znamych lokalit, mezi které téz patii Ceska republika. Stejné tak i CeSti
turisté zacinaji Castéji smérovat turistické cesty do doposud malo navstévovanych mist své

zeme.

I z tohoto divodu se budu ve své diplomové praci zabyvat regionem, ktery se nachazi
v severovychodni ¢asti Ceské republiky, Nachodsko. Tento region sice zatim zcela nepatii
do stfedu zajmu zahrani¢nich turistd, ale diky velkému kulturnimu a pfirodnimu bohatstvi
nabizi spoustu zajimavych mist jak ptfedevSim pro Ceské, tak také zahrani¢ni turisty. Svym
vyznamem na Néachodsku vynikaji zejména tyto turistické zajimavosti: AdrSpaSsko-
Teplické skaly, Babic¢ino udoli v Ratiboficich, Ratiboficky zdmek, Nachodsky zamek,

pevnost Dobrosov u Nachoda a pevnost Josefov u Jaromére.

Cilem mé¢ prace je zpracovat Projekt rozvoje cestovniho ruchu na Nachodsku a navrhnout
takové kroky, které by dopomohly ke zvySeni zndmosti celého regionu Nachodsko. S tim
uzce souvisi propagace Uzemi. Pomoci mnou zhotoveného dotazniku zjistim, co si mysli

mistni obyvatelé o turistickém zazemi Nachodska a jeho propagaci.

Jako hlavni propagacni nastroj zvolim internet, ktery je jednou z mala slabin propagace

cestovniho ruchu na Néchodsku. Internet je stidle vice vyuZzivangjs$i formou propagace,
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ktera je pfedevSim velmi UCinnd, nebot k internetu ma piistup stale vétsi pocet lidi.
Navrhnu webové stranky, které by mély vice a prehlednéji priblizit cely region Nachodsko
a jeho cetné turistické zajimavosti SirSi vefejnosti. V soucasné dobé existuje nckolik
webovych stranek tykajicich se Nachodska. VétSina z nich je ale malo prehlednd, uvadi
neaktudlni data a neni piili§ informujici. Ve své diplomové praci se budu zabyvat nejenom

navrzenim webovych stranek, ale také jejich zhotovenim.

V zavéru této diplomové prace zhodnotim piipadny piinos webovych stranek a finanéni

naklady potiebné k jejich zhotoveni a provozu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 ZAKLADNI POJMY A JEJICH VYZNAM

V nésledujicich dvou kapitolach nejdiive vymezim nékteré zékladni teoretické poznatky
tykajici se diplomové prace, kterymi jsou: regiondlni marketing, region, regionalni politika

a dalsi.

1.1 Regionalni marketing

Regionalni marketing — obecny pfistup kieSeni zmén v regionu. Rozvinul se

z marketingu.

Regionalni marketing se zacal vyvijet jako samostatny obor ve druhé poloving
sedmdesatych let minulého stoleti jako reakce na hospodarsky a politicky rozvoj a jako
reakce na vSeobecnou zménu zivotnich hodnot obyvatelstva. Pomaha k vyrovnavani

okrajovych a centralnich region.

U lidi sili potfeba pocitu domova a identifikace sregionem. Vétsi vahy nabyva také
atraktivita prostfedi, faktory bydleni a volného Casu. Lid¢ se vice zabyvaji svym okolim,
z ¢ehoz plyne zvySovani regionalniho védomi. Dulezité je posileni, st a rozvoj identity

regiond, které vede ke zvySeni soutézivosti nejen mezi, ale i uvnitf jednotlivych regionti.

V ramci Evropské unie se regionalni marketing rozviji zejména od rozsiteni Evropské unie

0 nové, vétSinou hospodarsky slabsi zemé (Spanélsko, Recko, a dalsi).

Cilem regionalniho marketingu je posilovani dobrého jména a pozitivniho image regionu
pro ziskdni novych investic a pro ekonomicky rozvoj regionu a ukézat region jako vhodné
centrum bydleni a trdveni volného ¢asu, identifikace obcanli s izemim a objektivni pfistup

médii.
1.11 Regionalni marketingovy mix

V oblasti regiondlni politiky plsobi regionalni management, ktery pro region zajistuje
manazerskou a informacni ¢innost, pomoci které plisobi na obyvatele, obce, podniky atd.
Jeho aktivni ¢innosti se odrazi v jeho regionalni politice. Nastrojem managementu, pomoci

kterého plni svou funkci a napliuje cile, je regiondlni marketingovy mix.
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Zakladni prvky marketingového mixu pro rFeSeni zaddni diplomové prdace jsou:
=  Produkt

Produktem je rozuméno vSe, co mésto nabizi svym obyvatelim, navstévnikiim, podnikiim
a potenciondlnim investorim a co slouzi pro uspokojovani jejich individudlnich 1
kolektivnich potieb. Lze sem zatadit napt. pfirodni zdroje, pozemky, nemovitosti, projekty

podpory rozvoje, investice do infrastruktury.
* Cena

Produkty v daném regionu maji svou hodnotu — cenu. Ta je ve vét$iné ptipadl rozhodujici
pii vyhledavani mista pro investovani v regionu. Cena je tvofena podnikatelskymi naklady
a ziskem, které jsou dané cenami vyrobnich faktorti (energii, danémi, dopravou, poplatky),
pfi¢emZ v riznych ¢astech regionu se liSi. Cena produktu je ovlivnéna také atraktivitou
mista, zdjmem obyvatelstva, jeho koupéschopnosti. Cenovou politiku regionu fesi i mimo

trzni principy (vetejné statky).
= Distribuce

Distribuce zahrnuje informacni, komunika¢ni a dopravni site, kterymi se zajistuje casové a
prostorova dostupnost produktu pro konecéné spotiebitele. Region mulze produkt
poskytnout sam — piimy distribu¢ni kanal nebo poskytovani sluzby svéti jiné neziskové ¢i
soukromé organizaci — nepfimy distribu¢ni kanal. Povéfené organizace by meély byt

schopny vykonévat danou sluzbu efektivnéji nez organy statni spravy.
* Komunikace

Nastroje pro regionalni marketing v oblasti komunikace jsou souhrnné nazyvany
komunika¢ni mix. Komunikac¢ni mix se sklada z reklamy a propagace, osobniho prodeje,
podpory prodeje a public relations. Poskytuje regiondlnimu marketingu mnozstvi
rozliénych nastroji: reklamni kampané, vystavy, veletrhy, soutéze atd. Mezi
nejvyznamnéj$i nastroje patii public relations, protoze zajisténi dobrych vztahi mezi
obyvateli a regiondlnimi organy zajistuje piedpoklad pro kvalitni spolupréci a partnerstvi.

[1]
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1.2 Regionalni politika

Regionalni politika — provadi Cinnosti, které zajiStuji pfipravu a realizaci projektu.
Z tohoto davodu ji v projektu nevyuziji, ale jelikoz je dilezitou soucasti rozvoje
cestovniho ruchu, stru¢né ji charakterizuji v nasledujici ¢asti.

Regionalni politika je soubor opatfeni a nastrojii (marketingové ndstroje), pomoci kterych
ma dojit ke zmirnéni nebo odstranéni rozdili v ekonomickém rozvoji dil¢ich regiond.
Konkrétni obsahové vymezeni regionalni politiky je podminéno aktudlni socidlné-
ekonomickou situaci, a ji odpovidajici statni, hospodatskou, popt. i socialni politikou.
V Ceské republice je cilem regionalni politiky minimalizovat obdobi poklesu hospodaisky
slabych ¢i strukturdlné handicapovanych oblasti v pribéhu transformace a pfispét ke

stabilité a obnoventi jejich ekonomického rustu.

Cil regionalni politiky: efektivni a vyvazeny rozvoj regionu.

Regionalni politika je zaméfiena na:
* podporu rozvojovych aktivit v jednotlivych regionech

= predchdzeni ¢i zmirfovani negativnich disledki nerovnomérného uzemniho

rozvoje
Region - Uzemné vymezena oblast — v CR to je vétsinou uzemi jednoho kraje nebo
stavajiciho okresu. [2]
1.2.1 Regionalni politika v Evropské unii (EU)

Vsechny clenské zemé Evropské unie postupné pfistoupily k realizaci vlastni narodni
regiondlni politiky, s jejiZ pomoci usiluji o snizeni rozdill v Zivotni urovni mezi regiony a
bojuji s vysokou regiondlni nezaméstnanosti. Zpravidla podporuji v zaostavajicich

regionech ¢i v izemich s nevyhovujici strukturou primyslu socioekonomické struktury.
V Evropské unii je regiondlni politika provadéna na nékolika uirovnich

= Nadnarodni drovern - regionalni politika, kterou provadi EU relativné nezavisle.

* Narodni urovein — siln¢ diferencovand regionalni politika, uskutectiovana
jednotlivymi ¢lenskymi zemémi, postupné piejimajici néktera spole¢na pravidla.
= Regionalni urovein — dil¢i ¢ast narodni urovné ve vétsiné zemi je dlouhodobé

posilovana.
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Regionalni politika zaujimé velmi vyznamné postaveni nejen v ramci celkové hospodarskeé
politiky Evropské unie, ale 1 v ramci jeji celkové politiky, coz dokumentuje skutecnost, ze
z hlediska finan¢nich prostfedki, vynakladanych na zabezpeceni svych cill, se dlouhodobé
fadi na 2. misto, hned za spole¢nou zeméd¢€lskou politiku. Tato pozice vyplyva z formulace
cilt evropské integrace, kdy Evropska spolecenstvi si uz ve svych zakladacich smlouvach
zroku 1957 stanovila jako prvotady cil vyvazeny hospodaisky rozvoj a odstranovani
rozdilti v ekonomické a zivotni Urovni regiond jako nezbytnou podminku pro dosazeni

hospodaiské a socidlni koheze.

Zikladni uzemni ¢lenéni regionii v EU je urceno definovanim uzemi, jednotky NUTS

Pouziva se v Evropské unii pro nejriznéjsi vzajemnad porovnavani. Zasadni vyznam ma
jejich vymezeni jednak pro statistické potieby EU (statistickou sluzbu vramci EU
zastieSuje EUROSTAT, se sidlem v Lucemburku), jednak pro Ucely zatazeni regionl
rizné Urovné pod jednotlivé cile strukturdlni politiky EU. Pro potifeby regiondlni a
ekonomické statistiky se napft. jednotky NUTS (= nomenklatura uzemnich statistickych
jednotek) pouzivaji pro sledovani miry nezaméstnanosti, pro vypocet regionalniho hrubého

domaciho produktu (HDP) a pro populaéni udaje.
Jednotky na iizemi Ceské republiky byly po dohodé s EUROSTATEM stanoveny
ndsledujicim zpiisobem
= NUTSI- 1 jednotka, tj. celé uzemi Ceské republiky
= NUTS II - 8 uzemnich jednotek, v podstaté sdruzené nové kraje:
- Praha (pouze uzemi hlavniho mésta Prahy)
- Stiedni Cechy (jenom Sttedocesky kraj)
- Jihozépad (Budé&jovicky a Plzensky kraj)
- Severozapad (Karlovarsky a Ustecky kraj)
- Severovychod (Liberecky, Kralovéhradecky a Pardubicky kraj)
- Jihovychod (Brnénsky a Jihlavsky kraj)
- Stfedni Morava (Olomoucky a Zlinsky kraj)
- Ostravsko (jenom Ostravsky kraj)

V ramci podpirnych fondi Evropské unie se srovnavani vytvari na arovni NUTS II.
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= NUTS HI - 14 kraji
=  NUTS IV - 77 stavajicich okrest

= NUTS V - obce (cca 6250)

Cile regionalni politiky Evropské unie

* Snizeni rozdild v zivotni urovni obyvatel jednotlivych regionti a zajisténi
relativné vyvazeného ekonomického a socialniho vyvoje tak, aby z né¢ho mél

prospéch co nejvétsi pocet obyvatel EU.

» Pfedchazeni vyraznym novym regionalnim problémim, jez mohou byt
zpusobeny  strukturdlnimi  zménami v evropském, popiipadé svétovém

hospodaftstvi (napi. globalizacni vlivy).

Cile regiondlni politiky EU v obdobi 2000 — 2006

Soucasné obdobi je charakterizovano predevsim vétsi koncentraci, a tim 1 efektivngj$im
vyuzivanim prostfedkd urCenych pro regionalni a strukturalni politiku EU. Pocet cila byl

zredukovén z ptivodnich sedmi na tfi:
*  Pomoc regionim, jejichz rozvoj zaostava.

» Hospodaiska a spoleCenska konverze oblasti, které celi strukturalnim obtizim

(prumyslové, venkovské, méstské, rybarské).

= Adaptace a modernizace politiky a systémil vzdélavani, Skoleni a zaméstnanosti.

Nastroje regiondlni politiky v Evropské unii

Nastroji, kterych pouziva regiondlni politika, je celd fada. Vedle prvotniho ukolu,
spoCivajiciho v analyze izemi a vymezeni jednoho, ¢i vice typti problémovych oblasti, je
druhym zasadnim ukolem regionalni politiky definovani typt regiondlnich pobidkovych
stimuld — to je ekonomickych néstroji na podporu problémovych oblasti. Tyto regionalni
stimuly tvofi hlavni obor ,,balikd* regiondlni politiky po celé zdpadni Evropé, kromé nich
se samoziejmé v ramci rozvojovych programti vybranych regiond uplatiuji i dalsi opatieni
— napf. podpora rozvoje infrastruktury, zlepSovani zivotniho prostfedi a podpora rozvoje

lidskych zdrojt.
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V zdsadé se rozezndvd pét rozsahlych kategorii regiondlnich pobidkovych stimulii
= Kapitalové granty (pokryvajici urcité procento rozpoctovych nakladi projektu).
= Dotace vztahujici se k irokiim nebo ptijckam.
= Danové tlevy.
»  Zvyhodnéné odpisové sazby (srazky na odpisy).

= Dotace vztahujici se k pracovni sile (prémie za vytvorend nova pracovni mista).
1.2.2 Regionalni politika v Ceské republice (CR)

Vychozi situace
Ceska regionalni politika se vyvijela aZ na zékladé evropské regionalni politiky.

Regionalni politika nehrala v prvni poloving devadesatych let v Ceské republice tak

vyznamnou roli, jako ve vétSin€ zemi Evropské unie, 1 v rdmci Unie samotné.
Lze identifikovat dva hlavni divody této situace:

= Vlddy CR vtéto dobé vénovaly hlavni pozornost feSeni transformacnich
problémi na Urovni stitu, protoze tyto problémy mély prevazné

makroekonomickou podstatu, zasahujici plosné celé tizemi.

= Meziregiondlni socioekonomické diference v CR, i pies jejich postupné
prohlubovani po zahdjeni transformace, nebyly zpocatku tak velké, jako ve

vétSiné zemi EU.
Postupny nartist meziregionalnich rozdilti v socioekonomickém rozvoji v druhé poloviné
90. let (coz lze dokumentovat napiiklad na vyvoji regiondlni miry nezaméstnanosti),
postupujici procesy demokratizace a decentralizace rozhodovani, a zaroven potieba
vytvorit systém regionalni politiky 1 ve vazb¢ na proces pfipravy na strukturalni fondy EU,

vedly k zasadnimu obratu v regionélni politice CR.

V roce 1998 piijala vlada CR svym usnesenim ¢&. 235 Zasady regionalni politiky. Zarover

stanovila tkoly v oblasti legislativni, institucionalni a programové. [3]
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1.3 Cestovniho ruch (CR)

V cel¢ diplomové préci se zabyvam pifedevSim cestovnim ruchem, proto v této kapitole
definuji cestovni ruch, popisuji jeho historii a vysvétluji jednotlivé typy cestovniho ruchu.
1.3.1 Definice cestovniho ruchu

Cestovni ruch je definovan jako ¢innost osoby, cestujici na ptechodnou dobu do mista
mimo jeji bézné Zivotni prostfedi (mimo misto bydli§t¢) a to na dobu krat$i nez je
stanovena (u mezinarodniho cestovniho ruchu tato doba ¢ini 1 rok, u domaciho
cestovniho ruchu 6 mésict), pficemz hlavni ucel jeji cesty je jiny nez vykonadvani
vydéelecné ¢innosti v navstiveném miste.
Tato definice 7 pojmu cestovniho ruchu vylucuje

= cesty v ramci trvalého bydlisté

= pravidelné cesty do zahranici

= docasné ptistéhovani za praci

= dlouhodobé migrace

1.3.2 Zikladni rysy cestovniho ruchu
= docasnost zmény mista stalého bydlist¢ a docasnost pobytu mimo n¢j
* nevyd¢lecny charakter cesty a pobytu (jsou obvykle realizovany ve volném case)

= vztahy mezi lidmi, jeZ cestovni ruch vyvolava [4]

1.3.3 Historie cestovniho ruchu

Cestovni ruch, pokud jde o jeho plivodni vyznam, lze povazovat za jiny vyraz pro
cestovani. Cestovni ruch je postupné spojovan s vyuzitim volného Casu, s poznavanim a

rekreaci.

V literatufe lze nalézt fadu odkazli na to, ze lidé v podstaté cestovali jiz v davnovéku.
Zacatky moderniho cestovniho ruchu je mozno hledat nejdiive v 17. a 18. stoleti, a to
zejména v cestach Slechticti a tovarySt za ziskdvanim zkuSenosti. V masové formé vSak
vznikd cestovni ruch az ve druhé poloving 19. stoleti a nejvét§iho rozmachu potom
dosahuje vlivem demokratiza¢nich zmén po 2. svétové valce, respektive v poslednich dvou

desetileti minulého stoleti.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 17

Vznik a dalsi rozvoj cestovniho ruchu je projevem hlavné dvou lidskych potieb, a to

potieby rekreace, tj. odpocinku, a potfeby bezprostiedniho poznavani.

Historie moderniho cestovniho ruchu uzce souvisi srozvojem svétové ekonomiky,
dopravy, ristem mnozstvi volného casu, v souCasnosti i srozvojem informatiky a

komunikac¢nich technologii. [5]

1.3.4 Cestovni ruch a jeho vyznam

Trh cestovniho ruchu je trhem, ktery se velmi dynamicky méni. Plsobi na n¢j fada
objektivnich i1 subjektivnich faktort: politické a spole¢enské zmény, pravni Upravy, vyvoj
ekonomiky a ekonomické situace riiznych spolecenskych skupin, demograficka struktura
populace, technologicky pokrok zejména v doprave, informatice a komunikacich, moda,
zmény zivotniho stylu, mnozstvi volného Casu, rozvoj materialné — technické zakladny

atd.. [6]

Ma vliv na zaméstnanost, na tvorbu hrubého domaciho produktu, vytvareni devizovych
rezerv statu, zachranu kulturnich, uméleckych a historickych pamatek, zvysuje vSeobecnou

vzdélanostni Uroven obyvatelstva. [7]

Cestovni ruch se stal jiz neodmyslitelnou soucasti dneSni moderni spolec¢nosti. V rdmci
cestovniho ruchu se kazdoro¢né dava na celém svété do pohybu obrovské mnozstvi lidi,
ktefi zpravidla ve svém volném Case opoustéji docasné mista svého stalého bydlisté¢ za

ucelem rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé fady dalSich divodu.

Vid¢im motivem tohoto pohybu a pobytu je zdmérnd zména prostiedi, jez umoziuje
¢lovéku uspokojit nekteré z jeho potieb, napiiklad potieby odpocinku, klidu, pohybu,
poznani, kulturnich a estetickych zazitkli, zmény mista, seberealizace a dalsi, pro jejichz
uspokojeni neposkytuje misto bézného Zivotniho prostfedi (misto jejich bydlist¢) dostatek

moznosti a pfilezitosti nebo neumoziuje dostatecnou kvalitu jejich uspokojeni.

Ucast na cestovnim ruchu se tak stava vyrazem uréitého jednani lovéka, ve kterém se
odréazeji jak jeho potieby, zajmy, cile, imysly, tak i podminky pro jejich realizaci. Uast na
cestovnim ruchu se stala vpovaleéném obdobi jednim z méfitek zZivotni urovné,
nezadatelnou soucasti spotiteby, charakteristickou prakticky pro vSechny vrstvy

obyvatelstva ve vyspélych statech.

Cestovni ruch je vSak nejen stale vyraznéjsi slozkou spotieby obyvatelstva, ale stale vice se

stdva 1 vyraznym ekonomickym fenoménem. Aby ucast na cestovnim ruchu mohla byt
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vubec realizovana, je ji tieba zabezpecit Sirokou Skalou ekonomickych ¢innosti (sluzeb a
zbozi). To vyplyva ze skutecnosti, Ze ucast na cestovnim ruchu je realizovana mimo trvalé
bydlisté. Do mist cestovniho ruchu se lidé musi pfepravit, musi jim byt vytvoieny
podminky pro jejich pobyt, i pro samotné vyuziti volného Casu, které je vlastnim motivem
ucasti na cestovnim ruchu. Tim se cestovni ruch stava i dulezitou oblasti podnikatelskych
prilezitosti a zaroven 1 faktorem rozvoje regionalnich celkli, narodnich ekonomik 1

ekonomiky svétové.

Cestovni ruch je tedy nutno chapat v jednoté jeho dvou stranek
= cestovni ruch jako zpisob uspokojovani potieb, tedy jako oblast spotieby

= cestovni ruch jako oblast podnikatelskych piilezitosti v mnoha oborech lidské

¢innosti, a jako vyznamnou souc¢ést ekonomiky spole¢nosti

Z vyse uvedeného vyplyva, ze cestovni ruch je slozitym socialné ekonomickym jevem,
ktery se dotyka celé fady zékladnich ekonomickych i mimoekonomickych procest
spolecnosti. Je jevem mnohostrannym a prifezovym, ktery se stava stdle vyznamnéjsi

ekonomiky svétové. [4]

Ne vSechna mista jsou vSak vhodna pro rozvoj cestovniho ruchu. Moznost narodni
ekonomiky z cestovniho ruchu profitovat zavisi na moznosti investovat do rozvoje
nezbytné supra a infrastruktury, na moznosti uspokojovat potieby a pozadavky ucastnikii
cestovniho ruchu. Rozhodnuti o tom, jestli je vhodné na daném tzemi cestovni ruch
rozvijet, musi byt podlozené kvalitnim priizkumem a informacemi. Rozvoj cestovniho
ruchu musi byt vtéto souvislosti politicky akceptovatelny, socidlné¢ odpovidajici a

v souladu o ochranu Zivotniho prostredi.

Bylo by kratkozraké tvrdit, ze rozvoj cestovniho ruchu a pfiliv navstévniki maji jen
pozitivni vliv na ekonomiku, a nebrat v uvahu jeho mozny negativni vliv na piirodni
prostiedi, na supra a infrastrukturu apod. V této souvislosti je nutna urcita regulace rozvoje
cestovniho ruchu tak, aby byl dlouhodobé¢ udrzitelnym. V sektorovém opera¢nim programu
Cestovni ruch a lazenstvi se uvadi, ze trvale udrzitelné budou cestovni ruch a lazenstvi
v Ceské republice tehdy, bude-li podpora z veiejnych prostiedki zaméfena na regionalné
diferencované a vzhledem k pfirodnimu a kulturnimu potencialu optimalizované formy
Setrné k pfirodé, krajiné a zdédénému kulturnimu dédictvi, a naopak formy vzhledem

k podminkdm nevhodné a nesetrné budou potlacovany. [7]
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1.3.5

Hlediska riznych pristupii cestovniho ruchu

Slozitost, mnohotvarnost a priifezovost cestovniho ruchu dava moznost uplatnéni riznych

ptistupti k jeho pojeti i zkoumani.

V teorii i praxi byva nejcastéji akceptovano hledisko:

ekonomické, které zkouma cestovni ruch z pohledu ekonomickych procest
nutnych k zajisténi ucasti lidi na cestovnim ruchu i z hlediska u¢inkt cestovniho

ruchu v ekonomice stati, regiontll i ekonomice svétové.

ekologické, které si v§ima zejména hodnoceni potencidlu uzemi pro cestovni
ruch a vzdjemného vztahu cestovniho ruchu a zivotniho prostiedi, véetné jeho

ochrany.

geografické, které si v§ima cestovniho ruchu zhlediska jeho vazby na
geografické prostiedi, vyznam tohoto prostfedi pro rozvoj cestovniho ruchu,

jakoz i vztahem mezi misty bydlist¢ a misty cestovniho ruchu.

sociologické a psychologické, vSimajici si cestovniho ruchu zejména ve vztahu
k ¢lovéku, jeho potfebam, jeho motiviim ucasti na cestovnim ruchu a dale oblasti
vzajemnych vztahii mezi lidmi, zejména vztahii mezi G€astniky cestovniho ruchu

a mistnim obyvatelstvem mist cestovniho ruchu.

Vedle ekonomie, geografie, ekologie, sociologie a psychologie ma cestovni ruch vztah

1 k celé tad€ dalSich védnich disciplin, jako napt. ke klimatologii, hydrologii, hygiené,

epidemiologii, demografii, ale také k fad¢ tisekovych ekonomik, zejména k ekonomice

dopravy, obchodu, kultury, stavebnictvi, ale i k oboru financi, prava a dalsich.

Je tedy zfejmé, ze cestovni ruch je nutno zkoumat a védecky chéapat piedevSim

z hlediska Sirokého pojeti jeho spolecenskych souvislosti. [4]

1.3.6

Typy cestovniho ruchu podle mista realizace

1) Priijezdovy (domaci) cestovni ruch

— turistika tuzemskych rezidentd v domécim prostiedi (CR) mimo jejich obvyklé

prostfedi a zahraniénich turisti navitévujicich Ceskou republiku. Pro vyvoj ekonomiky

vvvvvv
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Vyhody dovolené v Ceské republice:

Ceny — Cenove¢ je pobyt v CR pro tuzemce nejvyhodnéjsi. Neztrati se hodnota
penéz vyménou za jinou ménu, ceny potravin jsou v tuzemsku, ptedevsim ve
Podle srovnani ceny a z turisticky pro nas vyznamnéjsich a relevantnich mist se

Cesku vyrovna pouze dovolena v sousednim Slovensku.

Nabidka sluzeb — V CR se situace podstatné zménila pfedeviim od roku 1990.
KaZzdou sezonu pfibyvaji nové penziony, restaurace, jsou zpiistupnovana dalsi a
dalsi zajimava mista. Nabidka je stale pestfej$i. V tomto sméru mize zemé
pomérneé dobfe konkurovat i tomu, co uvidime v zahrani¢i. A vyvoj nasvédcuje

tomu, Ze se to bude jesté zlepSovat.

Uroveii sluzeb — Pfes mnohé problémy se piece jenom v poslednich letech
zlepsuji v domaci turistice sluzby. Existuji vSak nadale mista, kde jsou sluzby v
porovnani se zapadni Evropou nesrovnatelné, ale pohyb je i tak znatelny. Dnes
proto je mozné najit mnoho mist, kde jsou sluzby na vysoké urovni a zaplatite za

né daleko méné nez v ciziné.

Nabidka — CR je zemi s obrovskym mnoZzstvim historickych pamatek. I ve
srovnani s ostatnimi staty svéta je na tom v tomto piipadé mimotadné dobfte.
Zajimavé je, Ze 1 po zménach vlastnikli, a to pfedevSim v souvislosti s
restitucemi se nabidka prohlidek hradi a zamka nezmensila. Naopak, kazdy rok

se rozsifuji zabavné programy.

Zabava — Piibyvaji sportovisté, rozsifuje se nabidka jizdy na konich,
prodluzuji se cyklostezky, zpfistupniuji se mista vhodnd pro lezeni.

Vybudovavaji se nové aquaparky, jez jsou predevsim u déti velmi popularni.

Ubytovani — Lidé v Cesku po desetileti miluji chalupafeni a v posledni dobé se
stale vice prosazuje trend pronajimani chalup a chat. Je to jev, zejména v dobé
letnich dovolenych. V tomto sméru je nabidka ptekvapivé velka a je mozné si
objednat od "pastousky" za par stokorun az po luxusni objekty se zahradami a

bazény za tisice korun na jediny den.
Dostupnost — Zcela idealni je dovolena v CR, pro toho, kdo se rozhodnete
podnikat kratké vylety. Zemé je pomérn¢ malé a navstéva i1 nékolika mist béhem

jediného dne tak nemusi byt vétsi problém.
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= Kilid a odpocinek — Pokud se turista rozhodne, ze v pribé¢hu dovolené ¢i
navitévy CR nebude navitévovat znama a slavna mista (Prazsky hrad, Hluboka

nad Vltavou, zamek v Ceském Krumlové, Kutna Hora, a dalsi), miize si byt, na

.....

ro~r

Mnohé mista v zemi nabizeji opravdovy klid, coz dnes neni zadnad samoziejmost.

= Prostiedi — V CR se Zivotni prostiedi zlepSuje, a to zejména v kvalité vody v
fekach. To otevielo nové moznosti pro turisty. V fekach se da vétSinou koupat,
Ize chytat ryby. Sev. Cechy & sev. Morava uz nejsou misty, kam by se turisté

museli bat jet s détmi z diivodi nezdravého ovzdusi pIného smogu a Skodlivin.

= Informace — Pro mnoho lidi jsou cesty do zahrani¢i nelehké z divodu
jazykovych, lidé neznajici dobfe cizi jazyk maji obavy z nutnosti komunikovat
v nezndmém prostiedi. Tato starost doma odpada. Navic se v mnoha méstech a
turistickych centrech snadno dovite o nabidce prostfednictvim turistickych
informacnich stiedisek. I pro zahrani¢ni turisty jsou pfipraveny informace
vcizich jazycich. Kdostani jsou fady tisténych privodcd, map a

specializovanych tématickych map (cyklotrasy, pamatky, rozhledny atd.)

2) Vyjezdovy cestovni ruch
— turistika realizovana tuzemskymi turisty v zahranici.

Po roce 1989 se celkovy pocet vyjezdi znasi republiky vyrazné zvysil. Vyrazné se
zménilo i sméfovani turistl. Jejich nejéast&j§im cilem je pievazné jizni Evropa (Recko,
Italie, Chorvatsko, Spanélsko a dalsi), severni Evropa (Svédsko, Dansko, Finsko), Afrika

(Tunisko) a také se zvysil zajem o cesty do Ameriky ¢i Australie. [8]

1.3.7 Typy cestovniho ruchu podle pievazujici motivace uc¢asti na CR
* Rekreacni cestovni ruch

Predstavuje nejsirsi ucast obyvatelstva na cestovnim ruchu. Je realizovan obvykle ve
vhodném rekreanim prostiedi, jehoz piiznivé ucinky jsou vyuzivany v zajmu reprodukce
fyzickych a duSevnich sil c¢loveéka. Rekreacni cestovni ruch neznamena jen pasivni
odpocinek, ale obvykle je spojen s aktivnim pobytem v pfirod¢ a uplatnénim celé fady
sportovnich aktivit, her, zajmu, zalib, konickd, vcetné takovych, jakymi je napf.
zahradkafeni, houbateni, kutilstvi apod. Urcitym specifickym typem rekreacniho

cestovniho ruchu je i chatafeni a chalupateni.
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* Kulturné poznavaci cestovni ruch

Je zaméteny predevSim na poznavani historie, kultury, tradic a zvyka vlastniho 1 jinych
narodd. Plni vyznamnou vychovné vzdélavaci funkci a pfispiva k rozsiteni kulturné
spoleCenského rozhledu obyvatelstva. Zahrnuje pfedevsim navstévu: kulturné historickych
pamatek (hradli, zamku, staveb lidové architektury a dalSich kulturné historickych
objektit), kulturnich zafizeni (muzea, galerie, obrazarny, knihovny a dalsi), kulturnich akei
(divadelni predstaveni, festivaly, folklorni a lidové slavnosti), ale 1 navstévu tzv. kulturni

krajiny (parky, zahrady) a dalsi.
= Cestovni ruch s nabozenskou orientaci

Je v praxi oznaCovan jako ndbozenskych cestovni ruch ¢i poutni turistika, kde hlavnim
motivem je navStéva poutnich a posvatnych mist, navstéva cirkevnich pamatek a

religioznich podujeti a udalosti.
=  Cestovni ruch se vzdélavacimi motivy

Hlavnim motivem je cestovani s cilem dalSiho vzdélavani — néco se naucit ¢i poznat. Tomu
je pak vyrazné pfizplsoben program cesty a pobytu (napt. zajezdy s vyukou jazykd,
riznych sportovnich disciplin, jogy, jizdy na konich nebo zijezdy do vyznamnych
historickych, archeologickych, kulturnich ¢i védeckych mist s odbornym programem a

odbornym vedenim, spojené ¢asto i s poskytovanim odbornych studijnich materiali).
= Cestovni ruch se spole¢enskymi motivy

Je orientovany na spoleCenské styky a komunikaci mezi lidmi a zahrnuje takové typy
ucasti na cestovnim ruchu jako jsou napft. navstévy pratel, ptibuznych a znadmych, navstévy
riznych spolecenskych akci a udélosti a dalsi. Do tohoto typu cestovniho ruchu byva ¢asto
zafazovana 1 klubové turistika (klubovy cestovni ruch), pfedstavujici ucast na cestovnim
ruchu cilené utvofenych skupin lidi, které spojuji spolecné zajmy a zaliby (sportovni,
kulturni ¢i jiné), ptipadné obdobny styl traveni volného casu (klubové vesnice €i jina
klubovni rekreacni stfediska). Pobyty vramci klubové turistiky jsou charakteristické
bohatou programovou naplni, vysokou mirou animace, a celkové druznym spoleCenskym

zivotem.
= Zdravotné orientovany cestovni ruch

Je zaméten predevsim na zdravotni prevenci, rehabilitaci, rekonvalescenci i 1é¢ni nasledkti

nemoci pievazné vramci pobytu vlaznich ¢i jinych stfediscich cestovniho ruch
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s pfiznivym zdravotnim prostfedim. Zahrnuje celou fadu zdravotné orientovanych aktivit,
jako jsou rekondi¢ni a zdravotné preventivné orientované pobyty zamétfené na posileni,
udrzeni nebo obnoveni fyzické ¢i psychické kondice ¢loveéka (napt. pobyty zaméfené na
riznd cviceni, relaxaci, snizovani nadvahy, ovladani stresu apod.). Tento typ cestovniho
ruchu sehrava diilezitou tlohu ve zdravotnim stavu obyvatelstva. Jeho vyznam stale roste
v souvislosti se zvySujicim se uvédoménim lidi v oblasti péce o vlastni zdravi a zdravy

zpusob zivota.
= Sportovné orientovany cestovni ruch

Zahrnuje kratkodobé ¢i dlouhodobéjsi pobyty se sportovni naplni, zamétené predevsim na
udrzovani a posilovani zdravi a prohlubovani moralnich a volnich vlastnosti ¢lovéka.
V praxi nabyvéa zcela konkrétnich forem podle druht sportu, napt. horska ¢i vysokohorska
turistika, cykloturistika, vodni turistika, p&si turistika a fady dalSich forem. Jako specificka
forma sportovné orientované¢ho cestovniho ruchu bavé uvadéna tzv. lovecka turistika,
velice vynosny typ cestovniho ruchu zaméfeny na pobyty spojené slovem zvéie ¢i
rybolovem, majici nezanedbatelny vyznam zejména v souvislosti se zahrani¢nim

cestovnim ruchem.
* Cestovni ruch orientovany na poznani prirodniho prostiedi

I kdyz ptirodni prostfedi je zakladnim prostiedim celé¢ tfady typa cestovniho ruchu
(rekreacniho, lazenského, sportovniho apod.), piesto jeho hlubsi poznani mize byt rovnéz
dominantnim motivem ucasti na cestovnim ruchu. Je zaméfeny piedev§im na pozndni
prirody a zivota v ni (fauny a flory). Zahrnuje napiiklad navstévu ptirodnich rezervaci,
narodnich parka, chranénych krajinnych oblasti, odlehlych, vyjimec¢nych nebo velkolepych
pfirodnich mist a atraktivit, vyznacujicich se svou jedine¢nosti. Casto jsou cesty zaméfeny
1 na pozorovani divoké panenské pfirody a jeji fauny a flory (pralesy, safari, pouste,

arktické oblasti apod.).

Specifickym typem cestovniho ruchu orientovanym na poznani pfirody je ekoturistika,
ktera splituje vSechny v pfedchozim uvedené aspekty s tim, Ze jeji ucastnici se vyznacuji a
jsou vedeni k takovému chovani v ptirodnim prostiedi, které jeho hodnoty nenarusuje.
Vyznacuji se vysokou mirou pochopeni, odpovédnosti, ohleduplnosti a etiky vici ptirodé a
jeji ochrané. Jde tedy o turistiku zachovavajici ptivodni hodnoty piirodniho prostiedi pti

bezprostfednim styku s ni.
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= Cestovni ruch s dobrodruznymi motivy

V poslednim obdobi se vyc€lefiuje v samostatny typ cestovniho ruchu. Mnoho lidi v ramci
ucasti na cestovnim ruchu vyhleddva prioritné takové aktivity, které jsou spojeny
s nebezpecim nebo otestovanim svych fyzickych i mordlnich vlastnosti v boji s pfirodou.
Jestlize tradi¢ni turisté vyhleddvaji intenzivni zazitky a poznani pfirody, boj s ni, ¢asto
spojen 1 s nebezpecnymi situacemi. Jde napt. o lovecké vypravy, pronasledovani divoké

zvéte, extrémni sporty, sjezdy divokych ek, vypravy do ledovych oblasti apod.
= Cestovni ruch s profesnimi motivy

Je spojen s profesni Cinnosti a profesnimi z4jmy a probiha pievazné v pracovnim case
ucastnikfi, 1 kdyz v sobé mnohdy obsahuje i prvky cestovniho ruchu realizované¢ho ve

volném cCase.

Patii sem predevsim:

- obchodni CR - obchodné i jinak profesné¢ zamétené sluzebni cesty, spocivajici
v raznych typech obchodniho jednani mezi firmami, sjedndvani obchodnich kontrakt

apod..

- kongresovy CR — zahrnuje ucast na riznych kongresech, konferencich ¢i
seminafich.
- CR veletrhu a vystav

- incentivni CR - stimula¢ni ¢i motivacni turistika a je vyuZivan zaméstnavatelem
jako stimul k pracovnimu vykonu, k setrvani ve firmé nebo jako odména za dosazené
vykony — napft.: dovolend pro nejlepsi pracovniky, pobyty zaméiené ¢aste¢né pracovné

spojené¢ s rekreacnim ¢i poznavacim programem apod..
=  Cestovni ruch specificky orientovany

Jde o cestovni ruch se specifickymi motivy, jako je napfiklad nakupni cestovni ruch,
predstavovany cestami za vyhodnymi nakupy, zejména do zahranici, politicky cestovni
ruch, predstavovany cestovnim ruchem diplomatli a cestovnim ruchem v souvislosti

s riznymi politickymi akcemi (sjezdy, shromazdéni, mitinky).
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1.3.8

1.3.9

Typy cestovniho ruchu podle délky pobytu
Kratkodoby — je charakteristicky kratkou dobou pobytu (max 3 pfenocovani).

Dlouhodoby — s pobytem jez zahrnuje vice nez 3 pfenocovani, nikoli vSak vice
nez 6 mésicit v domacim cestovnim ruchu a vice nez 1 rok v cestovnim ruchu

zahrani¢nim.

Dalsi uZivana Kritéria v typologii cestovniho ruchu

V odborné literatuie je pro clenéni cestovniho ruchu pouzivdna jesté celd fada dalSich

kritérii, z nichZ je moZzno uvést zejména ¢lenéni cestovniho ruchu:

Podle zpiisobu zabezpeceni cesty a pobytu: organizovany (cestu i pobyt
zajistuji cestovni kancelafe ¢i jiné podnikatelské subjekty a ticastnik si nakupuje

uceleny z4jezd), neorganizovany (veskeré sluzby si zajist'uje Gcastnik sam)

Podle poctu ucastniki: individualni (ucastnik cestuje sam, popi. s rodinou),

skupinovy (cesta je zajistovana hromadné pro kolektivy)

Podle zpiisobu financovani: komer¢ni (néklady si plati i¢astnik sam), socialni

(¢ast nékladii je hrazena za piispéni néjaké organizace Ci instituce)

Podle véku ucastnikii: cestovni ruch déti (organizované pobyty ¢i cesty déti do
15 let bez rodict), cestovni ruch mladeze (cestovni ruch mladych lidi pfiblizné
ve véku 15-24 let), cestovni ruch seniorti (obyvatelstvo postrproduktivniho
veku), cestovni ruch rodin s détmi, cestovni ruch vékové skupiny lidi mezi 40-50
rokem (ktefi maji jiz odrostlé déti, dostatek volného Casu a v dobrém

ekonomickém postavent).

Podle prevazujiciho prostfedi pobytu: méstsky (navstévy turisticky
zajimavych mést, jejich pamatek a dalSich atraktivit), venkovsky (pobyt na
farmach, statcich nebo jinych zemédé€lskych usedlostech), lazensky (pobyty
spojené s lécenim v zdravotn€ priznivém prostfedi lazenskych mést), ve

sttediscich cestovniho ruchu (horska, ptimoiska sttediska apod.).
Podle ro¢niho obdobi: (letni, zimni, sezonni, mimosezonni)
Podle zptisobu ubytovani

Podle pouzitého dopravniho prostiedku

Ptipadné¢ dalsi [4]
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Marketing je neodmyslitelnou soucasti cestovniho ruchu, proto v nésledujici kapitole

popisuji marketingovy mix cestovniho ruchu a jeho specifika.

1.4 Marketingovy pohled na cestovni ruch

Cestovni ruch je zaloZen na vSestranném poskytovani sluzeb — od zdkladnich sluzeb typu

stravovani, ubytovani, dopravy pies zprosttedkovani sluzeb (cestovni kancelare, ve stale

rostouci mife i rizné typy informacnich stfedisek) po poskytovani informaci.

1.4.1

Specificky marketingovy mix osm ,,P“ marketingu pohostinstvi a CR

Produkt (vyrobek, produkt) je pojiman jako celkova sluzba zdkaznikovi.
V cestovnim ruchu je vyrobek tvofen podstatnou ¢asti nehmotného charakteru
(kvalita informace, zptisob odbaveni, névaznost jednotlivych ¢asti programu
atd.), kterou zakaznik pfijima jednorazové a také pouze on ji vysoce subjektivné

hodnoti.

Promotion (propagace, komunikace) informuje zdkaznika o kvalit¢ a
vyhodach nakupu produktu. V CR nelze produkt pfedem provést, velice
vyznamnou slozkou propagace je osobni zkuSenost (zkuSenost zndmych).

Typicka je v CR propagace dlouho pfed ,,pouzitim vyrobku®.

Place (misto, distribuce) je zpiisobem zprostiedkovani cesty vyrobku od
vyrobce ke spotiebiteli. V cestovnim ruchu jde o vyuzivani typickych

zprosttedkovatelli sluzeb - cestovnich kanceléfi, informacnich stredisek, apod..

Price (cena) je mirou hodnoty vyrobku. V CR je cena velice vyraznym faktorem
vyjadiujicim diferenciaci kvality (a kvantity) sluzeb, o cemz svéd¢i mnozstvi
ruznych kategorii a tfid v ubytovani, stravovani, dopraveé. Velmi propracovany je

1 systém slev dil¢ich i komplexnich sluzeb.

V oblasti cestovniho ruchu ktémto faktorim pfistupuji jesté dalsi Ctyii

marketingové nastroje a to:

People (lidé) — v ,klasickém* managementu je lidsky faktor nejdynamictéjsi a
souCasn¢ nejproblematictéjsi slozkou podniku. V CR jsou bezpecnost,
spokojenost zakaznikl, uroven sluzeb bezprostiedné¢ a kontinudln¢ ovliviiovany
lidskym faktorem. Mnohotvarné pusobeni lidského faktoru ,,vytvaii“ sluzbu

v CR.
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Partnership (spoluprace, kooperace) je v CR velice vyznamna vzhledem

k zavislosti jednotlivych dodavateld, kteti tvoii jeden produkt.

Packaging (sestavovani baliki sluZzeb) je v CR pifimou reakci na odli$nosti
v ptanich zékaznikl. Jde o trend v posledni dob¢é velmi vyznamny, podpoieny

vyuzivanim informacni a komunikacni techniky.

Programming (vytvareni provazané nabidky) je ‘Uzce propojen

s packagingem, balik sluzeb je Casto sestaven v programovanych casti. [6]

V projektové casti diplomové prace se budu zabyvat predevsim propagaci cestovniho

ruchu na Nachodsku a proto ji zde podrobnéji popisi.

Propagace v cestovnim ruchu

Propagace poskytuje zakaznikiim (turistim) informace a védomosti presvédCivym a

sdilnym zptGsobem. Informace a védomosti mohou byt sdélovany prostiednictvim nékteré

z péti propagacnich technik: reklamy, podpory prodeje, public relations, osobniho prodeje

a primého marketingu. V jednom komplexu jsou tyto techniky oznaCovany jako

propagacni mix. [9]

Reklama — je nejrozsifenéjsi vizualni a dobfe zndmou soucésti propagacniho
mixu, na kterou se spotiebuje v dnesni dob¢ nejvice penéz. Reklama je jakakoliv
placena forma neosobniho pfedstaveni a propagace zbozi, sluzeb ¢i myslenek,
zprosttedkovéavand zpravidla reklamni agenturou. Nabizi ditvod, pro¢ nakupovat.
Reklamni média: televize, rozhlas, internet, noviny, asopisy, poStovni tiskoviny,

venkovni reklama a dals$i.

Podpora prodeje — ¢innosti nebo materialy, které piisobi jako kratkodoby stimul
pro povzbuzeni nadkupu nebo prodeje vyrobku ¢i sluzby. Je podnétem k ndkupu

(navstiveni propagované lokality).

Public relations — napomaha vzajemnému ptizpisobovani mezi organizacemi a
vefejnosti. Vybudovani, udrzeni a péfe o pozitivni obraz projevu podniku
(lokality) jsou mimotadné dulezité. Mezi hlavni prostfedky public relations patii:
publicita (na rozdil od reklamy neni placend) a vztahy s tiskem (cilem je

pozitivni informovani vetejnosti prostiednictvim novin).
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= Osobni prodej — pfima komunikace a péstovani obchodniho vztahu mezi 2 nebo
nckolika osobami s cilem prodat vyrobek nebo sluzbu a zaroven dlouhodobé
pozitivni vztah, ktery by pfispival k vytvafeni image.

* Primy marketing — timto pojmem se rozumi pfima, adresnd komunikace se
zékazniky zamétfend na prodej zbozi, kterd pouziva jednoho nebo vice médii
k dosazeni méfitelné odezvy zakaznikli nebo uskute¢néni transakci z jakéhokoliv
mista. Hlavni nastroje pfimého marketingu: katalogovy marketing, piimy
zasilkovy marketing, telemarketing, televizni marketing s pfimou odezvou,
primy marketing pomoci rozhlasu, ¢asopisti a novin., elektronické nakupovani —

on line marketing. [10]

1.4.2 Specifika marketingu v cestovnim ruchu

Marketing v cestovnim ruchu ma né€kolik typickych (obecnych) charakteristik, které jsou
spole¢né s ostatnimi organizacemi v oblasti sluzeb, ale navic ma i urcCité specifické

charakteristiky:
»  Nehmotny charakter sluzeb
»  Mistni a ¢asova vazanost sluzeb
*  Pomijivost sluzeb
= Distribucni cesty

* Vazanost sluzeb na jejich poskytovatele [5]

14.3 Sluzby v cestovnim ruchu

Sluzby se casto klasifikuji podle vyznamu ve spotiebé ucastnikd cestovniho ruchu jako

sluzby zékladni a sluzby doplikové.

Zakladni sluzby zabezpecuji premisténi ucastnikid cestovniho ruchu z mista trvalého
bydlisté¢ do rekreacniho prostoru a zpét a sluzby spojené s pobytem v rekreacnim prostoru

(dopravni, ubytovaci a stravovaci sluzby).

Dopliikové sluzby jsou spojeny s vyuzivanim atraktivit, vlastnosti charakteristickych pro
konkrétni rekreacni prostor (napt. sluzby sportovné-rekreacni, spolec¢ensko-kulturni,

lazensko-1é¢ebné, smenarenské, obchodni apod.). [11]
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Je velmi dtlezité sledovat rozvoj cestovniho ruchu a sméfovat ho k podpoie piinosi pro
mistni obyvatele. Z tohoto divodu v dalsi kapitole popisuji politiku rozvoje cestovniho

ruchu Ceské republiky.

1.5 Politika rozvoje cestovniho ruchu Ceské republiky

Politika rozvoje CR dava zaklad pro rozvoj a fizeni CR a je vyznamnym prvkem narodniho
a regionalniho planovani CR. Takova politika se musi opirat o analyzu a Setfeni provadéna
na stavajici situaci v CR. V soucasné dob¢ patii mezi zakladni koncepcni materialy rozvoje
CR v regionech Ceské republiky predevsim Koncepce statni politiky cestovniho ruchu a

Sektorova ¢ast Cestovni ruch Narodniho rozvojového planu.

1.5.1 Ministerstvo pro mistni rozvoj

Podpora rozvoje CR spada v soucasné dobé do kompetence Ministerstva pro mistni rozvoj.
To dale spolupracuje na teSeni specifickych cilti s dalSimi ministerstvy a celou fadou

regionalnich sdruZeni a organizaci a mistni spravou.

Ministerstvo pro mistni rozvoj bylo zfizeno s t¢innosti od 1. listopadu 1996 zékonem ¢.
272/1996, kterym byla stanovena jeho pusobnost jako ustfedniho organu statni spravy

Ceské republiky.

Podle tohoto zakona (§ 14, odstavec 1) je Ministerstvo pro mistni rozvoj ustfednim
organem statni spravy: cestovniho ruchu, ve vécech regionalni politiky, véetné regiondlni
podpory podnikéni, politiky bydleni, rozvoje domovniho a bytového fondu, pro véci ndjmu

bytii a nebytovych prostor, uzemniho planovani, stavebniho fadu a investi¢ni politiky.

V Cele ministerstva stoji ministr pro mistni rozvoj, ktery je tistavnim ¢initelem a ¢lenem
vlady povéteny prezidentem fizenim Ministerstva pro mistni rozvoj. Jeho pravomoci
vyplyvaji zustavy a dalSich pravnich pfedpisi. Ministr fidi ministerstvo, jmenuje a
odvolavd vSechny vedouci zaméstnance a feditele podiizenych rozpoctovych a

prispévkovych organizacni.

Problematika CR spad4 pod sekci Evropské integrace a cestovniho ruchu, v ramci které
jsou tfi odbory zamétené na: odbor koncepce CR, odbor realizace a rozvoje CR a odbor

mezinarodni spoluprace v CR.

Ministerstvo pro mistni rozvoj dale spravuje finan¢ni prostiedky uréené k zabezpefovani

politiky bydleni a regiondlni politiky statu, koordinuje Cinnost ministerstev a jinych
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ustfednich orgénu statni spravy pii zabezpecovani politiky bydleni a regionalni politiky
statu, vcetné koordinace financovani téchto cinnosti, pokud tyto prostiedky piimo
nespravuje. Ministerstvo pro mistni rozvoj také zabezpeCuje informacni metodickou
pomoc vyssim Uzemnim samospravnym celklim, méstim, obcim a jejich sdruzenim a
zajiStuje Cinnosti spojené s procesem zapojovani uzemnich samospravnych celkd do

evropskych regionalnich struktur.

1.5.2 Ceska centrala cestovniho ruchu — Czech Tourism

Pro potifeby podpory a rozvoje podnikatelskych aktivit v oblasti cestovniho ruchu byla
ziizena Ministerstvem hospodaistvi Ceska centrala cestovniho ruchu (CCCR). Svou

¢innost zahgjila 1. dubna 1993.

CCCR je piispévkovou organizaci, ziizenou podle zikona &. 576/1990 Sb., o pravidlech
hospodateni s rozpo&tovymi prostiedky Ceské republiky a obci v Ceské republice, ve znéni
pozdé¢jSich predpisi k plnéni ukoll v oboru cestovniho ruchu, pro které je tustfednim
organem statni spravy podle zadkona ¢. 2/1969 Sb., o zfizeni ministerstev a jinych
Gstfednich organi statni spravy Ceské republiky, ve znéni pozd&jsich piedpist,

Ministerstvo pro mistni rozvoj.

Posldni a cile CCCR

CCCR v ramci svého poslani koordinuje statni propagaci cestovniho ruchu s aktivitami
provadénymi podnikatelskymi subjekty a rozviji stfednédobou a aktudlni strategii pro

marketing cestovniho ruchu na domacim i zahrani¢nim trhu.

CCCR je ¢lenem Evropské komise cestovniho ruchu (ETC) a podili se tak spoleéné

s ostatnimi evropskymi zemémi na marketingovych aktivitach na zdmotskych trzich.
Zékladnim cilem CCCR je marketingové &innost realizovana v zahrani¢i a CR podporujici
rozvoj cestovniho ruchu v Ceské republice.
K dosazeni tohoto cile plni CCCR tyto hlavni iikoly:

= Podpora vSestranného rozvoje domaciho a ptijezdového cestovniho ruchu.

* Podpora a koordinace marketingovych aktivit na domacim a zahrani¢nim trhu.

= Spoluprace v oblasti cestovniho ruchu s ustfednimi a izemnimi organy vefejné

staitni spravy, profesnimi organizacemi (regionalni rozvojova agentura),
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penéznimi ustavy, Skolami, vyzkumnymi a poradenskymi institucemi a

analogickymi zahrani¢nimi institucemi.

= Vytvafeni pfiznivého image turistické znacky ,Ceska republika® a jeji

prosazovani na domacim i zahrani¢nim trhu.

» Stanoveni a rozpracovani prioritnich produktt, charakteristickych pro destinaci

Ceska republika.

» Podpora tvorby produktii cestovniho ruchu s Setrnym pftistupem k Zivotnimu

prostiedi.

»  Podpora informacnich sluzeb domacim i zahrani¢nim hostiim a informacni servis

pro odvétvi primyslu cestovniho ruchu v Ceské republice.
= Zabezpe€ovani spoluprace s domacimi i zahrani¢nimi novinafi a médii.

= P{sobeni na laickou vefejnost s cilem vstficného chovani vi¢i zahraniénim

hostiim a zdiraznéni vyznamu cestovniho ruchu pro Ceskou republiku.

= Adalsi. [12]
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II. ANALYTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 33

2 ZAKLADNI CHARAKTERISTIKA ZAJMOVEHO UZEMIi
NACHODSKO

V této kapitole ptiblizuji soucasny stav celého regionu Nachodsko, piedevsim jeho historii,
socialné ekonomické faktory, ptirodni podminky, spole¢enské aktivity a realiza¢ni faktory.
2.1 Charakteristika regionu Nachodsko

Region Nachodsko se nachdzi vseverovychodni ¢&asti  vychodnich Cech v
Kralovéhradeckém kraji v prostoru mezi Krkonosemi a Orlickymi horami a v tésné

blizkosti hranic s Polskou republikou.

Obr. 1 - Umisténi Nachodska v CR [13]

Geograficky je prostorové situovan na okraji Podorlické pahorkatiny. Nadmoiska vyska
uzemi se pohybuje vrozmezi 232 — 880 m.n.m.. Oblast je lokalizovana ve stavajicim
okrese Nachod v okrajové Casti Kralovéhradeckého kraje, severovychodné od krajského

mésta Hradce Kralové. Tento region je oznacovan jako turistické oblast — Kladské pomezi.
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Obr. 2 - Region Nachodsko [13]
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Region Nachodsko se sklada z 10 mést: Nachod, Hronov, Police nad Metuji, Mezimésti,
Teplice nad Metuji, Broumov, Cerveny Kostelec, Nové Mésto nad Metuji, Ceska Skalice a
Jarom&f. Pocet obci v tomto regionu je 78 s celkovou vymérou tzemi 852 km®. Nachodsko

ma priblizné€ 112 tisic obyvatel.

2.2 Historicky vyvoj regionu Nachodsko

Prvni zminkou o Nachodsku je rok 1068 v Kosmové kronice, kterd se vztahuje ke snému,
ktery svolal knize Vaclav II. Teprve o dvé stoleti pozdé€ji doslo ke kolonizaci regionu
severn¢ od Starého Mésta nad Metuji. V t€ dob¢ doslo v pribéhu dvou stoleti k rozvoji této

oblasti a ke vzniku mést, do kterych se soustfed’ovali 1idé z okolnich vesnic.

Néchodsko mé bohatou historii, jejiz stopy jsou zachyceny v mnoha muzeich ¢i galeriich.
Zde pak Ize vidét pocetné skupiny historickych nastroji, vyrobkil, odévi, vytvarnych dél ¢i
jinych pamatek na minulost, v€etné¢ zaznamenanych tradic ¢i vzpominek na slavné

osobnosti, které se zde narodily ¢i pisobily.

2.2.1 Osobnosti Nachodska
Jméno a prijmeni Rozpéti Zivota Povolani Misto nar. / puisobi$té
Bozena Némcova (1820 — 1862) spisovatelka Ceska Skalice
Alois Jirasek (1851 -1930) spisovatel Hronov
Jan Letzel (1880 — 1925) architekt Néchod
Josef Capek (1887 —1945) spisovatel, malif Hronov
Egon Hostovsky (1908 - 1973) spisovatel Hronov
Martin Razek (1917 — 1995) herec Cerveny Kostelec
Ljuba Skofepova (1923 - soucasnost) herecka Néachod
Josef Skvorecky (1924 — soucasnost) spisovatel, nakladatel Nachod
Jaroslav Cita (1926 — soucasnost) malif Nachod
Josef ToSovsky (1950 — soucasnost) byvaly premiér CR ~ Néchod [14]
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2.2.2 Historicky vyvoj mésta Nachod

Pfirozenym centrem Nachodska se stal Nachod. Mésto vzniklo v polovingé 13. stoleti v
podhradi ran¢ gotického hradu rytife Hrona na staré obchodni stezce sméfujici do Polska v

miste, kde pfirodni terén vytvofil pfirozenou zemskou branu.

Béhem staleti se stiidali majitelé panstvi, z nichz nejvyraznéji se do podoby hradu i mésta
zapsali Smificti ze Smific, za nichz byl v 16. stoleti hrad piestavén na pohodlny renesancni
zamek a mésto prozivalo svoji zlatou dobu. K barokni ptestavbé zadmku i mésta doslo
v 17. stoleti, kdy se Nachod dostal do majetku italského rodu Piccolomini. V letech 1842 —
1945 hospodafili na nachodském panstvi clenové rodu Schamburg-Lippe. V roce 1848 se

Nachod stal svobodnym méstem.

Ptevratné zmény do Zivota malého poddanského méstecka piineslo 19. stoleti - vznik
samospravy, nastup primyslu a zeleznice, prudky vzrlst poctu obyvatelstva a stavebni
rozvoj, ktery pokracoval do stoleti dvacatého a urc¢il dne$ni podobu stfedu mésta. Do
nedavné doby byl Nachod okresnim méstem (nyni spadd do Kralovehradeckého kraje).
Meésto se sklada zpéti obci: Nachod, Borova, Ceska Cermnd, Dolni Radechova a

Kramolna. [14] a[16]
2.3 Socialné ekonomicky charakter regionu Nachodsko

2.3.1 Obyvatelstvo

Nadpolovi¢ni vétSina obyvatel je soustfedéna v obcich od 5 do 20 tisic obyvatel, coz je

stalym obecnym jevem. Pocet obyvatel v jednotlivych méstech je uveden v Tab. 1.

Tab. 1. - Pocet obyvatel na Nachodsku a jejich priumérny vek k 1.1. 2004 [18]

Nazev mésta Pocet obyvatel k 1.1. 2004 | Primérny vék k 1.1. 2004

Celkem MuZi Zeny | Celkem MuZi Zeny
Broumov 8254 3929 4325 37,8 36,3 39,2
Cerveny Kostelec 8441 4105 4336 40,2 38,5 41,9
Ceska Skalice 5402| 2540 2 862 39,8 38,6 40,9
Hronov 6516 3196 3320 41,11 39,2 43,0
Jaromér 12831 6234 6 597 38,3 364 40,1
Nachod 21263 10087 11176 39,81 37,9 41,6
Nové Mésto n. Met. 10 126| 4918 5208 39,91 38,8 41,0
Police n. Met. 4316| 2095 2221 40,71 38,7 42,6
Teplice n. Met. 1 805 871 934 41,51 39,6 432
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V soucasné dob¢ se stale vice ukazuje, ze uspéSny rozvoj uzemi také zavisi na tom, jaké
vzdélani jeho obyvatelstvo ma. Proto je analyza vzdélanostni struktury obyvatelstva jednou
z hlavnich doplikovych charakteristik, které nesmi Zadna demograficka analyza Gzemi

opomenout.

Na Nachodsku se projevuji rozdily mezi vzdélanostni strukturou obyvatelstva venkova a
mesta. Zatimco se totiz mésto Nachod zastoupenim jednotlivych vzdélanostnich skupin
obyvatelstva neodliSuje od celorepublikového priiméru, mensi obce v jeho zdzemi vykazuji

podstatné horsi vzdélanostni strukturu obyvatelstva.

Celkovy pocet Rému zijicich v Nachodé se odhaduje na 2 000, coz je pfiblizné 9,3%
obyvatelstva (celkovy pocet obyvatel Nachoda - ptiblizné¢ 21700). Tim se Nachod stava

méstem s nejvetsim podilem rdmské populace v Kralovéhradeckém kraji.

2.3.2 Ekonomika

Velky zlom ve vyvoji ekonomiky mésta Nachoda byl zaznamenan po roce 1989, kdy doslo
k navratu trzniho hospodarstvi a soukromého vlastnictvi v celé republice. Tato skutecnost
zmeénila charakter mésta - vznikly nové velké firmy, rizné formy malé¢ho a stfedniho
podnikani i velky pocet drobnych podnikatelii, zabyvajicich se poskytovanim rozmanitych

druhu sluzeb.

Nachodsko disponuje kvalitni pracovni silou, ktera vychdzi z primyslové tradice. Vyrobni
charakter je primyslovy, zaméfeny jesSt¢ stile v pfevazné mife na textilni vyrobu,
doplnénou o elektrotechnickou, strojirenskou, chemickou (gumarenskou, kovodélnou) a

potravinatskou. Ciselné tidaje o nezaméstnanosti na Nachodsku jsou uvedeny v Tab. 2.

Tab. 2. - Nezaméstnanost na Nachodsku (rok 2004) [19]

Obec Pocet uchazeci | Ekonomicky | Relativni mira

aktivni obyv. | nezaméstnanosti
Broumov 541 4207 12,86%
Cerveny Kostelec 294 4160 7,07%
Cesk4 Skalice 221 2791 7,92%
Hronov 235 3215 7,31%
Jaromér 672 6 499 10,34%
Mezimésti 148 1433 10,33%
Nachod 959 10 720 8,95%
Nové Mésto nad Metuji 343 5141 6,67%
Police nad Metuji 152 2210 6,88%
Teplice nad Metuji 91 884 10,29%
Niachodsko celkem 4 812 56 281 7,90%
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Obchod a sluzby

Ve mést¢ Nachod maji v soucasnosti rozhodujici podil na trhu s potravinami a zbozim
béZné spotieby supermarkety a hypermarkety (Hypernova, Albert, Prior, Delvita, Julius
Meinl, Kaufland CR, Penny market, DM drogerie, Rossmann), ve kterych nakupuji nejen
lidé zijici v Nachodé, ale i obyvatelé vétSiny okolnich obci. Tyto markety mensi ¢asti své
prodejni plochy pronajimaji dalSim ekonomickym subjektim (textil, zlatnictvi, sportovni
potieby, trafika, kvétinafstvi, atd.). Spolu se zahuStovanim sit¢ velkokapacitnich
supermarketl a hypermarketii ubyva mensich obchodii zejména s potravinaiskym zbozim,
nebot’ zpravidla nejsou schopny konkurovat ani §ifi sortimentu ani cenou. Vyprazdnéné
prodejni prostory, hlavné v centru meésta, pak obsazuji prevazné asijsti prodejci lacinych

odévu a obuvi.

V Nachodé¢ je nejhustsi a nejkomplexnéjsi sit’ sluzeb, z nichz mnohé vyuZzivaji obyvatele

celého regionu.

Celkovy ekonomicky profil Nachodska je do jist¢ miry téz ovlivnén pfitomnosti témét
nejvice vytizeného hraniéniho ptechodu do sousedniho Polska. Po vstupu Ceské republiky
do Evropské unie se sice zmirnily disledky této skutecnosti, ale mésto je stale nepiijemné
zatézovano vysokou hustotou zejména ndkladnich automobild, mificich pies hranice.
Zrychlila se ovSem dopravni propustnost (pfed vstupem do EU byla ¢ekaci doba na
prechodu nejvyssi v celé CR) a doslo k rapidnimu sniZeni stojicich kamionti ve méstg,

¢ekajicich na celni odbaveni.
2.4 Prirodni podminky na Nachodsku

2.4.1 Zemédélstvi

Ptirodni podminky pro zeméd¢lskou vyrobu v Kralovéhradeckém kraji jsou diferencované.
Néchodsko ma ve své jizni Casti velmi piiznivé podminky pro intenzivni zemédélskou
vyrobu (Jaroméisko), avSak v severni ¢asti okresu jsou pfirodni podminky pro zemédélstvi

spiSe podprimérné (reliéf typu vrchovin a hornatin).

Ze zemédé€lského hlediska sledovand oblast nalezi do klimatického regionu, ktery ma malo
vhodné podminky pro intenzivni zemédélskou vyrobu, tyto podminky jsou mnohdy

limitujici (vegetacni doba, mensi doba slune¢ného svitu, nizsi teplotys,..).
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Struktura pidniho fondu

Vyméra regionu &ini 852 km?. Z toho zem&dé&lska piida ma vyméru 528 km? — orné puda:
64,7 %, trvale travni porosty: 28,8 %, ovocné zahrady a sady: 6,5 %. Nezem&délské pudy
je celkem 323 km® — lesni pozemky: 70,7 %, vodni plochy: 6,1 %, zastavéné plochy a
nadvofti: 5,5 %, ostatni plochy: 17,7 %.

24.2 Zivotni prostiedi

Geologické poméry v uzemi

Podle geomorfologického c¢lenéni nalezi sledované uzemi do Krkonossko-Jesenické
subprovincie, zastoupené knizSim jednotkam Orlickou tabuli, celkem Podorlicka

pahorkatina.

Geologicky se jednd o velmi pestrou oblast budovanou krystalickymi horninami a

prvohornimi, druhohornimi misty i tfetihornimi sedimenty.

Pro fesené uzemi Nachodska je dilezitd Nachodskd vrchovina, ktera je severozdpadnim
podcelkem Podorlické pahorkatiny. Zaujima Cervenokosteleckou vrchovinu, Hronovskou

kotlinu, Sedlofiovskou vrchovinu a OhniSovskou pahorkatinu.

Klima

Prevazna cast regionu lezi v nadmotskych vyskach cca 350 — 610 m n.m. Proudéni
vzduchu je nejvice ovlivnéno reliéfem krajiny. Pokud jde o vétrnost uzemi, prevlada dle
jednotlivych procentudlnich zastoupeni sméri vétri proudéni zjihozdpadu a zapadu.

Teploty se v ¢ervenci primérné pohybuji v rozmezi 15° az 18°C, v lednu -2° az -4°C.
Znecisténi ovzdusi
Sledované uzemi patfi do mirné znecisSténé oblasti, kde denni limity Skodlivych latek v

ovzdusi, predev§im ve mésté Nachod, jsou vétSinou piekracovany. Znecisténi ovzdusi je

pravidelné monitorovano.

Mezi dulezité zdroje znecisténi ovzdusi patii, kromé velkych vyrobnich komplext, také

domaci topenisté a kotelny. DalSim zdrojem znecisténi je automobilova doprava.
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Vodni hospodaistvi v uzemi

Vodnich ploch ma Nachodsko obecné pomémé mélo a dosahuji jen malé rozlohy. Uzemi
se nachézi v zakladnim povodi feky Metuje a v jejich dil¢ich povodich. Metuje prameni u
Adrspachu, protékd rezervaci AdrSpassko-Teplickych skal, dale smérem k Hronovu,
k Nachodu otevienym tuzkym tdolim, za kterym se zafezavd do Nachodské vrchoviny.
Plocha jejiho povodi je 607,6 km?, délka toku 77,2 km. Tento vodohospodaisky vyznamny

tok nalezi do spravy Povodi Labe a.s..
DalSi vodni toky:
Upa, Labe, Sténava, Radechovka, OleSanka a dalsi.
Nékteré vodni plochy a rybniky:
= Vodni nadrz Rozkos — u Ceské Skalice
= Spinka —u Cerveného Kostelce
=  Brodsky — u Cerveného Kostelce
= Jarométsky rybnik — u Jaroméie
*  Velky rybnik - mezi Dolni Radechovou a Nachodem

Néchodsko ma i prameny mineralnich vod, kyselek a kvalitnich podzemnich vod. Pravé
utvar Ceské kiidové panve mé mimotradny hydrogeologicky vyznam jako hlavni zasobarna
podzemni vody. Mineralni zfidla v okoli Nachoda jsou typem pftirodnich vystupnych
mineralnich pramenii. Slabé alkalicko-zemité kyselky, silné¢ uhli¢ité jsou Ida a Hedva v
Bélovsi (9 - 9,3 °C, zachycené v malych hloubkach) a zemito-sulfaticko-salinicka kyselka
v Nachodé. V Beélovsi byly doneddvna (do poloviny 90. let minulého stoleti) ldzn¢ na
1éCeni ob&hové soustavy, poruchy zazivaciho ustroji, neuralgie, jaterni a ledvinové nemoci

a dalsi. Bohuzel po pfedani do rukou soukromého majitele byly uzavieny a chatraji.

Ochrana prirody

Celé uzemi Nachodska je oblasti pomémé zachovalou. Presto i zde dochéazi k niceni
prirody clovékem formou intenzivniho lesniho a zemédélského hospodareni, bezohledného
tvrdého turismu piedevSim v narodnich rezervacich, zvysujiciho se tlaku automobilismu,

atd.
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Hlavni pfirodni rezervace regionu:
= Chranéna krajinna oblast Broumovsko
» Narodni pfirodni rezervace AdrSpassko-Teplické skaly
* Ndrodni pfirodni rezervace Broumovské stény
» Pfirodni rezervace Peklo — u Nového M¢ésta nad Metuji
=  Pfirodni rezervace Ostas — u Police nad Metu;i
» Pfirodni rezervace Ktizova cesta — Dolni AdrSpach
»  P¥jrodni rezervace Dubno — Ceska Skalice, Kleny, Zli¢

=  Narodni pfirodni a kulturni paméatka Babi¢¢ino udoli — Ratibotice [16] a [17]
2.5 Spolecenské aktivity na Nachodsku

2.5.1 Kultura

Na Nachodsku se pievazné konaji kulturni akce divadelniho a hudebniho stylu (Casto
byvaji charitativniho rdzu). To souvisi pfedevsim s literarni historii této oblasti a s kladnym

ptistupem k hudbé.
Nejvyznamnéjsi kulturni udalosti konané na Ndachodsku:

= Nachodska prima sezona

Festival, kde dostava hlavni slovo mladi - studenti soutézi ve vytvarnych oborech, hudbé,
recitaci a sportu. Mésto Nachod se také stdva mistem srazu rodakl. Pamétnici Nachoda
prochazeji mista, ktera jsou zmifiovana v knize nachodského rodaka Josefa Skvoreckého.
Prima sezona je zakonc¢ena majalesem a jazzovym vecerem v Méstském divadle Dr. Josefa

Cizka. Termin konani: prvni polovina kvétna.
= (Camerata nova

Néachodsky festival amatérskych komornich sbord, ktery svym vyznamem piesahuje rdmec

regionu. Termin: konec kvétna - zacatek Cervna.
= Novoméstsky hrnec smichu

Kazdoro¢né¢ se v Novém MéEsté nad Metuji kond soutézni prehlidka novych komedii

natocenych v domdcich filmovych studiich. Termin: konec zafi.
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= Jiraskuv Hronov

Jiraskiiv Hronov je nejstarsi festival amatérskych divadelnich soubort v Evropé. Kona se

kazdoro¢né koncem letnich prazdnin a jeho atmosféra se pfenasi na celé mésto. Na festival

------

= Mezinarodni folklorni festival Cerveny Kostelec

Je nejvyznamnéjsi akci tohoto charakteru v ramci kraje a jeden znejvétSich festivall
v Ceské republice. V poslednich letech, diky kvalitnimu obsazeni viech programii
zahrani¢nimi soubory, které ve svych zemich piedstavuji folklorni $picku, se zatadil mezi
nejvyznamnéjii festivaly v Evropé. Festival je i nejstar$im v Cechach. Hlavnim poslanim

festivalu je udrzeni folklornich tradic regionu Podkrkonosi a Podorlicka.

2.5.2 Sport

Na celém tzemi Nachodska je mnoho pftilezitosti ke sportovnimu vyziti. Nejvice
sportil z okoli. Ale 1 v dalSich méstech jsou zastoupeny nekteré druhy sporti. K aktivnimu
vyuziti zde ptevladaji: fotbal, hokej, tenis, hdzena, volejbal, basketbal, krasobrusleni a
dalsi. Pro navstévniky tu jsou k dispozici tyto rekreacni sporty: péSi turistika, plavani,
cyklistika, horolezectvi, rybolov, jezdectvi na koni, rekreacni tenis, ping pong, minigolf,

windsurfing, jachting, kanoistika, lyZovani a mnohé dalsi. [16] a [17]
2.6 Realizacni faktory Nachodska

2.6.1 Doprava

Cestovni ruch je zaloZen na premist'ovani osob, proto je vyvoj cestovniho ruchu uzce spjat
s rozvojem dopravy. Rozvoj dopravy byl dynamicky zejména v 19. a 20. stoleti a

pokracuje dosud.

Hustota a kvalita dopravnich siti odrdzi a zaroven podminuje celkovou hospodaiskou
tiroveni regionu. Zelezni¢ni a piedev§im silniéni sit’ zabezpeduje pomémé dobré dopravni
spojeni Nachoda s jednotlivymi regionalnimi a mikroregiondlnimi centry i s vétSinou obci
Néchodského regionu. Samo mésto Néachod je pak napojeno na dopravni tepny
celostatniho 1 mezinarodniho vyznamu. Nemaly problém vsak predstavuje skutecnost, ze
dopravni kapacita stavajicich hlavnich silnic prochazejicich Nachodskym regionem a

zejména jeho jadrem - méstem Nachodem v poslednim desetileti dosahuje meznich hodnot.
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Moznosti dalSich vyznamnych kvalitativnich zmén stavajicich tras (rozSifeni silnice,

svételné kiizovatky, kruhové objezdy atd.) jsou v podstaté vyCerpany.

Silnicni doprava

Hustota zékladni silni¢ni sité Nachodského regionu je pomérné vysoka a pohybuje se nad
celostatnim primérem. Na jeden kilometr ¢tverecni plochy ptipadd 0,9 km silnic, v celé
CR je to jen 0,7 km silnic. Celkova délka silnic na Nachodsku ¢ini 632 km — z toho je 59
km L. tfidy (2 silnice), 152 km II. tfidy (1 silnice) a 421 km III. tfidy (9 silnic).

Silnice 1/33 (Kutnd Hora — Hradec Kréalové — Jaromét — Nachod) propojuje Nachod
s vnitrozemim. Silnice je pod oznacenim E 67 zafazena do evropské dopravni sité.
V Nachod¢ Beélovsi piekracuje statni hranici a pokracuje dale do Polska. Jedna se o
vyznamnou a velmi frekventovanou mezinarodni dopravni tepnu, jiz vyuziva zejména
mezinarodni kamionova pfeprava. V soucasné dobé je vypracovan projekt ,,Severni
obchvat®, podle kterého by mélo dojit k vymisténi silnice I/33 z centra Nachoda. Pielozena
silnice 1/33 bude nasledné protinat jizni okraje katastru obci Kramolna a Dolni Radechova.
Obé& obce pii splnéni poZadovanych terénnich Uprav se severnim obchvatem Néchoda
souhlasi. Vyhledové se v projektu pocitd i s prelozkou silnice 1I/14. Vystavba obchvatu se

navrhuje nejdfive po roce 2007.

Silnice 1/14 (Usti nad Orlici - Nové Mésto nad Metuji — Nachod — Trutnov — Harrachov —

Liberec) vede podhiifim nasich hrani¢nich hor a spojuje ptihrani¢ni okresy.

Silnice I1/303 (Nachod — Hronov — Police nad Metuji — Broumov) propojuje Nachod se

severni ¢asti okresu.

Silnice tfeti tfidy maji mistni vyznam a zprostfedkovavaji dopravni obsluhu feSené¢ho
uzemi. P&t silnic vede z Nachoda: silnice 111/3034 smétuje na Hronov ptes PavliSov, silnice
[11/30413 na Kramolnu, silnice I11/30414 na Bé&loves, silnice I11/28526 na Ceskou
Cermnou a Borovou pies Dobrosov a silnice 111/01420 na BraZec. Pfes Kramolnu jsou
vedeny dalsi tfi silnice 111/30360, 111/30412 a I11/30415. Z Dolni Radechové vede silnice
111/30310.

Vedeni vSech obci v regionu povazuje za nutné zkvalitnit mistni komunikace - pribézné
opravy a obnova stavajicich komunikaci, vystavba novych silnic a chodnikt, avsak plnéni
tohoto cile je Casto omezeno objemem dostupnych finan¢nich prostiedkli. Nemalou ¢astku

z obecniho rozpo¢tu vyzaduje udrzba mistnich komunikaci. Zatizenost nékterych
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mefenych silniénich usekt se za 10 let zdvoj- az ztrojnasobila. Celkové se pocet
projizdgjicich aut zvysil piiblizné o 50%. Resit soutasnou dopravni situaci v Nachodském
regionu neni jednoduché. Jeho pfirodni a geografické podminky jsou pro dalsi rozvoj
dopravni infrastruktury malo pfiznivé. Region je vySkové znacné Clenity s relativné
uzkymi a husté¢ obydlenymi udolimi a s ¢etnymi chranénymi nebo jinak vyznamnymi
prirodnimi lokalitami. Navic je z velké ¢asti obklopeny statni hranici. Z hlediska terénu
optimalni hlavni dopravni trasy vznikaly jiz od stifedovéku spolu s jednotlivymi sidelnimi
utvary a v prabchu staleti se jejich poloha, na rozdil od kvality samotné komunikace, jen
velmi malo ménila. Je proto velmi obtizné vyhovét sou¢asnym pozadavkim na zvyseni
kapacity a kvality hlavnich dopravnich tepen a soucasné na vymisténi zejména tranzitni

dopravy z bezprostfedni blizkosti obytnych komplexti.

Zeleznicni doprava

Nachodskym regionem, piesnéji pouze izemim mésta Nachoda, prochdzi zelezniéni trat
¢. 026 Chocen — Nachod — Mezimésti. V nevelké vzdalenosti od mésta Nachod prochézi
trat’ ¢. 032 Jaromét — Trutnov. Mezi obéma tratémi je pak vybudovana ttikilometrova

uvrat'ova spojka mezi Vaclavicemi a Starkoci (trat’ €. 033).

Choceinisko-Meziméstska draha sice ptipojuje Nachod k hlavnimu Zelezni¢nimu tahu Praha
— Olomouc, ale jeji vyznam je spiSe regionalni, zabezpecuje ptredevsim dopravni spojeni
Nachoda se severni ¢asti nachodského okresu, s Broumovskem. Trat” Jaromér - Trutnov
zase umoznuje spojeni s jihozapadni ¢asti Nachodska s Jaroméfi, potazmo s krajskym

meéstem Hradcem Kralové.

V soucasné dob¢ vznikad projekt na velice rychly spoj mezi Prahou a Nachodem. Jizda
timto spojem by m¢la trvat pouze 2 hodiny (ani jizda automobilem za tento Cas neni
moznd). Projekt je zavisly na stavbé tunelu na trase a také naklady projektu jsou vysoké

(1 mld K¢).

Autobusova doprava

Autobusovd doprava zajiStuje téméf veSkerou hromadnou piepravu osob uvnitt
Néchodského mikroregionu a vyrazné¢ se podili i na ptepravé cestujicich za hranice
sledovaného mikroregionu. Hlavnimi piepravci jsou CSAD Usti nad Orlici, Orlobus a.s.
Nové Mésto nad Metuji, Osnado spol. s r.o. Stard Paka a CDS s.r.o. Nachod. Nachodskem

denné projizdi kolem sta autobust dalkové linkové prepravy.
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Letecka doprava

Letisté Statut letiSté Provozovatel

Jaromét Vetejna vnitrostatni Aeroklub Jaromér

Broumov Vetejna vnitrostatni Aeroklub Broumov

Velké Potic¢i nad Metuji Vefejna vnitrostatni Aeroklub Hronov

Nové Mésto nad Metuji Veftejna vnitrostatni Aeroklub Nové Mésto nad Met.
2.6.2 Ubytovaci a stravovaci kapacity

Ubytovaci sluzby spocivaji v poskytovani piechodného ubytovéani. Jsou poskytovany
riznymi typy ubytovacich zafizeni: hotely, penziony, privaty, ubytovny ¢i kempy.
Existence ubytovacich sluzeb je nezbytnd k vyuziti oblasti v cestovnim ruchu, nebot

umoziuje turistu zdrzet v dané lokalité delsi dobu.

Na Nachodsku existuje Siroka nabidka ubytovacich sluzeb, ktera je i v letnich mésicich,
kdy pftijizdi do regionu nejvetsi mnozstvi turistll, dostacujici. V regionu je velké mnozstvi
nejen hoteld, ale i1 dalSich riznych ubytovacich moznosti (ubytovny, kempy, chaty a dalsi).

I tak je ale velmi dtlezité si v letnich mésicich doptedu rezervovat ubytovani.

Také stravovacich moznosti je v celém regionu Nachodsko dostate¢né mnozstvi. Nachazeji

se zde hospodska zatizeni od nejlevnéjSich cenovych kategorii az po luxusni restaurace.

[16]a[17]
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3 CESTOVNI RUCH V CESKE REPUBLICE A NA NACHODSKU

Pro lepsi pochopeni situace cestovniho ruchu nejdiive stru¢né popisuji situaci v nékolika
poslednich letech nejen v celé Ceské republice, ale piedevsim také na Nachodsku. Dale
pak pro vétsi predstavu o regionu charakterizuji nejvyznamnéjsi turistické zajimavosti

Nachodska.

3.1 Cestovni ruch v CR v letech 1992 - 2003

Pro zhodnoceni vyvoje cestovniho ruchu ma nejvétsi ptinos kategorie zahrani¢nich turistt.
Ta je Ceskym statistickym tifadem sledovéna ve formé jejich piijezdit do hromadnych
ubytovacich zafizeni. Pokud se turista ubytuje u piibuznych nebo zndmych, neni tento
pocet ve statistikach zachycen. Agentura CzechTourism vypracovala na zékladé vysledki
studie o piijezdovém cestovnim ruchu Ceské republiky, kterou pro ni v roce 2003
provadéla spole¢nost General Marketing, odhady celkového poctu zahrani¢nich turistd,
ktefi zavitali do Ceské republiky. V t&chto odhadech jsou zahrnuti jednak zahrani¢ni
turisté, ktefi se ubytovali v hromadnych ubytovacich zatizenich, a také zahrani¢ni turisté,

ktefi se ubytovali v soukromi, u ptibuznych ¢i znamych, v pronajatych bytech apod.

Pocet zahraniCnich turistl, kteti stravili alespont jednu noc v hromadném ubytovacim
zafizeni, od roku 1992 kazdoro¢né nartistal az do roku 1999, v roce 2000 doslo podle udaji
CSU k vyznamnému poklesu - v meziro&nim srovnani o 16,8 %, a to navzdory tomu, Ze se
konalo nékolik vyznamnych akci, o nichz se ptfedpokladalo, ze pfispéji ke zvySeni
navstévnosti (napf. Praha - evropské mésto kultury ¢i vyroéni zasedani Mezinarodniho
ménového fondu a Svétové banky apod.) Zacatek roku 2002 byl vyrazné ovlivnén

teroristickymi utoky na New York z 11. zati 2001.

V mezinarodnim cestovnim ruchu panovala v prvnich mésicich roku 2002 stale obava z
cestovani. Toto napéti se postupné uvolnovalo a lidé zacali opét vice cestovat. Ve druhé
poloviné mésice srpna byla Ceska republika ochromena povodnémi, které zasahly
piedevsim Cechy. Konec roku 2002 byl zasaZen pfipravou na valeény konflikt v Irdku a
lidé omezovali cesty do vzdalengjsich destinaci. V roce 2002 pricestovalo do Ceské
republiky o 8,7 % mén¢ zahrani¢nich turistii nez v roce 2001. V roce 2003 se mezinarodni
cestovni ruch potykal s dal§imi tézkostmi. Ttemi hlavnimi negativnimi faktory byly:
valecny konflikt v Irdku, nemoc SARS a pietrvavajici slaba ekonomika. VSechny se

projevily paralelné ve stejnou dobu. Iracky konflikt a vysoky stupent nejistoty utlumil
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cestovni ruch v prvnim ctvrtleti roku 2003 na celém svété. Rist cestovniho ruchu v Asii a
oblasti Pacifiku byl naruSen vyskytem nemoci SARS, ktera zpusobila v dubnu a kvétnu
mnoha destinacim pokles ptijezdl o vice nez polovinu. Pfedbézné odhady vysledki za cely
rok 2003 ukazuji, Zze objem celosvétového cestovniho ruchu méfeného na pocet
mezinarodnich pfijezdl se snizil o vice nez 1 %. Evropa setrvala na stejné trovni jako v
roce 2002. Ceska republika zaznamenala rist v roce 2003 oproti roku 2002 v poétu
zahrani¢nich turisti a to o 7 %. V roce 2003 pfijelo do Ceské republiky 5 075 756
zahraniCnich turistl, kteti se ubytovali v hromadnych ubytovacich zatizenich. Celkem vSak
zavitalo do Ceské republiky 6 723 513 zahrani¢nich turistdl, kdyz se k tém, ktefi se
ubytovali v hromadnych ubytovacich zafizenich ptipoctou turisté, kteti ptijeli individudlné

a ubytovali se v soukromi, u ptibuznych a znamych, pronajali si byt apod.
V Tab. 3 jsou uvedeny cCiselné udaje.

Tab. 3. - Pocet zahr. turistii v CR v letech 1992 — 2003 celkem [20]

Rok Pocet zahr.turistl Rok Pocet zahr.turistl
1992 3284 048 1998 7322 893
1993 3574318 1999 7413 705
1994 4056 977 2000 6019 379
1995 4479 650 2001 6 804 885
1996 6 047 965 2002 6295 874
1997 6 634 141 2003 6723513

Dalsi sledovana kategorie, pocet prenocovani, zaznamenala obdobny vyvoj, avSak
maxima dosdhla jiz o rok dfive, tj. v roce 1998. V nasledujicich dvou letech pak doslo k
poklesu, ale v roce 2001 se pocet pfenocovani opét zvysil na 16 853 859, coz znamena
narast o 2,3 %. Jak jiz bylo vy$e zminéno, v roce 2002 piijelo do CR méné zahrani¢nich
turistt. Také pocet prenocovani se oproti roku 2001 snizil o 7,6 %. V roce 2003 vzrostl

pocet pifenocovani na 16 510 618, tj. 0 6 %.

Dal§im vyznamnym udajem je prumérna délka pobytu zahrani¢niho turisty. Zde dochézi
k pozitivnimu vyvoji, kdy délka pobytu vzrostla z 3,5 dne v roce 1992 na 4,5 dne v roce
2000. Udaj za rok 2001 ukazuje na mirné sniZeni, a to na 4,2 dne. V letech 2002 a 2003 se
prumérna délka pobytu zahrani¢niho turisty pohybovalo kolem 4,3 dni. Navic je nutné
upozornit, Ze se jedna o primérnou délku pobytu turisty v jednom ubytovacim zafizeni,
takze pokud turista cestuje a vyuzije sluzeb vétSiho poctu ubytovacich zafizeni, jeho

skute¢na délka pobytu je vyssi.
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3.1.1 Zahranicni turisté v krajich

Vyvoj poctu turisti v jednotlivych krajich je nutné rozd€lit na dvé riznd obdobi, a to
z diivodu nového statopravniho usporadani, kdy ptivodnich osm kraji bylo v roce 2000

rozdéleno do étrnacti.

V roce 2001 navic jest¢ dochazi ke zménam nazvi nékterych kraji: Budéjovicky kraj na
Jihocesky, Jihlavsky kraj na Vysocinu, Brnénsky kraj na Jihomoravsky a Ostravsky kraj na

Moravskoslezsky kraj.

1) 19921999

Neni prekvapenim, ze vétSina turistll stravila sviij pobyt v Praze. Po pocatecnim nardstu
vSak zejména v roce 1998 a 1999 tento podil klesal na uroven ptiblizné 37 % ve prospéch
ostatnich kraji. V dal§ich letech opét narostl nad hranici 40 %. Druhym
nejnavstévovanéjsim krajem byl na pocatku sledovaného obdobi Jihomoravsky kraj, jehoz
podil se vSak v pribchu let po pocateCnim nardstu od roku 1995 snizoval a ustalil se na
hodnoté 10,1 %, kterd znamenala pro tento kraj v roce 1999 4. misto. zapadocesky kraj byl
na pocatku i na konci sledovaného obdobi na tfetim misté a jeho podil se po celé obdobi
pohyboval kolem 10 %. Oba tyto regiony byly ve sledovaném obdobi postupné ptedstizeny
Vychodoceskym krajem, jehoz podil se v daném obdobi témét zdvojnasobil a v roce 1999
doséahl vyse 12,7 %. DalSim v potadi byl na konci sledované¢ho obdobi Severo€esky kraj
(8,5 %), dale JihocCesky kraj (7,6 %), Severomoravsky kraj (7,5 %) a poslednim byl
Stredocesky kraj (6,4 %).

Ciselné udaje jsou uvedeny v Tab. 4.

Tab. 4. - Zahranicni hosté v ubyt. zarizenich v krajich 1992 — 1999 [20]

1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999
Praha 1183929 1119585]1327288|1538063]|2168264]2251995]|2075195]|2 083203
SC kraj 149741 153385]| 158055] 162578 219616 275092 330518 359345
SM kraj 151994 | 168037 | 192172| 223104| 256366| 284168 | 474419| 419830
JC kraj 142196 | 136906 | 157296 | 173566| 221856| 271137| 337718 | 423678

ZC kraj 281 726 | 294953 | 295078 | 355223 | 445505| 508000| 536746| 570450
SVC kraj 210533 | 225739 219631 | 242389 | 347933 | 416195| 481509| 475737
VC kraj 181269 | 224355| 280744| 304774| 493055| S533109| 694547 711710
JM kraj 307820 348776 406209 | 381489 405727 435962| 551428| 565747
Celkem 26092082 6717363036473 |3 8101864 5583224975658 |5 4820805 609 700
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2) 2000-2003

I v novém uspotadani kraji si svoji neotfesitelnou prvni pozici zachovala Praha (v roce
2000 39,4 %, v roce 2001 dokonce 47,6 %). Ostatni nové kraje uZ maji podstatné¢ mensi
podily, zadny z nich neptekrocil v roce 2001 hranici 7 %. Oproti ptedchozim letim si
polepsil Karlovarsky kraj na druhé stran¢ Moravskoslezsky kraj v roce 2002 navstivilo 2,9
% ze viech zahrani¢nich turistd, ktefi pfijeli do CR (pro srovnani v roce 2000 sem zavitalo

4,3 % zahrani¢nich turisti).

Ciselné udaje jsou uvedeny v Tab. 5.

Tab. 5. — Zahr. hosté v ubyt. zarizenich v krajich 2000 — 2002 [20]

2000 2001 2002
Praha 1839345 2472052 2231760
Stiredocesky kraj 272 734 283075 217810
Jihodesky kraj 323 339 270469 | 245605
Plzenisky kraj 156 193 165744 155312
Karlovarsky kraj 328 016 361310 398435
Ustecky kraj 187 861 184 233 173 441
Liberecky kraj 268 798 278342 | 281290
Kralovehradecky kraj 301 649 298916 265738
Pardubicky kraj 94 322 77171 61 308
Kraj Vysodina 101 795 87 845 67 826
Jihomoravsky kraj 343 729 327657 314 208
Olomoucky kraj 106 295 106269 | 106 364
Zlinsky kraj 141 283 110 428 84 427
Moravskoslezsky kraj 200 946 170 007 139 249
Zahranic¢ni hosté celkem 4666305 S5193518| 4742773

3.2 PiekaZKy rozvoje cestovniho ruchu v CR

Podle statistik utrati pfi Sestidennim pobytu zahraniéni turista v Ceské republice deset tisic
korun. Kdybychom vSak uméli hostim nabidnout lepsi sluzby, mohlo by to byt i dvakrat
tolik. Zatimco v zapadoevropskych zemich po sobé turista kazdy den svym hostitelim
zanecha v pokladnéch a penézenkach sto Eur (coz je pfiblizné tii tisice korun), pii navstéve
Ceské republiky je mnohem skromn&jsi. Jeho denni ttrata zpravidla nepfesahne dva tisice

korun.
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Diivody, pro¢ v CR zahraniéni turisté utrdceji jen piiblizné polovinu z Cdstky obvyklé

v zdpadnich zemich

Vysoké kriminalita (kapsafri, pouli¢ni prostituce,..), Spatny stav silnic, problémy s taxikafi,
dvoji ceny zbozi a sluzeb (vys$si pro cizince), nevhodné chovani personélu ve sluzbach,
nevhodny pfistup k cizinclim, nedostatek vetejnych WC, obtiZe pii cestovani vetfejnou
dopravou, mal4 propagace Ceské republiky v zahrani¢i, mala jazykovéa vybavenost ob&ant,
chybéjici cizojazyéné znaceni, nedostatek hiist’ a atrakci pro déti, absence nekutackych

restauraci a dalsi. [18]

3.3 SWOT analyza - obecné

Tato moderni metoda je v evropskych podminkéch jiz bézné pouzivana v oblasti statni

spravy a samospravy pii regiondlnim planovani.
SWOT analyza (z anglického Strenghts — silné stranky, Weaknesses — slabé stranky,
Opportunities — pftilezitosti, Threats — hrozby) je dnes jiz standardni metodou
regiondlniho rozvoje.
3.3.1 Ukoly SWOT analyzy

* Analyzovat soucasnou situaci.

* Analyzovat ocekdvanou budouci situaci.

= Uréit smér rozvoje.

= Najit prostiedky pro dosazeni stanoveného poslani (cile).

Analyza vnitinich vlivii na oblast

Tato ¢ast SWOT analyzy zkouma vnitini faktory dané oblasti, které maji piimy nebo
nepiimy pozitivni, respektive negativni dopad na hodnoceni oblasti = silné a slabé stranky.
Analyza vnéjsich vlivit na oblast

Tato ¢ast SWOT analyzy se zabyva vnéjSimi faktory a vlivy, které mohou pfedstavovat
pozitivni = piilezitosti nebo negativni = hrozby dopad na danou oblast a jeho schopnost

zrealizovat pripravovanou strategii rozvoje. [12]
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3.3.2

SWOT analyza cestovniho ruchu v Ceské republice

Silné stranky:

Vyhodna geograficka poloha CR (v centralni &asti Evropy, nadmoiska vyska,
klimatické podminky,..).

Bohatstvi kulturnich, historickych a technickych pamatek a dalsich kulturnich a
folklornich atraktivit, tradice lazenstvi, pfirodni atraktivity (zejména chranéné

krajinné oblasti a ndrodni parky), sportovni aredly a dalsi.
Praha jako turisticky fenomén svétového vyznamu.
Husta a dobie znacena sit’ turistickych stezek a tras po celé republice.

Adaptabilni pracovni sila.

Slabé stranky:

Nedostatecnd infrastruktura CR (zejména ubytovaci kapacita v nevyhovujici
kvalit¢ a mnozstvi, nedokonaly informacni systém vcetn¢ statistickych udajt,

doprava a spoje apod.)
Nizk4 kvalita zékladnich a dopliikkovych sluzeb cestovniho ruchu.

Nizky podil produkti Setrnych forem turistiky (agroturistika, cykloturistika, p&si

turistika, lazefiska turistika) na trhu cestovniho ruchu v CR.
Nerovnovaha mezi poptavkou a nabidkou kvalitnich pracovnikd.

Nedostatecnd udrzba a obnova historickych objekti a kulturné-historického

dédictvi, zejména pamatek zapsanych do seznamu UNESCO.

Nedostatecna propagace republiky a regionti v zahrani¢i a regionli i v ramci

republiky.
Vysoka koncentrace navstévniki a turistl do hlavniho mésta Prahy.

Nedostate¢né statistické informace o cestovnim ruchu.
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PrileZitosti:

Hrozby:

[21]

Zvyseny zajem o rekreadni a poznavaci pobyty v CR, a to jak na svétovém, tak

zejména Evropském trhu cestovniho ruchu.

Zvysena poptavka po novych modernich produktech CR (venkovské turistiky a
obecné¢ ekologické turistiky, cykloturistiky, méstského, kongresového a
incentivniho CR, kulturni turistiky, vyuziti technickych paméatek pro cestovni

ruch apod.) v€etné doprovodnych programt.

Rozsifovani spoluprace piihrani¢nich regionti (Sumava, jizni Morava, Nisa,
Labe, Krusné hory) a ostatnich regiont a obci s jejimi pfisluSnymi zahrani¢nimi

partnery v oblasti cestovniho ruchu.

Rozvoj tradi¢niho lazenistvi.

Ztrata konkurenceschopnosti, nezlepsSi-li se vyrazné¢ kvalita a struktura

infrastruktury CR, v¢etn€ doprovodné infrastruktury.

Podcenéni lidského faktoru a profesiondlni pfipravy odbornikli v oblasti CR,
véetné poradenské a vzdélavaci cCinnosti pro zacinajici podnikatele (oblast

vzdélavani dospélych).
Podcenéni udrzby kulturnich a technickych pamatek vyuzitelnych pro CR.

Podcenéni vyznamu legislativniho rdamce podnikdni a kontroly kvality sluzeb

vcetné ochrany spotiebitele.
Nedostatek kapitalu pro stabilizaci a dalsi rozvoj podnikéni v CR.

Podcenéni vyznamu aktivit CR pro rozvoj malého a stfedniho podnikéni a tvorbu

novych pracovnich pfilezitosti v regionech.
ZhorSovani kvality zivotniho prostiedi.

SniZeni hodnoty krajinného razu.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 52

3.4 Cestovni ruch na Nachodsku

Uzemi Nachodska, které lezi mezi Orlickou a Krkono$skou horskou soustavou, je
dilezitym turistickym centrem a kfizovatkou mnohych turistickych cest. Zvinény az
kopcovity terén nabizi vyhlidky do kraje a je vhodny k celoro¢ni turistice i k zimnim
sportim. Pfednosti Nachodska je bohata nabidka turistickych atraktivit, zdmk, cirkevnich
a jinych pamatek v kombinaci s pestrym ptirodnim bohatstvim. Pfevdzné renesancni a
barokni architekturu ve méstech i na venkové vhodné dopliuje pestra kulturni nabidka a
mnozstvi piilezitosti sportovniho vyziti. Vylety do pfirody po znacenych i1 neznaCenych
cestach pres nizinné lesy, louky ¢i horské smréiny, kolem rybnikl ¢i roubenych staveni lze

bez obav z bloudéni podnikat nejen pésky, ale také na kole ¢i na bézkach.

Do nedavné doby byl Nachod také méstem lazenskym — lazn¢ Béloves. Nezanedbatelny

vyznam pro rozvoj turistiky ma v regionu hrani¢ni piechod do Polska.
Meésto Nachod nabizi Sirokou Skalu stravovacich a ubytovacich sluzeb v rtiznych cenovych
kategoriich.
34.1 Hlavni diivedy pro rozvoj cestovniho ruchu v regionu
= Vytvareni novych pracovnich ptilezitosti a trhli pro mistni vyrobky.
* Moznost architektonické obnovy a rekonstrukce stavebnich pamatek a celki.
*  Pfijmy ze zvySenych plateb a smény cizich mén.
= Zvyseni urovné infrastruktury a sluzeb v regionu.
* ZvySeni kulturniho a moralniho povédomi obyvatel regionu a mezinarodni
povéesti regionu.
3.4.2 Ziakladni kritické problémy soucasné situace cestovniho ruchu na
Nachodsku
= Nedostate¢na propagace celého regionu Nachodsko na internetu.

= Spatna dopravni situace ve vétSiné mest regionu Nachodsko vedouci k castym

dopravnim kolapstim.

= Spatna dostupnost izemi z centra Ceské republiky.
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343 Turistika a cykloturistika na Nachodsku

Pé&si turistika 1 cykloturistika ma na Nachodsku velmi vhodny ¢lenity reliéf krajiny, kopce
nepiesahuji vySku 700 m, pfevyseni na trasich je zpravidla kratké. Turistické trasy jsou
udrzované a dobie znacené a spojujici bud’ vyznamné lokality nebo vedou po hiebenech.

Cyklotrasy jsou velmi ¢asto kombinovany nebo sdruzovany s turistickymi stezkami.

Uzemi mé kvalitni podminky pro letni i zimni rekreaci (b&Zecké trasy v okoli a blizkost
zimnich stfedisek v KrkonoSich a v Orlickych horach). Blizkost turisticky znaméjSich
lokalit nabizi dal§i moznosti k vyletim - celodenni vylety do Krkono$§ a do Polska. Do
vSech sméri jsou vedeny znaclené turistické stezky, véetné napojeni nejblizSich mést.
Meésto Nachod je nastupnim prostorem do CHKO Broumovsko a nadrodniho parku Stolové
hory v Polsku. Ve sledovaném uzemi je vétSina cest stranou nadmérnému turistickému
ruchu a nabizi turistim fadu pamatek vcetné dochované lidové architektury, ptirodnich

zajimavosti (pfirodni rezervace Peklo, Nachodsky zamek, vojenskéa opevnéni,..). [16]

3.44 Hlavni turistické zajimavosti na Nachodsku

Na Néchodsku jsou centrem turistického zajmu pfedev§im mésta (celkové jich je v regionu
deset) a jejich blizké okoli. Proto jsem turistické zajimavosti rozdélila podle téchto mést,

ve kterych nebo blizko kterych se nalézaji.

1) Nachod

Nachodsky zamek — Zamecky aredl pfedstavuje francouzska zahrada z poloviny 18.
stoleti, anglicky park z 19. stoleti a na konci lipové aleje vojensky romanticky hibitov, kde
jsou pochovany obéti prusko-rakouské valky. Interiér zamku je tvoten kolekci bruselskych
tapisérii a sbirkou obrazl s kvétinovym zatiSim, dale zamek turistim nabizi prohlidku
gotickych sklepli, zdmeckou véz s vyhlidkou, stdlou vystavu strasidel a medvédarium,
které je svého druhu nejvétsi v Ceské republice. V zamecké jizdarné jsou vystaveny obrazy
ruskych maliit z konce 19. a pocatku 20. stoleti, vnitini ochoz jizdarny je vyhrazen pro

vymeénné vystavy ¢eského uméni (napt. Nachodsky vytvarny podzim). (Obr. 3.)

Namésti T.G. Masaryka — Velké ctvercovité namésti je jeden zmala pozlstatkl
sttedoveéké architektury ve mésté. Uprostifed namésti byl jiz v raném 14. stol. postaven
dvojvézovy goticky kostel sv. VavFince. Jeho dnesni podoba je z druhé poloviny 17. stol.,
kdy byl ptestavén po velkém pozaru. Jeho véze s baroknimi banémi jsou vysoké asi 40

metrid a lidové se nazyvaji Adam a Eva.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 54

Déle na namésti byly umistény: barokni Maridansky sloup z roku 1695, barokni sousosi
Nejsvatéjsi trojice z pocatku 18. stoleti, socha sv. Jana Nepomuckého z roku 1768 a

kaSna. Ta je vSak az z poloviny 19. stoleti.

Na severni strané namésti se nachazi stara radnice, postavena v poloviné 17. stoleti. Jeji barokni
raz znicila ptestavba z poloviny 19. stoleti. Zachovan zistal jen pékny vstupni portal s tesanym
znakem mésta. Na narozi budovy stoji pivodni méstsky pranyf. V budoveé dnes sidli okresni
muzeum. Celé severni strané namésti dominuje secesni architektura Méstského divadla J. Cizka a
hotelu U Beranka, postavend v letech 1912-1914 podle projektu architekta A. J. Cenského.
Bohaty interiér divadla je zdoben malbami K. Klusacka a J. Weniga, plastikami J. Pekarka. Opona
s obrazem od M. Alse pochazi z roku 1895.

Nejveétsi budovou jizni strany ndmésti je pseudorenesanéni nova radnice postavend na
pocatku 20. stoleti. Jeji pfedni sténu zdobi figuralni sgrafita, kterd podle kartoni M. AlSe,
vytvoril L. Novak. Narozi 46 metri vysoké hodinové véze zdobi socha rytife Hrona,

zakladatele mésta, kterou podle Alovy kresby vytesal C. Vosmik.

Vojenské opevnéni Dobrosov — DobroSovska délostielecka tvrz - pevnostni obranny
systém vybudovany v letech 1936-38. Celkovy prostor tvrze zaujima plochu 20 ha a ze 7
planovanych samostatnych objektti byly stavebné dokonceny 3 - délostielecky srub
Bfezinka, péchotni srub Mistek a délosttelecky srub Zeleny. V roce 1997 vyhlésilo
Ministerstvo kultury CR Dobro$ovskou tvrz narodni kulturni pamatkou. Piistupny je
péchotni srub Mustek, délostielecky srub Zeleny, a ¢ast podzemi. Ve vystavni sini

vstupniho aredlu je vystava armadnich figurek. (Obr. 4)

2) Nové Mésto nad Metuji

Zamek Nové Mésto nad Metuji — Sidlo majitell novomeéstského panstvi zacal v
poloving 16. stoleti stavét §tyrsky evangelicky rod Stubenberki, v baroknim slohu ho po
Valdstejnoveé smrti piestavél skotsky Slechtic Walter Leslie, v letech 1909 - 11 ptestavéli
zchatraly zamek i zdmecky park do dnesni podoby Josef a Cyril Bartoniové podle navrhu
arch. DuSana Jurkovice. Dnes je zamek opét v rukou rodu Bartond. Vedle zamku je

pristupny 1 renesancni park se sochami MatyaSe Brauna. (Obr. 5)

Piirodni rezervace Peklo — O Rozloze 129,09 ha je vyznamnou soucésti systému
ekologické stability jako nadregionalni biocentrum. Rezervace byla vyhldSena v roce 1994

a naléza se v krajinném tizemi Lipi a Jizbice.
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3) Ceskd Skalice

Muzeum BoZeny Némcové - Nékteré z expozic muzea:

Steidleriiv hostinec — hlavni expozice Muzea BoZeny Némcové. Expozice na

400 m* zahrnuje dokumentaci Zivota a dila Bozeny Némcové.

Areil Barunéiny §koly — Skolni tida z 19. stoleti je umisténa v roubené
budové skoly, do niz byla v letech 1824—1833 zapsana Barbora Panklova a
pozd¢ji 1 jeji sourozenci. Expozice zprosttedkovava atmosféru Skolstvi prvni

poloviny 19. stoleti.

Textilni muzeum TIBA — Textilni muzeum je jedinym cCeskym muzeem
specializovanym na historii textilni vyroby. Jeho expozice a sbirky piedstavuji
jedine&ny soubor dokladli vyvoje textilnictvi, zvlasté textilniho tisku, v Ceské

republice i v zahranici.

Narodni piirodni a kulturni pamatka Babic¢ino udoli — Toto piirodni a kulturni izemi

se rozklada na rozloze 780 hektart a sleduje feku Upu po obou jejich biezich od Ceské

Skalice aZ po Havlovice. Celé Babiccino udoli je jednou z nejnavstévovanéjSich ¢asti kraje

i celé Ceské republiky. Od Ceské Skalice do Ratibofic je od kvétna do fijna pfistupna

nauéna stezka dlouhd 7 km s 18 informa¢nimi tabulemi. Udolim od Ceské Skalice po

Havlovice prochézi cyklotrasa "Okruh Bozeny Némcové" a Cetné turistické cesty.

Zajimavé objekty Babicéina udoli:

Ratiboricky zdmek — pivodné lovecky zamecek, dal postavit roku 1708
Vaviinec Piccolomini. Roku 1800 dala vévodkyné Katefina Vilemina Zahanska
zamecek prestavét v pohodiné empirové letni sidlo a zalozila v jeho okoli

anglicky park se vzacnymi dfevinami. (Obr. 6)

Sousosi Babicka s détmi — je dilem Oto Gutfreunda a architekta prof. Pavla
Janaka. Zakladni kdmen byl za ucasti Aloise Jiraska polozen 25. 7. 1920, sousosi

bylo odhaleno pfi velké narodni slavnosti 9. 7. 1922. (Obr. 7)

Staré bélidlo — difevénou roubenou chalupu krytou Sindelem, postavil
17.7.1797 mlynadf Antonin Ruder, sousedni jednopatrovou budovu bélidla

postavila po roce 1842 vrchnost.
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= Viktorcéin splav — plivodné¢ dievény, nékolikrat piestavovany pii budovani

zavodiiovaciho systému a pozdéji pii regulaci feky.

Vodni nadrz Rozko§ — Vodni dilo a autocamping Rozko§ se nachazi v terénni kotling
mezi Ceskou Skalici a Novym Méstem nad Metuji (rozloha 10 km?, pramérna hloubka je
10 m). Rozkos je napajena stejnojmennym potokem a zejména umélym piivadédem z Upy.
Voda z nadrze vytéka do Metuje. Hlavnim ucelem je zabezpeceni zavlazovani téméi 400
km? zem&délské pidy na stiednim Labi, ochrana pfed povodnémi a v neposledni fad& té7
sportovni a rekreani vyuziti. Nabizi koupani, vodni sporty (jachting a windsurfing) a
rybolov. Na biehu nadrze je kemp pro méné naro¢né navstévniky. K dispozici je 300 luzek
v chatkéch, plocha pro 800 stant a 90 karavanovych boxi, sauna, minigolf, letni kino,

hotel, koupalisté, vodni tobogén, sportovni potieby a détsky koutek. (Obr. 8)

4) Jaromer

Pevnost Josefov — Byvald pevnost Josefov je od roku 1948 soucasti mésta Jaromére.
Vroce 1971 byla vyhlaSena méstskou pamdatkovou reservaci. Byla postavena v letech
1780-1785. M¢la slouzit k ochrané zemské hranice s Pruskym kralovstvim. Svoji funkci
vSak nikdy neplnila. Za prusko-rakouské valky roku 1866 se ji vSechna vojska vyhnula.
Nejvétsi atrakei Josefova je prohlidkovy okruh pevnostnich chodeb, které byly dilezitou
soucasti obranné¢ho systému. Do soucasnosti se dochoval syst¢ém podzemnich chodeb

v délce 45 km. Cast je piistupna navitévnikéim. (Obr. 9)

Lazné Velichovky u Jaromére — Lécba pacientl s kloubnimi potizemi byla zahdjena
vroce 1898. K vzniku lazni a jejich dobré povésti piispéla loziska ojedinélého druhu

slatinné zeminy v bezprostiedni blizkosti lazni.

V soucasné dobé se zde 16¢i choroby pohybového aparatu. Cast lizek je vyhrazena
k rehabilitaci pacientl po urazech a operacich kosti a kloubti, véetn¢ kloubnich nahrad.

5) Cerveny Kostelec

U Cerveného Kostelce je nékolik rybnikit — k hlavnim patti: Spinka a Brodsky, tradi¢ng
vyuzivanych pro letni koupani nejen pro obyvatele Cerveného Kostelce, ale i pro Siroké

okoli a také pro letni navstévniky této oblasti.
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6) Hronov

Jiraskovo divadlo — Je to vyznamna neoklasicistni architektura (1929 - 1930) podle
projektu mistniho rodéka ing. arch. Jindficha Freiwalda KaZdoro¢né se v Jiraskové divadle
v 1été kond jeden z nejstarSich divadelnich festivalli v Evropé - Jiraskiv Hronov. Je to
celostatni prehlidka amatérskych divadelnich soubori se zahrani¢ni ucasti. Béhem celého
festivalu probiha bohaty mimodivadelni program, vzdélavaci akce a odborné seminare.

(Obr. 10)

Rodny domek Aloise Jiraska — Roubena lidova architektura z konce 18. stoleti

7) Police nad Metuji

Prirodni rezervace Osta§ — Je to vyraznd, siln¢ roz¢lenéna stolova hora se skrytym

rozsahlym labyrintem s Koc¢i¢im hradem. Je to oblibené misto horolezct.

8) Mezimeésti

Ruprechticky Spi¢ak — Je to mistni dominanta s nadmoiskou vyikou 880 m.n.m.. Je
nejvysSim bodem oblasti, na némz byla postavena Zelezna rozhledna, poskytuje vyhled do
Broumovské kotliny, na tahly hfeben Broumovskych stén, HejSovinu, ¢ast Boru, Ostas,
Orlické hory, Turov, na masiv AdrSpaSsko-Teplickych skal. Také ale na Vrani hory,
Rychory a Krkonose. Na Javoii hory bezprostfedné navazuji polské Gory Kamennie a dale

potom Gory Sowie.

9) Broumov

Chranéna krajinna oblast Broumovsko — Rozklada se na plose 410 km? a je turisty
vyhleddvanym mistem ptfedevs$im pro krajinu malo dotenou lidskou ¢innosti. Oblast patii
ke geologickému celku Vnitrosudetské panve. Osu oblasti tvofi Broumovské stény, které
jsou rovnéz rozvodim dvou mofii. Severovychodni ¢ast, coZ je Broumovska kotlina, je
odvodiiovana fekou Sténavou a jejimi pfitoky do Baltského mote. Jihozdpadni ¢ast je

odvodnovana fekou Metuji do Severniho mofe.

K hlavnim fenoméniim tohoto tizemi patii znama piskovcova skalni mésta a i1 jednotlivé
utvary budované kvadrovymi piskovci spodniho a stfedniho turonu s velmi ¢lenitou
morfologii. Pisobenim vody, slunce a mrazu vznikly v piskovcovém masivu vysoké véze,
sloupy, terasy, stény pruchody, zafezy, sloje rokle a dalsi rizné skalni ttvary, jez dostaly

rozmanité nazvy.
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Narodni prirodni rezervace Broumovské stény — Rozsahly znacné ¢lenity skalni masiv
Broumovskych stén je sloZzen v pievazné vétSiné z menSich skalnich tutvart rozesetych
v mnoha roklich. Nékteré z atraktivit: Kovafova rokle, Marianské jeskyné, Certova skala a
dal§i skalni utvary. Dominantu tvoii kaple Panny Marie SnéZzné na Hvézdé spolu
s turistickou restauraci postavenou v roce 1856 ve Svycarském stylu. Nejvyssimi vrcholky

s nadhernym rozhledem jsou Bozanovsky $pic¢ak (773 m) a Koruna (789 m). (Obr. 11)

Benediktinsky klaster a klasterni kostel sv. Vojtécha — Byl zaloZen v poloving 14.
stol.. Dnesni stav je vysledkem vrcholné barokni ptestavby zlet 1728-1733, provedené
podle projektu K. I. Dientzenhofera. Ten je také autorem néavrhli vyzdoby wvnitinich
prostor. Byl zdrojem hospodéaiského a kulturniho rozvoje Broumovska. Zvlast¢ mimoiadny

vyznam méla klasterni Skola.

10) Teplice nad Metuji

Narodni prirodni rezervace AdrSpassko-Teplické skaly — Jsou turisticka atraktivita
¢islo jedna nejen na Nachodsku, ale 1 v Sirokém okoli. Nabizi mnoho moznosti jak pro
horolezectvi tak i1 pro pési turistiku. Vytvateji nejvyznamnéjsi piskovcovou ploSinu Polické
panve v Broumovské vysocin€. Svou rozlohou 1803,4 ha jsou nejvétsi narodni piirodni
rezervaci v Ceské republice. Na trase prohlidkového okruhu je né&kolik obzvlaste
zajimavych mist a skalnich ttvar: Milenci, Velky a maly vodopad, Chladna soutéska,
Kanion za gotickou brankou, Sloni namésti, Horské jezirko, Homole cukru, Retichova

jeskyng, Zub, Certtiv most, Hromovy kdmen a dal3i. (Obr. 12) [14] - [16].
3.4.5 SWOT analyza cestovniho ruchu na Nachodsku

Silné stranky:

* Vyhodna geografickd poloha mezi jinymi turisticky atraktivnimi oblastmi jako

jsou Krkonose nebo Orlické hory.

= Relativné neposkozend, ¢lenitd ptiroda s rozmanitym charakterem na nevelkém
uzemi.

»  Vynikajici turistické ptilezitosti.

» Bohatd kulturni tradice, historie, velké soustfedéni historickych pamatek a
ptirodni atraktivity (Chranéné krajinné oblasti).

=  Husta a dobie znacena sit’ turistickych stezek a tras po celém tizemi.
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Poradani kulturnich, sportovnich a turistickych akci.

Dostupna a adaptabilni pracovni sila.

Slabé stranky:

Malo ptehledné regionalni webové stranky v turistické oblasti.
Malo kvalitni ptistupové cesty do regionu (zejména pro zahrani¢ni navstévniky).
Pouze sezonni provoz hlavnich turistickych zajimavosti (napt. skaly, zamkys,..).

Nedostatecna sit’ sluzeb potifebnych pro turisticky ruch — napt. informace vSeho

druhu, doprava,..
Velka vzdalenost od hlavniho mésta CR - Prahy (140 km).

Mala ucast soukromych podnikatelii v turistickém ruchu, chybi pestra nabidka

zbozi a sluzeb.

PrileZitosti:

Hrozby:

Zvyseni zajmu o rekreacni a poznavaci pobyty v CR, a to jak na svétovém, tak

zejména na evropském trhu cestovniho ruchu.

Moznost ziskat zkuSenosti s budovanim turistického primyslu z ostatnich

evropskych zemi diky pratelskym vztahlim mést i oficidlnim kontaktiim.

Zkvalitnéni propagace a marketingu turistiky dané oblasti (zlepSeni webovych

stranek,..).
Pracovni prileZitosti pro obyvatele Nachodska v cestovnim ruchu.
Zajem turistt Evropskych zemi o Ceskou republiku.

Podpora statu regionalniho rozvoje.

Nedostatecnd moznost propagace republiky a regionli v zahrani¢i a regiont i

v ramci republiky.

Konkurence okolnich regioni se zajimavostmi cestovniho ruchu (Krkonose,

Orlické hory,..).

Vysokd koncentrace navstévniki a turistii pouze do hlavniho mésta Prahy. [17]
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4 PROJEKT ROZVOJE CESTOVNIHO RUCHU NA NACHODSKU

V projektové casti nejdiive popisuji vyznam cestovniho ruchu rozvoje Néchodska.
Zamétuji se predevsim na propagaci regionu, kterd je velmi dulezita pro rozvoj CR. Pro
zjisténi nazorti obyvatel Nachodska na CR regionu a jeho propagaci jsem zvolila formu
dotazniku. Nékolika jednoduchymi a srozumitelnymi otdzkami zjistuji jejich postoj ke
svému regionu. Vysledky dotazniku mi dopomohly k zjisténi problému, které v oblasti CR
mistni obyvatelé vidi. Vysledky tohoto dotazniku jsou také dalezitym podkladem pro dalsi

kapitoly projektové ¢asti této diplomové prace.

4.1 Vyznam cestovniho ruchu v rozvoji regionu Nachodsko

Cestovni ruch je dilezity pro obé zucastnéné strany. Jak pro turisty, tak i pro obyvatele
oblasti. Turisté poznavaji nova zakouti Ceské republiky a vyuZivaji sluZeb cestovniho
ruchu dané oblasti (napf. ubytovani, stravovani, doprava,..). Pro obyvatele oblasti je
cestovni ruch prospéSny nejen vytvafenim pracovnich pfilezitosti, ale také pfispiva
k rozvoji celé oblasti — napf. zvelebovani vzhledu mést, vystavba novych sportovist,

obchodii, vetejnych socialnich zafizeni, ubytovacich a stravovacich zatizeni a dalSich.

Diky své bohaté historii 1 Cetnym ptirodnim zajimavostem je Nachodsko vhodné pro tyto
typy cestovniho ruchu z hlediska motivace Gcastnikli: rekreacni, kulturné¢ poznavaci, se
vzdélavacimi motivy, se spoleCenskymi motivy, zdravotné orientovany, sportovné

orientovany a s profesnimi motivy.

Co se tyce typl cestovniho ruchu podle délky pobytu, tak ta je zavisla pouze na z4jmu

turistd, jak dlouho chtéji na Nachodsku setrvat.

Néchodsko byva diky své historii (pfevazné literarni) ¢astym cilem Skolnich ¢i rodinnych
vylett mificich do Babi¢¢ina tidoli v Ratiboticich u Ceské Skalice, které proslavila Bozena
Némcova ve své knize Babicka a také na Hronovsko proslavené svym nejznaméj$im
rodakem Aloisem Jirdskem. DalS$imi castymi turistickymi cily jsou: Nachodsky zamek a
Adrspassko-Teplické skaly. Nachodsko je nejcastéji navstévovano v letni sezoné, pro
kterou toto tizemi poskytuje ty nejlepsi podminky. Ve funkénim vyuziti se uplatiiuji
prakticky vSechny zndmé druhy rekreacnich aktivit nachdzejicich se v danych
geografickych podminkach. Nejvice vyuzivanymi formami letniho cestovniho ruchu jsou:
navstévnost kulturné-historickych a spoleCenskych aktivit, pési turistika, mototuristika,

chatateni, chalupateni a dalsi.
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4.2 Dotaznik cestovniho ruchu na Nachodsku

Dotaznik sméfovany na vyzkum cestovniho ruchu na Nachodsku byl pfedlozen vzorku
Ctyficeti dotazovanym lidem ve ctyfech vékovych kategoriich: do 25 let, 26 — 40 let,
41 — 55 let a 56 a vice let. Z kazdé vékové kategorie odpovidalo na polozené otazky 10
lidi. Podil Zen a muza byl ve vSech kategoriich stejny. Dotazovani jsem provadéla v patek
11. bfezna 2005 na nadrazi CSAD v Nachodé v dobg priblizn¢ od 15,00 do 17,30 hodin.

Vysledky dotaznikl jsem slovné shrnula a graficky vyhodnotila v nasledujici kapitole.

(Dotaznik se nachazi v Piiloze PRILOHA P II a vysledkova tabulka v Tab. 7).
4.2.1 Dotazovani odpovidali na tyto otazky

1) Které 7z mést Nachodska je podle Vs z turistického hlediska nejzajimavéjsi?

U této otazky dotazovani vybirali ze vSech deseti mést Nachodska: a) Nachod, b) Nové
Mésto n.M., ¢) Ceska Skalice, d) Jaromét, e) Cerveny Kostelec, f) Hronov, g) Police n.M.,

h) Teplice n.M., 1) Mezimésti, j) Broumov.

Z vysledkii vyplynulo, ze turisticky nejzajimavéjSim, popf. nejpfitazlivéjSim, se
dotazovanym zda byt mésto Teplice nad Metuji (37 %), druhé v pofadi se umistilo mésto
Nachod (22 %), teti misto patii Ceské Skalici (20 %), dale pak JaroméF (10 %), Broumov
(8 %), Nové Mésto nad Metuji (3 %). Zbyld mésta Hronov, Mezimésti, Police nad Metuji a
Cerveny Kostelec neziskaly shodné zadny bod (0 %). Grafické vyhodnoceni Graf 1.

Nové Mésto Nachod
Mezimésti n.M. 22%

0% 30A)

Hronov
0%

Teplice n.M.
37%

Ceska Skalice

Police n.M. 20%
0% Cerveny Jarogner
Broumov Kostelec 10%
8% 0%

Graf'l - Pritazlivost mést Nachodska

[Vlastni zpracovani]
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2) Které 7 turistickych mist je podle Vias na Nachodsku nejzajimavéjsi?

Nejzajimavéjsi mista jsem do dotazniku zvolila tak, aby kazdé z mést Nachodska mélo ve
vybéru moznosti zastoupeny dvé turistické zajimavosti, které se nachédzeji bud’ ptimo v
daném mést¢ nebo jeho blizkém okoli. Dotazovani mohli vybrat dvé ze zajimavosti
Néchodska. Samozifejm¢ mohli pifidat i takova mista, kterd nebyla v uvedenych
moznostech uvedena a dotazovani je preferuji pred vSemi ostatnimi variantami. Takovym

mistem byla dotazovanymi zvolena pouze vodni nadrz Rozko$ u Ceské Skalice.

Moznosti tedy byly: a) Nachodsky zamek, b) Pevnost DobroSov, c) Zamek Nové Mésto
nad Metuji, d) Peklo u Nového M¢sta nad Metuji, ¢) Ratiboticky zdmek, f) Staré Bélidlo
v Ratiboficich, g) Pevnost Josefov, h) Chram sv. MikulaSe v Jarométi, 1) Kostel sv. Jakuba
Vétsiho v Cerveném Kostelci, j) Rybnik Brodsky u Cerveného Kostelce, k) Jiraskovo
divadlo v Hronové, 1) Jirdskiv rodny dim v Hronové, m) Kaple Panny Marie Sné¢Zzné na
Hvézdé v Polici nad Metuji, n) Klasterni kostel Nanebevzeti Panny Marie v Polici nad
Metuji, o) AdrspaSsko-Teplické skaly, p) Zticenina hradu Skaly v Teplickych skalach,
q) Opatsky zamek v Mezimésti, r) Rozhledna na Ruprechtickém Spi¢aku, s) CHKO

Broumovsko, t) Benediktinsky klaster sv. Vaclava, u) Poptipad¢ jiné.

Dotazovani nejcastéji volili, jako turisticky nejzajimavéjs$i misto Nachodska, AdrSpassko-
Teplické skaly (25 %), druha se umistila CHKO Broumovsko (11 %), na dal$im misté
ziskaly shodny pocet bodi Nachodsky zdmek, Pevnost Dobrosov a Pevnost Josefov
(10 %), dale se pak stejné umistil Ratiboficky zadmek a Staré Bélidlo v Ratibofticich (8 %),
shodny pocet bodu také ziskalo Peklo u Nového Mésta nad Metuji a vodni nadrz Rozkos u
Ceské Skalice (5 %) a dalsim v potadi byl Zamek Nové Mésto nad Metuji (4 %). Zbylé

turistické zajimavosti ziskaly dohromady velmi maly pocet bodil (4 %).

Adrspassko-Teplické skaly potvrdily i timto vyzkumem své vysadni postaveni v cestovnim
ruchu Nachodska. Tento vysledek také uzce souvisi s predeslou otazkou dotazniku, ve
které¢ dotazovani volili, jako turisticky nejzajimavéjsi mésto Nachodska, Teplice nad

Metuji v nichz se pravé AdrSpassko-Teplické skéaly nachazeji.

Stejné tak podle predpokladu ziskal velké mnozstvi bodi (8 %) Ratiboticky zamek, ktery
se vroce 2003 umistil na 16. pficce v pofadi navstévnosti hradl, zdmkl a pamatkovych
objektt celé Ceské republiky svice nez 125 tisici navstévniky za rok. Grafické

vyhodnoceni Graf 2.
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Graf 2 - Turisticky nejzajimavéjsi mista Nachodska

[Vlastni zpracovani]

3) Jaka je podle VaSeho ndazoru marketingovda propagace turistiky na Nachodsku?

Tato otazka byla sméfovana z diivodu, co si obyvatelé Nachodska mysli o celkové

marketingové propagaci turistiky celého regionu.

Moznosti odpovédi byly tyto: a) Zadna, b) Spatnd, c¢) Dobra, d) Vynikajici.

Nadpolovi¢ni vétSinu (52 %) ziskala moznost, Ze je marketingova propagace dobra. Tuto

moznost volila zejména stfedni a starSi generace. Hned za ni dostala velky pocet bodil

moznost, Ze je propagace Spatnd (40 %). Tento vysledek byl vétSinou sméfovan od vékoveé

generace do 25 let a 26 az 40 let. Dalsi v pofadi je varianta, ze je propagace turistiky

vynikajici (5 %) a posledni v poradi, Ze propagace neni zadna (3 %). Grafické vyhodnoceni

Graf 3.
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Graf 3 - Nazor obcanii na kvalitu marketingové propagace

[Vlastni zpracovani]
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4) Z jakych zdroji ziskdvidte informace o aktudlnich turistickych akcich na Nachodsku?

V této otazce jsem se zaméfila na zjiStovani, z jakych zdroji se dotazovani informuji o

aktudlnich moznostech turistického vyziti.

Moznosti odpovédi v dotazniku jsou: a) Noviny Nachodska, b) Zpravodaj mésta, ¢) Radio

Metuje, d) Televize Nachod, e) internet, f) Prospekty, g) Plakaty, h) Jiné.

Plakaty ziskaly suverénné prvni misto (33 %) zejména proto, Ze jsou v béZzném pohybu po
meésté 1 vesnici kazdému snadno k vidéni a mohou relativné rychle reagovat na aktulni
déni. Tuto moZznost propagace volily pfiblizn¢ stejné vSechny 4 vékové skupiny. Noviny
Nachodska volilo 22 % dotazovanych. Zejména vékové skupiny: 41 — 55 let a 56 a vice let
(22 %). A treti vysoky pocet bodil ziskal internet (19 %), ktery v poslednich letech
zaznamenava velky pocet navstévniki, ziskdvajicich pomoci ného informace. To se tyka
spiSe mladsich vékovych skupin do 25 let a 26 — 40 let. Ale své ptiznivce si podle vysledka
nasel internet i v dalSich v€kovych skupindch. Dalsi se umistilo Radio Metuje (14 %), které
ma v celém regionu mnoho posluchaci. Krom¢ hudby wvysila také aktualni zpravy a
informace o déni na celém uzemi Néachodska. O dost méné bodl ziskaly prospekty (6 %),
stejny pocet bodi Zpravodaj mésta a Nachodska televize (3 %). Jinou moznost nezvolil

nikdo (0 %). Grafické vyhodnoceni Graf 4.

. Noviny
Jiné Nachodska
0% 220,

Zpravodaj mésta

Plakat
33% ’ 3%
Radio Metuje
14%
Prospekty
60
’ Internet Televize Nachod
19% 3%

Graf 4 - Vyuziti informacnich zdroju o turistice na Nachodsku

[Vlastni zpracovani]

5) Znadte webové stranky tykajici se cestovniho ruchu na Nachodsku?
Dotazovani mohli svoji odpovéd’ vybrat ze 2 moznosti: a) Ano, b) Ne

14 ztazanych lidi (35 %) odpovédélo, Ze riizné webové stranky tykajici se cestovniho

ruchu Néachodska zna. Zbyvajicich 26 lidi (65 %) uvedlo, Ze takové stranky nezna.
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Podle mého nazoru vysel tento vysledek zejména proto, ze 1 kdyz se pocitaC a internet
vyskytuje jiz ve vét§iné domacnosti, tak predev§im star$i generace, ale 1 ty zbyvajici, si
stale jeste nepiivykly na jeho kazdodenni vyuZzivani a nadéle potfebné informace ziskavaji
z jinych zdrojt. Grafické vyhodnoceni Graf 5.

Ano
35%

Ne
65%

Graf'5 - Znamost webovych stranek CR na Nachodsku

[Vlastni zpracovani]

6) Jaké jsou podle Vaseho nazoru webové stranky tykajici se cestovniho ruchu na

Nachodsku?

Moznosti odpovédi: a) Spatné, b) Malo informujici, ¢) Graficky nezajimavé, d) Dobré,

e) PIn¢ informujici, f) Graficky zajimavé. Dotazovani mohli vybrat vice odpovédi.

Nejvétsi skupiné ze 14 dotazovanych, ktefi si vybavili né&jaké z webovych stranek
tykajicich se cestovniho ruchu Néachodska, se zdaji byt webové stranky jako Spatné (33 %),
graficky nezajimavé (29 %) a malo informujici (14 %). Na druhou stranu jako dobré
pifipadaji (19 %), pln€ informujici (5 %) a graficky zajimavé (0 %). Grafické vyhodnoceni
Graf 6.
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Graf 6 - Vlastnosti webovych stranek CR na Nachodsku

[Vlastni zpracovani]
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Dale jsem pomoci dotazniku zjistovala vek, misto bydlisté a také zda jsou dotazovani
studenti, zaméstnani, nezameéstnani ¢i dachodci. Naprostd vétSina dotazovanych je
v pracovnim poméru (62 %), v mensi mife pak nezaméstnani (15 %), diichodci (13 %) a
studenti (10 %). Protoze dotazovani probihalo v nejvétsim mésté celého regionu Nachodg,
byla vétsina dotazovanych (32 %) praveé z tohoto mésta a jeho blizkého okoli. Ale jelikoz
je Nachod piirozenym centrem celého Nachodska, dojizdi sem mnoho lidi jak za praci a
studiem, tak také travit svilj volny cas, at’ uz kulturné ¢i sportovné. Proto bylo mozné
smérovat otazky obyvatelim témét vSech mést regionu. Hronov a okoli (19 %), Broumov a
okoli (13 %), Ceska Skalice a okoli (10 %), Nové Mésto a okoli (8 %), Jaromét, Cerveny
Kostelec a Police n. M. a jejich okoli zastupovalo shodné (5 %), Mezimésti a okoli (3%) a

jako jediné nebylo dotazovanymi zastoupeno mésto Teplice n. M. (0 %).

4.3 Propagace regionu Nachodsko, jeji stru¢né zhodnoceni a navrZeni
pripadnych zmén

Hlavnim ptedpokladem plného vyuziti ptirodnich, kulturnich i spolecenskych zajimavosti
v nésledujici kapitole hlavni reklamni média piisobici na Nachodsku a navrhnu jejich
pfipadné zmény, které by mohly dopomoci ke zlepSeni kvality a vétSimu vyuzivani téchto

propagacnich zdrojt.
4.3.1 Reklamni média na Nachodsku

Televize

Na tUzemi Nachodska pisobi od roku 1994 Televize Nachod, ktera vysila
v pravidelnych intervalech (utery — stieda: 18,00 — 8,00 hodin ve smycce a stieda:
12,00 — 16,00 hodin ve smycce) na programu UPC kabelové televize ptlhodinovy
pofad, ktery je v Casovém Useku stale opakovan. Ve svych reportaZich plné a zajimavé
informuje jak o veSkerém kulturnim i sportovnim déni, tak o turistickych moznostech

¢i konanych turistickych akcich na uzemi celého Nachodska.

Podle mého nazoru by bylo vhodnéjsi toto vysilani vice rozvrhnout i do dalSich dnt
tydne tak, aby vysilani probihalo alesponi ve dvou dnech. Navrhovala bych, aby témito
dny nadéle ziistalo utery a dal$im dnem se stal patek nebo néktery ze dnti vikendu.

Diky tomu by mohlo vysilani Televize Nachod sledovat vétsi mnozstvi divakda.
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Rozhlas

V nejvétsim mésté regionu Nachodée pusobi Radio Metuje, které vysila z ndmésti T.G.
Masaryka na frekvencich 92.8; 94,7; 95,1 a 107,3 FM jiz od roku 1998. Zaméieno je
pfedevsim na mladsi a stfedni vékovou kategorii. Krom¢ hudby vysila také aktudlni
zpravy nejen o déni na celém tizemi Nachodska, ale také Ceské republiky a svéta.
Ptehledné a aktualn€ informuje o vSem, v€etné kultury, sportu, méné pak o turistice, co
se vregionu déje. Radio Metuje je mozné naladit také na Trutnovsku,

Kralovehradecku, Ji¢insku, Usteckoorlicku, Rychnovsku. a v Ceském Raji.

Predevsim z diivodu velkého rozsahu vysilani radia Metuje bych navrhovala, aby ve
svém zpravodajstvi také vice informovalo o aktudlnich turistickych akcich a dalSich
moznostech. Aby naptiklad vznikl alespont pulhodinovy potad, ktery by byl vysilan
jednou tydné (nejlépe v patek) a informoval o vSech planovanych turistickych,
sportovnich i kulturnich akcich konanych na celém tzemi Nachodska nejen o vikendu,

ale 1 na cely nasledujici tyden.

Noviny a casopisy

Na tzemi celého regionu vychazeji pravidelné¢ kazdy den kromé nedéle Noviny
Nachodska. V prizkumu vyhledavani informaci o turistice skoncily Noviny
Nachodska na druhém misté. Je to pfedevSim proto, Ze jsou piechledné, barevné
provedené a pln¢ informujici nejen o regionu Nachodsko, ale také pfinaseji informace
o tom, co se d&je v celé Ceské republice i ve svété.

Dal$im dutlezitym informa¢nim zdrojem je Zpravodaj mést. Je to casopis, ktery
vydavaji nékterda mésta Nachodska pod riznymi nazvy. Nejznaméjsi je Nachodsky
zpravodaj, ktery vychazi jednou mési¢né a nejpodrobnéji informuje o vSem dilezitém,
co se v Nachod¢ déje, vCetné turistickych akci. Je ¢ernobily. Pro jeho vétsi atraktivitu
bych zvolila barevnou formu. Ale jelikoz je distribuovan zdarma, je pochopitelné, Ze je
na ném co nejvice financné Setfeno. Ale ani to neubira na jeho piehlednosti.

3 x mésiéné vychdzeji regiondlni noviny Echo, které jsou pfevazné¢ zaméfeny na
uzavirka silnic apod.). Do domécnosti jsou distribuovany zdarma. Jen ve velmi malé
mife informuji o aktualnim spolecenském déni v regionu. Také proto bych navrhovala,
aby v nich byla pravideln¢ uvadéna stru¢na rubrika, ve které by byl pfehledny seznam

vSech kulturnich, sportovni i turistickych akcich konanych v dohledné dobé v regionu.
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Propagacni tiskoviny

Propagacnich tiskovin bylo v poslednich letech vyddno na Néachodsku dostatecné
mnozstvi. K dostdni jsou pievdzné pouze v informacnich centrech. Proto bych
navrhovala, aby byly distribuovany, i tfeba v omezenéjSim poctu, také na jind mista,

jako jsou napt. trafiky, knihkupectvi, papirnictvi apod..

(V Piiloze PRILOHA P IIlje uveden seznam hlavnich propagaénich materialt
vydanych v letech 2003-2005 na Nachodsku).

Venkovni reklama

Mapové stojany (s turistickou nebo cyklistickou mapou) a informaéni turistické
tabule jsou ve vétSin€ mést umistény piredev§im u vlakového ¢i autobusového néadrazi,
popf. na zastavkach a ve vét§in€ mést jsou také umistény v centru. Hlavné se vyskytuji
pifimo u dilezitych turistickych zajimavosti (zdmky, pevnosti, pfirodni rezervace
apod.). Podle mého nazoru je koncentrace téchto informacnich tabuli dostate¢na a

informace, které sdéluji, jsou prehledné a kvalitni.

Plakaty — Ve vSech méstech i vétSiné obci Nachodska se nachazeji vyvésni tabule
s plakaty. Informuji nejen o kultufe a sportu, ale také o organizovanych turistickych
akcich. Z vysledkii dotazniki vyplynulo, ze jsou obcany nejvice vyuzivany ke
zjistovany informaci o konanych aktualnich akcich. Plakaty na téchto tabulich byvaji
ale Casto poskozené (ptfirodnimi vlivy, vandalstvim, apod.) a informace na nich jsou
necitelné. Proto by se mélo Castéji dohlizet, zda jsou tabule s plakaty v potadku. Pokud

nejsou, je nutné je prelepit novymi.

Mistni rozhlasové vysilani

Ve vétsin€ mest 1 obei Nachodska se vyskytuje rozhlasové vysilani, které obcantim
nabizi ty nejaktualnéjsi informace. Ty se vétSinou tykaji jak kulturnich a sportovnich,
tak také turistickych akci. Vysilani probiha zna¢né sporadicky. Nevyhodou tohoto
vysilani je na vétSin€é mist Spatna slySitelnost a tim padem také srozumitelnost
sdélovanych informaci. Bylo by tieba rozmistit hldsné reproduktory vice systematicky

a vylepsit jejich zvukové moznosti.
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Internet

Pro region Nachodsko bylo vyhotoveno nékolik internetovych portalt zabyvajicich se

celym regionem:

www.nachodsko.cz - na této webové strance jsou odkazy na dal$i stranky mést

Néchodska. Cast odkazii (Nové Mésto n.M. a Cerveny Kostelec) je na oficialni stranky
téchto mést a druha ¢ast jsou specialné vytvorené stranky pro tento portal a jsou
vytvofeny v jednotném velmi jednoduchém stylu bez fotografii. Nejsou ale aktudlné
obnovovany, takze jsou zde uvedeny napi. neaktudlni ceny vstupného, stara telefonni
Cisla, nespravné oteviraci doby, apod. Ani grafickd podoba téchto stranek neni podle
mého nazoru nijak poutavd a jsou barevné nezajimavé. Hlavnim nedostatkem je jiz
zminéna neaktudlnost informaci (ukdzky zwww.nachodsko.cz jsou uvedeny

v P¥ilohach PRILOHA P III a PRILOHA P IV).

www.nachodsko.info.cz — Jsou velmi prehledné, ale jednd se spiSe o struc¢né stranky

s odkazy na jednotlivé poZzadované informace. Turisté, ktefi blize neznaji region, v nich

vyhledéavaji potiebné informace velmi ztézka.

www.nachodsko.kvalitne.cz — Jsou to velice zajimavé webové stranky, ale informace,

které podavaji, jsou neorganizované usporadany. Co se tyce cestovniho ruchu, nabizeji
informace pouze o pfirod¢, sportu a ubytovani na Nachodsku. Navstévnik téchto

stranek musi dlouho hledat, nez najde pozadované informace.

Dalsi webové stranky tykajici se mést Nachodska jsou vétSinou jejich oficidlni stranky:

(www.mestonachod.cz , www.teplicenadmetuji.cz , www.mezimesti.cz ,

www.novemestonm.cz , www.policenadmetuji.cz , www.mck.cz , www.hronov.cz ,

www.broumov-mesto.cz , www.jaromer-josefov.cz , www.ceskaskalice.cz) a

informuji pfedevsim jen o daném mést¢ a ne regionu jako celku.

Samoziejmé také existuje nékolik webl, které nejsou oficidlni a které mohou

obsahovat plno nepravd a neptesnosti.

Vétsina z uvedenych webovych stranek neinformuje dostatecné piehledné¢ o moznostech
cestovniho ruchu. JelikoZ jsou v jiném nez Ceském jazyce pouze stranky Nového Mésta
nad Metuji., Ceské Skalice a Nachoda, nemohou byt hodnotnym informa¢nim zdrojem pro
zahrani¢ni turisty. Tyto stranky jsou spiSe smésici riznych informaci. A 1 kdyz vétSina
z nich obsahuje také data o turistice, kultui'e, sportu a mnoha dalSich oblastech, jsou pouze

malo ptehledné a zdaleka neobsahuji vSechny nutné informace pro turisty, kterymi jsou



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 71

popis dané turistické zajimavosti, fotografie, oteviraci doby, cena vstupného, kontakty

(adresa, telefon, e-mail, www strankys,..), moZnosti ubytovani a dalsi.

Pfedevsim z tohoto divodu ve své diplomové praci navrhnu a zhotovim takové webové
stranky, které by toto vSechno obsahovaly a byly pro své navstévniky piehledné a plné
informujici.

Také zvysledkt dotaznikli vyplyva, Ze obyvatel¢é Nachodska nejsou plné spokojeni
s webovymi strankami svého celého regionu, které se tykaji cestovniho ruchu. I z tohoto
divodu jsem se rozhodla zvolit jako hlavni nastroj mého projektu diplomové prace
navrzeni a zhotoveni webovych stranek celého regionu Nachodsko, tykajicich se

cestovniho ruchu.

Vsechny ptedeslé navrhy zkvalitnéni propagace Nachodska jsou potiebné, ale jejich dalsi
feSeni by bylo nad ramec této diplomové prace. Hlavni ¢asti projektu rozvoje cestovniho

ruchu na Nachodsku je navrzeni a vyhotoveni webovych stranek zahrnujicich cely region.

4.4 Webové stranky

Web (¢i Word Wide Web, www) je jednou ze sluzeb internetu. Web ma jako kazdé

médium obsah a formu: to co chce sdélit a zplsob, jakym to chce sdélit. A pravé

Mrwe

internetovych sluzeb hluboko v zapomnéni. Jejich tviircim musi byt hned od zacatku

vytvafeni webovych stranek zcela jasné, kdo je bude navstévovat a za jakym tGcelem. [22]

4.4.1 Navrh a tvorba webovych stranek www.turistickenachodsko.cz

Pro nové vznikajici stranky jsem se snaZzila zvolit takovy nazev, ktery by pfesné vystihoval
to, o ¢em budou tyto stranky pfedevsim pojednavat. Aby uz z jejich nadzvu bylo ziejmé, Ze
jsou zameéfeny zejména na turistiku. Néazev téchto webovych stranek je tedy:

www.turistickenachodsko.cz.

Hned po otevieni téchto stranek se zobrazi navstévnikiim ivodni strana.

Nejvétsi plochu uvodni strany zaujima nabidka aktualit konanych na uzemi regionu. Tato
nabidka se bude pravideln¢ obméinovat a vzdy bude informovat o nejaktualnéjSich
udalostech, at’ uz turistickych, kulturnich nebo sportovnich. V pravé casti této plochy se

nachdzi misto, na které by bylo mozno umistit reklamni banner o velikosti 120 x 240
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pixelti. V horni ¢asti uvodni strany je pfipraveno dal$i misto o rozméru 468 x 60 pixeli pro
reklamni banner. Zda budou uvedeny reklamni bannery na téchto webovych strankéch,
rozhodne jejich provozovatel — Méstsky ufad v Nachod¢ (Ukazka uvedena v pfiloze

PRILOHA P V).

DalSi radek nabizi tyto odkazy:

Kontakty

Jedna se o kontakty na provozovatele (popifipadé také autora) téchto stranek, na které je
mozno sméfovat otazky tykajici se tohoto webu ¢i Nachodska. Jsou zde uvedeny:

kontaktni adresa, telefon, e-mail a www stranky.

Odkazy

V odkazech jsou uvedeny kontakty na v§echna mésta Nachodska. Jsou zde kontakty jak na
méstské urady v jednotlivych méstech, tak i na vSechna informacni centra Nachodska.
Ubytovani

Po kliknuti na tento odkaz se otevie soubor vypracovany v programu Excel obsahujici
moznosti a podminky ubytovani, které jsou ¢lenény podle jednotlivych mést regionu.
Mapa

Zde jsou uvedeny mapy potiebné k piiblizeni polohy regionu, pro navstévniky, ktefi tuto
oblast neznaji. Na prvni mapce je znazornéna cela mapa Ceské republiky a region
Néchodsko je zvyraznén ¢ervenou barvou. Druhd mapka jiz znézoriiuje pouze Nachodsko

s popisky jednotlivych mést.

Charakteristika regionu

Pod timto odkazem nalezne kazdy navstévnik stranek strucny popis celého regionu, véetné
zivotniho prostfedi a vodniho hospodafstvi, dale stru¢ny popis podminek pro turistiku a

cykloturistiku na Néachodsku a strué¢ny popis sportovniho a kulturniho zdzemi regionu.

Pod tadkem s predeslymi odkazy se nachazeji ¢tyri fotografie, které jsou sefazeny do

jednoho obrazce. Na téchto fotografiich jsou znidzornény jedny z nejatraktivnéjSich a
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nejnavstévovanéjSich mist regionu Nachodsko. Jsou to: Zamek Nové Mésto nad Metuji,

Sousosi babicky a déti v Ratiboticich, Nachodsky zamek a AdrSpaSsko-Teplické skaly.

Na levé strané je sloupec s odkazy na vSechna mésta regionu Nachodska. Po kliknuti na
jednotlivd mésta se rozbali menu odkazi, ze které si ve vétSin€ pfipadii mize navstévnik
stranek konkrétné vybrat. Jsou zde:

Kontakty

Pod timto odkazem jsou opét uvedeny kontakty tykajici se méstského ufadu a
informa¢niho centra daného mésta. Takto opakované jsou zde uvedeny pro vétsi
prehlednost. (Ukazka uvedena v piiloze PRILOHA P VI).

Charakteristika

V charakteristice je uveden velmi stru¢ny popis mésta, véetné poctu ¢asti mésta, velikosti
katastralni vyméry a poctu obyvatel k1. lednu 2005. (Ukézka uvedena v pfiloze
PRILOHA P VII).

Historie

Pro vétsi predstavu o mésté, je v tomto odkazu uvedena pro navstévniky stranek stru¢na

o241

uvedena v piiloze PRILOHA P VIII).

Turistika
Turistika se u vétSiny mést Cleni na:
a) Turistické zajimavosti

Zde jsou uvedeny turistické zajimavosti daného mésta, vcetné jejich strucné
charakteristiky a dalSich zakladnich informaci jako jsou napt.: adresa, telefon, e-mail,
www stranky, oteviraci doba, cena vstupného, fotografie a dalsi. (Ukazka uvedena

v ptiloze PRILOHA P IX).
b) Pé&Si turistika

okoli sjejich strunou charakteristikou a poctem km. (Ukézka uvedena v

prilozePRILOHA P X).
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¢) Cykloturistika

Zde jsou charakterizovany nejhlavnéjsi cyklotrasy meésta a jeho SirSiho okoli s jejich
popisem a je ve vétSingé piipadu je zde také uveden pocet km. (Ukézka uvedena

v ptiloze PRILOHA P XI).
d) Ubytovani

V ubytovani je uveden odkaz na soubor vytvoieny v programu Excel, ve kterém jsou
vypsany moznosti ubytovani v daném mésté. Seznam je roz¢lenén do kategorii: hotel,
penzion, privat, ubytovna ¢i kemp. V tomto seznamu je uveden nejen ndzev a adresa
ubytovani, ale také telefon, pocet ltizek, cena ubytovani a velmi stru¢na charakteristika
ubytovani, ktera popisuje vybaveni a moznosti, které¢ se vyskytuji v blizkém okoli

daného ubytovani. (Ukazka uvedena v piiloze PRILOHA P XII).

Kultura

V sekci kultura se nachazi nabidka moznosti kulturniho vyziti v daném mésté. At uz to
jsou kina, divadla, nebo riizné festivaly, koncerty a podobné kulturni akce konané v daném

mésté a jeho okoli. (Ukazka uvedena v piiloze PRILOHA P XIII).

Sport

Pod nazvem sport je mozné nalézt odkazy na rizna sportovisteé ¢i sportovni zatizeni. Také
tu jsou uvedeny rizné sportovni akce. (Ukazka uvedena v piiloze PRILOHA P XIV).

Osobnosti mésta

Sekce osobnosti mésta je na té€chto stranach spiSe jako zajimavost k dokresleni obrazu o
daném mésté pro navstévniky z jinych regionti nebo ze zahranici. Nachdzeji se zde pouze
nejvyznamnéjSi osobnosti, které se v tomto mésté bud’ narodily nebo v ném béhem svého

Zivota puisobily. (Ukazka uvedena v piiloze PRILOHA P XV).

Zdroje pottebné k navrhu a vypracovani webovych stranek www.turistickenachodsko.cz:

[13]—-[17] a[27] — [65]. Tyto webové stranky jsou piilozeny k diplomové praci na CD.
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Jelikoz nejsem dostatecné kvalifikovana ve tvorbé webovych stranek, bude nutné, pied

jejich zavedenim na internet, zadat dopracovani webu www.turistickenachodsko.cz

profesiondlnimu grafikovi, ktery vzhled stranek posune na patfi¢nou uroven.

Také bude tfeba pfed uvedenim webovych stranek na internet jejich ptelozeni do vice
jazykt. Zejména do polského. Popiipadé také do némeckého a anglického. Je to dulezité
pro to, aby se mohli vice dozvédéet o regionu Nachodsko také zahrani¢ni turisté, kteti maji
zjem poznavat i méné znama zakouti Ceské republiky. Bez piekladu budou tyto webové
stranky urceny sice pouze tuzemskym turistim, ale ti stejné tvoifi naprostou vétSinu vSech

navstévnikil regionu.

O uvedeni webovych stranek www.turistickenachodsko.cz na internet a jejich konecné

podobé¢ rozhodne zastupitelstvo mésta Nachoda.

Je nutné tyto stranky aktualizovat alesponi 1 x mési¢né (v letni sezon€ Castéji), ¢imz bude

povéien pracovnik Méstského uradu v Nachodé¢ (odbor pro mistni rozvoj).

4.4.2 Volba webhostingu

Pro spravné provozovani webovych stranek je velmi dilezité vybrat si kvalitni webhosting.

Proto se v této kapitole zminim o zékladnich vlastnostech dobrych webt.

Dulezita je troven a ¢asova dostupnost technické podpory, kterou webhostingova firma
nabizi. Pomalé zobrazovani webovych stranek, nebo jejich nedostupnost, byvaji zpisobeny
nedostate¢nou kapacitou serveru a jeho piistupu k siti. Pfedev§im proto pro malé a stfedni
firmy existuje nabidka tzv. webhostingu, tedy umisténi vlastnich stranek na serveru
specializované spolecnosti. Ta je schopna zajistit sdileni pocitace, jeho zabezpeceni a dalsi
software 1 hardware pro mnoho zakaznikli. Nabizi cenové tGspory pii zachovani vysokého

standardu sluzeb.

Zorientovat se v nabidce webhostingovych spole¢nosti neni jednoduché. VSechny uvadéji
fadu parametrti svych tzv. virtualnich serverd. Jednim z nejoblibenégjSich parametrt je
velikost disku, kterd se pohybuje v fadech desitek a stovek megabyti. Je vSak otazkou,
nakolik je tento udaj relevantni. Pokud provozovatel stranek v budoucnu nehodla na svij
web umist'ovat napiiklad velky objem kvalitnich fotografii, je hodnoceni hostingu podle
velikosti disku zbytecné. Dulezita je kvalifikace operatort. Tu si lze ovéfit zejména
prostiednictvim referenci. Kvalitu podpory lze v nékterych ptipadech vyvodit 1 z vlastni

webové prezentace webhostera. Profesiondlni webhostingova spolecnost nabizi
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telefonickou nonstop podporu, ptipadné pies e-mail ¢i ICQ. Kdyz mé zékaznik problémy
se svym webem, méla by byt schopna kdykoliv poradit. Uspésny webhosting musi byt

vidét, zaujmout a prodat. [22]

Z dostupnych zdroji uvadim v nésledujici tabulce ceny nejznaméjsich a nejvyuzivanéjSich
domén v Ceské republice, ze které po srovnani a zjiténi dal§ich dleZitych udaji vyberu tu

doménu, na kterou pak navrhnu umisténi webovych stranek www.turistickenachodska.cz.

Prehled cen nejznaméjsich domén

Tab. 6 - Prehled cen nejznaméjsich domeén [23]

Nazev domény Cena registrace na .cz | Roc¢ni udrzba
domeny.velkoobchod.cz zdarma 800 K¢
www.9net.cz 325 K¢ 590 K¢
www.domainmaster.cz 365 K¢ 630 K¢
WWWw.registrator.cz 399 K¢ 599 K¢
www.domeny.cz 399 K¢ 599 K¢
www.domena.cz 400 K¢ 599 K¢
www.spravadomen.cz 400 K¢ 599 K¢
www.mediadweb.cz 350 K¢ 650 K¢
www.invite.cz 400 K¢ 663 K¢
domeny.iol.cz 400 K¢ 700 K¢
wWww.xnet.cz 499 K¢ 699 K¢
WWW.Ipex.cz 500 K¢ 800 K¢
www.skynet.cz 600 K¢ 700 K&
domeny.col.cz 749 K& 749 K&
www.ceskyregistrator.cz 900 K¢ 600 K¢
www.regZone.cz 999 K¢ 599 K¢
a mnohé dalsi

(Pozn.: Ceny jsou uvedeny bez DPH)

4.4.3 Umisténi webovych stranek www.turistickenachodsko.cz

Z velké nabidky domén, jsem se rozhodla pro umisténi webovych stranek u mensi firmy
InVite, kterd ma ve svété webovych stranek velmi dobré reference, nabizi mnoho
kvalitnich sluzeb a jejiz webové stranky se mi zdaly byt velmi pekné a hlavné piehledné

provedené. Upoutala mé predevS§im jednoduSe piehlednd nabidka sluZeb, kterou firma
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oproti svym konkurentiim na svych strankach uvadi. Také rozhodovala cena, ktera patii

cvwr

Nabidka firmy InVite - spolecné parametry pro v§echny nabizené sluzby:

*  www rozhrani pro vybér posty

POP3, IMAP4 protokoly pro vybér posty

* neomezeny pocet aliasii (mailovy ko§) k e-mailu (vhodné pro proxy)

= velikost e-mailové schranky 20 MB (max. velikost jednotlivé zpravy 10 MB)
»  www rozhrani pro spravu MySQL databazi

= samostatny FTP ptistup (NONSTOP)

* bezplatny provoz DNS zaznaml (primarnich i sekundérnich) pro domény

hostované na nasich serverech

* monitorovani funk¢nosti vSech sluzeb kazdé dvé minuty a tim i moznost

okamzitého zasahu
* nulové zfizovaci poplatky

* bezplatné generovani graficky piehlednych statistik ndvstévnosti stranek

zéakaznika
= piistup k LOG souborim www serveru zakaznika
= script pro posilani formulaft e-mailem [24]

Jelikoz webové stranky www.turistickenachodsko.cz nebudou graficky pfili§ naro¢né,

vybrala jsem z nabizenych sluzeb firmy InVite — sluzbu ,,Mikro hosting*“, kterd je spise
vhodna pro mensi statické prezentace soukromych osob i firem. Poskytuje provoz vlastni
domény II. fadu (ndzevdomény.cz, .com, .net,..), 5 MB diskového prostoru pro www

prezentaci a 1 e-mail.

Cena Mikro hostingu je 50 K¢ mésicné a pokud chce zdkaznik zvétsit diskovy prostor,
potom si firma uctuje 3 K¢ za kazdy 1 MB mésicné navic. V ptipadé navrhovanych
webovych stranek je potfeba ziskat k ptivodnim 5 MB dalSich 7 MB, aby bylo mozné

umistit na internet webové stranky, které potiebuji 12 MB diskového prostoru.
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Tudiz se cena Mikro hostingu zvysi z ptivodnich 50 K¢ na 71 K¢ mési¢né. Stejné tak by si

za kazdou dalSi e-mailovou schranku pfipocitala firma dalSich 10 K¢. Ale v pripadé

www.tursitickenachodsko.cz zcela posta¢i 1 e-mailova schranka, kterd bude ve tvaru:

info@turistickenachodsko.cz.

Firma InVite také nabizi dalSi pfiplatkové sluzby, slevy a navySeni. Ale pro chod
webovych stranek prozatim postaci vySe zminéné sluzby. Firma nabizi okamzité rady

v pfipad€ n&jaké poruchy webovych stranek prostiednictvim e-mailu, ICQ ¢&i telefonu.

Umisténi webovych stranek na freehostingu

Je také mozné umistit webové stranky na néktery z mnoha freehostingii, coz znamena, ze
majitel webovych stranek nebude platit zddny poplatek za webhosting ani doménu.
Nevyhodou vSak je Spatné¢ zapamatovatelnd adresa stranek (doména III. stupné, napf.

www.webpark.cz/turistickenachodsko) a n¢kdy také mald kapacita prostoru pro stranky.

Freehostingové sluzby s sebou pfinaseji i dalsi nepfijemné omezeni, jako napiiklad nutnost

zobrazovani reklamy poskytovatele freehostingu.

Mezi nejznaméjs$i  freehostingové weby patii www.sweb.cz, www.webpark.cz,

www.mujweb.cz, a mnohé dalsi.

4.4.4 Propagace webovych stranek www.turistickenachodsko.cz na internetu

Seznam.cz

Pro zajisténi vysoké navstévnosti webovych stranek turistického Nachodska navrhuji jejich
umisténi do katalogu nejnavitévovangjsiho portalu v Ceské republice Seznam.cz. Tento
portal je nejen nejnavstévovanéjsi, ale ma také rozsahlou reklamni kampan v tiskopisech,
rozhlasu 1 televizi. Webové stranky bych umistila do sekce ,, Turistika®. Podle statistik je
primérna denni navstévnost této sekce 254 zobrazeni a primérnd mési¢ni navstévnost je

7633 zobrazeni.

Zde bych z nabizenych sluzeb jako nejvhodnéjsi vybrala ,,Placeny odkaz*“. Tento Placeny
odkaz se zobrazuje na prvnich mistech vypisu sekce a je oznaCen textem ,,Seznam
doporucuje®. Cena sluzby Placeny odkaz je 5§ 236 K¢ (véetné DPH) za umisténi za mésic.
Minimalni doba objednavky jsou 3 mésice. Délka textu je maximalné 250 znaki vcéetné

mezer. Zde bych umistila odkaz na webové stranky www.turistickenachodsko.cz a

stru¢nou poutavou charakteristiku regionu.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 79

Jako dalsi sluzbu bych vybrala ,,Wide banner v sekci“. Jedna se o graficky banner v horni
¢asti vypisu sekce. Cena této sluzby je 10 472 K¢é (v¢éetné¢ DPH) za mésic. Minimalni doba
objednavky jsou 3 mésice. Rozméry banneru jsou 468 x 60 pixeld, maximalni datovy

objem je 20 kB.

Vyuziti téchto dvou sluzeb nabizenych Seznamem.cz navrhuji pouze na 2 letni mésice
cervenec a srpen, kdy je nejvetsi pravdépodobnost, ze lidé budou na internetu vyhledavat

cile svych turistickych vylett. [25]

BillBoard.cz

Jako dal$i moznost reklamy turistického Néachodska navrhuji bezplatnou propagaci na
v soucasné dobé nejveétsi reklamni vyménné siti v Ceské republice, kterd sdruzuje pres 10
tisic ¢lent, na jejichz strankach se mési¢né zobrazi pres 260 miliont reklamnich bannera.

Nazev této vymeénné sité je: BillBoard.cz.

Vyménnou sit’ BillBoard.cz vyuzivaji jeji ¢lenové k propagaci vlastnich serveri ¢i stranek
na bazi vyménné reklamy. Clen poskytne reklamni plochu na svych strankach a na oplatku
je ¢lenovi nabidnuta mozZnost zobrazit jeho reklamu na strankach jinych ¢lenti. Mezi Cleny
této vyménné reklamni sit¢ patii jak velké renomované servery, tak i osobni stranky

jednotlived.

Propagace prostfednictvim vyménné sit¢ BillBoard.cz je také velmi vyhodna v tom, Ze je
mozné si urCit na jakych strankach s urcitou tématikou se bude reklama zobrazovat. Je
mozné vybirat az ze 375 oborti. Také je vyhodné to, Ze vyménné reklama nemusi byt
realizovana prubézné. Reklamni prostor, ktery ¢len ziska v ramci vymény, nemusi hned
»spotiebovavat®, ale miize ho stiadat a jeho pozd¢;si vyuziti pak planovat v ¢ase. Je mozné

naplanovat mnozstvi zobrazované reklamy v jednotlivé dny a v jednotlivé hodiny.

Co se tyce webovych stranek www.turistickenachodsko.cz, bylo by nejvhodnéjsi jejich

propagaci smeétfovat piedev§im na sezéonni mésice (duben az zaii), kdy si turisté
vyhledavaji také pomoci internetu cile svych cest. Také ma kazdy ¢len moznost zakazat
zobrazovani reklamy konkurence na svych strankach. Zakéze-li ji vSak, ptichdzi o mozZnost

zobrazovat svoji reklamu na strankach konkurence. [26]
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4.4.5 Vy¢isleni nakladii a vynost potiebnych k zarizeni a provozu webovych

stranek

V této kapitole zhodnotim navrzené projektové feSeni. Vyc¢islim pravdépodobné ndklady a
vynosy, které jsou spojené se zhotovenim a provozem webovych stranek

www.turistickenachodsko.cz.

Analyza nakladi

Poplatek za ztizeni domény: 476 K¢
Ro¢ni udrzovaci poplatek domény: 790 K¢
Roc¢ni poplatek za webhosting: 852 K¢

Propagace webovych stranek na serveru www.seznam.cz: 31 416 K¢

= Naklady celkem v prvnim roce provozu webovych stranek: 33 534 K¢ / 1. rok

= Naklady celkem v dalSich letech provozu: 33 058 K¢ / kazdy dalSi rok

Analyza vynosii

Kvalitni propagace regionu Nachodsko jeSt¢ neznamena vyrazné zvysSeni poctu

navstévnikii. To plati také pro ziizované webové stranky www.turistickenachodsko.cz,

které¢ by se mély stat jednim z propagacnich néstroji cestovniho ruchu Nachodska. Je
mozné, ze tyto webové stranky nebudou vyraznou mérou navstévovany a tim se stanou
neefektivnimi a prostiedky do nich vlozené nebudou ptindset ocekavané vysledky. Proto je
tteba tomuto riziku piedejit a dostate¢né webové stranky propagovat a uvadét jejich nazev
na dalSich strankach internetu a v nejriznéjSich prospektech a dalSich propagacnich

materialech regionu.

Podle mého nézoru je pravdépodobné, Ze pomoci webovych stranek

www.turistickenachodsko.cz, pfijede do regionu Nachodsko ptiblizné o 500 navstévnikia

ro¢né vice, nez ostatnich turistl, ktefi do tohoto regionu zavitaji diky jinym informac¢nim
zdrojim. Predpokladand primérné castka, kterou kazdy navstévnik utrati za cely svij

pobyt v regionu je 3 500 K¢. Nasledny vynos tedy ¢ini: 1 750 000 K¢ / rok.

Dale je na www.turistickenachodsko.cz ptfipravené misto pro ptipadnou reklamu v podobé

banneru o rozmérech: 120 x 240 pixeli. Cena za tuto reklamni plochu ¢ini 5 000 K¢ (s

DPH) mésicné. Tedy za cely rok €ini vynos z této reklamy 60 000 K¢ / rok.
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= Vynosy celkem: 1 810 000 K¢ / rok

— Predpokladany ZISK v 1. roce provozu: 1 776 466 K¢ / rok

— Predpokladany ZISK v dalSich letech provozu: 1 777 942 K¢ / rok

4.4.6 Efektivnost projektu

Efektivnost tohoto projektu spociva ve vyslednych uzitcich, které pro region Nachodsko

pfinesou navrzené¢ a vyhotovené webové stranky www.turistickenachodsko.cz. ZlepSeni

propagace Nachodska prinese pro oblast zvySeni navstévnosti, ze které vyplyvaji veétsi
trzby pro poskytovatele rtiznych sluzeb — ubytovani, stravovani, doprava a dalsi, nebot’
kazdé ¢innost pfinasi dalsi potfebné ¢innosti.

Bude zilezet na provozovateli webovych stranek - Méstském Ufadu v Nachod¢, jaké
podminky pro propagaci navrzenych a vyhotovenych webovych stranek dale zvoli. Také
rozhodne, jak o konecném vzhledu a formé stranek, tak také o doplnéni dalSich informaci,

kvalitnéj$ich fotografii a o datu uvedeni webovych strdnek www.turistickenachodsko.cz na

internet.

Vynosy, které¢ by mohla ptinést reklama uvadéna na webu, by mohla byt mimo jiné uréena
1 k podpofe provozu téchto webovych stranek a vypracovavani dalSich propagacnich
materiali nebot’ pro kvalitni propagaci regionu je dulezité soustiedit se nejen na internet,

ale i nadale vylepSovat dal$i propagacni néstroje.

Hlavni dtraz v propagaci by mél region predev$im klast na literarni a kulturni historii
Nachodska. Tedy pfedevsim na spisovatele BoZzenu Némcovou, se kterou je spojeno mésto
Ceska Skalice a blizké okoli a Aloise Jiraska, k jehoZ osobé se vaze mésto Hronov. Dile je
nutné kvalitné propagovat AdrSpaSsko-Teplické skaly, které jsou nejvyrazngjsi ptirodni
zajimavosti Nachodska. Velmi dulezité je také neopomijet dal$i vyrazné turistické
zajimavosti, jako jsou napi. CHKO Broumovsko, Nachodsky zamek, vojenska opevnéni
Josefov u Jaroméfe a Dobrosov u Nachoda, vodni nadrz Rozkos u Ceské Skalice a mnohé
dalsi.

Dulezité je prilakat do regionu navstévniky nejen z Kralovehradeckého kraje, ale

piedevsim z celé Ceské republiky, sousedniho Polska a dalsich evropskych zemi. Region
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Nachodsko je vhodny pro mnoho forem zptsobii traveni dovolené ¢i volného ¢asu. Proto si

zde kazdy navstévnik najde néco zajimavého.
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ZAVER

Cestovni ruch se stal neodmyslitelnou soucésti dnesni moderni spolecnosti. V poslednich
letech patii k nejvice se rozvijejicim lidskym 1 ekonomickym aktivitdm. V ramci
cestovniho ruchu se kazdoro¢né dava na celém svét€¢ do pohybu obrovské mnozstvi lidi,

ktefi zpravidla ve svém volném cCase opoustéji docasné mista svého stalého bydlisté za

ucelem rekreace, poznani, styku s lidmi a z celé fady dalsich davodu.

Tento vyvoj souvisi s rostouci zivotni trovni znacné ¢asti obyvatelstva a zptisobem traveni
volného c¢asu. Rozvoj cestovniho ruchu mtize ptispét k posileni hospodarskych aktivit

v oblasti, zvysit jeho piijmy a vytvofit pracovni ptilezitosti pro mistni obyvatele.

Predev$im kvuli témto divodim jsem se ve své diplomové praci zabyvala rozvojem

cestovniho ruchu v regionu Nachodsko.

V teoretické¢ Casti jsem se veénovala péti okruhlim: regionalni marketing, regionalni
politika, cestovni ruch, marketingovy pohled na cestovni ruch a politika rozvoje cestovniho

ruchu Ceské republiky.

Tato teoreticka ¢ast obecné popisuje a vymezuje zakladni poznatky, které dale specifikuji
pro oblast Nachodska. Vymezila jsem zde pojmy v cestovnim ruchu a vysvétlila potfebné
teoretické zéklady. Kladla jsem daraz na aktudlni informace, protoze cestovni ruch je

specificky svou dynamikou a poznatky v této sféte se velmi rychle méni.

Snazila jsem se o komplexni pohled, ktery mi umozni fesit danou problematiku a nasledné

vytvoftit ,,Projekt rozvoje cestovniho ruchu na Nachodsku®.

V analytické Casti jsem se zaméfila na Nachodsko z hlediska soucasného stavu. Snazila
jsem se popsat zdkladni charakteristiky této oblasti, které umoziuji nasledné celkové
zhodnoceni a zpracovani projektu moznosti zlepSeni této oblasti z hlediska cestovniho

ruchu.

Nejdiive jsem stru¢né charakterizovala umisténi a historii Nachodska. Dale jsem se
podrobnéji zabyvala socidlné¢ ekonomickym charakterem, pfirodnimi podminkami,
spoleCenskymi aktivitami a realizatnimi faktory Nachodska. A ve druhé poloving
analytické Gasti jsem popsala situaci cestovniho ruchu jak v celé Ceské republice, tak i

predevsim na Nachodsku kterou jsem pak shrnula ve SWOT analyze .

V projektové ¢asti jsem se nejdiive zabyvala vyhodnocenim sestaveného dotazniku, jehoz

otazky jsem sméfovala k obyvateliim celého regionu Néchodsko a zjist'ovala jejich ndzory



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 84

na turistické zazemi a marketingovou propagaci turistiky svého regionu. Zavéry, které
jsem z tohoto dotazniku vyvodila, jsem se dale fidila ve vypracovani navrhu zlepsSeni
marketingové propagace. Konkrétn¢ zhotovenim webovych stranek tykajicich se
cestovniho ruchu Nachodska. Tyto webové stranky jsem nejenom navrhla, ale také pro
veétsi nazornost vyhotovila. Dale jsem se v projektové casti zabyvala jejich moznym
umisténim na internet a propagaci. V zavéru projektové ¢asti jsem odhadla zisk, ktery by

mohlo spravné vyuzivani téchto webovych stranek piinést.

Spravné vyuzivani webovych stranek www.turistickenachodsko.cz jisté alespont z Casti

dopomtize ke zlepSeni propagace cestovniho ruchu regionu Nachodsko.
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v

CR Ceska republika

EU Evropska unie

CR Cestovni ruch

CSU  Cesky statisticky ufad

MMR  Ministerstvo pro mistni rozvoj
CCCR  Ceska centrala cestovniho ruchu

ETC Evropska komise cestovniho ruchu
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HLAVNI TURISTICKE ZAJIMAVOSTI NA NACHODSKU

Obr. 12 - Adrspassko-Teplické
skaly [50]

Obr. 11 - Broumovské steny [14]



PRILOHA P I: DOTAZNIK — cestovni ruch na Nachodsku

1) Které z mést Nachodska je podle Vas z turistického hlediska nejzajimavéjsi?

a) Nachod f) Hronov

b) Nové Mésto n. Met. g) Police n. Met.
c¢) Ceska Skalice h) Teplice n. Met
d) Jaromét 1) Mezimésti

e) Cerveny Kostelec j) Broumov

2) Které z turistickych mist je podle Vas na Nachodsku nejzajimavéjsi?
a) Nachodsky zdmek

b) Pevnost Dobrosov u Nachoda

c) Zamek Nové Mésto n. Met.

d) Peklo u Nového M¢ésta n. Met.

e) Ratiboficky zamek

f) Staré Bélidlo v Ratiboficich

g) Pevnost Josefov

h) Chram sv. Mikuléase v Jarométi

i) Kostel sv. Jakuba Vétsiho v Cerveném Kostelci

j) Rybnik Brodsky u Cerveného Kostelce

k) Jiraskovo divadlo v Hronové

1) Jiraskav rodny diim v Hronové

m) Kaple Panny Marie SnéZné na Hvézd¢ v Polici n. Met.

n) Klasterni kostel Nanebevzeti Panny Marie v Polici n. Met.
0) Adrspassko-Teplické skaly

p) Zticenina hradu Skaly v Teplickych skalach

q) Opatsky zdmek v Mezimésti

r) Rozhledna na Ruprechtickém Spi¢dku u Mezimésti

s) CHKO Broumovsko

t) Benediktinsky klaster sv. Vaclava

) Popfipade Jing: ...

(V otazce €. 4 je mozné zaskrtnout 2 moznosti)



3) Jaka je podle Vaseho niazoru marketingova propagace turistiky na
Nachodsku?

a) Zadna c¢) Dobra

b) Spatna d) Vynikajici

4) Z jakych zdroji ziskavate informace o aktualnich turistickych (popripadé

také kulturnich a sportovnich) akcich na Nachodsku?

a) Noviny Nachodska e) Internet

b) Mistni zpravodaj f) Prospekty

¢) Radio Metuje g) Plakaty

d) Regiondlni televize h)yJiné: ...

(V otazce €. 6 je mozno zaSkrtnout vice moznosti)

5) Znate webové stranky tykajici se cestovniho ruchu na Nachodsku?
a) Ano b) Ne

(Pokud jste odpovédéli ,,NE“, pokracujte prosim otdzkou €. 9)

6) Jaké jsou podle Vaseho niazoru webové stranky tykajici se cestovniho ruchu na

Nachodsku?

a) Spatné d) Dobré
b) Malo informujici e) PIn¢ informujici
¢) Graficky nezajimavé f) Graficky zajimavé

(V otazce €. je mozno zaSkrtnout vice moznosti)

7) Pohlavi

a) Zena b) Muz
8) Vék:
a) Do 25 let c) 41 —551let

b) 26 —40 let d) 56 —a vice let



9) Zaméstnani:

a) Student

b) Zaméstnany

10) Misto Vaseho bydlisté:

a) Nachod a okoli

b) Nové Mésto n. Met. a okoli
¢) Ceska Skalice a okoli

d) Jaromér a okoli

e) Cerveny Kostelec a okoli

[Vlastni zpracovani]

¢) Nezaméstnany

d) Diichodce

f) Hronov a okoli

g) Police n. Met.

h) Teplice n. Met.

1) Mezimésti a okoli

j) Broumov a okoli
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Tab. 7. - Vyhodnoceni dotazniku [Vlastni zpracovani]
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PRILOHA P II: Hlavni propag. materidgly vydané v letech 2003 - 2005 na Ndchodsku

* Néachod — Maly obrazovy priivodce méstem — Strucni popis Néachoda i blizkych

24

= Nachod a Nachodsko — plan mésta, stru¢ny popis Nachoda a blizkych mést,
vydalo nakl. Garp 2003.

= Nachod — centrum mésta — mapa mésta s nékolika kontakty na ubytovani a

stravovani v CJ i PJ, 2004.

= Nachod — mésto na Cesko-kladském pomezi — mapa mésta s nékolika kontakty

na ubytovani a stravovani v CJ i PJ, 2003.

= Katalog ubytovani v Kladském Pomezi 2004, 2005 — moZnosti ubytovani ve
vétsiné meést Nachodska 1 se struénym popisem (vCetné cen ubytovani a

kontaktil), vydal Svaz cestovniho ruchu Branka, v CJ, AJ,NJ a PJ, 2004.

= Klodzko, Nachod, Hronov, Kudowa Zdroj — plan mést, struény popis mést, v CJ,

AJ, NJ a PJ, vydalo nakl. Garp HK, s.r.o., 2003.

* Informator Turystyczny 2003/2004 Ziemi Noworudzko-Radkowskiej i Zemi
Broumovskiej w Euroregione Glacensis — struc¢ny popis mést a obci Broumovska
a Noworudska a turistickych zajimavosti v nich v CJ, AJ, NJ a PJ, vydalo mésto

Nowa Ruda2004.

* Hronov — Vitejte ,,U nas“ — popis mésta Hronova, v¢etné jeho pamatek, mapy a

kulturnich a sportovnich pftilezitosti, vydalo mésto Hronov 2004.

= Mapa Jaroméfe — oboustranna mapa se stru¢nym popisem historie a kulturnich

pamatek v Jarométi véetné kontaktl a oteviraci doby, 2004.

» Navstévnické menu Jaroméfe — piehled kulturnich pamatek, muzei a akci

potadanych v Jarométi, 2004.
=  Pevnost Josefov — vydalo Méstsky muzeum v Jarométi, 2005.

= Orientaéni mapka Nového Mésta n.M. s obrazky p.Rostlapila — v CJ, AJ, NJ a
PJ, 2003.

*  Brozura Nové Mésto n.M. — méstska pamatkova rezervace, 2003.
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Novoméstsko a Nové Mésto n.M. — planek mésta, mapa okoli, ptedstaveni obci

spadajicich do regionu Novoméstsko v CJ, AJ, NJ a PJ, 2004.
Aktivni dovolena na Nachodsku a Broumovsku — barevna skladacka, 2003.

Kladskym pomezim na kole i péSky — cyklomapa 1:100 000, aktualizované
vydani, 2004.

Orientaéni mapa KCT Kladskym pomezim — volné listy A3, 2004.
Cyklotrasa ¢. 4095 Rtyné — Nachod — skladacka, 2003.
Cyklotrasa ¢. 22, 4020, 4281 Okruh T.G.Masaryka — skladacka, 2004.

Regiony Glasensis na kole — doporucené cyklotrasy v ¢esko-polském ptihranici

v CJiPJ, 2004.
Hrnecky s logem ,,Kladské pomezi*, 2004.

Drevéné turistické znamky s logem ,,Kladské pomezi®, 2004.

A dalsi.



PRILOHA P III: BROUMOYV - kultura na www.nachodsko.cz

4} INFORMACNI SERVER NACHODSKD - Microsoft Internet Explorer o ] 4|
J Soubor  Upravy  Zobrazit  Oblibené  Nastroje  Mapovéda ﬁ
| wzpgt ~ = - @D [F A QHedat (G Oblibene (AHistorie | e S [0 -
J-"-"-QTESE ’G;I] http: //nachodsko.cz/isnalstart. htm j
| Odkazy WHIDNES.cz - hlavni strdnka @] Seznam @] Centum & Novinky €]IC0  @]UTBkvaltne @]FAME €] SMSE  &]5MS0 2%
NACHODSKO KULTURA
INFORMACNI SERVER Broumoy
NA UVOD J
MEDIA :
Mestska knihovna a oddéleni kultury
PREZENTACE
Idirowe nameést 52
Tel: 044745232 733, 522718
E-mail: michr@br fairnet.cz
2 IdEstskea knthovna a oddéleni kultury pofada v klastemim kostele varhanni koncerty.
Oddéleni kultury
sidli we Staré radnici
Mirowe nameést 56
Tel: 044745232 720
Pod oddélend kultury spada Mestske divadle a Vystavni sifl Staré radnice.
|_|_|Q Internet v




PRILOHA P IV: NACHOD — pamétihodnosti na www.nachodsko.cz

'; INFORMACNI SERYER MACHODSKD - Microsoft Internet E xplorer ;lglﬁl
J Soubor  Upravy  Zobrazit  Oblibené  Nastroje  Mapovéda ﬁ
| wzpgt ~ = - @D [F A QHedat (G Oblibene (AHistorie | e S [0 -

J-"-"-QTESE ’G;I] hitp: //nachodsko.cz/iznastart. htm j
| Odkazy WHIDNES.cz - hlavni strdnka @] Seznam @] Centum & Novinky €]IC0  @]UTBkvaltne @]FAME €] SMSE  &]5MS0 2%

/\\
NACHODSKO I—wos T osommen T wor 1 oo NS

INFORMAENI SERVER N&d-rod

NA UVOD Nachodsky zamek
MEDIA Piwodng rané goticks hrad z polowiny 13, stoletl, zaloZeny rytifem Hronem z rodu
PREZENTACE Wateratich. W letech 1556 - 1614 jei Smifict nechali pYestavét ftalskimi staviteli na
renesantnl zAmek. Za vwlady Piccolominil byly uskutetfiovany baroknl pistavby a dpravy
interiéril, na nich¥ se opét podileli ttaldt architeldts, Stulcatéti a malifi. Mejwetitho kulturnthe
rozkvetu zamek dosahl v dobé vlady Petra Birona, vévody Euronského a Zahatiskeho a
jeho nejstard deery Kateting Vileminy, knéfny Zahafiské v letech 1792 - 1835, Poslednd
stavebrd Upravy byly provedeny na pfelomu 19, a 20, stoleti némeckym knifecim rodetn

=chaumburg-Lippe.
L

E zambou nale# také francouzska zabrada z poloviny 18, stoletl a anglicky park z 19, stoleti.
Ilem nejzajimave i expornice patfi zpfistupnéne historicke interiéry z obdobi vlady rodu
Piccolomini, jejich soutést jsou shirky bruselskyich gobelindl a obrazi kvittinowych zatis
Dile lze navitivit hladomernu, goticke sklepy, zameckon vEZ s pfekrasnym pohledem na
mesto, vyhlidkove terasy, stalou wistavu stragidel a medvedanum, ktere je swého drubu
nejvetst v Cechach

Tel: 04414426 201

Oieviract dobe:

Cerven - srpen 1Tt - Me Q.00-17.30

duben, Hien S0, Me, 9,00 - 16,00
swatky

| - TTe  ThT- N 173 M

l_ l_ |4 Intemet

N | KO




PRILOHA P V: UVODNI STRANA na www.turistickenachodsko.cz

/3 Turistické nachodsko - Microsoft Internet Explorer

J Soubor  Upravy  Zobrazit  Oblibené  Nastoje  Mapowéda

| Adresa [&] C:ADokumentyDiplomovs pracstMachodskaNDEX HTM

=10l

full banner
[468x60) 20 kB

1 kredit

Tur’Sthké Né Ch OdSko Ezyr:uevéni ﬁzr;t:m gs:?jderistika regionu

Machod

Mové Mesto n.h.
Eesks Skalice
Jaroméef
Cerveny Kostelet
Hronoy

Falice n.hd.
Broumoy
Teplice n.w.
Mezirmést

Aktuality

Cesks Skalice

6.-10. 6., 14. 6., 16. 6., 21. 6., 23. 6. 2005

Baruncina $kola aneb kdyz chodila BoZena Némcova do $koly
Y oarealu Barundiny Skoly

Y prostfedi staré Skoly se navitéwnici setkaji s panem ufitelem, = vartical hanner
Barunkou, Adélkou, Vilémem, Janem i jinymi détmiv dobowich krojich. -
Déti pfedvedou stylizovanou fast skolniho wudovani & détske letni hry, 120 % 240 pixeld
tance a pisnicky.

Ceska Skalice

0d 6. do 12. cenma 2005

Oziveni postav z Babicky BoZeny Némcové

Tradiéni setkani se znamymi postavami z dila BoZeny Mamcové se
uskutedni v zameckém parku, ve miyné a na Starém hélidle.

Nowvé Mésto nad Metuji

Sobota 25. cervha 2005 - 18.00 hodin

Zkroceni zIé Zeny

Divadelni pfedstaveni ndchodského soubory

Divadelni pfedstaveni se odehrava na nadvofi statniho zamko Moveé

€]

A -

l_ l_l@l Tento poditad

WKl

[Vlastni zpracovani] a [36]




PRILOHA P VI: KONTAKTY - Broumov na www.turistickenachodsko.cz

=3 Turistické nachodsko - Microsoft Internet Explorer

J Soubor  Upravy  Zobrazit  Oblibenéd  Mastoje  Mapovéda ‘

J Adresa @ C:ADakurnentysDiplomowa praceihM ackhodskohb_kontakby. htm v|
Fs
full banner
[4B8x60) 20 kB
1 kredit

Tur!St[Cké Né Ch OdSko Sgyr:jvéni ;Zztraw g::?:deristika regionu

Machod Broumov
Mowve hesto n.,

Cesks Skalice

Jaroméf Kontakty

Cerveny Kosteler

Hronov Méstsky tfad Broumov

Folice n.h. Masarykova tida 239 i

Broumoy EE e | i— Wartical banner
Kontakty Tel.: 491 504 111 120 % 240 pixel
Charakteristika e broumow-rmesto.cz
Historie

Tuuru. Jzajl_mgvo &l Informacni centrum Broumovsko
Fesituristika

Mirové nameésti 56 (hudova Staré radnice)

Ehlg;tovanl A50 01 Broumay
sﬁoﬂra Tel fimc +420 491 524 160
TepicaInm info@hroumoy. net
L i iraumoy-mesto oz
Mezimest

iy, DR Cebroumovska.cz

Rijen - duben: pondéli- értek; 8:00 - 16:00 ; patek; 2:00 - 15:00
kwdtan - zafi: pondéli - patek: 8:00- 16:00 ; sobota: 8:00 - 12:00 (ferven -
zafi

&] l_ l_ = Tento poitat

B

[Vlastni zpracovani] a [45]



PRILOHA P VII: CHARAKTERISTIKA — Ceska Skalice na

www.turistickenachodsko.cz

3 Turistické nachodsko - Microsoft Internet Explorer

=101 x|

J Soubor  Upravy  Zobrazit  Oblibené  Nastiole  Mapovéda

J Adresa I@ C:A\DokumentyDiplomowa praceiMachodskohcscharaktenistik.a. hitm

full banner

[468x60) 20 kB
1 kredit

Machod

rové MEsto n .

Ceska Skalice
Fontakty
Charakteristika
Histarie
Tur. zajimavost

Tur’Sthé NéChOdSkO E;\,Tuevénf Ezr;t\;akw E:ZTiteristika regionuy

A

Ceska Skalice

Charakteristika

Pocet casti: 6
Katastralni wiméra: 2533 ha

Potet obyweatel: 5484 (2 toho v produktivhirn vEku: 3396) Wertical barner
120 % 240 pizeld

Pesituristika
Cykloturistika
Esmnr\;am Cesk_é S}calice 8 rJachézi\f ngd[”nuufskéa ! 2@4 m . m. v Upsku-w
Sport mj?tI:I]SkE tabuli. rfdvestem protekg relfa L'lpa, meravpramgm y Krkonq5|ch a
05 obnosti vigva se vJaromn?riudn Lal?e. Vte§ne b‘l|zkousti mesta |edi prghradm juezearcn
Jarora Rozkos, na}_:wavne E:asto wchnu;lncves_ke mnre.ﬁnzlqhapvovdnl plou:vh\,r cini
If:ervem} Kostelee 1100 ha, p(umerna hloubka nadrie JE".”'1 0 m. dalni nau_jrz anzkns,
e \:'ybudpvgnelv [etjach 1966-1 9?2, slouzl npjen ke regulvam protoku wody .
Police n M fece }Jpe ffi t;ﬂanlcr} a povnqr]Lch, ale take se stala strediskem wenavacl
o vodnich sportu a rajem reharu.
Braurmoy
Teplice n.w. L. ; B L. , .
ez &=ti Krasnywhled na mesto, vodni plochu a blizke okoli se naskytne pr
pohledu zwysokovského nawrsi nebo od Vaclavic & ze Zernova. Pfi dobré
widitelnosti mizZeme z téchto widin spatfit Krkanoge s nejwisi horou
Ceské republiky Shédkou.
|@ Huatowa

I_ |_|@l Tento poditad

| Kl

[Vlastni zpracovani] a [36]




PRILOHA P VIII: HISTORIE — Teplice nad Metuji na www.turistickenachodsko.cz

/3 Turistické nachodsko - Microsoft Internet Explorer

=10l

J Soubor  Upravy  Zobrazit  Oblibené  Nastoje  Mapowéda

J Adresa I@ C:\Dokumenty\Diplomaowa praces achodskaktnm_historie. htm

Machod

Mové Mesto n.h.
Eesks Skalice
Jaroméef
Cerveny Kostelet
Hronoy
Falice n.hd.
Broumoy
Teplice n.w.
kaontakhy
Charakleristika
Historie
Tur. zajimavosti
PEST turistika

full banner
[468x60) 20 kB
1 kredit
Turistické NAchodsKO i we” oo

ytowani ETO Charakteristika regionu

A -

Teplice nad Metuji

Historie

Pocatky osidleni Teplic nad Metuji nelze pfesné urdit. Sam nazey fcky
Metuje je velmi stary - ¥ pisemmich pramenech se objevdje jiZ v roce
1186 jako "Methuya" a pravdépodobné doklads osidleni okalniho dzemi
illyrskym kmenam.

Y10, stoleti patfily celé vichodni Gechy a s nimii Teplicko knizecimu rody
Slavnikoved, ktery byl v roce 995 wrazdén a celé Cechy byly definitivné
sjednoceny pod wiadou Piemysloved.

Ma ochranu dilesité obchodni stezky spojujici Gechy pies Teplicko a

vartical banner
120 % 240 pixeld

Cykloturistika Broumaysko s Palskem a Pobaltim, dolofené poéétkern 12, staleti,
Ubytoeeani wznikla na Teplicku opevnéna mista. Nejpozd&ji v druhé poloving 13
Kultura stoleti za wiady Prernysla Otakara |1, tu byly postaveny pevné hrady Stfmen
Spart a Skaly. ¥ jejich okaoli vznikly potom osady, keré se staly pfedchldci
Mezirmesti Teplic nad Metuji a jejich nynéjsich mistnich Easti.
Teplice nad Metuji vznikly jako osada v podhradi skalniho hradu Stfmen.
Preni pisemna zminka je z raoku 1362, kdy byl v kanfirmachich knihach,
ZaloZenych prenim arcibiskupem Armodtem 2 Pardubic uéingn zapis o
|@ Hotovo

l_ l_l@l Tento poditad

WKl

[Vlastni zpracovani] a [46]




PRILOHA P IX: TURIST. ZAJ. — Cerveny Kostelec na www.turistickenachodsko.cz

Mapry Charakteristika regionu

/3 Turistické nachodsko - Microsoft Internet Explorer 10 x|
J Soubor  Upravy  Zobrazit  Oblibené  Nastoje  Mapowéda |
J Adresa I@ C:\Dokumenty\Diplormaowa pracesM achodskahck_tur_zajim. kit 'I
rFe
full banner
[468x60) 20 kB
1 kredit
. N - - Home kantakty Qdkazy
Turistické Nachodsko e

piizemi je odbor wstavhy a Zasedaci mistnost.

Machod Cerveny Kostelec
Move Mesto n.m.
Eesks Skalice
Jaromét Turistické zajimavosti
Cerveny Kostelet
Kontakty Radnice
Charakteristika  pfizemni kamenny diim rychtafe Stithaviy ép. 10 .
Histarie _ dal novy majitel, faktor David VikolEil, roku 1819 o vertical banner
Tur. zajimavosti  jadno patro zv5it a zastfedit mansardovou 120 % 240 pixeld
Fesituristika stfechou krytou Sindelem. Y poschodi si zfidil
Cykloturistika pfepychow byt, v pfizemni bohat} platenicky obchod f
UIbytorean paovzary kanafasowich maanatd Machid. Mad &
Kultura pommiry #jici faktorska rodina Vikolgilova piivedla
Sport wiak obchod k bankrotu a dim se stal roku 1834
Csobnosti majetkem véfitele Frantitka Bure&e. Roku 1842
Hronoy ho koupil nejvetsi kostelecky obchodnik Frantifek Kozel. Po jeho dpadku
Folice n.ht. ziskala bywvalou rechiu roku 1882 v drazhé kostelecka obec. Stfecha byla
Brournoy pokryta bfidlici a budova byla do konce druhe svétove valky a kratce po ni
Teplice n.M. méstskou radnici, Raku 1989 byla opravena fasida podle névrhu
Mezimesti konzervatora Roberta Beminka. Po generalni rekonstrukei budowy v

plvadnim novobaroknim slohu, ukonéené roku 1994, se do budow vratily
kancelafe starosty, mistostarosty a tajermnika méstského Ofadu. v

|@ Huotavo

l_ l_l@l Tento poditad

WKl

[Vlastni zpracovani] a [48]




PRILOHA P X: PEST TURISTIKA — Mezimésti na www.turistickenachodsko.cz

/3 Turistické nachodsko

v v s

- Microzoft Internet Explorer

=10l

J Soubor  Upravy  Zobrazit  Oblibené  Nastoje  Mapowéda

J Adresa I@ C:A\Dokumenty Diplomoyd praceit achodskome_pesi_turhtm

A -

fu

[468x60)

Il banner

20 kB
1 kredit

Machod
Mowe st n.hi.
Ceskd Skalice

Tur’SUCké Né Ch OdSko Ezyr:uevéni ﬁzr;t:m gs:?jderistika regionu

Mezimésti

Pési turistika

vartical banner
120 % 240 pixeld

Jaroméef
Cerveny Kostelet
Hronoy 1. Mejzajimavejsi trasa je: Mezimésti - Ruprechticky Spicak - Mezimeésti
Falice n.h. v délce 15 km
Broumnav Papis trasy:
TEF'!IC% nM Z namastiv Mezimésti se wdame po éerveng a modré znadce pies
mMezimest Zelezniéni piejezd a2 na kfifovatku cest. Zde odbodime vlevo smérem na
Kontakty WiZhov, kam také sméfuje i modra turisticka znacka. Jdeme stile po
Charakteristika  siinjci, vprava na kanci mésta je v ddali Aredl zdravi - kaupali$té (v letnich
Historie mésicich mofnost koupani a riznyeh druhd sportu). Silnice vedle potdéky
Tuuru_‘zaj|ma\r|:|51i nas vede vesnici Vizfiov aZ ke kostelu. Zde odhodime vpravo a pfes most
Pesituristika jderre po panelové poini cesté af do osady Pomeznice. Tady cesta
Cykloturistika pfechazi v pésinu, ktera stoupa a pod souvislk pas lesniho porostu. PFi
Ubytovani pekném potasije odtud nadherny rozhled na celou Meziméstskou
Kultura katlinu s okalnimi Broumavskimi & MiroSovskymi Sténami véetné ¢asti
Sport palského dzeml. Pé4inou lesem vzhir pfijdeme na uddavanou lesni
cestu kde odbodime vpravo a v mirném stoupani se dostaneme &z k
hranici 5 Polskem. Podél hranice nas pésina dovede na vrchol
Ruprechtického Spitaky. Tady je novd whudovand rozhledna. Odtud
(nejwySsi misto Nachodského okresu 880m nom) jiZ po upravena lesni
|@ Huotavo

l_ ’_lgI Tento poditad

WKl

[Vlastni zpracovani] a [44]




PRILOHA P XI: CYKLOTURISTIKA — Néichod na www.turistickenachodsko.cz
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Nachod

Cykloturistika

W akoll Machoda jsou wenafeny stovky kilometrd turistickych cest a
cyklotras. Jejich znafeni je piehledné a je podrobné zaznamenano ve
specialnich mapach a publikacich pro turisty a cykloturisty.

Mésleduje nékalik 7 mnoha mofnosti cykdistickich wiatd:

Cyklotrasa KET &. 22, Republikova cyklotrasa spojuje podhfi Krkonos s
Orlickymi horami. Lze ji rozdalit na nékolik dsekd, které je moino
kombinovat s navazujicimi mistnimi tragarmi. Zading v Truthowé 5 sméfuje
pies Krupnou horg ipfedevsim cca 200 m) do Adrspachu. Mine
Adripasske a Teplicke skaly (oboji moZno navitivit pouze pésky) a vede
pies Teplice nad Metuji, Polici nad Metuji a Hronov do Nachoda, Odtud
stoupa na Dobrosoy (pfewvideni 25 my a pokraduje pies novy Hradek se
giiceninou hradu Fremburk do Olesnice v Orlickych horach. Délka trasy je
82 km.

Cyklotrasa KCT £. 4018 vede z Ratibofic malebnym ddolim feky Upy do

|@ Huotavo
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PRILOHA P XII: UBYTOVANI — Police nad Metuji na www.turistickenachodsko.cz
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Nachod Police nad Metuji
Move Mesto n.m.

Cesks Skalice L.

Jaroméf Ubytovani

Cerveny Kostelet

Hronoy Pfehled ubytovani najdete v excelovském souboru, kiery je

Folice n.b. mazné stahnout zde. .
Kontakty vartical banner
Charakteristika 120 % 240 pizeld
Hizstarie
Tur. zajimavost
PEsituristika
Ubytovani
Kultura
Sport
Osohnosti

Broumoy

Teplice n.w.

Mezirmést

a
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PRILOHA P XIII: KULTURA — Ndchod na www.turistickenachodsko.cz
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Fontakty
Charakteristika
Histarie
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Pesituristika
Cykloturistika
Ubytowani
Kultura
Sport
Osohnosti
Mlowe Mésto nbd.
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Nachod

Kultura

Kino Vesmir

Hurdalkova 147

Tel: 491 428 493

wonew Kinonachod.cz

Jewyhaveno nejmodernd)Sim zvukowym zafizenim Dolby - stereo digital
surround ex

Méstskeé divadio Dr. Josefa Cizka v Nachodé a hotel U Beranka

Tur’Sthké Né Ch OdSko Ezyr:uevéni ﬁzr;t:m gs:?jderistika regionu
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Jarorméf e

x . Masargkova namesti ¥4

gfﬂr‘;i:‘f Kostelee  achod 547 01

Folice n.h. T'.EI': bl 4.133 11.8 M N . . .

Broumoy DlvaFIIn d[sponu1e tre_rm SMDWHI saly: velk‘y‘m: mualgfm a kongrjasqwm. e

Teplice n.M \felkerg sale's kapa'cnuu a00 m|13t speludehvr'av'a wetsina kulturnlcp i

Mezimésﬁ ) spn!eceJnSWPh §k0|. lfnngresnw sal je wyufivan k reprezenta‘twnulm a
osvetmym dcelum. YWsechny prostory jsouwbaveny moderni svetelnou a
Tvukovou technikou. V aredlu je k dispozici hotel 5 kapacitou 50-1i 10%ek,
stylova Kavarna (60 mist), nofni klub (40 mist), restaurace (70 mist),
winArna (A0 st a calnnel (30 mich
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PRILOHA P XIV: SPORT — Ceskd Skalice na www.turistickenachodsko.cz
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R Ceska Skalice
Move Mesto n.m.
Eesks Skalice
Kantakty Sport
Charakteristika =
Historie Fit centrum
Tur. zajimavo st Ma Kamernci 582
P&si turistika Eesks Skalice Wertical bannar
Cykloturistika 491 4587 443, 607 105 956 (MUDr. Karla Rybackova) 120 % 240 pizeld
Ubytorani 606 557 928 (Ing. Zdendk Ryhatek)
Kultura rybaceki@chos oz
Sport posilovna, sauna, solarium
Osohnosti
Jarorméf . .
x . Fothalowy stadion
grenr\rﬁ:\‘r (L Sportovni uliceCesks Skalice
Police fu:utbaI—cgska.skali'ce@s?znam.cz o o
o Travhate fothalove hfisté s kahinami, restauraci a detskym hiistém
Braurmaoy
Teplice k. .
mWezimasti Tenisove kurty

Tyrémta 444 (U sokolavny
Ceska Skalice
Tel. 491 453 972

FEd eedilime it L

|@ Huotavo l; ’_| Tento poditad

P P P PP PPVt | Pty st WS PR Yy |

WKl

[Vlastni zpracovani] a [36]



PRILOHA P XV: OSOBNOSTI — Hronov na www.turistickenachodsko.cz
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Machod
Mowe st n.hi.
Ceskd Skalice

Hronov

Osobnosti mésta

Jaromégf

Cerveny Kostele:

Hronoy Alois Jirasek - spisovatel a dramatik
Kantakty *23.8. 1851 v Hronové
Charakleristika +12.3.1930 v Praze
Histarie Marodil se v Hronové. Zde zadal chodit r.

Tur. zajimavost

it 1847 do Skoly. Studoval na némeckém
Fesituristika

piaristickérn gymnaziu v Brourmova (1863 -

Cykloturistika 18671 a na feskérmn v Hradei Kralove, kde
Ubytorani také roku 1871 maturoval. MEl malifsky
Kultura talent a plvodné sméfoval na akademii

Sport witvarnich uméni. ¥ Praze absokvoval

Osobnosti filozofickd studia a od toku 1874 fyl

Folice n.h. profesorem gymnazia v Litomysli, kde

Brourmay wyutoval déjepis azemépis. Zde se v roce

Teplice n.M. 1878 ofenil 5 Marii Podhajskou. Po

Mezimest étrnacti letech plsobeni odchazi do Praty
na gyrnnazium v Zitné ulici. Soustieduje se |
ha literarni prace, ale podili e i na
vefejnarm Zivoté kulturmim i politickeém.
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