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ABSTRAKT

Tato prace se zabyva navrhem moderniho interiéru showroomu pro firmu Skoda. Obsahuje
struc¢nou reSersi automobilovych prodejen v historii a dnes. Analyzuje piisobeni interiéru
na zékaznika a zaméstnance. Popisuje jak vypada idedlni feSeni dispozice podle funk¢énich
oblasti v interiéru. Obsahuje podrobny popis jednotlivych pracovist a jejich nabytkové
vybaveni v prodejn¢. Navrhuje materidlové feSeni, barevnost, osvétleni a dopliiky interié-

ru.

Kli¢ova slova: interiér, showroom, Skoda, design, kruh

ABSTRACT

This work is about design of “New Skoda Interior Concept”. It consists of brief description
of car showrooms in history and nowadays. It analyses the influence of interior on custom-
ers and employees. It describes how to make an ideal disposition of functional areas of the
interior. It includes detailed description of particular working places and it’s furnishings in
the showroom. It solves the material part, colouring, lightening and the accessories of the

interior.

Keywords: interior, showroom, Skoda, design, circle
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Motto: ,,Simply Clever*

(oficialni slogan firmy Skoda Auto)
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UvVOoD

,New Skoda Interior Concept“ neboli novy interiér showroomi Skoda jsem vypra-
covala na popud mladoboleslavské automobilky Skoda Auto a.s., jenz vyhlasila designér-
skou soutéz. Tato firma ma velmi dobfe propracovanou image, ktera se projevuje ve vsech
jejich pocinech. To se odrazi uz i v peclivé vypracovaném zadani soutéze. Pozadavky na
vytvoreni konceptu se budou odvijet od typu vozidel, které¢ automobilka vyrabi. Zaklada si
predevsim na rodinnych vozech, a proto je vizi firmy ,,barevné, zivé a teplé prostiedi, ve
kterém se zakaznik bude dobfe citit, a které bude k zakaznikovi mimoradn¢ vstficné®(viz.

zadani).

Koncept budu navrhovat tak, aby ctil pozadavky zadéni, ale zaroveni byl inovativni
a originalni. Ambici tohoto projektu bude vytvoreni uceleného konceptu interiéru showro-
omu Skoda, ktery d4 vzniknout veskerym dal§im jednotlivym zafizovacim prvkim interié-

ru.

V projektu se zameiim na pozadavek, aby showroom unikétné identifikoval znacku
Skoda na prvni pohled, a tim byl nezaménitelny s prostiedim showroomu jiného automobi-
lového vyrobce. Navrzeny koncept bude aplikovatelny i do showroomu, kde by jednu plo-
chu sdilelo vice znacek. Zaroven bude 1 vhodny jako solitér pro prezentaci znacky na auto-

salonech.

Navrh bude fesit dispozicni otdzky interiéru vychazejici z ptedem danych dvou
rozdilnych ptidoryst se samoziejmym piihlédnutim variability i v jakychkoli dalSich roz-
dilnych prostorech. Variabilnost se bude projevovat nejen v dispozici, ale také ve tvaroslo-

vi jednotlivych funkénich celki, barevnosti a pouziti materidld.

Zhotovenim navrhu se osvézi a zlepsi veSkerda funkCnost a atmosféra
v showroomu. V interiéru se bude odehravat nespocet zajimavych ,,ptibéht“ v podobé in-
jici zdkazniky. V téchto prostorech bude vytvofena atmosféra, kterd je zaujme natolik, Ze
se do takového interiéru budou chtit vracet. Zakaznici budou presvédceni, zZe jesté nevideli
vSe, co jim muze showroom poskytnout, 1 kdyz si pivodné $li koupit tfeba jen motorovy
olej. Koncept bude vzbuzovat u zdkaznika zajem a piiméje ho piistoupit bliz a prohlédnout

si vystavené vozy, coz je jeho primarni pozadovana funkce.



V navrhu neni opomenuto ani to, jak se bude citit zaméstnanec na svém pracovisti.
Toto prostiedi mu bude poskytovat piijemnou vstiicnou pracovni atmosféru, kterd zefek-
tivni jeho pracovni ¢innost. Funkcni oblasti budou logicky ptizpiisobené tak, aby zamést-
nanec vykonaval veskeré tkony bez potizi a tak, aby nebyl ruSen ostatnimi zaméstnanci

ptisobicimi v jeho okoli.

Cilem mé diplomové prace, zabyvajici se navrhem ,,New Skoda Interior Concept*,
je tedy nasledujici. Vytvofit koncept, zahrnujici celkové dispozi¢ni feseni showroomu,
jednotlivé rozpracovani funkénich elementl s moznosti dalSiho rozsifeni a doplitkové vy-
baveni interiéru. Coz bude vytvaret specialni atmosféru vhodnou pro zakazniky, nezapo-

minaje na piijemné pracovni prostfedi pro zaméstnance.
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1 RESERSE RESENI PRODEJEN AUTOMOBILU

1.1 Ukazky reSeni prodejen automobili v historii a dnes

Hlavni prezentaci automobilek byly zpocatku autosalony, na kterych se detailné
predstavovaly jednotlivé typy vozidel. Foto ¢.1 jest€¢ zachycuje motocykly Lau-
rin&Klement na prazském autosalonu roku 1905, tehdy se uz vSak védelo, ze se v Mladé
Boleslavi chysta automobil. Hned o rok pozdéji jiz této vystaveé vévodila Ctytkolad voituret-
ta L&K. Tehdy pry byl zajem takovy, Ze se na misté sepsala objednadvka na 75 vozi. To-
varna v Mladé Boleslavi zacala dovazet vozy do prodejnich skladi napt. v Praze, Vidni,
Budapesti a Londyné. Byly to tedy Prodejni sklady , které plnily funkci prodejen, ptipadné
si zdkaznici ptimo odebirali vozy z tovarny. Na fotu &. 7 je jiz znackova prodejna Skoda na
Nameésti republiky v Praze zroku 1930 s umisténim vozl pied prodejnou. Za klasickou
prodejnu se uz da povazovat prodejna na fotu ¢. 8, ktera jiz auta umistuje dovniti prodej-
ny. Paradoxné ze stejn¢ho roku je i fotografie ¢. 9, kterd znazorfiuje prodejni sklad

v Banské Bystrici.

Mnoho firemnich zastoupeni méla Skoda i v zahrani¢i, v Barcelon¢ nebo také ve

Varsavée, vozy byly pouzivany az v Moskvé a Tokiu, jak znazoriiuje obrazek €. 10.
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1. Prazsky autosalon, 1905

2. XVIII. Mezinarodni vystava automobilit v Praze, 1926
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3. Prazsky autosalon, 1927

4. Prazsky autosalon, 1927
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8. Ostravska prodejna automobili, 1932
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10. Prodejni zastoupeni automobilky Skoda v Barceloné
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12. Autoshow v Chicagu, 1934
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13. Autoshow v Chicagu, 1940

Dobové¢ ukazky z Autoshow v Chicagu. Jesté nez se pojmenoval tento veletrh au-
toshow, objevil se v Chicagu na veletrhu i stanek Skodovych zavodt v roce 1893, kde viak

samoziejme jest¢ nevystavoval vozy.
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14. Auto Towers - Autostadt ve Wolfsburgu, 2000 (Henn Architekten)



Jako ptiklad ze soucCasnosti je uveden Autostadt ve Wolfsburgu. Jde o multifunkéni
komplex budov, poskytujici Sirokou nabidku sluzeb a funkci. V Autostadtu se nachdzi to-
varna firmy Volkswagen stejn¢ jako jeji prodejna, specidlni uskladiovaci prostor pro vozi-
dla —Auto Towers, koncertni halu, park, pavilony automobilovych znacek patticich pod
Volkswagen a mnoho dalSich center, které vytvari ,,samostatné mésto*. Specialni usklad-
novaci véze — Auto Towers pojmou 400 vozl, které jsou dopravovany pomoci vytahti na
volna mista vSech dvaceti podlazi. Kazdych 40 vtefin je dopraveno nové auto z vyrobniho

zavodu, zatimco dalsi vozidlo opusti uskladiiovaci véz ptimo do zédkaznického centra.

Takova centra, ktera tvofi témét samostatnd mésta jsou ¢im dal tim oblibenéjsi. O
rok pozdéji byl postaven stejnymi architekty dalsi komplex pro Volkswagen, tentokrat

v Drazd’anech, ktery obsahuje podobné funkcni oblasti.



2 NAVAZNOST IMAGE AUTOMOBILOVE ZNACKY NA DESIGN
INTERIERU PRODEJNY

2.1 Diferenciace designu interiéri prodejen podle typu aut

Vsechny automobilové spolecnosti si zakladaji na své unikétni image. Snazi se o co
nejvetsi originalitu -prezentace, ktera se projevuje v neposledni fad€ i v samotném interié-
ru prodejny. Rozdilné se prezentuji luxusni auta, rodinnd, sportovni, nakladni nebo mést-

ska Rozdiln€ se i promita jejich funkce do designu interiéru prodejny.

Prodejny zamétené na prodej luxusnich vozi stavéji pfedevSim na pohodli a kvali-
t&. S tim jsou spojeny nakladné materidly pouzité na vybaveni prodejny, ptepychovy origi-

nalni design a celkové atraktivni fesSeni.

Vozidla sportovni si zakladaji hlavné na rychlosti a komfortu. Od toho se odviji i
interiér prodejny. VétSinou prevlada riznoroda barevnost, ktera svym zplisobem naznacuje

rychlost. Interiér byva luxusni, ale zaroven svézi s jistou davkou rebelstvi.

Vozy rodinného typu ovliviiuji prodejnu svou prakti¢nosti, harmonii a pocitem
bezpeci. To se projevuje v prvni fad¢ barevnosti a dale vyuzitim vhodnych materialad, které

navozuji ptijemnou atmosféru. Zaroven zde nesmi chybét originalita a inovativni piistup.

Jednotlivé automobilové znacky maji sva osobita feSeni interiért, ktera se odviji od
Corporate identity ( napi.logo, barevnost ) nebo od aktudlni sezénni propagacni formy

v daném obdobi.

V dneSni dobé je také casta kooperace automobilky s jinymi spole¢nostmi
v propagacni oblasti. Naptiklad lze uvést znacku Mini, ktera pted dvéma lety spolupraco-
vala se spole¢nosti Bisazza a nechala ,,polepit™ 4 vozy Mini origindlni mozaikou. Ty pak
byly vystaveny na veletrhu Salon de mobile v Milané. DalSim piikladem je znacka Volvo,
ktera v ramci propagaéni akce uspoiadala Polsku v jedné z jejich prodejen vystavu Svéd-
ského designéra. Tyto akce jsou velmi oblibené a jsou G¢inné ,piestoze podporuji druhotné

propagaci znacky..
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15. Kooperace firem Mini s Bisazza mozaikami
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3 PODMINKY PRO NAVRH INTERIERU
ZADANI

SkodaAuto

DESIGNERSKA SOUTEZ

Tento Sesky preklad slouZi pouze

= pro arientaci, Oficisini fed zadani
“New Skoda Interior Concept” soutess e v anglickem jszvee.

Skoda Auto, a.s., dynamicky se rozvijejici automobilovy vyrobce se sidlem v Mladé
Boleslaw Ceska republika, zve interiérové designéry, architektonické kancelare i
jing zamtereswane subjekty k Gcasti v designérské soutéZi na téma novy interiér
showroomt Skoda (dile jen “novy koncept interiéru” nebo“koncept™).

: obecns z3

Mowvy koncept interiéru by mél naplfiovat svou primami funkei prodejniho mista pro nove
vozy Skoda a odraZet nasledujici poZadavky, zasady a hodnoty:

Unikatné identifikovat znafku Skoda na prvni pohled; byt nezaménitelny s
prostfedim showroomu jingého automabilového wroboe.

Naplfiovat slib znatky Skoda*Room for Life” a dodrfovat zisady komunikace a
pfistupu k zakaznikovi “Real” 2 “Human Touch™ {viz. pfilohy).

Odrafet soufasne trendy v oblasti zakaznického ambiente, zsjména pak v
automobilovém primysiu. Vizi Skoda Auto, 2.5 je barevné, Zivé a teplé prostiedi,
ve kiterém se zakaznik bude dobie cmt a které bude k zakaznikovi mimofadné
vstficnég.

Skoda je znafka kladouci diraz na radost ze Zivota, blizkost k flovéku a rodinu,
spiSe neZ na luxus, a proto by se mél novy koncept wyhnout pfilis pfepychove
prezentaci. Je viak nuing, aby vzhled pouzitych prvkia evokoval kvalitu

Design by mél byt isty, ale ne minimalisticky nebo steriing vypadajici. Prostiedi by
mélo vypadat nové, svéZe, emotivngé a atraktivng, aviak nikoliv ve smyslu vrtkave,
kratkodobé mady.

Znatka by se méla prezentovat v prostorach s velkou mirou sebevédomi, ne véak
domyslivé.

Wedseds dosert] a2y Fradutava=siv BEOL8 ATO as Telefon
O he Ifg. VieSslay Kuldnek Diatkal g TF. Vikssarsn Klanants 285 REannm
predssdn 20 80 Misdi Ezlaslay 12 4 (grovolbia)
Cainy pradeeds deeait] fady sl v shhadnin fajsifleu
of. fer. pol. Caf H. Hehs Ing. Mardan Jatn vatasan Misten souden v Prace. o2dil B, ¥kefka 152, www SKoda-aulos o
Fra2 Enzpa: pad aztizyey metkeu Hy B 3332
He par Earsot
LOr -ing. Ha‘eld LuZenac [L=3 o 17 foat
Az Wzn Dot CZ0MTTI4
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« Zaclenit vybrané Skoda komunikaéni elementy. Je povinné pougit logo Skoda
izeleny okfidleny Sip v £e2mém kruhu) spoleéng se slovem Skoda, jakoFto
charakteristicky, centralni element, ktery bude pro zakaznika snadno viditelny. Je
také poZadovano navrhnout nove Skoda sekundarni Cl prvky (orientaéni znatky
pro zakaznika oznatfujici prodej nowych vozl, nahradnich dild, atd.), a umistit je v
showroomu.

=« Od Géastnika se ocekava, Ze do konceptu zacleni dalsi pro Skodu specificke
komunikacéni elementy. Je na O&astnikovi, aby kreativnd formulowval uZiti tEchto
elemenid .2 wyvinul prisludng navrhy. Vénujte_. prosim, pozomost _pfiloZenym
dokumentum pro porozuméeni obecnym principim komunikace znatky Skoda. Tyto
principy jsou zavazné, a je tfeba je respektovat pfi vyvaji jakychkoliv komunikagnich
elementu znacky.

« Pougit pro Skodu typicky “rameéek” (logo ve vyklenku v pravém hornim rohu),
kteryrmn se znatka prezentuje na mezinarodnich automobilowych wystavach, je
mazng, ale nikoliv povinné.

« Koncept ma byt aplikovatelny celosvétové s ohledem na klima, kulturu,
nahoZenstvi, apod.

« Koncept ma byt pouZitelny v riznych prostorovych uspofadanich, 4. v
showroomech lificich se ve velikosti (jedno sto a2 nékolik tisic metrd étverefnich),
ve tvaru pldorysu (obdélnik, spojené obdélniky, lichab&2nik, rotunda, atd., prostor s
neho bez podpOmych sloupd), ve wySce stropu (2,80m a2 Bm, rdzna viska v
showroomu j&@ mozna), v rovnosti podlahy (jednodroviiova, se schodem, s vice
schody, showroom v nékolika podlaZich spojenych schodistém, atd.), ve stupni
proskleni (v rozsahu od proskleni éelni stény od pasu vide /samostatnymi okny
neho pribéfnél az po 3-stranné proskleni od podiahy ke stropu), v umisténi
hlavniho zakaznického vchodu anebo umisténi recepce servisu a prodeje
nahradnich dilu uvnitf & vné showroomu, atd.

= Po provedeni adekvamnich menSich dprav, musi byt koncept aplikovatelny také ve
viceznackovém prostiedi (nékolik znadek sdilgjicich plochu jednoho showroomu).
Expozice Skoda musi byt v takovém plipadé dostatetné odliSend od prezentaci
konkurence, a méla by zakaznika na prvni pohled zaujmaout.

Wedseds doxart] mady Fradutava-aiv ARODA AT O A Telefon
O he Ing. VieSsliy KuFidne Diwtlal @illg TP Wibsaea Klananta 285 Rneamvmm
predsedn 200 80 Miadi Ezlaslay 128 3 (provolbia)
Sy pradeeds deeadtl ey amzaur ¢ cbsbdnin fejatili
Of. fir. pol. Tad H. Hehs Ireg. Marin Jatn vadasdn Wistiisn souden & P o2dil B, slcim 252, www shodm-suls or
FraZ Emzpa’ pod szissvou neiou Hg B 332
Hz Fiischar
O -lng. Hin‘ekl LuZsias LS L |

Hztw® MIHl el CIOETTRN
Ev. £ 1538
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Kvdli wide uvedenym moZnym rozdildm v prostorovém uspofadani showroomi je
nuing, aby byl koncept pojat jako flexibilni a modulamni. Jednotlive moduly musi
byt v pfipadé nedostatku mista moZné vynechat, aniZ by tim byl cely koncept
vyveden z rovnovahy. Podobngé, moduly muosi byt rozsifitelng, aby bylo dosazeno
adekvatnino vzhledu i ve velmi velkych showrcomech (napf. pfidanim nékolika
segmentl).

Mowvy koncept musi byt kompatibilni s architektonickym duchem budovy Skoda
Showrcom Concept. Jednotny koncept auto-center Skoda Auto  symbaolizuje
preciznost a dynamiku. Filozofie navrhu odrazi symboliku loga firmy — okfidleny Sip.
Tu lze vysledovat jak z dispozice objektu tak i z wyrazu architektury, kde jsou
hlavnim znakem tato kfidla — symbaol volnosti & pohybu. Proto s2 jedna o stavbu
dynamickou, vzdugnou a transparentni s typickou symetrickou obloukovou stiechou.
Hiavnim cilem jednotné koncepce byla maximalni jednoduchost, variahbilita a
flexibilita. Z tohoto ddvodu je pouZita vzduina variabilni ocelova konstrukee, kierou
Iz rozEifovat nejen o moduly dozadu, ale | do stran (viz. pfilcha showroom
koncept).

Movy koncept nesmi pfedpokladat rozsahlé konstrukéni zmény dealerskych
prostor, jako je wyména podlahové knding, zména stropu, pfesun stén, atd. (toto
omezeni se netyka mensich Oprav, jakou je malba zdi, resp. zmény wzhledu
pouZitim interiérovych elementd, jakym je napfiklad Castetné pokndi podlahy
kobercem).

Inovativni napady véeho druhu (napf. proskleny prihled do dilny) jsou navzdory
vide uvedenému velmi vitané. Navrhy tohoto druhu je tfeba prezentovat jako
volitelng prvky k pouZiti jen v nékterych dealerstvich.

Novy koncept musi byt kompatibilni se véemi funkcemi moderniho dealerstvi.
MNavrh musi umoznit efektivni pracovni procesy, kieré se navzajem nerusi. Musi
take wytvoft pohoding a logicky uspofadang prostfedi pro zakazniky.

Konu:ept mu5| ctit primarni funkci showroomu, Kterou ]E p-odpura prodeje
nowch vozul jejich odpovidajici prezentacl £a demrldajl{:l prezentaci je
povaZovana takova, kterd wvzbudi zakaznikdv zdjem a pfim&je ho pfistoupit bliZ a
prohlédnout si vystavené vozy (usednout za wvolant. apod.). Je nutng zajistit
minimalni plochu pro kaZdy vystavovany automaobil o velikosti 30 mz2.

Wedseds dedait] mdy Fradutava=siva ERODA ATO B s Telefon
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Skodaluto

«  Movy koncept interiéru musi vyslovné obsahovat nasledujici prvky:

viditelny vnitini vstupni element (ke komunikaci stalych informaci, napf.
pracovni doby, jakoZ | novinek, napf. platné akéni nabidky)

pracovisté pro prodejce novych/ojetych vozu integrované se sezenim pro
zakazniky (tradiéni fedeni zakaznického sezeni na opaéng strang stolu neni
podminkou)

informacni pult {pro malé showrcomy: integrovany s pracovistém prodejed
tak, aby maohl byt obsluhovan zarovel: pro velké showroomy: odd@leny
informacni pult, ktery bude obsluhovan recepénim)

prijem na servis s elektronickym panelem (plocha Tv), ktery zobrazuje
informace pro zakazniky

prodejni misto pro Originalni dily a piislusenstvi

elementy pro vystaveni Originalnich dill a pfislusenstvi

oblast pro éekajici zakazniky

internetovy(é) terminal{y) k pouZiti pro zakazniky

informacni stojanky u kaZdého vystavengho vozu

prostredek pro zvyraznéni jednoho vozidia na showroomu (tzv. highlight
maodul)

stojan(y) na prodejni broZury

elemeni(y) pro prezentaci propagacnich predméti (merchandising)
element prezentujici historii znacky Skoda

rozsahlé pouZiti modemich a pro znafku relevantnich POS (point-of-sale)
materialt (podminkeou je snadna instalacefvymana) .

ploch& (LCD) TV pro piehravani komunikaénich materald Skoda { mood*
filmy, reklamni spoty, atd.)

détsky koutek

pouze pro vEtEi dealerstvi jako volitelng doplfikova poloZka Kk b&Znému pfijmu
na sends: tzv. “dialogova” servisni recepce umisténg v zastfeSenéd _drive-
infdrive through® mistnosti vné viastniho showroomu

Prosim vezméte na védomi, Ze tento seznam neni vycerpavajici, a ze Skoda
Auto, a.s. predpoklada kreativni piinos ucastnika, pokud jde o typy i pocty
funkcénich, nabytkowych a dekoraénich prvku.

= WyuZiti jakychkoliv nabytkowych nebo dekoratnich prvkil ze soutasného programu
viyhaveni showroomi Skoda je moZné, aviak nikoliv poZadované.

Wadseds dosert] rady Fradutasa=aiv EKOCA AUTO 8 s Telefon
Srhe Ing. VisSsley Kubdnek Dietial #allg TF. Wikzaee Klamana 285 neanmm
pedsndn 250 S0 Mindd B<lasdas 228§ (arovole)
Sy pradesde desoe] fedy mgsar ¢ shehednim fajsifley
Or. rer. pol. Cad H. Hehs Ing. Wartin Jatn vatasdn Miatekien soudan v Practe. o2dil B, vielka 252, www skodne-mulo o
Fraf Eagpa’ pesd apidovou neliou Hg B 332
He Kiirscher
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= Koncept ma byt k dispozici ve 2 stylech: “svétly” jako zakladni varianta a
provedeni v ,tmavéich” tonech (zvidsté pokud jde o uZity dekor dieva), pro
aplikaci v zemich, kde je preferovan hohatsi vzhled. Ackoliv bude wyivoieno dvaji
prostiedi, oba styly musi ctit Skoda principy a hodnoty popsang wie. Je ffeba
vytvofit dostateéné mnoZstvi prkl pfemostujici existujici rozdil v odstinech tak, aby
bylo dosafeno jednotnosti identifikace jako Skoda showroom.

» Koncept musi brat v dvahu otazku naklada na vybaveni showroomi. Finanéni
dostupnost konceptu ve srovnani s naklady na vybaveni showroomd konkurenénich
znatek hraje pro aplikaci dileZitou roli. Finanéni dostupnosti nesmi byt pochopitalng
dosaZeno na Ukor lacingého vzhledue nebo nedostatedné trvanlivosti.

» Koncept musi byt mozné vyrobit v riznych castech svéta, véetiné rozvojovych

zemi. Tomu je treba podfidit wwhér materiald, postupd opracovani a narcky na
zruénost a dovednost pracovni sily

B Pravidla soutéZe

« UEastnik je Zadan, aby wyvinul kompletni a celistvy koncept nového interiéru
Skoda v souladu s wySe jmenovanymi obecnymi zasadami a ten prezentoval
Skoda Auto, a.s. pomoci barevné grafické vizualizace (napf. rutng provedené
nakresy, pofitadova grafika).

= Vyvinuty koncept by mél byt prezentovan s wyuZitim dvou nasledujicich pfikladi
showroomo (k dispozic jsou t82 pfiloZeny nakrasy)

» 1. priklad

- showroom ve tvaru obdélniku 20x12 m, plocha bez rozdéleni podplrmymi
sloupy

- prosklena predni éast (deldi strana obdélniku) a prvni 4 metry boénich stén;
sklenéné tabule od vyie kolen do cca 2.8 m; sklenéné tabule jsou pfibliZné
4m Siroké a oddéleng od sebe zdénymi segmenty o Sifce cca 0,5 m (. &ty
tabule v pfedni £asti budovy, po jedné na kazdeé botni strang)

- hlavni zakaznicky vstup (prosklenéd dvefe) uprostied v éelni £asti

- proskleni na prave boéni strané aZ K zemi (slouZi jako skryty viezd pro pohyb
vazll do a z showroomu)

Pedsede dedait] mdy Fradslasa=sivg BROLE AUTO a4 Telefon
Orhe Ing. Viadsley Kubhdne Datial #éll g Tl ¥VéSass Klamanta 289 nsEammMm
Pelsedn 220 Misdi E<haslay 125 4 (arovole)
CaEny phadeedi 0280 fady mzmard ¢ shebednim fejsifliu
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- rovna podliaha pokryta svétle Sadymi (RaL 7035) dlaZdicemi

- rovny strop s svétlou  wySkou 3m, poknyty  bilymi (RAL 90100
sadrokartonovymi panely, s2 zapudténym osvétlenim a s wystupy pro
klimatizaci

- wnitfni zadni sténa: vlevo — spojovaci dvefe do skladu nahradnich dild,
uprostfed — vstup do chodby vedouci do servisu, 5 prosklenou kancelafi
manaZera a prodejee na kafdé strané chodby (kanceldfe nejsou soudast
plochy showroomu), vpravo — hola sténa

- leva vnittni sténa; vstupni dvefe na zakaznické toalety

- prava vnittni sténa: hold

- ¥ showroomu je vystaveno 5 vozll (pro zobrazeni poufifte prosim automabily
Skoda nebo neutralni vozidla hez patrmé prislugnosti ke znacce)

- persondl: 2 prodejcl (zabezpefujici také recepci), 2 piijimaci technici (na
servis), 1 prodejce nahradnich dild a pfisludenstvi

- pfijem do servisu, oblast pro tekajici zakazniky a prodej nahradnich dild jsou
umist&né uvnitf showroomu

v 2, piiklad .

- budova Showroom Concept Skoda

- 20,7 m+kfidla x 18,56 m, plocha bez podpdrnych sloupd, kiidla

- proskleng prifeli a boéni stény (pod kiidly)

- hlavni zakaznicky vstup (proskleng dvefe) uprostied priéeli

- podlaha; svaile Sedé (RAL 7035) diaZdice

- zakfiveny strop pokndy bilymi (RAL 90100 sadrokartonowvymi diazdicemi se
specidlni koncepci osvétleni (pfimé a nepfimé osvétleni)

- wnitfni zadni sténa: spojovaci dvefe do skladu nahradnich dild, vstup do
senvist 5 prosklznou kanceldfi manafera a prodejes (Kancelafe nejsou
soufasti plochy showroomu), vstupni dvefe na zakaznicke toalety, hola sténa

- zakfivena galerie se zabradlim ze dieva a kovu, sifuovana ve stiedu zadni
stény a pfistupna z pfizemi po kruhovém schodigti umistdném na pravé
strané

- na showroomu je vystaveno 7 wvozl (pro zobrazeni pouZite prosim
automobily Skoda nebo neutraini vozidla bez patrné pfislugnosti ke znatce)

- persaonal: 1 recepéni, 2-3 prodejci, 2 pfilimaci technici (na servis), 1 prodejce
nahradnich dild a plislugenstvi

- pfijem do servisu, oblast pro tekajici zakazniky a prodej nahradnich dild jsou
umist&ng uvnitf showroomu

Wadaeds doxeitd rady Fradutave-slva EROD& AUTO as Telefon
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« Priklady by mély byt vypracovany v obou stylech — ,svétlém* i ,tmavém®, Je
poZadovano minimalné 5 ,svétlych® a 5 tmavych® grafickych vizualizaci pro
kaZzdy typ showroomu popsany wwie (tzn. min. 20 vizualizaci celkem). Mezi
vizualizacemi by vZdy mél byt pohled na celé prostfedi showroomu od hlavniho
vchodu a pohled na cely interier z ptaci perspektivy (vZdy svetld” a tmava® verze).
Daldi vizualizace maji zachycovat vybrané funkéni oblasti a jednotlivé prvky (vibér
Jje na zvaZeni Ofastnika). Viachny vizualizace by mély byt popsany anglicky a maly
by byt poskytnuty jak v papirové, tak v elektronicke podobé na CD (napf. jako jpa,
Jpdf, tif, bmp soubony.

« Pro piihlaseni se do designérské soutéze vypliite pfiloZeny piihlagovaci
formulaf (Paricipation Form) a doruéte ho podtow, kuryrem nebo jinak, fadné
podepsany a orazitkovany na:

Skoda Auto, a.s,

ing. arch. Jaromir Kuhn, odd. PSM,
V. Klementa 869,

293 60 Miada Boleslav,

Caska republika.

Piihlagovaci dotaznik musi byt odeslan do Skoda Auto, a.s. nejpozdéji
22, prosince 2006, do 24:00h {potita se s b&Znou dodaci Indtou podtovni zasilky).
Ystupem do soutefe Uéasinik potvrzuje, e rozumi pravidlim soutéZe stanovenych
v tomto dokumentu, a Ze se jimi bude Fidit.

+ V pfipadé, Ze se Ofastnik rozhodne z jakéhokoliv divodu ze soutéZe odstoupit, je
povinen o tom pisemné informovat Skoda Auto a.5. na vyse zminénou adresu. Tato
informace musi byt poskytnuta okamZité po rozhodnuti v soutési nepokratovat.

= Soutéini pfispévky (grafické navrhy) musi byt odeslany do Skoda Auto, a.s.
nejpozdéji 2. bifezna 2007, 24:00h (pofitd se s béfnou dodaci Ihitou podtovni
zasilky).

« SoutéZni pfispévky musi byt dorudeny podtou, kuryrem nebo jinak v uzavieng
obalce nadepsané “Design Competition™. Doruéovaci adresa je:

Skoda Auto, a.5,,
ing. arch. Jaromir Kuhn, odd. PSM,
V. Klementa 869,

293 60 Miada Boleslav,
Ceska republika
Wedseds doxertd a2y Fradutavassiv EKOCA AUTO 8 Telefon
Srhe Ing. Visdsley Kuhdnek Distlal #alrg TF. Vikzaee Klamanta 285 nEeEanMm
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II. PRAKTICKA CAST



4 POPIS KONCEPCE RESENI INTERIERU PRODEJNY SKODA
AUTO

4.1 Koncept

CIRCLE
A PERFECT SHAPE LOGO SKODA

SIMPLY CLEVER

16. Symbol kruhu jako zaklad konceptu
Cely koncept je zalozen na dvou principech, hierarchii a variabilité.

Prvni princip, princip hierarchie, v sobé obsahuje tfi prvky. Prvnim, a hlavnim zame-
rem navrhu je unikatnd identifikovat znacku Skoda jako vyrobce aut. Dalim prvkem je
zprostiedkovani a prezentace hodnot, na kterych buduje znacka Skoda: ,,Room for Life®,
»Real®, ,,Human Touch®. Poslednim prvkem principu hierarchie je samotnéa forma prezen-

tace, jenz musi co nejvice podporovat prvni a druhy prvek, avSak nesmi jim konkurovat.



Druhy koncepéni princip, variabilita, vychazi ze sloganu Skody ,,Simply clever.
Kdyz se tento slogan pievede do fe€i geometrickych tvard, znamenda kruh. Kruh je simply

clever a zaroven dokonaly tvar. Pro¢ jej tedy nespojit se znackou Skoda?

Kruh o riznych primérech a v rizném materidlovém provedeni lze snadno transfor-
movat do jednotlivych typt nabytku, dekoraci, osvétleni a vSech ostatnich prvkl interiéru
autosalonu. Tyto rozmérové a materidlové modifikace kruhu Ize snadno aplikovat kdekoliv

na Svete.

Pouziti kruhu jako hlavniho objektu umozituje dosahnout pro zakaznika piijemné a
zivé prostiedi stejné jako nové, svézi, emotivni a atraktivni. Kruh je tedy idedlnim tvarem
pro prezentaci ideji Skody: radosti ze Zivota, blizkosti k ¢lovéku a rodiné spiSe nez

k luxusu. Skoda Auto a symbol kruhu tak dokonale vystihuje heslo ,,Simply clever®.

BUENOS AIRES

MOSCOW PODEBRADY AUTOSALON GENEVE

17. Variabilita kruhu v ruznych pudorysech, méstech, zemich ...



4.2 Rozmisténi jednotlivych sekei v interiéru

Veskeré prostory a pracovni mista interiéru prodejny plni svou specifickou funkci.
Usporadani téchto prostor méa byt co do velikosti, polohy a stupné vybaveni takové, aby

vSechny provozni ¢innosti probihaly optimalné.

Navrh interiéru prodejny je koncipovan tak, aby zakaznik mél hned od vstupnich
dvefi ptehled o celém prostoru prodejny. Vkro¢enim do prodejny spocine na vyvySeném
difevéném roStu specialné upraveném pro bezbariérovy ptistup. Tim zakaznik ziska jisty
rozhled, ktery mu umozni lepsi orientaci. V pfedni ¢asti prodejny je situovana vystavni
plocha, aby vystavené vozy byly dobte vidét 1 prosklenymi st€énami zvenku a zaroven aby
okolo nich zdkaznik prosel nez se dostane k obsluze. Pfimo naproti vstupnim dvefim je
navrzen informacni pult, ktery je oznacen dostate¢né viditelnym pismem, stejné jako ostat-
ni sekce prodejny. Zde se popis sekci interiéru z diivodu rozdilnosti dvou zadanych ptdo-

ryst separuje na Variantu 1 a 2.

V pudorysech je pfedem stanovené umisténi vedlejSich prostor neuréenych pro za-
kazniky, tj. sklad ndhradnich dild, kanceldfe manazera a prodejce, chodba do servisu a
vedlejsi prostor uréeny pro zakaznické WC. Tato dispozice se mirn€ lisi v kazdé prodejné,

nicmén¢ veskeré komponenty s malymi obménami ziistavaji stejné.

Ve Varianté 1 je logicky systém v navaznosti na vedlej$i prostory. Prodej néhrad-
nich dilti je umistén v blizkosti skladu nahradnich dild. Je rozdé€len na vystavni systém, tj.
stojan pro nahradni dily a pfisluSenstvi a na obsluzny pult spojeny s pfijmem na servis.
V jeho blizkosti je chodba do servisu. Prodej vozl sdili u této mensi prodejny pult spolec-
né¢ sinformacemi abarem. Prodej je umistén v blizkosti kancelafe prodejce, bar je
v navaznosti na oblast pro ¢ekajici zdkazniky s obsluhou z informaci. Détsky koutek se
nachdzi v pravém rohu prodejny a je Castecné soucasti oblasti pro Cekajici zdkazniky.
V prostoru pro ¢ekajici zakazniky je situovan multifunkéni objekt obsahujici internetovy
terminal a stojan na propagacni materialy firmy.Zaroven slouzi jako doplitkovy sedaci na-
bytek. K vystavni ploSe nalezi tzv. Highlight modul, jenz zvyraznuje jedno vozidlo
v showroomu. Je umistén tak, aby viiz byl vidét jak z venku, tak ze vSech mist v prodejné.

Vystavni prostor je koncipovan pro 4 az 5 vozu.
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. SKLAD KAMCELARE  CHODSA  KANCELARE
NAHRADHICH DILD MANAZERA DO SERVISU PRODEICE
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o 1] HIGHLIGHT WYSTAVNI PLOCHA

SKRYTY VJEZD
O POHYB VOZU ZADO
SHOWROOMU

) - AT - )

A

HLAWNI VSTUR

18. Dispozice funkcnich oblasti / Varianta 1

Ve Varianté 2 je obdobn¢ jako ve Varianté 1 vyieSena dispozice funkcnich praco-
vist podle danych vedlejSich prostor. Prodej ndhradnich dili a originalniho piisluSenstvi
je umistén v zavislosti na sklad nédhradnich dilt v levé zadni casti. Jeho obsluzny pult nale-
zi také piijmu na servis, ktery je v blizkosti ke vstupu do servisu. Diky vétsi rozloze pro-
dejny Varianty 2 je obsluzny pult prodeje vozil navrzen v prostfedni pravé casti, kde je
vice prostoru pro obsluhu zakaznikti. Tato sekce je urcena pro 2 az 3 obsluhujici. Détsky
koutek je vybaven specidlnimi dopliiky a je propojen s oblasti pro ¢ekajici zdkazniky. Na-
chazi se opct v pravém zadnim rohu, v tomto ptipadé za to€itym schodistém vedoucim na
galerii. V této oblasti je také navrzen multifunkéni objekt zahrnujici internetovy terminal,
stojan na propagacni materidly firmy, vyuzitelny zaroven jako sedaci nabytek. Informace a
bar spole¢né¢ funguji u jednoho obsluzného pultu. Vystavni plocha Varianty 2 pojme 5 az 7

aut véetné Highlight modulu.
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KANCELARE

. SHLAD VETUP  MANAZERA
NAHRADNICHDILG DO SERVISU A
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A

HLAWNI VSTUP

19. Dispozice funkcnich oblasti / Varianta 2



4.3 Popis vybaveni interiéru

4.3.1 Pult

20. Pult

21. Flexibilni nastavcovy pult

Pult je navrzen tak, aby vyhovoval pozadavkiim zadani. Tento flexibilni modularni
systém je navrzen ve tfech rozmérovych a materidlovych variacich. Systém tvoii dva roz-

dilné prvky: zdkladni pult a barovy néastavcovy pult.



Zékladni pult se sklada z 5ti stejnych elementii, které se mohou podle potieby pfi-
dat ¢i odebrat. Jeden element je ergonomicky a rozméroveé navrzen jako pracovisté pro
jednoho ¢lovéka ve vSech tiech rozmérovych variantach. Tento pult slouzi jako pracovisté
zaméstnance, ktery obsluhuje sediciho zadkaznika naptiklad k podepisovani smluv. Jako

ulozny prostor pro dokumenty slouzi pojizdné kontejnery.

Nastavny pult slouzi jako pracovisté pro piijem zakaznikl a zaroven je proporéné
vhodny k umisténi monitoru zaméstnance ¢i k umisténi drobnych materialti potfebnych
k obsluze zdkaznika. Tento pult Ize lehce nainstalovat ze stran zakladniho pultu pomoci
kolejnice a je mozno s nim pohybovat podle potieby. Je vyhotoven ve tfech materidlech a

také ve trech velikostech, v zavislosti na priméru zakladniho pultu .

Nastavné pulty je mozno materidlové kombinovat. Naptiklad k dfevénému zaklad-

nimu pultu 1ze pouzit nastavny pult z corianu a podobné.

4.3.2 Multifunkéni element

Tento variabilni systém je navrzen jako stojan na veskery propagacni material, da-
le je moznost do n¢j zabudovat internetovy termindl nebo Ize vyuzit jako sedaci nabytek.

Jeho variabilnost spoc¢iva v jednoduchém do sebe zapadajicim tvaru, ¢imz se da lehce po-
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22. Multifunkcni elementy poskladané na sobé

skladat

na sebe. Vice elementli na sobé vytvoii sténu, kterd tak miize ptisobit jako dekorativné

funkéni prepazka oddélujici prostor.

4.3.3 Vystavni element

V prostoru prodeje nahradnich dilli je navrZen element pro vystaveni nahradnich di-
It a originalniho pfisluSenstvi. Jeho tvaroslovi jemné doplituje zadni prostory a soucasné
vytvaii pomyslnou zasténu u vchodu do skladu nahradnich dilt, ktera je urcena jen pro
obsluhu. Do kruhovych otvorii 1ze zabudovat desky plnici funkci police na drobnéjsi
pfedméty. VEtsi zbozi je mozno vystavit 1 bez nich. Element je vytvoien z prisvitného

materidlu corian. Prozafenim zevnitf se nasviti vystavené zbozi.




23. Vystavni element

4.3.4 Oblast pro ¢ekajici zakazniky / détsky koutek

Oblast pro ¢ekajici zakazniky je z ¢asti propojena s détskym koutkem. Oba subjekty jsou
umistény na vyvySeném podiu coz poskytuje lepsi prehled o celé prodejné. Zaroven si
zakaznik mize prohlizet propagacni materialy firmy umisténé v multifunkénim stojanu
nebo pouzit internetovy terminal, piipadné sledovat projekcei na sténé. Pobliz kazdé oblasti

pro cekajici zékazniky je bar, kde se zakaznici i jejich déti mohou obcerstvit.
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24. Livingstones - (smarindesign)
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Déti se mohou pohybovat v zadni ¢asti podia z¢asti pokrytém kobercem, kde jsou
situovany tzv. Livingstones, coZ jsou polsStaie a sedacky tvarem a barvou pfipominajici
balvany. Tyto kameny jsou vSak mékké a potazené¢ vinénym potahem nebo neoprenem.

Vyrabi se v riiznych velikostech a barevnych provedenich. Svymi vlastnostmi vytvari pfi-

V zavislosti na rozloze showroomu, Ize ve vétsich prodejnach umistit v oblasti pro
¢ekajici zékazniky specialni sedaci nabytek. Kiesla jsou slozena ze tii do sebe zapadajicich

dild, jez lze rGzné obménovat.

25. 8§ 3 — (Felice Rossi)

4.4 Materialové reSeni/ projekce / barevnost

Koncept je materidlove a barevné vyteSen podle pozadavkl zadani tak, aby ptisobil
svéze, ptijemné, hiejivé a vyrovnané. Atmosféru ptijemné dotvoti floristické dopliiky, jez

dodaji prostoru barvitost a svézest.

¥
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26. Floristika



4.4.1 Materialové resSeni

Na obsluznych pultech jsou pouzity bily corian, zeleny HPL ( vysokotlaky laminat),
a svétle / tmaveé moteny dub. Na pulty je mozné nalepit tisténé lepici folie s riiznymi moti-

vy aktualnich akei firmy.

Multifunkéni objekt je navrZen z corianu, ale miiZze byt pouzit 1 jiny plast podob-
nych vlastnosti. Tim, Ze corian je pomérné té¢zky, dokonale udrzuje stabilitu objektu a pod-
poruje jeho funkce. To samé plati i u vystavniho elementu na ndhradni dily a ptisluSenstvi.
Materiél na tento element v§ak musi byt prisvitny kvtli vnitinimu osvétleni. Highlight
modul tvofi vnitini kovova konstrukce a prisvitny corianovy plast. Objekt je opét prosvi-

cen zevnitt, ¢imz z ¢asti osvétluje vystavené vozidlo.

27. Corian, HPL, nerezova ocel, koberec, moreny dub — tmava / svétla varianta

4.4.2 Projekce

Showroom dopliiuje projekce na zed’, ktera predstavuje novinky firmy nebo vSeo-
becné propagacni materialy (historie, spoty atd.). V prostfedni Casti prodejny je umisténa
specialni projekce loga Skoda Auto. Jedna se o projekéni zavésny systém na strop (100-
design). Vytvaii interaktivni projekci na rtiznych povrsich, naptiklad na stolech nebo na
kobercich. Systém se zaktivuje pohybem
v prostoru projekce mezi projektorem a po-
vrchem bez jakéhokoli doteku. Projekce se po-
hybem zméni v pozadovany obrazec a po opus-
téni prostoru se opét vrati do primarniho nasta-
veni bez pohybu. Napf. piechodem pies projek-
ci loga Skody se logo zaéne vlnit jako hladina

vody nebo se zméni v aktudlni propagacni na-

bidku firmy, a tim zaujme pozornost zakaznika.

28.Interaktivni projekce (www.ioodesign.com)


http://www.ioodesign.com/

4.4.3 Folie

Na prosklenych sténach lze vyuzit velkoploSnych transparentnich potisténych folii,

jez Setrn€ dotvoti atmosféru uvniti showroomu a zarovei na sebe upozorni osoby z venku.

4.4.4 Barevnost

Barevné uspotadani uvnitf i vné showroomu velice ovliviiuje prezentaci znacky,
podniku i ndzory zakaznikl. Je zndmo, ze pfijemné barvy zvySuji u zaméstnancl pocit
spokojenosti a tim paddem i jejich pracovni nasazeni. Stejné tak i na zdkaznika mohou né-
které skupiny barev pozitivné ptisobit a navodit harmonickou, pfijemnou az hiejivou atmo-
sféru, coz je vyznamné pro zvyraznéni interiéru , pro prezentaci nabizenych vyrobkl a

konecné pro jejich prode;.

V interiéru jsou pouZity barvy podle corporate identity firmy Skoda, &ili zelena,

cerna, bila a Cervend, dale pak stfibrna a barva svétlého a tmavého dubu.

4.4.5 Osvétleni

Osvétleni interiéru je jiz predem dané v zadani. Dopliiujici osvétleni je popsano v ma-
teridlnim feseni konceptu. Bodova dopliikova svétla jsou navrzena na zvyraznéni vo-

zidla na Highlight modulu.
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5 UKAZKY VIZUALIZACI

29. Celkovy pohled, Varianta 1

VUAy),
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30. Pohled do showroomu — Highlight modul, Varianta 1
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31. Pohled do showroomu — prodej nahradnich dilii, Varianta 1

32. Celkovy pohled, Varianta 2
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33. Pohled do showroomu — od vchodovych dveri, Varianta 2

34. Pohled do showroomu — prodej vozu, Varianta 2



ZAVER

V teoretické ¢asti jsem piredstavila ukdzky feSeni prodejen automobild v historii a
dnes v podobé dobovych fotografii. Dale jsem popisovala jaky vliv ma typ auta na design
interiéru showroomu. Nedilnou soucasti teoretické casti jsou pozadavky na vytvoreni no-
vého interiéru, které jsou uvedeny v zadani firmy Skoda Auto. V praktické &asti jsem pred-
stavila celkovy koncept navrhu, od kterého se odviji vSechny jednotlivé prvky interiéru.
Rozmisténi jednotlivych sekei v interiéru jsem navrhla v zavislosti na funk¢ni oblasti dis-
pozice prodejny s vyuzitim koncep&niho prvku kruhu. V popisu vybaveni interiéru jsem se
zabyvala individudlnim navrhim feSeni vSech elementii v podobé podrobného popisu
funkcnosti a designového feseni objekti. V materidlovém feSeni jsem popisovala pticlené-
ni jednotlivych materialt a jejich vlastnosti ke kazdému elementu, stejné tak 1 barevnost.

V tomto konceptu jsem tedy piedstavila firmu Skoda jako dynamicky se rozvijeji-
ciho automobilového vyrobce, ktery se neboji modernizace a chce tak konkurovat na trhu
inovativnim zpisobem propagace. Ta vSak zdroven musi vyhovovat jeji image tak, aby

zakazniky neurazela, ale naopak jim vysla vstfic.

Koncept je diky své variabilité¢ pouzitelny do jakéhokoli prostoru, ¢imz jsem splnila
jeden z hlavnich pozadavkl na novy interiér showroomu. Zamérem variability materialt
jednotlivych elementl obsluznych pultii je moznost jejich kombinace, ¢imz se méni vzhled

prodejny, avSak koncept zustdva zachovany.

Pouzity symbol kruhu se v konceptu transformoval do prostorového rozméru, ¢imz
dle obecného zaméru a zaroveti mého nazoru podpoiil hlavni heslo firmy Skoda ,,Simply

Clever* a zarovein dodal tak interiéru kromé variability jeSté dynamiku a harmonii.
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