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1. Uvod

V této praci bych se chtéla zaobirat nejenom pouze samotnou reklamni fotografii a
¢innosti fotografi v reklamni tvorbé, i1 kdyz je to samoziejmé nejpodstatnéjsi a
nejdilezitéjsi ¢asti této prace, a proto ji bude vénovana nejveétsi pozornost.

Zaroven chci
- popsat situaci, ktera se vytvorila v mezivaleéném obdobi let 1918-1938 a méla podstatny
vyznam pro uplatnéni reklamni fotografie.

- ptiblizit dobu, kdy vSe, co bylo staré, bylo povazovano za zastaralé, a bylo nahrazeno
hlavnim principem doby: tvofit jinak nez byly predesié styly.

- zatadit toto obdobi do uméleckého déni v Evropé a ukéazat jak toto déni dalekosédhle
ovlivnilo reklamni fotografii.

- naznacit jek velké mnozstvi fotografii se veénovalo reklamni fotografii a jak bylo
pouzivano vSemozné techniky k dosazeni takového vysledku, ktery byl upoutal maximalni
pozornost vetejnosti.

- upozornit, ze reklamni fotografie nabyla jen dana potfebou trhu, ale byla zaroven i
uménim a Ze se ji nezabyvali pouze bézni fotografové, ale Ze se ji vénovali piredev§im
nejvyznamnéjsi fotografové té doby.

- zdiraznit, Ze umé&leckd hodnota té&chto vyznamnych reklamnich fotografii, nebyla v té
dobé nalezit¢ docenéna a Ze teprve nasledujici obdobi jim postupné zacind vénovat

zvySenou pozornost a zasluhujici ocenéni.



2. Historické souvislosti CSR

Konec prvni svétové valky znamenal ve stfedni i vychodni Evropé zasadni zvrat.
Misto carského Ruska a Rakousko-Uherska vzniklo mnoho tzv. néstupnickych statt.
Novym utvarem bylo i Ceskoslovensko. Pfes spontanni nadseni veskerého lidu nebyly
prvni dny republiky viibec jednoduché. Zemé byla zbidacena valkou a nova republika, jejiz
uzemi se po staleti vyvijelo v ramci velké habsburské monarchie i jejiho hospodatského
trhu, méla nutn¢ nemalé ekonomické potize. Teprve po upevneni statu se situace uklidnila.
Hospodaftska tvar noveé vzniklého statu byla pfitom do znacné miry velmi nevyrovnand a
proto bylo tfeba hledat nové trhy, nové se orientovat ve svété¢ zménéném valkou a cCelit
stale dravéjsi zahraniéni konkurenci. Nebylo viibec snadné prosadit se ve svéte, ale
nakonec se to podatilo. Zakladem moderniho hospodaistvi nebyla jen vyroba a fungujici
doprava. Nenahraditelnou tlohu hral i vyspély obchod, sluzby a penize. Ceskoslovensko
prozivalo v prvnim desetileti své existence hospodaisky rozmach. OvSem neni vhodné
domnivat se, ze tu byl ,rdj na zemi®, ten pokud to porovnavame méfitky dnesSnich
vyspélych statl, nebyl ostatné nikde. Dtlezité vSak bylo, ze jsme tehdy se svétem drzeli
krok a mohli se sméle s kymkoliv rovnat v hospodafstvi, kultufe i Zivotni Grovni.

Modernost se na dvé desetileti stala oste sledovanym slovem a po dvé desetileti se
vSechno na prvni pohled staré a vyslé z mody piekotné nahrazovalo novym a jinym. Jako
symboly nového véku vznikly nové umélecké sméry jako odezva na stagnaci konven¢niho
uméni, byly vyzdvihovany nové ¢i alespoil zlepSené zptsoby komunikace, od rozhlasu az
po rozmnozovaci stroj, se prosadily do zivota. VSechny tyto novinky a mnohé dalsi
profitovali ze své novosti ve svéteé. Také prumyslovy svét zaznamenal obrovsky krok
vpted, objevila se nutnost vyvinout mimoiadné uc¢inné metody masové vyroby, aby bylo
mozno uspokojit rostouci poptavku. Prudky rozmach lehkého primyslu byl doprovazen
ristem firem. Originalita, elegantni modernost a neustdld zména, to vSe hralo roli pfi
vzniku mnoha stylti a podob, které charakterizuji dvacata a tiicata 1éta dvacatého stoleti.
Byla to 1éta vskutku mezinarodni, velké mezindrodni vystavy pfispé€ly k toku informaci a
napadii mezi svétadily. Modernismus se stal charakterem doby vice neZ stylistickymi
jemnymi rozdily. Ve své podstaté spojoval rizné proudy v uméni, jez nékteré existovaly uz

pted prvni svétovou valkou.



3. Reklama

Hlubokou touhou po politické a spolecenské zméné, bylo tieba se poudit
z minulosti a nastolit novy fad z chaosu, ktery zpiisobila devastace po valce. Také v uméni
nastal ¢as prehodnocovani. Umélci postupné zacali ptehodnocovat svlij vztah k velkym
uméleckym dilim minulosti a vice se zacali ztotoziiovat s svym postavenim v moderni
spoleCnosti. Zacali si klast otazky, zda-li miize mit uméni vyznam v bézném kazdodennim
Zivoté.

Tento novy postoj potvrdil Bedfich Vaclavek ve svém clanku Vyznam
priamyslového umeni z roku 1929. Hovoril zde o povaze soucasného vytvarného projevu, o
snaze opustit tradiéni hodnoty uméni z minulosti, kdy zavrhovalo potieby praktické a
stavalo se pravym uménim a dobu, kdy se uméni omezovalo na tzce vybrané jedince, at’ uz
z oblasti tvorby nebo konzumu, tedy obdobi vzniku onoho rozchodu uméni a Zivota. Tento
rozchod byl uz dlouho povazovan za nezdravy. Popisuje postupné objevovani vznikajiciho
usili o popularizaci uméni prostiednictvim estetické vychovy. Vyzdvihuje kvalitni pramysl
slovy: ,,Tvto Zivotu dokonale a ucelné slouzici tvary jsou namnoze tak emotivni, Ze

o1

nahrazuji potrebu umeéni. "’ OvSem charakteristickym se mu jevilo, zejména:
9

,, ...nejmodernéjsi, v problematice doby a tvorby nejlépe orientovani umélci to dosvedcuji

tim, Ze odchdzeji od uméni do Zivota,...“. * Ptiklad vidél v ruskych konstruktivistech a
v némeckém Bauhausu. Nejzdsadnéj$i zménu pak shledal v nésledujicim: ,, ...nabyvajice

na kvalite a emotivnosti vytlaci jednou viibec ,,umeni*”, ¢i spiSe: Zivot sam se stane
uménim!“ *  Dulezité tedy bylo najit zpiisob jak pieklenout obrovskou propast mezi
uménim a vyrobou, coz se jevilo moznym v piipadé uvedeni dil¢ich metod uméni do
vyroby.

Tak se zménil honosny obsah staré¢ho ,,uméleckého primyslu®, ktery jesté pred
prvni svétovou vélkou pracoval na principu, jak uvadi Josef Vydra ,,uméni pro uméni“* a
potlacoval jeho ucelnost a potiebu. Avsak pravé v tomto obdobi nastaly zasadni zmény a
uméni vedle své estetické funkce plnilo suspéchem 1 roli obchodniho primyslu a
spoleCenské komunikace. Prosttedkem masové komunikace moderni industridlni

spolecnosti se stala reklama. Podobné jako v ostatnich kapitalistickych statech i v ¢eskych

zemich pomahala reklama v konkuren¢nim boji o zakaznika, pomahala svym nositelem



dosahnout zisku, tj. splnit sviij hlavni ucel. Po technické strance az do roku 1926 byla
reklama na nizké urovni. Pfi¢in bylo vicero, jednou znich byl i nedostatek odborné
literatury. Pfi jednot€ pratel Masarykovy akademie prdce se vytvoftila skupina pro reklamu
a tedy rok 1927 byl vyznamnym meznikem ve vyvoji reklamy za prvni republiky. Od
tohoto Casu, cozZ je samoziejmé dano v souvislostech s ekonomickou situaci, se reklama u
nas rychle rozviji. Tento rok byl zalozen Reklamni klub, Reklub, se sidlem v Praze, ktery
s pozdéji vytvorenymi pobockami ve vice méstech, jako Brno, Plzei, Pisek, Tabor a dalsi,
sdruzoval stovky reklamnich poradcti, obchodnikl, tovarniki, tiskaii atd. Zaobiral se
vydavanim reklamni literatury, kterd se v nasledujicim obdobi n¢kolika let rychle rozsitila.
Tento Reklamni klub organizoval kurzy reklamy, ptrednaskové vecery s prednaskami a
besedami z oblasti reklamy. Reklub formuluje ucel klubu takto: ,,studovat moderni
reklamu a prodejni organizaci viibec, Sirit jejich znalost, propagovat moderni reklamu a
prodejni metody, starat se o lepsi reklamu a vyhybat se reklamé podradné a hospodarsky
skodlivé, reprezentovat ceskoslovenskou reklamu uvniti statu i za hranicemi a vSestranné

hdjit zajmy reklamnich pracovnikii“. >

Postupné se vyrazové prostfedky reklamy rychle
zkvalithovaly. Pozornost, ktera se reklamé vénovala, se odrazila i v vysoké technické
urovni. Z dobovych Casopisi je ziejmé, Ze se zacinalo na reklamu nahlizet i z estetického
hlediska a zjiStovalo se, Ze jako lidsky produkt mize byt pravé tak hezka jako oskliva.
Mad’arsky avantgardni malit Lajos Kassdk se vyjadfil takto: ,,...jeji podcenovani
z estetickych ditvodii neni tedy kritickym stanoviskem, nybrz nezodpovédné a protidobové
snobstvi. . ® Tehdejsi reklama se vyznaGovala harmonii prvki, jednoduchosti a snadnosti
technického provedeni. Pro svoji objektivni silu a pro své urceni vSem obycejnym lidem,
kréacela po boku vyvoje lidstva. Stale byl kladen vétsi diiraz na estetiku a vytvarny projev,
jez byl ovlivnén némeckym reklamnim priamyslem, ktery mél jiz v této dobé tficetiletou
tradici a byl naprosto sobésta¢ny. V Berliné roku 1929 byla uspotadana vystava s ndzvem
»Reklameschau*, kterd propagovala spolupraci vytvarnika s reklamnim odbornikem.
Poucovala stru¢nymi ndpisy a navstévniky obohatila ptedevsim o toto: ,, Kdo chce reklamu
uciniti uzitecnou, at’ ji ucini casovou. Potom bude i casem nesena. — Pro¢ ma miti reklama
vytvarny zaklad? Ponévadz uméni je nejdokonalejsim formovanim urcitého obsahu.
Reklama wytvarné cennd je trvalejsi nez bezcennd. Uméni md rys vécnosti.“ ' Posléze
reklama byla shleddna nejen nutnym hospodaiskym prosttedkem k dosazeni hmotného
cile, nicméné také vyznamnym pozadavkem kulturnim. Lajos Kassak tvrdi: ,, Reklama je

8

konstruktivni umeni. Tvoriti reklamu znamend byti socialnim umélcem. ~ OvSem pies



vSechny tyto vyroky se nikdy neopominulo, ze uméni jakkoliv miize neobycejnou mérou
prispét k reklamé, k jeji ucinnosti, takze jejim hlavnim pozadavkem je, aby reklama co
nejdokonaleji splnovala sviij ucel. Na zékladé vyvojovych zmén, kterymi Ceskd reklama
v tomto obdobi prochazela se fada avantgardnich um¢lct zacala o tuto oblast zajimat a pro
nékteré se stavala i pfitazlivou, coz bylo zpilisobeno tim, Ze se bézné zaclenovala do
kazdodenniho Zivota, podobné jako avantgardni umélci chtéli piiblizit tehdejSi moderni
umeéni lidem. ,,...REKLAMA dotykajic se prostredkii, které doba dava, jest ménitelna, a
tudiz v stalém kontaktu se Zivotem.* °, jenz popisuje stat’ Josefa Simy ,.Reklama“ ve
sborniku Zivot II. z roku 1922. Reklama slouzila jako propagace uméni, nebot’ umélci v ni
postaveni, o kterém piesvédcovaly neustale vychazejici ¢lanky v dobovém tisku a stala se
ur¢itym vyrazem mezivale¢ného obdobi, ovSem ve smyslu Sifeni uméni.

Fotografie se velmi dobfe prosazovala v reklamé pro jeji dokonale vhodné
vlastnosti pro tuto oblast. Nasla velké uplatnéni predevsim diky své naprosté objektivnosti,
pravdivosti, dokumentdrni vérnosti a snadné srozumitelnosti. Jeji vérnost a realita
presvédcovala 1épe nez jakékoliv kresba. Dalsim diivodem, proc¢ se takto masové rozsiftila,
byla rychlost a snadnost pofizeni reprodukce, kterd usnadnila vyrobu a stala se velmi
pritazlivou na rozdil od tradi¢nich grafickych technik. Cely tento vyvoj byl samoziejmé
také doprovazen se zdokonalovanim tiskatfské techniky umoziujici stadle dokonalejsi a
preciznéjsi reprodukce.

Velmi zasadni vlivem na mezivaletnou reklamni fotografii ptisobilo i tehdejsi
odborné Skolstvi, které mimo jiné vyucovalo studenty, jak tvofit reklamni a propagacni
fotografie, tedy vychovavalo nové fotografy, kteti byli schopni uspokojit rostouci poptavku
po reklamni fotografii. Mezi prvnimi vénujici se tomuto oboru bylo fotografické oddéleni
na Statni grafické Skole v Praze pod vedenim Karla Novaka. Toto fotografické oddéleni se
zprvu vénovalo reklamni fotografii jen okrajové, avSak hlavni diraz byl kladen na
fotografické montaze a spojeni pisma a fotografie. Vyuka probihala formou tvofeni
fotografickych kompozic pouzitelnych k reklamni a propagacnim ucelim. Velk4 pozornost
se vénovala i technikdm pouzivanych v polygrafickém priamyslu, jako byla americka retus.
Roku 1932 byl povéfen spravou Skoly Ladislav Sutnar. Brzy po jeho nastupu byly
zavedeny nejmodernéjs$i reformy, mezi nimiz byl kurs reklamni fotografie. Z vlastni
zkuSenosti védél, ze reklamni fotografie je oborem nejméné rozvinutym, avSak nejvice

potfebnym. Zasadné se zaslouzil o rozvoj a pouziti reklamni fotografie, nebot’ stanovil



vyuku v duchu soucasné progresivni reklamy. Publikoval mnoho kratkych a teoretickych

¢lanka na toto téma. Ve svém ¢lanku ,,Uméni do reklamy* 10

otvira a §ifi otazky reklamy,
které vedou k jeji popularizaci. Na Skolu také ptivedl Jaromira Funkeho, kterého mu
doporucil Josef Sudek. Jaromir Funke zde spolu se svym kolegou Josefem Ehmem
zpracoval reklamni fotografii do vyukového systému v intensich Bauhausu. Spole¢né
s Ladislavem Sutnarem roku 1935 sestavil publikaci ,,Fotografie vidi povrch®. Tato kniha
pfedstavovala prace jednotlivych pedagoglh a jejich zdki a zejména poukazovala na
uplatiovani vytvarn¢ komponované fotografie predmétu v reklamé a vyuziti pro
propagacni ucely.

Koncem dvacatych let se reklamni tvorbé zacala vénovat také Skola uméleckych
femesel v Brné, ktera byla vedena feditelem Josefem Vydrou podle bauhausovského vzoru.
Zde byla roku 1928 oteviena specidlka pro reklamu pod vedenim Emila Hrbka, ktery
zasadni pozornost vénoval plakatu a fotogramu. Pozdéji zde vyucoval také grafik Zdenék
Rossmann, jeZ piestoupil z bratislavské Skoly uméleckych femesel. Zdendk Rossmann byl
zakem na Bauhausu, kde studoval pravou podstatu reklamy, coZ se samoziejmé odrazilo 1
v jeho knize. V roce 1938 publikoval svoji knihu ,,Pismo a fotografie v reklame*, ve které
se zabyva obrazovou kulturou. Zabyva se pismem, fotografii v reklamé a druhy reklam.
Ptredevsim zkouma ulohu obrazu v reklamé, ¢imz se dostava k poznani, ze obraz ma vétsi
vyznam nez text a nejlepSim vyjadfenim obrazu je fotografie. Kniha obsahuje tadu
kvalitnich tiskd, ve kterych je demonstrovana funkcionalisticka estetika tficatych let,
znichz nékolik plakéath jsou jeho vlastni tvorbou. Ddle formuluje nckolik zasad o
koncentrovanosti pozornosti na urcity bod a polemizuje nad formatem fotografie.
Poukazuje na ¢tvercovy format, jez je v reklamni fotografii vyuzivan minimaln¢, a dava
pfednost jinym geometrickym tvarim, jako je kruh, trojuhelnik nebo jiny neurcity tvar
vystiikan americkou retusi. Také se reklamni fotografii zabyval Hanu$ Frankl, ktery si
roku 1929 oteviel vlastni ateliér, kde z pocatku zaméstnaval fotografa a grafika, pozdéji
v8ak pracoval sam. Napsal knihu ,,Reklamni fotografie, v niz se zabyva teorii fotografie
v reklamé. Kniha je sice publikovana az vroce 1948, ale vychdzi vni zvlastnich
zkuSenosti, které nabyl jiz ve tiicatych letech.

A vneposledni tad¢, zdaleka ne neméné podstatnd vroce 1933 vySla brozura
»~Fotografie v reklameé a Neubertitv hlubotisk*. 1 kdyz se do urc¢ité miry jednalo o propagaci

moznosti polygrafického primyslu V. Neubert a synové, stala se tato publikace prehlidkou



nejvyznamnéjSich fotografi, ktefi se zabyvali vécnym pojetim zabéri primyslovych

vyrobki pro reklamni ucely.

4. Uziti reklamy

Tato doba, ve které se umélci nechavali ovliviiovat impulsy okolniho uméleckého
déni, byla velmi roztiiSténd, nicméné vSechny spojovalo nadSeni pro formy moderni
civilizace. Jako jedna z téchto forem se velmi zdhy prosadila reklama, na kterou byl stale
kladen vétsi a vétsi pozadavek estetiCnosti. Vytvarnici, vytvarejici toto ucelné umeni, si
zacali rychle uvédomovat, jaké obrovské moznosti pfindsi fotografie do propagace a
reklamy. Postupné se podstatné zvysil vyznam skol s ceskym vyucovacim jazykem, a to na
vSech stupnich. Tato emancipace se také priznivé projevila v nakladatelské ¢innosti, a to
jak vpfipadé knih, tak 1 ve vydévani ilustrovanych casopisi. Po zlepSeni
spolec¢enskoekonomickych podminek se rozsitilo svobodné podnikéni, které zvysilo pocet
vyrobcil pro tentyZz druh potieby a tak bylo nutno zajistit odliSeni jednotlivych prostiedki.
Timto vyvojem se vytvofila fada zcela novych prilezitosti pro uplatnéni snimkii ve
spolecCenské praxi.

Reklamni fotografie nachézely své Siroké uplatnéni predevsim v periodickém tisku,
v ilustrovanych €asopisech, na plakatech a riznych poutacich za vylohou. Kromé toho se
stavaly dulezitou soucasti prospektid a jinych druht firemnich tiskovin, jako naptiklad
letakt, inzeratt a pohlednic. V neposledni fadé se uplatnovaly na kniznich obalkach.

Na dulezitosti ziskala 1 knizni typografie, protoze kniha byla tradi¢né velmi dilezita
pro lidi. Nakladatelé postupné zacali vyuZzivat vlastnosti fotografie na obalkach knih pro
rychlost okamzitého vizualniho vjemu, obrovskou ptesvéd¢ivost a objektivitu nabizenou
prostiednictvim spojeni fotografie a pisma se stdvala neodolatelnou a ptedpokladala
obchodni uspésnost knih. Z kniznich obdlek se stala jakasi reklama na samotné knihy,
ktera ma za kol ihned zaujmout ¢tendifovu pozornost. V letech tficatych reklama reaguje
na krizovou ekonomickou situaci a zesiluji konkurenc¢ni boje o zakazniky. Stale Castéji se
objevuje uplatnéni typofota, jehoz ndzev zavedl Léaszlo Moholy-Nagy, Jan Tschichold
rozsifil po Evropé a Karel Teige prosazoval v €eskych zemich. Typofoto plsobenim
reklamy ziskavd nové hodnoty, pomoci pisma je zdlraznéna citelnost a zaclenénim

fotografie jasnost, tak se stava prosttedkem masové knizni produkce.



Mezi spolecnosti objednavajici si reklamni fotografie a reklamy viibec pattily jak
velké tak 1 ty Uplné nejmensi. VéEtSinou to byly nakladatelstvi novin, ilustrovanych
Casopisu literatury, jako Melantrich a V. Neubert a synové. Velké vyrobni podniky, ze
kterych mnoho mélo i vlastni maloobchodni sit, napt. Bata, mély velmi dobie zafizené
reklamni oddé€leni, které se staralo o celou reklamu, vcéetné rozsifovani reklamnich
prostiedkti. Drobni obchodnici mnohdy dostavali reklamni prostiedky od vyrobcu, ty
iniciativnéj$i se v otazkéach reklamy radili s reklamnimi odborniky v rtiznych inzertnich ¢i
reklamnich kanceldfich. Reklamni kanceladfe navrhovaly upravy, sestavovaly plany a
radily, ale vlastni vyrobou se nezabyvali. Davaly ji vyhotovovat prislusnym Zivnostniktim.

Rada zakdzek se zprostredkovavala pies fotografické agentury jako CTK,
Centropress, Press Photo Service a mensi, zejména pro potieby ilustrovanych Casopisi
z okruhti politiky, kultury, sportu, spole¢enského zivota, techniky, védy a samoziejmé

reklamy.

Nakladatelstvi Druzstevni prace (dp)

Nakladatelstvi Druzstevni prace vzniklo v roce 1922, od pocatku bylo programové
zaméfeno na stiedni vrstvy, jelikoZz jeho odbératelé byli zaroven akcionafi, spoluurcovali
charakter vydavanych tiskovin. Hlavni produkce vSak byla orientovdana na soucasnou
literaturu. Na konci dvacatych let nakladatelstvi otevielo Krasnou jizbu, coz byla prodejna
grafik a uméleckych predméth, ktera byla zaméfena na Siroky okruh svych ctenait.
Postupné se jeji nabidka preorientovavala na predméty kazdodenni potieby, které tispésné
formovali vkus svych predplatitelti. Nakladatelstvi a Krasnd jizba propagovaly své
produkty ve svych casopisech, které se sjednotily do jednoho, Panoramy, literarniho
kulturniho a reklamniho zpravodaje. Koncem dvacatych let zacind s Druzstevni praci
spolupracovat Ladislav Sutnar, ktery se stal poradcem prodejen a vyroben. Hned od
pocatku soustiedil na vytvofeni nového image. Pod Sutnarovym vlivem se Krasna jizba a
tedy Druzstevni prace stala prikopnikem v rozvoji funkcionalistického designu. Neustale
radikalné¢ proménoval podobu Kréasné jizby a jeji reklamy stale Castéji zarazoval do
zpravodaje Panorama, jejiz informacni zaméfeni zna¢né roz$ifil. Sdm Ladislav Sutnar se
uplatnil jako navrhar v typografii, v navrhovani Gprav a obélek knih, ale i plakati, na nichz

pouzival také Sudkovy fotografie. Vyjimecnou roli tu sehral fotograf Josef Sudek, ktery



byl naprosto spfiznén se Sutnarovymi zaméry, a spolecné vytvortili typ reklamni fotografie
v duchu nejvyttibenéjsiho funkcionalismu, jenz se stal nakladatelskym specifikem.
Predstavenstvem dp byl Josef Sudek piijat 6. Cervence 1928 za ¢lena druZstva
s matricnim Cislem 864. Jiz od r. 1928 se plné uplatnil v ¢asopise Panorama, jak
fotografickymi portréty autortt naptiklad S. K. Neumanna, Jaroslava Seiferta atd., tak
reportaznimi fotografiemi z uctdrny podniku a z oddéleni knihaiskych vazeb. Druzstevni
prace v podstaté pietahla Sudka, jehoz fotograficky véhlas uz tenkrat byl veliky, jinému
nakladatelstvi, Melantrich, které se o Sudkovy sluzby vyrazné zajimalo. Nakladatelstvi
také vydavalo ilustrovany magazin Zijeme, ktery upravoval Sutnar a kde se objevovaly
Sudkovy fotografie Sutnarovych napojovych souprav pro Krasnou jizbu a sada
reportdznich fotografii z vyroby kobercli majici hrubsi povrch. V roce Sudkova nastupu dp
vydala knihu jeho 15 originalnich fotografii pod ndzvem Svaty Vit. Mohlo to pusobit
jakoby dp chtéla vzdat hold novému dvornimu fotografovi. Sudek pro dp fotografoval
vSechno mozné, ale zejména reklamy uzitych predmétt, které dp prodavala nebo piimo
vyrabéla. Byly to predevSim produkty designérii, ktefi pracovali pro Krasnou jizbu,
napiiklad Bohumil Juzni¢ a Ladislav Sutnar. Nékteti z nich se spolupodileli na aranzovani
jeho uzitych fotografii. Zvlasté Sutnar kladl velky diiraz na uspotadani predméti na
fotografii, jako designérovi mu bylo nejblizsi naprosto pravidelné usporaddani. Ale také
bylo velmi dilezité dostat do formatu fotografie co nejvice a co nejpiehlednéji daného
materidlu. Pak uz ,jen“ postacilo z mnoha nesourodych pfedmétl vytvofit kompozici,
ktera méla tad, a pfitom pracovat v duchu stylu tficatych let. Tedy Sudkovu reklamni
tvorbu mizeme rozdélit do dvou styld, ,,sutnarovsky“ styl a jeho vlastni, kde je sklo
zkomponované do velmi chaotické kompozice a rizné tvary se vzdjemné prekryvaji. Ve
svych snimcich uplatiiuje stiidani detailt, celkl a polocelki, dynamické pojeti s vyraznou
diagonalou, ktera se projevuje v kompozici i ve smérovani linii. Mizeme zde nalézt vlivy
jak ruského konstruktivismu, tak 1 zplisob provedeni dle bauhausovského vzoru. Anna
Farova Sudkilv postoj komentuje takto: ,,.Sudek se nicemu neuzavird, nemd rad schémata,
proto se brani teoriim a radéji probléemy nedoresi, nez aby z nich udélal intelektualné
spekulativni zdleZitost. Pro néj musi fotografie ziistat otevienou hrou ¢i dobrodruzstvim. "'
Na konci roku 1932 pfichazi od dp nabidka na vytvofeni 26 fotografii pro Kalendar
Druzstevni prdace 1933. Vydavatelé¢ vedle samostatnych tviir¢ich fotografii zaradili do
kalendéfe 1 Ctyii reklamni fotografie pro Druzstevni praci. Grafickou upravu a vybér

fotografii provedl Ladislav Sutnar. V kalendati se stidaji prevazné rtizné detaily krajin,



architektury a Svaty Vit. V soudobém tisku se objevilo nespocet recenzi, které prevazné
hodnotily kvalitu hlubotisku, vytvarnou piisobivost i poetickou vymluvnost, moderni nazor
1 nepoplatnost malif'stvi. Recenze chvalily svétlo a vyzdvihovaly spojeni reklamniho tcelu
s praktickou umeéleckou vychovou. Druzstevni priace povzbuzena uspéchem Sudkova
kalendare se rozhodla vydat na Vanoce 1933 soubor dvanacti Sudkovych pohlednic
s vano¢nimi motivy. Az Sokujici jednoduchost a strohost zaptisobila na fadu klienta
negativné. Josef Sudek nepfiSel s idylickym vidénim Vanoc, spiSe zde aplikoval pojeti
fotografické nové vécnosti v kombinaci s jednoduchymi kompozi¢nimi triky a odvdznym
feSenim, které si jisté vyzkousel pravé na reklamnich fotografiich pro dp. Jeho snimky byly
ve své jednoduchosti velmi rafinované a zcela se branily tehdejSi dosavadni piedstavé o
vanocni pohlednici, mély naprosto moderni vzhled. Do Panoramy psali rozhot¢eni Ctenafi
reagujici na Sudkovy pohlednice takto: ,, Pohledy jsou slusné az na ty misky, orechy ap. Je
vtom néjaka krasa? ... Sudkovym pohlednicim chybi jiskiiva krdasa zimnich hor.
...Soucasné vracime pohlednice. Kde zustal umélec Sudek? ... S vanocnimi pohlednicemi

“ 12 Presto byla reakce dp kladna, jak o tom svédéil i

Jjste mi pripravili trpké zklamani ...
text V. Polacka v Panoramé¢: ,,Sudek nepracuje dal jiz jen ocima, kultivuje se, pozndva
staré umeni, seznamuje se s maliri, ... prijima mnoho, aby mohl mnoho vydat ... slusi mu
fotografie reklamni, na kterych miize dokadzat svoje pochopeni pro material. Sklo v Sudkové
podani jiskii a zvoni, kov mluvi kovovou reci, snih se tipyti a modra textilie ukazuje svou
vazbu, div ne i barvu.“

Josef Sudek byl spravny Zivnostnik. Sel za svym, ale ke své praci pfistupoval velmi
sveédomité, pfisn¢ a fadné¢ a samoziejmé chtél za fadnou praci nalezité financni odmény.
Sudek ovSem ned¢lal zakdzky pro dp jen proto, Ze by mu piindsely obzivu. VéEtSinu
tehdejSich zivnostenskych fotografii povazoval za ,,omezence “, n€kteti byli podle jeho slov
1,,8patni Femeslnici“. ,,Méli sviij omezenej svét. Oni se o jinou kulturu urcité nezajimali,
ackoli se méli zajimat. (...) Ono to bylo v upadku. Reklamni fotografie, zaplat’ panbiih, do
toho tehdy cvrnkla ...*. Sudek védél, Ze takovou praci nebylo mozné délat potad. ,, To by
clovek zblbnul. “* Kdyz vytézil z reklamni prace maximum, v roce 1936 skoncil s praci pro
dp, aby mohl zase délat ,, svoje véci“. '

Reklamni fotografie Sudkovych nastupcii pro DruZzstevni praci jiz nedosahovaly

takovych kvalit, jako pravé reklamni fotografie Josefa Sudka.



Firma Bat’a

V mezivalecném obdobi se firma Bat'a dostala do obecného povédomi Siroké
vefejnosti. Tomas Bat’a si pfesn¢ uvédomoval nezbytnost dat vefejnosti o svém zbozi védét
a tak realizoval obrovské reklamni kampané, které plsobily na spole¢nost vSemi
dostupnymi prostiedky. Pro propagaci svoji firmy vyuzival nejen tradi¢ni metody jako
plakaty, letdky, brozury, inzeraty, vykladni skiin€ a vyvésné Stity, ale zavadél i fadu
novinek napft. film, svételna reklama atd. Inspiraci pro svoji propagaci nachazel predev§im
z némeckych, anglickych a francouzskych vzori, méné jiz Cerpal z americkych vzort.

Reklamni fotografie v propagaci této firmy sehrala obrovskou roli, jelikoz vétSina
tradi¢nich metod propagace byla dopliovana fotografiemi, bud’ samostatnymi, nebo
fotografickymi montdzemi. Propagované fotogratie se objevovaly na strankach vSech
dobovych casopisii a novin.

Pro tuto velkolepou propagaci se stalo nezbytnym zalozit reklamni oddéleni, ke
kterému bylo roku 1928 ptidruzen filmovy a fotograficky usek, jehoz vedoucim se stal
Jaroslav Pagac, jenz vlastnil Zivnostni list k provozu fotografické Cinnosti. Pagac velmi
tésné spolupracoval s Tomasem Batou do momentu otevieni fotooddéleni. Byl jeho
vyhradnim dodavatelem snimkt pro tisk do novin, déale fotografoval portréty novych
zaméstnancl na prukazy. Také zaznamenaval veskeré dilezité akce, které se véazaly na
prosperitu a propagaci mista i podniku. Fotografické odd¢€leni, jez bylo soucasti filmovych
ateliért, bylo zalozeno po roce 1932. Zde naddle pusobil a podilel na fotografiich pro
katalogy bot, kde hojné¢ vyuzival americkou retus. Obcas se vyuzivalo kolorovani
fotografii pfedevsim systémem duxochrom. Batovskym manazerskym kurzem prosel i
Karel Ludwig, ktery se roku 1933 propracoval do propagacniho oddé€leni zlinského
Casopisu Sdéleni. Zde se naucil grafické Upravé a absolvoval kurzy sazece. Jeho prvni
reklamni fotografie se objevuje az v roce 1938. Je to fotografie exteriéru a projevuje se na
ni smysl pro moderni a elegantni reklamu. Dale ve fotoodd¢€leni ptisobili Jan Lukas a Pavel
Hrdlicka. Pavel Hrdlicka pfistoupil do reklamniho fotooddé€leni vroce 1933, tedy
spolecné s K. Ludwigem. Vyucil se na Statni grafické Skole v Praze pod vedenim K.
Novéka. Jeho reklamni prace dokladaji pozornost piedevSim diky spojeni pisma a

fotografie i technik, hojné vyuzivanych v polygrafickém pramyslu, jako byla americka



retusS. Vedle fotografické ¢innosti zde plisobil 1 jako kameraman. Podobné 1 Jan Lukas, jez
prisel jako reportér se pozdéji také vénoval kameramanské Cinnosti. OvSem jeho fotografie
jsou pfevazné dokumentaci vyznamnych udalosti a prudce méniciho se prostedi. V tomto
duchu spolupracovali i1 dalsi fotografové jako Oldfich Straka, Jaroslav Pagac, J. Micek,
Vacin, V.Rozegnal a dalsi.

V poloviné tficatych let prevzal firmu mladsi Jan Bata a zalozil filmové ateliéry
FAZ, kde se vedle dokumentarnich snimku natacely i reklamni filmy. Touto nejaktudIné;jsi
metodou masové komunikace propagace této firmy znacné povysila a pozdéji filmové
oddéleni dokonce ziskalo kameramana Alexandra Hackenschmieda, ktery zde
spolupracoval se svymi kolegy, naptiklad Elmarem Klosem a Janem Lukasem, na tadé
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1937, ktera obdrzela Zlatou medaili na Svétové vystave v Pafizi.

Ilustrované ¢asopisy

Dulezitym prostiedkem v rozvoji reklamy byly noviny a zejména ilustrované
casopisy, u kterych dochazelo béhem dvacatych let k velkym zménam. Byl to prostfedek,
jez umozioval masové rozsifeni reklamy. Rozvijely se polygrafické technologie,
pfedevsim hlubotisk a ofset, které umoziovaly plné vyuziti fotografie, tedy fotografické
reprodukce v tisku. Jestlize ve dvacatych letech v Casopisech spatfujeme piedevSim
drevoryt, litografie, kresby a pftilezitostn¢ fotografie, tak v letech tiicatych obvykle uz jen
fotografie.

Nejzasadnéj§i vyznam mél spolecensky ilustrovany Casopis Pestry tyden, k jehoz
propagaci byl roku 1926 vytvoten velkoplosny plakat od grafika V. H. Brunera. Jeho
plakaty byly prvnim uzitim fotomontaze v Ceské reklamé. V tomto obrazovém tydeniku
muzeme nalézt fadu kvalitnich ukézek reklamni fotografie, typografie a specidlnich
fotografickych technik. Pro Pestry tyden pracovalo mnoho znadmych fotografli, naptiklad
piileZitostnd Jaroslav Rossler a Bohumil Stastny dokonce na plny uvazek. Fotografie
Bohuslava Stastného se objevovaly obvykle jen pod oznalenim ,foto Pestry tyden®.
Jaroslav Rdssler pro tento ¢asopis fotografoval pfedev§im informativni snimky b&znych
predmétt, dale publikoval fotografie z inscenaci Osvobozeného divadla a obéas zabéry

z Patize. V letech tficatych se jeste vice upevnilo postaveni ilustrovanych asopist, jejichz



obsah vyrazné reagoval na situaci po hospodaiské krizi. Nejvyznamnéjsi z nich vydavalo
nakladatelstvi Melantrich a byly pfevazné zaméfeny na mladou generaci. Tyto zajmové
Casopisy se soustiedily zejména na Casopisy pro Zeny, nejriiznéjsi sportovni programy,
vyuziti volného Casu a motorismus, naptiklad Eva, Hvézda a Prazsky ilustrovany
zpravodaj. Nakladatelstvi Melantrich kolem sebe sdruzovalo velky pocet fotografti, kteti se
predevsim orientovali na fotografie, jez zobrazovali vyjevy z tehdejsiho zivota. Vzhledem
k tomu, Ze a.s. Melantrich vyZadoval od fotografi naprostou vSestrannost, byli nuceni
vytvaret reportdze i z oblasti sportu, ze Zivota hercii, na moédnich ptehlidkéch atd. Mezi
tyto fotografy patiili Karel Hajek, Jan Lukas, Slava Stochl ¢ mlady Zdendk Tmej. Tito
fotografové se zaslouzili o pfeneseni reklamni fotografie do plenéru, u niz uplatiiovali
nekteré kompozicni pravidla prevzaté od fotografické avantgardy.

Dale se také objevovaly Casopisy urcené pro profesiondlni fotografy a fotografy
amatéry, napiiklad Fotografie, Fotograficky obzor nebo Ceskoslovenskd fotografie. Tyto
Casopisy neobsahovaly takové mnozstvi reklamnich fotografii jako ostatni ilustrované

casopisy, ale spiSe se vé€novaly technice reklamni fotografie.

5. Fotografové reklamy

Hned od prvnich dni mladé republiky se i ve fotografii projevovaly snahy o
oprosténi se od vSech pozistatkti monarchie. Jednou z téchto tendenci byla touha navazat
piimé kulturni kontakty se vSemi dalezitymi ohnisky v celém svéte, jak to zformuloval
V. Fanderlik ve svém clanku v Casopise Fotograficky obzor: , Musime otevrit dokoran
okna, aby zatuchly vzduch mnohaleté uzavienosti byl vyménén svézim vankem svétovosti.
(...) Chceme-li jiti pokud mozno stejnym krokem s prvnimi tohoto svéta, musime se s nimi
sezndmiti piimo.“ " A&koliv nova predsevzeti byla stanovena, nastup nové cesty se jeste
v prvnich letech pozdrzel, jelikoz v Ceskoslovensku byla vytvofena hluboka tradice z dob
monarchie. Jednalo se pfedev§sim o piktorialisticky ladéné snimky, které vyuzivaly tzv.
techniku uslechtilych tiskli v rdmci pozitivni techniky. Ackoli tyto proudy zazivaly
vrcholné obdobi kolem roku 1910, stale doznivaly velmi zfeteln¢ az do konce dvacatych
let. Samoziejmé& vSechny tyto vlivy se odrazZely 1 v reklamni fotografii, jeZ si jeSté nestihla
upevnit pozici a krom¢ dokumentarnich snimkti vyrobkd, které byly zobrazeny pouze

informativné, bez jakéhokoliv vytvarného projevu, se objevovaly fotografie modelek



predvadéjici kreace moddnich salont, kde se projevoval jest€¢ naprosto ziejmy vliv
secesniho piktorialismus. Tyto snimky pochazely od osvédCenych fotografti vyznacujicich
se konzervativnim zaloZzenim. V Praze =zastaval klicové postaveni mezi fotografy
FrantiSek Drtikol. Vlastni fotograficky ateliér si oteviel jiz pfed prvni svétovou valkou
vroce 1907 v Pribrami, kde vSak nenachazel dostatek zakazek a tak se roku 1910
presté¢hoval do Prahy. Sviij ateliér provozoval az do poloviny tficatych let a do roku 1921
byl jeho spoleénikem Augustin Skarda. Spole¢né se pokouseli o reklamni fotografie
nabizeného zbozi, ale bohuzel to skoncilo pouze u pokust. Od FrantisSka Drtikola je zndma
reklamni fotografie, tedy spiSe variace na reklamni fotografii, nabizejici ddmskou obuv ve
vykladni skiini. FrantiSek Drtikol se také vénoval vyrobé dekorativnich pfedméti do
bytovych interiéri, u kterych byl inspirovan stylem art-deco. Tyto pfedméty a jejich
snimky tvofil a prodaval ve svém ateliéru v letech 1925-1935. Mezi dalsi ateliéry
zabyvajicich se zakazkovou fotografii v tomto obdobi spadaly i ateliéry Schlosser a
Wenish, Jaroslava Balzara, J. Vanka a dalSich, ovSem tyto ateliéry se pfevazné zabyvaly
portrétni fotografii.

NejzasadnéjSim prilomem do tradici upevnénych pozic piktorialistd, ktefi si
libovali v uslechtilych tiscich, zptsobily tendence americké ,,piimé fotografie nebo-li
,Cisté fotografie. Ceskou vefejnost s timto novym pojetim fotografie seznamil, kratce po
prvni svétové vélce, Cechoameri¢an Dr. Drahomir Josef Riizi¢ka prosttednictvim vlastniho
dila. Zastaval nazor o nedotknutelnosti negativu, kde uslechtilé tisky nahrazoval mékce
kreslicimi objektivy a negativ zvétSoval na bézné bromidostiibrné papiry. Jeho vystava
v Praze ovlivnila siln¢ hledani svébytné mladé fotografie, ktera se chtéla vymanit
z predchozich zvyklosti stavéjicich na pouziti jednak manudlnich zasahil, jednak snizeni
podrobnosti v kresbé fotografie a ptiblizovani k malifskym dilim. Ptes vielé piijeti
tehdej$i mladou generaci nestacil tento ohlas k jednoznacnému odklonu od rtznych
uslechtilych tiskl. Na strankach dobovych odbornych Casopisti se vedly vzruSené diskuze.
Nedotknutelnost negativu pfinesla sebou mnoho moznosti uplatnéni fotografie v praxi. Jiz
nebyly zadouci Upravy pozitivii uSlechtilymi tisky, které zhorSovaly kresbu a vérnost
fotografie a zdaleka nebyla Zadouci Casova naro¢nost. Proto se fotografie stavala ¢im dal
vice obliben¢jsi nejen v reklamé, ale postupné se mohla prosazovat i v ilustrovanych
casopisech a tisku. Ptiklad Dr. Drahomira Josefa Riizicky vychazejici z ptimé fotografie
tak nachézel fadu stoupencii a to i u autort, kteti se pivodné priklanéli k secesnimu

piktorialismu. Mezi tyto autory patiili Josef Sudek a Adolf Schneeberger, kteii si zatidili



spolecny ateliér v druhé poloviné dvacatych let. Prvni jejich zakazky se ptiblizovaly spise
ateliéru Drtikola a Skardy a vzdalovaly reklamni fotografii. Av§ak velmi brzy rozpoznaly
pottebu dobrého ateliéru a to nejen portrétniho, ale také se zajmem o reklamni, propagacni
a reprodukéni fotografii. V pocatku spolecného ateliéru se propracovali k samostatnému
fotografickému oddéleni a.s. Melantrich. Tato spoluprace netrvala dlouho a pozdéjsi
zakazky produkoval Josef Sudek samostatné. DalSim stoupencem RUZicky vénujici se
reklamni fotografii byl Jareslav Fabinger a nepochybné jest¢ Vladislav Scholz, ktery
pozdéji se svoji manzelkou Drahomirou Scholzovou zalozili fotografickou zivnost roku
1928 a vénovali se reklamni fotografii v duchu nové vécnosti.

Piima fotografie si vytvarela pevnéjsi pidu a tak pfipravovala podminky pro dalsi
etapu, jak v samotné fotografii, tak v principech se souzitim s reklamou. Kde jiz nelze
hovofit o toleranci, ale pfimo na tyto charakteristiky byl kladen dliraz, jiz pti koncipovani
snimku. K této cesté¢ ovS§em muselo dojit plynule po poznani Cistoty fotografického obrazu
a predevSim k jejimu nastoupeni ptispivaly 1 nékteré vlivy prevzaté ze zahrani¢i. Mezi
hlavni zasady tohoto nového pojeti patfilo zdiraziiovani netradi¢ni kompozice do
uhlopticky, vyrazné podhledy a nadhledy, tzv. zabi a ptaci perspektiva, a velké detaily.
Dalsi tendenci bylo zobrazovat vécné, ostfe a realisticky motiv snimku s naprostou
veérnosti. Tato ,,nova fotografie spojovala prvky némecké nové vécnosti a sovétského
konstruktivismu. Fotografové si vybirali naméty zoblasti architektury, techniky ¢i
pramyslu, chtéli ukdzat svét novym nevSednim pohledem, ktery dosud byl opomijen. Ve
tticatych letech postupné zacinaly byt principy nové fotografie neaktudlni a do popiedi se
dostavaly fotografie pod vlivem surrealismu a abstrakce. AvSak fotografie v duchu nové
vécnosti a konstruktivismu nachazeli velké uplatnéni v uzité a reklamni fotografii, kterou
se zabyvali jak profesiondlové tak amatéii. Mezivalecny vyvoj fotografie tedy miizeme
rozdélit do dvou obdobi. Béhem celych dvacatych let fotografie hledd své misto a ve
tticatych letech zaujima prostor v reklamé.

Vyznamnym meznikem v reklamni fotografii se staly dvé vystavy potfadané
Alexandrem Hackenschmiedem v Aventinské mansardé¢ v letech 1930 a 1931. Ob¢ vystavy
byly uspotadané dle vzoru vystavy ,,Film und Foto* ve Stuttgartu, kterou navstivil
Alexandr Hackenschmied spole¢né se svym kolegou Ladislavem Emilem Berkou. Na
téchto vystavach dokazal sdruzit reklamni, védecké a technické fotografie se
snimky tehdejsi fotografické avantgardy. Zastoupeni byli Jaromir Funke, Josef Sudek,

Jaroslav Rossler, Eugene Wiskovsky, Evzen Markalous, Ladislav Emil Berka, Jifi



Lehovec, Alexandr Hackenschmied atd. K zaclenéni reklamnich, védeckych a technickych
fotografii dosSlo po vzoru stuttgartské vystavy. Z vystavovani reklamnich, védeckych a
technickych snimkd se ve tficatych letech stalo pravidlo slucujici se strendy nové
fotografie. Tyto vystavované snimky mély vyjadfovat novy pohled na svét a nové senzacni
informace. Ocekavalo se, Ze fotografie bude slouzit.

V duchu nové vécnosti tvotila fada fotografii své reklamni snimky, na kterych se
velmi vyrazné projevovalo Usili o nevSedni vyjadiovani prostych a vSednich motivi,
drobnych véci 1 jevl zivota novymi pohledy, tedy vlastné novym vidénim. Ostrym
zobrazenim studovaly tvary objektii a fotograficky predavaly podoby jejich materialti i
struktur. Tak bylo mozno z fotografie vnimat objevenou krasu tvarti a zaroven pocitit jejich
material sjeho hladkosti, drsnosti, strukturou ¢i typi¢nosti. Nova vécnost tak povysila
uroven reklamnich a propagacnich fotografii na vytvarnou zélezitost. V tomto novém
pojeti tvortil své reklamni prace predev§im Jaromir Funke. Jaromir Funke ve své tvorbé
uplatnoval presnosti fotografického zobrazovani povrchu predmétu, coz vynikalo u
sestaven¢ho zatiSi z nékolika pfedmétii ¢i u detailu jedné véci. Kladl diiraz na to, aby
jednotlivé prvky ve vzajemném vztahu vytvarely urcitou kompozici. Dale rozvijel
zaClenéni predmétu do prostoru a uvédomoval si fotografické moznosti vychazejici
z jednoduchého rozboru ptfedmétli v prostoru. Tomuto veénoval mnoho své tvirci i
pedagogické prace. Svoji pedagogickou &innost provozoval zprvu na Skole umeleckych
remesiel v Bratislavé a pak na Statni grafické skole v Praze az do roku 1944, kde zpracoval
reklamni fotografii do vyukového systému a své studenty vedl skrz rtizné fotografické
cviceni k snimkiim pro reklamni ucely, kde pfevazné uplatiioval pojeti nové vécnosti. Mezi
prvnimi Zaky profesora Jaromira Funkeho vynikla v reklamni fotografii zejména Jaroslava
Hatlakova, ktera byla jeho nejnadané;jsi Zackou. Jaroslava Hatlakova byla siln¢ ovlivnéna
Funkeho vyukou v duchu nové vécnosti, avsak z jejiho dochovaného fotografického dila,
které pievazné obsahuje Skolni prace vytvotfené na Statni grafické skole, je patrno, Ze byla
také velmi siln€ ovlivnéna konstruktivistickou a funkcionalistickou estetikou fotografie.
Jeji zakovské prace i pozdéjsi reklamni tvorba dokladaji obrovsky smysl pro vytvoteni
svébytnych kompozic, v nichZ je spojena vécnost a stati¢nost predméti s jemnym dotekem
sveétel a stind, jez dotvaieji dynamickou kompozici. Cilevédomé vyuzivd piesnosti
fotografického obrazu a kultivované pracuje se svétlem, které dodava jejim snimkiim
zvlastni sv&zest. Jeji tvorba prestavuje principy moderni fotografie v objektivnosti a

oprosténosti od konkrétnich detailt. Také u reklamnich snimkti pouziva podhledy,



nadhledy 1 kiizici se diagonaly. To vSe se stfetava jednotlive 1 v sériich celkt, polocelka a
detailti. VSechny tyto postupy jsou dokonale promyslené a odpovidaji dobé, kdy nova
fotografie dosahla v Cechach svého vrcholu. Dalsi Funkeho Zakyni byla Véra Gabrielova,
na jejich dochovanych Skolnich praci se projevuje funkcionalisticky tvofend kompozice se
zapojenim casti lidské postavy.

Vlivy nové vécnosti mizeme také spatfit na snimcich od Alexandra Paula, ktery
se puvodné vyucil portrétnim fotografem, avSak nechtél se vénovat rutinni ¢innosti v rdmci
béznych zakédzek, tak nastoupil do agentury Centropress, kterd mu umoziovala
ruznorod¢jsi praci. Zde se seznamil s Dr. Pavlem Altschulem, jenz vedl ilustra¢ni odd¢lent,
a nabidl mu, aby spolecné¢ zalozili svou vlastni agenturu. Paul nabidku piijal a spolecné
jesté s fotografem FrantiSkem Illkem zalozili firmu Press Photo Service. Tato agentura
nabizela velmi Sirokou Skalu nejriznéjSich druht snimkl urcenych k tiskové reprodukci.
Ackoliv se pivodné chtéli vénovat predevsim reportazi, postupné museli vénovat stejné
velkou pozornost 1 snimkiim architektury, historickych a uméleckych pamatek,
primyslovych vyrobki a dokonce i mddniho obleceni. Kladli vzdy velky diraz na
preciznost provedeni a vzdy chtéli vyzdvihnout vlastni podstatu predméti a tim se
ptiblizovali ke stylu v duchu nové vécnosti.

Rysy nové vécnosti muzeme nalézt také v publikaci ,,Fotografie v reklamé a
Neubertitv hlubotisk®. Tato brozura byla pfedevsim propagaci polygrafického zavodu, ale
obsahovala ukazky z reklamni tvorby tehdejSich nejvyznamnéjsich reklamnich fotograft.
V uvodu je oznameno, ze vysledné reklamy jsou ,,samostatnymi kompozicemi fotografii,
grafickych pracovnikit a reklamniho odbornika . Kromé rysit nové vécnosti zde mizeme
najit i znaky v duchu funkcionalistickém. Autofi pouzivaji nadhled, diagonalni kompozici,
detail a montaz. Hned na zacatku se objevil snimek od Alexandra Hackenschmieda. Byl
to snimek objektivu Helia, u kterého byly pfesné¢ zobrazeny detaily objimky s typickymi
znaky kovového povrchu i1 odlesky oken ve skle frontalni coCky. Svoje ostatni reklamni
snimky vétSinou komponoval diagonalné. AvSak fotografie byla pro néj jen cestou k filmu,
tak jeho pozd&jsi reklamni tvorba je uz jen filmova. DalSim autorem, ktery se objevil ve
zminéné publikaci byl Bohumil Stastny, ktery absolvoval studium na fotografickém
oddé€leni Statni grafické Skoly v Praze. Od roku 1926 byl stalym fotografem casopisu
Pestry tyden, kde jeho snimky jsou obvykle oznaceny ,foto Pestry tyden®. Jako jeden
z prvnich fotografoval téz reklamni snimky pro Neubertovu tiskarnu v Praze. Pro

Neubertovu tiskarnu také fotografoval ateliér manzel Scholzovych. Také zde byly



zastoupeny snimky Karla Hajka, ktery se zacal vénovat fotografii az v druhé poloviné
dvacatych let pii svém zaméstnani tramvajaka. Vzhledem ke svému zaméstnani byl hlavné
orientovan na dokumentarni a Zivou fotografii. Postupné zacal publikovat v fad¢ novin a
ilustrovanych casopisech vydavanych nakladatelstvim Melantrich, avSak nakladatelstvi
vyzadovalo od Hajka vSestrannost, takze se Cas od Casu objevovaly i jeho snimky pro
reklamni Ucely. Charakteristické pro Hajka bylo vyuzivani detail. Nejbohatéji byl ovSem
v této brozufe zastoupen Josef Sudek, ktery jiz tehdy byl oznafovan za nejlepSiho
reklamniho fotografa. V jeho reklamni tvorbé se projevila velmi vyrazné novéa vécnost viz
DruZstevni prace.

Ve prospéch reklamni fotografie byly chvile, kdy se ocitla v rukou protagonista
novych vytvarnych sméri. Predev$im jednalo-li se o ¢leny Fotoskupiny péti. Tuto
skupinu vytvofilo pét studentd brnénské uméleckoprimyslové Skoly Jaroslav Nohel,
Bohumil Némec, Hugo Taborsky, Josef Kamenicky a FrantiSek Povolny v prvni poloviné
tticatych let. Pfevazné to byli Zaci funkcionalisticky orientovaného grafického designéra
profesora E. Hrbka, ktery jim umoznil vyuku fotografie. Tvorba skupiny f5 navazovala na
Ceskou 1 zahrani¢ni experimentalni tvorbu dvacatych let. Ackoli skupina zuzitkovala
principy nové vécnosti, funkcionalismu a konstruktivismu dospéla pod vlivem surrealismu
k novému modelu moderni vytvarné fotografie. VSechny tyto vlivy, které pasobili na ¢leny
skupiny f5 se zaroven odrazZely i v jejich reklamni tvorbé. Jaroslav Nohel vystudoval
aranzérstvi a reklamu a po dlouhou dobu byl zaméstnan jako reklamni grafik. Do urcité
miry navazoval na vyboje Bauhausu. Vytvofil mnoho volnych i reklamnich d¢l, ktera
zduraziiovala specifické, predev§im optické moznosti fotografického média. Znac¢nou
pozornost vénoval montaZi, ale jsou velmi zajimavé i jeho snimky, kde se pokousel spojit
prvky ziskané zvétSovanim negativu s dalSimi prvky zaclenénymi technikou fotogramu.
Kladl velky duraz na Cistotu fotografie a aranzovani. Jeho prace patii k vyraziim nové
fotografie vychdzejici znové vécnosti a konstruktivismu. Ve své pozdéjsi tvorbé se
ptiklonil k surrealismu, ptedev§im fotografiemi aranZovanych symbolickych objekti.
Bohumil Némec stejné jako Nohel vystudoval reklamu a aranzérstvi a nékolika let
pracoval jak grafik v Lidovych novinach. V poloviné tficatych let se zacal vénovat
reklamni fotografii. Jeho fotografie se vyznacuji vyttibenou vytvarnou kulturou a navazuji
1 na prace Man Raye a Laszlo Moholy-Nagye. Byl autorem vynikajicich reklamnich
snimkii, ve kterych vyuzival nékterych specidlnich postupi obvyklych v prostiedi

Fotoskupiny péti. Do nichz nélezely pokusy s deformacemi, jez vynikaly pii naklonéni



hlavy zvétSovaciho pfistroje pii promitani negativu, nebo naopak pozitivniho papiru. Také
pouzival soucCasného zvétSovani negativu s piislusSnym diapozitivem. Dale vyuZzival
pseudoreliéf a nevyhybal se ani zeslabovani pozitivu pomoci roztokii na zakladé néhlych
popudti. Samoziejmé pouzival i metodu spojeni fotogramu s fotografii podobn¢ jako jeho
kolegové. Byl velkym experimentitorem a to se projevilo i ve vyvoji vlastnich technik,
které¢ velmi ndruzivé pouzival u svych jedinecnych reklamnich snimkt. DalSim ¢lenem
skupiny byl Hugo Taborsky, ktery ziskal nckteré zkuSenosti jako reklamni grafik. Tyto
ziskané zkuSenosti uplatnil pfi tvorbé plakati a firemnich propagaci, kde obvykle pozival
fotografie. Spojoval reklamni praci s volnou tvorbou. U reklamnich snimkl vyuzival
zejména lokalniho tonovani a montaz. Dovedl vyuzit techniky osvétleni tak, aby motivu
vtiskl nezvykly charakter, jenz dale zvyraznil spojenim s dal§imi obrazovymi prvky. Z jeho
praci je citit ovlivnéni konstruktivistickou estetikou.

Otakar Lenhart, ackoli nebyl fadnym clenem Fotoskupiny péti, tak vystavoval
spolecné¢ nékterymi Cleny f5 na Fotovystavé tfi a pak s Fotoskupinou Ctyf, coz bylo
zpiisobeno Easovou naroénosti vystav. Clenové Fotoskupiny péti se piilezitostné spojovali
s jinymi fotografy pro vystoupeni na vefejnosti. Otakar Lenhart pochdzel zrodiny
vytvarnikli a byl vyuen jako pismomalif. K fotografii ho pfivedla nutnost fotografovat
bratrovy sochy. Potom co se seznamil s Jaroslavem Nohelem se veénoval pirevazné
reklamni a experimentalni fotografii. Svoje reklamni snimky taktéZz zpracovaval
experimentalnimi technikami. Principem téchto postupil je pfevazné montaz, u které se
obcas vyuzival spojeni prvki fotogramu s promitnutym negativem ¢i diapozitivem. Také
Casto pouzival metody pseudoreliéfu, jez nékdy kombinoval se Sabattierovym efektem.
Casto vyuzival také své schopnosti pismomalife k za¢lefiovani napisii, poptipadé grafik &i
reprodukci map do fotomontazi. Jeho reklamni snimky jsou pojaté velmi originalné a
slucuji konstruktivisticky pojaté kompozice s imaginativnim pfistupem.

Vyznamnou osobnosti reklamni fotografie byl i JindFich Koch, ktery se stal
prvnim ¢eskym Zdkem Bauhausu ve Vymaru. Studoval sochafstvi, prostorovou malbu a
reklamu, kterd ho nejspiSe dovedla k fotografii. Jeho reklamni snimky vynikaly technickou
i kompozi¢ni preciznosti. Kratce studovala na Bauhausu i Marie Rossmannova , kde
zaCala fotografovat a déle se vénovala uzité fotografii. Reklamni prace obou téchto autort
byly ve vysledné podobé& inzeratl, plakati ¢i letakli spojovany s moderni typografii. Ve své
reklamni tvorbé uplatiiovali fotografick¢ avantgardy predev§im funkcionalismus a

konstruktivismus.



Snad nejvétSim piinosem pro reklamni fotografii byl Jaroslav Rossler, ktery
vytvarel napadité a plisobivé reklamni snimky v Siroké Skale stylt typickych pro dvacatd a
tficatd léta. Vyucil se v ateliéru FrantiSka Drtikola, kde se poprvé setkal s propagacni
fotografii, ovSem s prvnimi zakézkami se setkal az pfi svém prvnim pobytu v Patizi,_kde
stravil necely ptlrok na prelomu roku 1925 a 1926. Byl zde zaméstnan v ateliéru bratii
Manuelt a seznamil se zde se svym budoucim zaméstnavatelem Lucienem Lorellem a
s fotografem z Plzn€¢ Rudolfem Schneiderem-Rohanem, z kterého se pozdé&ji stal jeho
blizky pfitel. AvSak opravdova prace v reklamnim primyslu nastala az po jeho druhém
navratu do Pafize. V tomto mezidobi extern¢ spolupracoval ilustrovanym tydenikem Pestry
tyden, kde ptfevazné publikoval zabéry z Patize, fotografie z inscenaci Osvobozeného
divadla a pfedevsim bézné informativni snimky rizného zbozi. V této dobé také zhotovil
plakat pro druhou vystavu Ceského svazu klubu fotografii amatérii. Na tomto plakatu
krom¢ velkého detailu fotoaparatu uplatnil také svoji praci s pismem a barvou. Po névratu
do Pafize na konci roku 1927 zacal pracovat ve Studiu Lorelle, které bylo zejména
zaméfeno na portrétni fotografii, ale také zhotovovalo nejriznéjs$i reklamni snimky,
pohlednice a dokonce i filmy. Zde se Jaroslav Rossler vénoval predev§im reklamni a
modni fotografii. Zajimal se hlavné o technické objekty, jez mu byly velmi blizké, nebot’
choval velky obdiv k moderni technice, jak dokladaji jeho fotografie z pfedchozich let,
v nichz vénoval velkou pozornost radiu, kterym byl doslova fascinovén a tato fascinace ho
neopustila ani v pozdéjSich letech. Zprvu nejspiSe Cerpal ze zkuSenosti, které ziskal
v ateliéru u FrantiSka Drtikola a ze své dosavadni tvorby, vznikajici pod vlivem Karla
Teigeho, nebot’ Jaroslav Rdssler byl jako jediny fotograf ¢lenem umélecké skupiny
Devétsil. Ve své reklamni tvorb&é vyuzival mnoho technik zapadajicich do tvorby
fotografické avantgardy jako naptiklad fotogram velky detail, montdz z vice negativl ¢i
opakovani urCitych casti ze stejného negativu. Obcas také pouzival zrcadla k nasobeni
motivu. Déle velmi ¢asto uplatiioval nadhled, podhled a diagonéalni kompozici, kolaZe nebo
pracoval spozadim na, které byly promitany diapozitivy, pracoval spismem ve
fotografickém obraze, vyuzival americkou retu§ atd. Dle dochovanych fotografii mél
vSestranny vytvarny smysl pro uplatnéni vSech téchto postupti, coz dokladaji vynikajici
vysledky. VétSinou vyuzival na svych snimcich statické motivy a jen piileZitostné pouzil
zivy model. Jaroslav Roéssler byl ovlivnén nejriznéjSimi styly oblevujicich se

v mezivale¢ném obdobi. Pii fotografovani riznych parfémt byl nejspise ovlivnén médou



art deco.Na reklamnim snimku flakonu firmy Acaciosa z roku 1930 se také poprvé
objevuje zivy model, kde v zadnim planu je tvar divky. Rysy nové vécnosti se projevily ve
fotografiich mydla Monsavo, jez bylo zobrazeno s detailni strukturou nebo ve velkém
detailu pilnikt. Vliv konstruktivismu, ktery mu byl asi nejblizsi, spatfime na snimcich
Publicité, Bakelite, Shell atd. U fotografie Bakelite propagujici vypinace pouzil fadu
fotografickych technik jako montaz z vice negativi a vykryvani pomoci masek. Nékteré
autorovy snimky pro spolec¢nost Gibs se bliZi k funkcionalismu. A dokonce v reklamnich
fotografiich na mydla od firmy Lux se objevuji znaky smétujici k poetickému surrealismu.
Rossler ovSem vytvarel i jiné reklamni fotografie pro nes¢etné mnoho firem znamych i
neznamych. Z téch nejznamé;jsich naptiklad fotografoval pneumatiky Michelin, kosmetiku
Palmoliv, motorovy olej Shell a detaily aut Citroén. Ke konci svého pobytu v PatiZi zacal
pouzivat pro svoji reklamni tvorbu barevnych fotografii systému cabro, coz byl pomérné
slozitd technologie vynalezena roku 1919. Barevné fotografie vznikaly pii soutisku tii
jednobarevnych tiskli. Tyto barevné fotografie se od jeho Cernobilych zasadné lisi a to
pfevazné tim, Ze pouzival velké mnoZzstvi predmétl, coZ obcas piisobi chaoticky.
Pravdépodobné byl okouzlen barevnym podanim a tak trochu opomijel skladbu obrazu.
Timto systémem vytvofil reklamni snimky pro firmu Maggi (jak uvadi Vladimir Birgus v
Rosslerové monografii, Torst Praha 2001). Za nevyjasnénych okolnosti byl Rossler
donucen opustit Francii roku 1935 a v rove 1936 si zaiidil maly ateliér v Praze na Zizkové.
Zhotovoval zde predev§im portrétni snimky a reklamni fotografii se vénoval uz jen
okrajové. Vénoval se nadale barevné fotografii a pro firmu Foma nafotografoval barevné
snimky vyrobki.

Reklamni fotografie ve studiu Luciena Lorella a v atelieru Manuel Fréres vytvarel
také Rosslertiv pfitel a kolega Rudolf Schneider-Rohan a pozdéji si také oteviel své
studio Rudolf. Ackoliv se zaméfoval piedev§im na portrétni fotografii a akty byl také

autorem mnoha kvalitnich reklamnich snimku.

6. Techniky reklamni fotografie

Kdyz si reklamni odbornici zacali uvédomovat, jaké nebyvalé moznosti piinasi

fotografie nebo spojeni fotografie s jinymi technikami, fotografie zisk4vala stale pevnéjsi

postaveni vtomto oboru a stala se hojné¢ vyuzivanou. Reklamni fotografie postupné



zatlacovala kreslenou reklamu a spojovala kresbu, pismo a fotografii v nové kompozi¢ni
celky. Tato oblast vyuzivala zZanry, fotografické techniky a vSechny vyrazové prostiedky
fotografie. Jako nékteré specialni techniky se obzvlasté uplatnily zejména fotomontdz a
americka retus.

Fotomontdz pouziva k vystavbé kone¢ného obrazu vétSich nebo mensSich dild
fotografie, nékdy muze byt doplnéna kresbou, montazi, ¢i pismem nazvana Moholy-
Nagym typofoto. Reklamni fotomontdZ vznikla plivodné ztechnickych divodi. Jejim
ucelem je zobrazit na ploSe snimku to, co nelze zachytit jednim osvitem. Pomoci
fotomontaze jsou kombinovany takové motivy, u nichz je ziejmy vyznamovy protiklad,
jelikoz protiklad vyvolava pocit prekvapeni, upoutdva zrak a vjistétm smyslu muze
Sokovat.

Typickymi prvky typofota u kniznich obalek a vlastn¢ i plakati jsou barevné
plochy a fotomontaz, kterd pouziva ruzné techniky jako kombinace vystiithanych
fotografickych reprodukci a montaze vice negativii ¢i pozitivi. Vyuziva zejména
diagonalni kompozici a velké kontrasty, které znacné€ upoutdvaji pozornost. Do jisté miry
se stejné tendence uplatiiuji pii poziti ucinné fotografie ¢i typofota na plakéatech, snad
jedinym rozdilem je velikost této uzité plochy.

Americka retu$ je zpusob, jimz se zesiluji kontrasty nebo zakryvaji ¢asti obraz,
které nejsou chténé anebo nejsou potieba. Ziskané plochy se vyuzivaji k pouziti pisma,
nékdy i kresby. OvSem nadmérné vyuzivani americké retuse do jisté miry poskozovalo
vérnost fotografie. Proto se také velmi minimalné pouzivaly ostatni retusérské zasahy.

Kromé¢ dosud uvedenych metod se vyuzivaly umélecké fotografie, origindlni
snimky, které se umist'ovaly do vyloh. Nesnesly zdsah grafika, text by naruSoval plochu
fotografie.

Reklamni fotografie je oborem, ktery po své tématické strance se béhem dvacatych.
a prevazné tricatych let zaclenil mezi béznou fotografii. OvSem spolecenské uplatnéni
fotografie se nefidi pouze uméleckymi hledisky, ale do zna¢né miry hodnotou informace,
kterou pfedava. Obrazova informace vétSinou usnadiiuje vytvoreni spravné predstavy 1épe
nez text, proto by reklamni fotografie méla spliovat tyto podminky: Jelikoz ma néjaky cil,
vyzaduje volbu maximalné¢ vhodnych prostredki k jeho dosazeni. Tedy ke vzbuzeni zdjmu
a kupozornéni na jednotlivé vyhody propagovaného vyrobku. Dal§im pozadavkem je
prehlednost bez zbyte¢nych detaild, aby sdéleni pisobilo ihned a bezprostiedné. Predev§im

se predpoklada jista napadnost, aby k sobé strhla veSkerou pozornost. Témét kazda



reklamni fotografie je stylizovana, inscenovana, aranzovand nebo zvIlaStné upravovana.
Nékdy byva prostym sd€lenim, jindy informaci, ale nejcastéji je dramaturgicky
promyslend, ma déjové i obsahové alegorie a snazi se o sdruzovani psychologickych

vazeb.

7. Vztah reklamni fotografie a soudobych uméleckych sméri

Téchto dvacet let bylo pro ¢eské uméni velmi plodné, nebylo to jen obdobi
ohrani¢ené¢ dvéma svétovymi valkami, ale pfedevSim doba nové republiky, tedy
samostatného Ceskoslovenského statu. Dadaismus vyzaiujici deziluzi zapadu u nas nenasel
velkou odezvu, nicméné vyznamné ovlivnil poetismus. Pocatkem dvacatych let cesti
umélci vétSinou pocitovali radost znové nabyté samostatnosti, coz se projevovalo
v nevdzané hravosti a Ceskym specifickym uméleckym smérem poetismem, ktery byl
vyznamnym piinosem mezinarodni avantgardé. Vyznamnou uddlosti pocatka dvacatych let
byla vystava Bazar moderniho umeéni uspotadana roku 1923 svazem Devétsil. Zde bylo
mimo mnoha uméleckych dé€l vystaveno zrcadlo s napisem: ,,Vas portrét, divaci!* Uméni
tak ztracelo své dosavadni jistoty a hranice, naopak primyslové vyrobeny piredmét, ¢i
jakakoliv vystavéna véc se mohla stat soucasti tvorby. Vliv Bauhausu v ¢eském uméni se
projevoval v architektute, ve vét§iné umeleckoprimyslovych obord, v typografii, ktera po
vzoru bauhausovského typofota kladla velky diraz na fotografii a samoziejmé se tento vliv
projevil i v samotné fotografické tvorbé, tak i v reklamni fotografii. Nejzasadnéjsi hnuti za
zaclenéni uméni do vSedniho Zivota byl Bauhaus, némecka Skola uméni, femesla a
architektury zalozena roku 1919 némeckym architektem Waltrem Gropiem ve Vymaru.
Bauhaus propagoval myslenku, ze forma nésleduje az za funkci, tedy ze vzhled objektu by
mél vychazet z jeho funkce nebo vyuziti. Tyto pozadavky moderniho uméni byly oznaceny
jako funkcionalismus. Gropiova snaha se projevovala v bofeni hranic mezi krdsnym a
aplikovanym uménim a zarovei se snazil vzajemné pfiblizit uméni, primysl a spolec¢nost.
Kontakty mezi ceskou a némeckou avantgardou byly udrZzovany piedevSim
prostiednictvim sdruzeni Devétsil a jeho aktivitdim, mezi néz patfilo pozvani Laszlo
Moholy-Nagyho do Brna, kde piednaSel o malifstvi, fotografii a filmu jiz v roce 1925.
Teoretik Karel Teige byl jednou ze zakladajicich osobnosti uméleckého svazu Devétsil,

’ w

ktery slu¢oval podobné smyslejici umélce od roku 1920. Brzy po zalozeni se sice vyhranil



ve skupinu pfisné jednotnou v pozadavku revolucni piestavby spoleCnosti i uméni, ale 1
nadale byl ovliviiovan hlavnimi tvdrnymi vyboji svétové umélecké avantgardy. V koncepci
,»hového proletadiského uméni* prosazovali teoretické stati Revolucniho sborniku Devétsil,
ReD, a sborniku Zivot II., oba v roce 1922, Gistup od revoluénich ukoli tvorby k pojeti,
které v letech 1923 az 1924 vykrystalizovalo v poetismus. Hlavnim motivem tohoto sméru,
bylo vytvofit prostiedek, jak rozvinout lidskou imaginaci a tvofivost, jak obnovit
rovnovahu mezi moderni civilizaci a lidskou sensibilitou. Uméni se mélo stat zpisobem
zivota. V duchu poetismu Teige vytvarel nejriiznéjsi obrazové basné a vénoval se kniznim
obalkam a moderni typografii. Roku 1926 byla publikovana basnicka sbirka Vitézslav
Nezvala s nazvem ,,Abeceda“, jejiz upravu provedl sjednocenim fotomontaze a typografie.
Vsechny prvky zndmé z obrazovych basni se také objevuji u reklamnich navrhi, reklam,
firemnich znacek a veskerych tiskovin slouZzicich k propagaci. Karel Teige se stal prednim
propagatorem funkcionalismu a konstruktivismu, jez chapal jako sluzbu védy a techniky
potiebam lidské pfirozenosti a jako obrat od formy k funkci. Podobné jako ocenoval
vyznam mySlenek Bauhausu, vyzdvihoval i rusky konstruktivismus a odmitl obnovu
pompézniho akademismu ve tficatych letech. Stejné tak jako Bauhaus i konstruktivismus
sovétské avantgardy mél zasadni vliv na tvorbu ceskych avantgardnich umélct. Hlavni
princip ruského konstruktivismu kladl diraz na formu, objekt a konstrukci motivu.
Vsechny tyto vlivy, jeZ plsobily na ¢eskou avantgardu se nejen pomoci Karla Teigeho
transformovaly a rozsifovaly do vSech koutd Ceskych zemi. Ovliviiovaly veskeré druhy
uméni a samoziejmé i jejich uzité odnoze. Snad nejvice se to projevilo na reklamni
fotografii a typo-fotografii, jeZ nasly uplatnéni v mnoha oborech, at’” uz umeéleckych ¢i
spolecenskych. Staly se prostfedkem masové komunikace, ktery se dotykal kazdého

obyvatele tohoto statu.

8. Zavér

Uvedené skutecnosti ukazuji jak se reklamni fotografie v mezivale¢ném obdobi
v nasi republice vyvijela, jakym dilezitym oborem se postupné stavala a jaké vyznamné
postaveni si vybojovala po boku ostatnich uméleckych oblasti a to nejen v rdmci nasi
republiky. Tento vyznam reklamni fotografie v pfedmétném obdobi potvrzuje i soucasné

hodnoceni tehdejsi reklamni tvorby, které vede k tomu, ze soucasni teoretici umeéni vénuji



této oblasti znacnou pozornost a hodnota jednotlivych tehdejSich fotografickych d¢l

neustale stoupa.
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