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ta b u v reklamni fotografii

tabu, tapu - 1. oznacleni zakazaného chovani nebo objektu
nebo slova u pfirodnich narodd. Tyka se bud’ toho, co je povazovano
v dané kulture za posvécené, svaté, nedotknutelné, nebo toho, co je
povazovano za nebezpecné, zakazané, necisté, zlovéstné. Znamena
zaroven zdkaz i ochranu tabuizovaného objektu /predmétu, osoby,
cinnosti/. Poruseni tabu podléha sankcim. Uplatiuji se napf. tabu
socialné pribuzenska /exogamni normy/, alimentarni /zakaz urcitych
potravin, jidel/, totemova /zakaz zabijeni totemového zvirete/. Tabu
se téz tyka nékterych jmen. Prenesené v SirSim psychologickém
smyslu mdZe byt tabu jakykoliv &in, ktery je zakdzan autoritou, nebo
socialnimtlakem. Jedna ze zakladnich restriktivnich norem socializace.
2. tabuové slovo - slovo nedovolené z divodl nabozenskych,
povérecnych, nebo spoleCenskych.



tabu reklamni fotografii

V 1. mat. rfim. Cislice pét. 2. fyz. zn. pro volt. 3. chem.
znacka vanadu.



_reklamni..

Reklama /fr. Réclame/, vefejné vychvalovani predmétd
obchodnich, uméleckychap, jezsedéje prospekty, plakaty, obchodnimi
Stity, nosici navésti atd., zvl. pak ¢asopisy. Anonce proste véc oznami,
r. se snazi ji od okoli odliSiti, vyzvednouti, pozornosti obecenstva
pribliziti. Stava se tak nadpisy /napaditymi, tajemnymi, zvédavost
budicimi/, tim se nesSetfi mistem, stereotypnim opakovanim, versi,
zvl. pak obrazky. N&kdy r. d&je se tim zplsobem, Ze list sdm, nebo /
domnéle/ tretiosoba vécdoporucuji /napr. zaslanem/. Technicky vyraz
Casopisecky r. znaci i obyCejné inseraty, otisténé na misté vyznacném
/pod Carou apod./ za zvySeny poplatek. V nejnovéjSich dobach
povSimlo si r-my i umeéni /srv. plakat/.Nezfizena r. ,barnumovstina"
/srv. Barnum/ pravné stihana jako nekald soutéz /v Némecku Fis.
Zakonem ze 27. kv. 1896, v Rakousku zvlastniho zakona neni, ale
srv. Cl. konkurence, str.711a/. Srv. Exner,Moderne Reklame /Zitava,
1892/, Volger, Die Kunst der Reklame /Lip., 1901/, Lecke, Hand buch
d. Rekl. /Berl. 1901/. Listy: Die Reklame /Zit. 1891 sl./. Propaganda
/Berl., 1898 sl./.



....fotografii

Fotografie /Fec./ zobrazovani objektl /osob, predmétd/
pUsobenim svétla na fot. citlivou vrstvu, téZ hotovy fot. snimek.
Pfedchldce fot. byla kamera obscura /temnd komora/. Citlivost
sloucenin stribra na svétlo byla objevena 1725. Nebyla vSak znama
moznost ustaleni obrazu. Prvni prakticky pouzitelné snimky byly
porizeny daguerrotypii. V dnesnich fot. pfistrojich zachycuje objektiv
svétlo vysilané, nebo odrazené fotografovanym predmétem.

Jeho obraz se promita na citlivou vrstvu. Vznika obraz neviditelny
/latentni/, ktery se po vyvolani stane viditelnym a po ustaleni
stabilnim tzv. negativnim obrazem. Obdobnym postupem se z obrazu
negativniho ziska obraz pozitivni /méa obvyklé podani odstint Sedi,
popt. barev/. Pomoci inverznich fot. materiall Ize ziskat pozitivni
obraz i zkracenou cestou.

Vlastnostmi fot. citlivych vrstev se zabyva senzitometrie, béznymi
pochody /zobrazenim predmeétu/ fyzika a chemie /v.t.fotograficky
proces/. Vedle fot. amatérské a um. ma fot. Siroké uplatnéni napf.
v dokumentaci /fotokopie knih, dokumentl/, v fadé v&dnich obord
/astronomie, mapovani, sledovani velmi rychlych procesl/, ve
sdélovani informaci /aktualni udalosti, sport/ v kriminalistice. F. je
zakladem kinematografie. V.t. tabulku vyvoj fotografie
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TABU V REKLAMNI FOTOGRAFII

Dobry den,

jmenuji se Petr Dobias, narodil jsem se v roce 1982 a
momentalné se povazuji za fotografa. Téma nasledujici prace jsem
si urcil Tabu v reklamni fotografii. Co se pod timto nazvem skryva
by mohlo byt alespon Castec¢né zrejmé na prvni pohled, nebudu se
proto pfriliS zabyvat rozvlacnym popisem toho, k ¢emu se pozdé&ji
dopracujeme a pristoupim rovnou k véci. To co najdete zde v Uvodu
povazujte prosim za navod k pouziti:

Tato prace si neklade za cil definovat jednotliva tabu, které by
se mohla pod timto nazvem skryvat. Tabu fotograficka se ostatné jako
jakakoliv jina tabu nedaji presné definovat. Kazdy z nas povazuje za
tabu néco jiného, jediné definovatelné tabu je to, které neexistuje.
NesnaZim se vdm proto predstavit jednotliva Uskali, na které muze
fotograf pFisvé praci narazit. Tato prace je o nékolika malo fotografech,
kteri se pri své praci pohybuji na hrané snesitelného, ac tak délaji
umysiné, nebo nedmysiné.

V tento okamzik je duleZité predstavit samotnou definici
fotografie pro tuto praci. Fotografie jako takova prakticky také nezna
74dna tabu. Fotografovat miZete v podstaté cokoliv /pokud tim
samozrejmeé neporusite zakony statu, ve kterém svou Cinnost pravé
uskute&riujete/ a jediny postih, ktery vas mUze potkat, je negativni
recenze, pokud se rozhodnete tuto praci né&jakym zplsobem uverejnit.
Opravdové bariéry se kolem vas vytvori az v okamziku, kdy se vase
fotografie pouziji pro reklamni Ucely. Reklama ma v tomto urcité
nevyhody, ale také obrovské vyhody. PredevSim dodava fotografii
tisice novych divakd, ktefi by s ni jinak nepridli viibec do styku. At si
kdokoliv mysli jak je povrchni, reklama je nejvétsi galerii svéta.

Ruku v ruce s touto vyhodou ovSem prichazi také odpovédnost,
vidi témto divdkdm. Tato odpové&dnost vytvaii ony tabu, s nimiz
se fotografie v tomto oboru potykd. Z tohoto dlvodu vétina
fotografickych reklam po celém svété vznika ve vakuu opatrnosti
a pocitu tenkého ledu pod nohama. Tento efekt se odrazi jak na
zpUsobu prace fotografi tak na fotografiich samotnych. Fotografie,
které neurazi, ale zaroven nepobavi, zprostredkovavajici realitu,
kterd nezapachd, ale ani nevoni, obraz ideald nikoliv snQ. Problém
neni ovSem v reklamné samotné. Mira jeji povrchnosti je primo
umeérna pristupu, se kterym vznika.

Kritérium podle kterého jsem vybiral fotografy pro tuto praci
bylo nasnadé. Jedna se o fotografy, ktefi prostrednictvim reklamy
“obtézuji* svymi fotografiemi statisice lidi a ktefi tim musi zaroven
nést onu reklamni odpovédnost za své vytvory /slovo svymi ma
znamenat svymi vlastnimi, nikoliv nafotografovanymi pro nékoho/.
V tomto pripadé je dllezité podotknout, e pod slovo reklama
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nezarazuji pouze fotografie, které svym obsahem propaguji urcity
vyrobek, nebo myslenku, do této kategorie spadaji také fotografie
publikované v nefotografickych napf. médnich ¢asopisech. Ddvod je
jednoduchy, v tomto pripadé, ac se nejedna o reklamu v Cistém slova
smyslu, odpovédnost vi¢i divakovi zUstava prakticky nedotéena.

Po provedeni ur¢itého vybéru aktérd, jsem narazil na dva hlavni
zplUsoby, jakymi mi fotografové drazdi ony velmi lechtivé hranice
tabu v reklamni fotografii. Jedna skupina tvircl pouziva reklamu-
fotografii jako prostfedek k uverejnéni svych myslenek. Myslim timto
jisty druh reakce na aktualni socialni, Ci politické téma. Druha skupina
vyuziva moznosti Sokovat ku svému vlastnimu prospéchu a buduji na
tomto svou kariéru. Samozrejme toto je velmi zjednodusené podani.
Existuje zde treti skupina, kterd tyto postupy kombinuje a to jak
v pozitivnim smyslu tak i v tom negativnim.

Posledni véc, kterou bych rad v Gvodu objasnil je dlvod, pro¢
se v této praci nebudu v&novat ¢eskym fotograflim resp. tabu v ¢eské
reklamni fotografii. BEhem studia materidll pro tuto praci jsem se,
az na nékolik vyjimek, které byly beztak pouhymi vystrelky vesmés
vyCnivajici z ostatni tvorby daného autora, nesetkal s jedinym
fotografem, ktery by splioval vySe zminéné podminky. Na obranu
Ceskych fotografl bych rdd vysvétlil, e je nepovazuji za méné
odvazné, nebo snad prizemni. Podle mého nazoru je spise problém
v reklamnim prostredi, které je v nasi zemi jesté priliS nevyzralé,
aby pod svymi kridli neslo i néjaké extrémy. Proto vesSkeré kroky,
kterymi se posouva dopredu /do stran/ jsou velmi opatrné a strach
z oné odpovédnosti vi¢i divakovi je téméF hystericky.



OLIVIERO TOSCANI

UNITED COLORS
OF BEMETTON

V Uvodu této prace jsem se pokusil o jakési rozdéleni zde
obsaZenych fotografi do nékolika skupin. Velmi jednoduse feéeno
tato prace obsahuje fotografy provokatéry a fotografy reformatory.
Reformatory v tom slova smyslu, Ze jejich reklamy, a¢ mohou
neustale slouzit k propagaci urcitého produktu, reaguji na urcity
aktudlni spolecensky problém. Tabu v jejich podani nemusi Sokovat
svou obrazovou strankou a ani samotny obsah sdéleni nemusi byt
dostalo pfivlastku kontroverzni, mohou poslouzit okolnosti, béhem
kterych, tyto fotografie vznikly.

PiSe se rok 1994, v byvalé Jugoslavii zufi valka a Oliviero
Toscani pfichazi se svou nejnovéjsi reklamou na obleceni znacky
Benetton. Na jednoduse vyfotografovaném obraze lezi Saty vojaka
potrisnéné od krve se zifetelnou dirou od kulky. Tecka.

Budeme-li se bavit o vyuziti reklamy ve prospéch Sifeni urcité
mysSlenky, pak Oliviero Toscani bude prvni jméno, které by jsme méli
vypustit z Ust. Narodil se roku 1942 v italském Milané. Jeho otec
pracoval pro milansky denik Corriere Della Sera jako fotoreportér
a mimo to byl béhem druhé svétové valky oficialnim fotografem
italského fasistického diktatora Benitta Mussoliniho. Z této prace
se ospravedInil je&té v prib&hu valky zaslanim fotografie do mote
mociciho Mussoliniho do New York Times. Maly Oliviero byl od détstvi
zvykly doprovazet svého otce béhem jeho prace, ktery mu navic



umoznoval fotografovat stejné udalosti jako fotografoval on sam
a pokud se mu zrovna zadafilo dohodl mu i oti$té&ni jeho vytvorQ
v Corriere Della Sera. V letech 1961 az 65 vystudoval Toscani obory
fotografie a design na Curysské Skole uzitého uméni. Po dostudovani
Skoly se velmi rychle ujal diky svému, na tehdejsi dobu, velmi
neotfelému zplsobu fotografovani predevéim mdédy a produktové
fotografii odévld. Mezi jeho nejvétsi klienty té doby patii napf. Esprit,
Chanel, Valentino... publikoval ve Vogue, Elle, Harper s Bazaar... Jako
fotograf provokatér se poprvé dostal do podvédomi spolupraci na
kampani Jesus Jeans, kde kromé samotného plakatu spoluvytvarel i
nazev znacky.

foto: Theresa Frare

Zasadni zlom v jeho kariéfe nastal v roce 1982 kdy se potkal
s Lucianem Benettonem, ktery mu nabidl post kreativniho reditele a
fotografa ve své firmé& Benetton. V pribé&hu této spoluprace vznikla
fada kampani, které stridavé poburovaly cely svét. Kazda z nich si
nasla své odplrce i zastadnce. PFistup k Toscaniho fotografiim se
meénil jako pfistup jednotlivych skupin k pojmu tabu samotnému.
Neda se s uréitosti fict, ze byla uréitéd skupina jeho pfiznivcl a jina
skupina odpurcd, tyto se ménily kampafi od kampané. Toscani ve
svych fotografiich reagoval na vétSinu myslitelnych choulostivych
témat a at uz se jednalo o AIDS, nasili, nebo rasismus, pouzival vzdy
velmi jednoduché symboly vystihujici podstatu véci. Podotykam, ze
¢im blize se dostaval k jadru problému, tim vétsi vinu nevole jeho
snimky vzbuzovali. Fotografie kopulujiciho c¢erného koné s bilim,
c¢erna matka drzici v naruci bilé dité, /paradoxné nejvétsi poboureni
zpUsobila v Fadach americkych &ernochl s argumentem, Ze toto
muUZe byt vysvétleno jako odkaz na doby, kdy byly &erné Zeny
pouZivany coby chivy pro bé&lodské déti/ jiz zmin&ny od&v mrtvého
vojaka, jakési ,portréty" zarizeni slouzicich k vykonu trestu smrti...
Toscani ovSem nepracoval pouze se svymi fotografiemi pouzival i
fotografie jinych fotografl jako napt. snimek Theresy Frare, na némz
je zobrazen mlady muz umirajici na AIDS obklopen svou rodinou,



nebo snimek Franca Zechina mrtvého muZe leZiciho u zdi narkd v
Izraeli, u néhoz klec¢i jeho Zena... Obecné by se dalo fict, ze Toscani
u Benettonu vystupoval jako kreativni reditel, ktery a¢ sam fotograf
pouzival fotografii pouze jako médium, které mu slouzilo k ventilaci
jeho myédlenek a ndzorl. Nebylo tedy dllezité kdo je autorem
fotografii, ale s jakym poselstvim byly vyslany do svéta. V roce
2000 Toscani uverejnil kampan Sentenced to death, kterd vzboufila
zejména ve Spojenych Statech obrovskou vinu nevole, coz vyustilo
bojkotem obchodl znac¢ky Benetton hned v nékolika stadtech USA
najednou. Po této udalosti byl Luciano Benetton nucen Toscaniho
propustit.

Oliviero Toscani nyni zije na svém ranci kdesi v Italii jako fotograf
na volné noze. Nadale fotografuje pro mddni Casopisy a vénuje se
svym socidlnim projektam.

AT CnlAd
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~Mily Fidele Castro,

timto dopisem bych Vam chtél sdélit oficialni vyzvani: pral bych
si, abyste se stal maestrem mladych studentd, které budeme pfijimat
na nasi Skolu Fabrica. Sejdou se v ni divky a chlapci z celého svéta,
aby si vyménovali své védomosti ve vyzkumném stredisku, které
jsme nazvali Fabrica, protoze bychom chtéli rozvijet nejen teoretické
znalosti. V Africe, v Asii, v Latinské Americe, od severu k jihu na
nasi planeté cekaji miliony lidi na pouceni. Tuto Skolu otevirame,
abychom v ni skoncovali s rasovymi a tridnimi rozdily pri uchovani
rozliSnosti, ale naopak ji rozsifili tim, ze shromazdime ty, jez vSude
déli ekonomika a politika. Mladez z Fabriky si bude vyménovat, co
se naucila z vlastnich kultur, co dokaze délat vlastnima rukama, co ji
naucil Zivot.

Takovato Skola potrebuje maestra. Pomysleli jsme na Vas,
protoze jsme nezapomnéli na silu idealu, ktery dokazete predat
svému lidu, na viru v obnovu, jiz jste dokazal v poc¢atku Vasi revoluce
mladym generacim.

V trvale konformistickém svété potrebujeme pro svou Fabriku
maestra revolucionare. MGzeme si to dovolit, protoze nase $kola
vznika v privilegované zemi, trebaze jesté musime udélat vSechno
pro to, aby do Fabriky neméli pristup pouze privilegovani./.../

Drahy Fidele, potrfebujeme Vas. Potfebujeme Clovéka, kterému
se v roce 1961 podarilo alfabetizovat sto tisic lidi, ktefi vbrzku byli
schopni naucit ¢&ist a psat miliony dalSich analfabetd. Zadame to od
posledniho komunistického vidce ,nepfitele", kterého bychom méli
potfit. Uznavame ve Vas maestra, Clovéka, jemuz jsme v nejvyssi
Ucté pripraveni naslouchat, ¢lovéka, ktery nds v mnohém muze
poucit. Cyklus, ktery jste zahdjil, se v jiné podob& mizZe opakovat
pri nové prilezitosti. Proto Vas tedy zveme, abyste vedI nasi Fabriku.
V&Fime, Ze se mlzZe stat skvélou laboratofi lep&i spole¢nosti.

27. Cervence 1993".



FABRICA

foto: Matio Zoppellaro

Béhem své spoluprace na kampanich Benettonu objevily
Oliviero Toscani spolu s Lucianem Benettonem urcitou formu
komunikace. Tuto formu se rozhodli predavat dal a to zalozenim
Skoly se symbolickym ndzvem Fabrica. Tato sSkola vznikla v roce
1994 v Italském mésté Milané.

AC by bylo mozna zajimavé nahlédnout do dilen ostatnich
ateliérQ, ja vam pFiblizim pouze jeji fotografickou &ast. Vedoucim a
jedinym pedagogem ateliéru fotografie je Oliviero Toscani. V praxi
toto ovSem neznamenda zadnou formu diktatu. Ve Fabrice se stfida
po uréitych intervalech celd fada vice ¢ méné& znédmych fotograft
/mezi néz patfili treba i Richard Avedon, Helmut Newton a Martin
Paar/, aby zde predali své zkuSenosti nastupujici generaci.
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Po fotografické strance by se dalo Fict, ze i natolik pestra skola,
kterd podléha tolika vlivim zvenéi, ma urdity rukopis. Tento rukopis
se nejvice projevuje v pouzivani modernich postupu pfi postprodukci
snimkd. Se samotnou fotografii se zde pocitd predevdim jako se
zakladem pro dalSi praci v pocitaci. /Tento zavér jsem vydedukoval
z praci fotografl, kterymi se Fabrica prezentuje navenek./ Dal&im
spoleCnym rysem je prace s lidskym télem a s ¢lovékem samotnym.
Spojenim téchto dvou postupl vznikaji jakési nadpfirozené navody
k pouziti rdznych ¢&asti lidského téla.

foto: Jean Sébastien Lallemand foto: Tamano Tetsuya

Kromé samotné funkce sSkoly vystupUJe Fabrica navenek
také jako agentura, kterd se vénuje rlznym socidlnim tématdm a
spolupracuje s celou radou svétovych charitativnich organizaci.
/Greenpeace, Unicef, Amnesty International ..../ Toto je pravé divod,
pro¢ jsem zaradil tento Ustav bok po boku jiZz pracujicich fotografa.
Samotni studenti jsou svoji Skolou navenek reprezentovani a tak
i samotna 3kolni zadani obvykle odpovidaji zadanim rdznych
zakazek. Toto napomaha studentdm pfi ziskavani zkudenosti se
svétem reklamy a obracené Oliviero Toscani s Lucianem Benettonem
neustale vyrabéji nové fotografy Sirici jejich formu komunikace
v reklamné.
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foto: Andreas Freomm / Grabarz & Partner/

Oliviero Toscani si na svétovém poli vydobyl naprosto
neotfesitelnou pozici, diky které si mize dovolit publikovat snimky
jaké publikuje a jen malokdo si dovoli jeho pozici ohrozit. OvSem toto
vyhradni postaveni ma pouze Oliviero Toscani a ostatnim fotografim
zbyva snad jen slozitou cestou hledat néjakého podobného patrona
jakym byl Luciano Benetton, anebo se pokusit prorazit v néjaké
z mala reklamnich agentur, které se vénuji pravé socialnimu
tématu.

V této Casti prace se vam pokusim predstavit alespon nékteré
z nich /respektive pét evropskych a jednu kanadskou/, vcetné
fotografll, ktefi pro né pracuji. Dopfedu upozorfiuji, Ze tento vycet
zcela jisté neni kompletni a Zze navic vzhledem k naprosté nemoznosti
jakéhokoliv dopatrani ostatnich agentur mozna opomijim néktera
dilezitd jména. Jako slabou ndplast nabizim k agenturdm,u kterych
se mi podarilo dopatrat kontaktni e-mail, pokud by snad mél nékdo
zajem o....
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TWBA Paris /kreativni feditel: Erik Vervroegen, e-mail:
erik.vervroegen@twba-paris.com/

LE [ ]

foto: David Bellemére

foto: Dimitrij Danilof
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LOWE Paris /kreativni reditel: Aad Kuijper, e-mail:
contacts@loweparis.com/
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Bem——

foto: Laurent Seroussi /LOWE/

foto: Marketel /Le sida circule
toujours-AIDS koluje neustale/

MARKETEL /Quebec, kreativni reditel: Gilles Dusablon,e-mail:
contact@marketel.com/

JBR /Oslo, kreativni reditel: Joachim A. Haug, e-mail:
helge@mccann.no/

T

foto: Anne Rippy, Nick Dolding /JBR/

foto: Chris Auld /NHS/

NHS /New Castle, kreativni reditel: Ian Millen, e-mail: creativeservi
ces@nhscreativeservices.org/

Grabatz and Partner /Hamburk, kreativni reditel: Margaret
Jansen, e-mail: contact@grabatz.de/
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TERRY RICHARDSON

Pokud jsem vam v predchozi Casti této prace predstavil
fotografy, jenz se snazi o vyuziti fotografie-reklamy ve prospéch
jakési osvéty zasadnich socidlnich problémd, pak pravé ted nastala
chvile k predstaveni skupiny druhé. Tato skupina nema za cil resit
néjaké problémy, tato skupina vyuziva moznosti fotografie Sokovat
vice & méné ku svém prospé&chu. Samozfejmé je dilezité zminit, Ze
se nejedna o néjaké druhoradé fotografie, jimz onen Sokujici obsah
dodava popularity. Pri patrani po fotografech, které bych zaradil do
této prace, jsem narazil na pro mne necekany jev. Drtiva vétSina
fotografl, které se zde nachazi, patii mezi opravdovou smetanku
své&tovych reklamnich fotografl a uz jen vycet jmen jejich zakaznikl
vypovidd o faktu, e se nemiZe jednat o né&jaké ,rychle kvasici
pozéry".

Mluvil-li jsem o Olivieru Toscanim jako o prvnim jméng, které
by nas mélo napadnout pfi probirani tématu socidlni fotografie
v reklamnég, v pripadé Sokujici fotografie by to byl Terry Richardson.
ZpUsob jakym jsem ho na tento post zafadil, neni stejny jako u
Toscaniho. Terry nebyl prvni kdo se vydal touto cestou, svou tvorbou
neovlivnil pFili§ mnoho dalich fotograft a stejné tak by se dalo Fict,
7e fotografl ktefi se vénuji ,jeho Zanru" jsou stovky daldich. Byli
jsme pred Terry Richardsonem a budeme i po ném. Didvod proé
zrovna on, je zcela jiny.

Terry Richardson fotografuje ve své podstaté porno. On sam o
sobé Fika, ze ho tento zavrhnuty zanr fotografie lakal ze vseho

15



vzdy nejvic. Nebavilo by ho ovSem pracovat pouze v tomto dosti
uzavieném oboru, on sam své snimky za porno nepovazuje. Pokud
by se v popisu jeho snimkd mélo toto slovo objevit pak si preje,
aby bylo pouzivano s privlastkem art, tedy art-porno. Stejné tak by
ho nebavilo své snimky publikovat v ¢asopisech, uréené pouze pro
pfiznivce tohoto Zanru /vytrvale odmitd nabidky ¢asopisi Penthouse
a Hustler/, k tomuto vyuziva pravé reklamy, kterd mu umoznuje
své vytvory Sifit mezi jinak nezucastnéné divaky. Toto vSechno cini
s neuveéritelnym zapalem, ovsem kromé oné Sokujici stranky do svych
fotografii dostava velmi prijemnou nadsazku a tak v sérii lechtivych
reklam mdZeme z ni¢eho nic spatfit portrét hlavy rdZového ¢unika.
Jeho oblibenym sportem je nude skateboarding, tedy jezdit nahy na
skateboardu /tento sport si sam pro sebe vymyslel/.

Terry se narodil roku 1964 v New Yorku matce stylistce
nevypatratelného jména a otci fotografovi Bobu Richardsonovi.
Jakym zpUsobem se dostal k fotografii se mi také nepodafilo vypatrat,
ale vzhledem k profesi jeho otce /mddni fotograf na vysluni nékdy
v prib&hu $edesatych let/ si myslim, Ze to byla vcelku pfima cesta.
Od roku 1998 spolupracuje s francouzskou firmou Sysley, ktera se pro
ného stala jakousi domovskou stdji jako v pripadé Oliviera Toscaniho
Benetton. Mezi dalSi svétové firmy patri napr.Tommy Hilfiger, Anna
Molinari, Evian, Calvin Klein.... a jeho posledni mné znamy uUlovek
italsky Gucci, jenz je povazovan mezi modnimi fotografy za jednu
z nejvyssich met. Kromé reklamy a své volné tvorby, /kterda ma ke
Ma na svém konté jiz takové Ulovky jako tfeba Catherine Deneuve,
Sharon Stone, Lennyho Krawitze...., své fotografie publikoval snad
ve vSech znamych maddnich Casopisech /Vogue, Harper’s Bazaar,
i-d, Vibe, Dazed and Cofused, The Sports Ilustrated....../ a Uplné na
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zavér vyctu véech Uspéchl, v roce 2002 /v jeho 38 letech/ mu vyslo
portfolio v edici Taschen.

Co se technické stranky fotografie ty¢e, neni bez zajimavosti,
ze Terry Richardson pouziva zasadné jenom kinofilm /tvrdi, ze
s vétSimi formaty se mu nikdy nepodafilo zaostfit/ a to v podani
svych dvou starych aparatl Contax, pfi¢emz jednomu je dvacet pét
let a tomu druhému je rovnych dvacet. Svétlo pouziva takové jaké
uznaji jeho fotoaparaty zrovna za vhodné. Své modelky nearanzuje,
pouze dotvari podle aktualni situace a jediny aspekt na kterém podle
ného opravdu zalezi je styling.

Jeho nejoblibenéjsim pokrmem je mozzarella a o svém otci
mluvi jako o Bobovi.
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Helmut Newton: ,Dnesni mladi fotografuji plno pornografickych
fotografii, ale jediny, kdo mne dokaze rozesmat, je David
LaChapelle®.

Richard Avedon: ,Ze vdech dnednich fotografl, vymyslejicich
suurealistické snimky, je pan LaChapelle jediny, kdo ma potencial
stati se Magrittem svého zanru®.

Andy Warhol: ,Znate toho slavného fotografa Davida
LaChapella?"

Pokud jsem se doposud vénoval kazdé z nasich dvou kategorii
fotografl, boficich tabu zvlast, pak pravé ted nastala chvile
predstavit Davida LaChapella. David by se dal zaradit do obou dvou
t&chto skupin, ne ovéem zplsobem tim, Ze by snad GmysIné vytvarel
Sokujici fotografie, aby skrz né uverejnil néjakou skrytou myslenku.
David LaChapelle prosté vytvari jak dila, ktera drazdi svym vizualnim
obsahem, tak stejné vytvari dila, ktera slouzi Cisté ve prospéch
urcitého socialniho problému.

David LaChapelle se da oznacovat za benjaminka svétové
reklamy. Jen malokdo ziskal takova ocenéni jako on a v tak ranném
véku. Narodil se roku 1969 v americkém meésté Connecticut, na jeho
prvni fotografii z roku 1974 byla jeho matka v bikinach na balkéné
jednoho hotelu v Portoriku a jiz jako devatenactilety fotografoval
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svou prvni velkou zakazku pro Interview magazine, kterou mu
dohodl Andy Warhol. Fotografii vystudoval nejprve na Skole Umeni
v Severni Karoliné a poté na Skole Vizualniho Uméni v New Yorku.
Od roku 1995 kdy ziskal cenu fotograf-objev roku, ziskava kazdy rok
né&jaké ocenéni /s vyjimkou roku 2001/, at uz za obal na hudebni
nosi¢, nebo fotografa roku, dokumentarni film,videoklip....

IR 4;... ) G S1L EWCE VB

To, co Cini Davida LaChapella tolik vyjime¢nym a zaroven
to co nejvice 1aka jeho klienty, je jeho hravost, se kterou tvori.
Jeho fotografie mohou byt jakkoliv provokujici a mohou se tykat
jakéhokoliv tématu, ale vzdy se v nich da najit néco, co ve vas
minimalné zanecha urcité sympatie: ,vétsi, upe¢ mi vétsi kolacky".
Stejné tak jeho nezafaditelnost. NemuiZeme o jeho fotografiich
s jistotou frict, ze se jednd o akty, mddu, nebo portrét. Slozité
inscenované skupiny, jednotlivé postavy, torza tél.. S&m si svij
uspéch vysvétluje jednoduse. Déla své fotografie sam pro sebe,
aniz by se snazil o jakékoliv sledovani trendl ve fotografii kolem
sebe.

Dalsim pozitivnhim aspektem je, ze fotografie Davida LaChapella
jsou vzdy dokonale technicky zpracované. VétSinou pouziva
velmi efektni sviceni scén /efektni mize znamenat jednoduché i
komplikovanéjsi/, jeho oblibenou kamerou je Hasselblad 503CW a
kinofilm nepouziva vibec. Piesto vechno se neda fict, Ze by se jeho
fotografie utdpéli v zaplavé pretechnizované dokonalosti, nebot je
vSe v jakési dokonalé harmonii. Zaujeti z obsahu jeho fotografii jde
vétsSinou ruku v ruce s potésenim z jejich precizniho provedeni.

David publikuje v obvyklém vy&tu ¢asopisl jako vétgina jeho
kolegl Vogue, Harper “s Bazaar, The Face, Roling Stone... V souasné
dobé& muZete spatfit jeho dila predevsim v ¢asopise Vanity Fair s nimz
ma sepsany kontrakt. Dale portrétoval osobnosti jako Umu Thurman,
Madonnu, Leonarda di Capria, Drew Barrymore, Marilyna Mansona,
Eltona Johna... pracoval na kampanich L Oreal, MTV, Diesel Jeans,
Ford, Got Milk....
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Sam sebe povazuje za zvrhlika. Na vecircich obvykle kon¢i pod
stolem se stinitkem od lampy na hlavé, valici se ve vlastnich télnich
tekutinach. Jeho jediného psa mu snédli pratelé a jeho oblibena

modelka je Amanda Leporeova. Své fotografie povazuje za krasné,
unikové, oslavné...
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GUY BOURDIN

Pfi vyhledavani jednotlivych fotografl jsem si uril jistd pracovni
pravidla, z nichz jedno bylo: vyhledavat pouze Zijici autory, abych si
zajistil urcitou svézest a aktuadlnost svého vytvoru. Popravdé receno
ve vétsiné pfipadd ani nebylo nutné se pfili§ zatéZovat otazkou,
zda jsou autori vybranych fotografii nazivu, nebo jiz neziji. Obsah
samotnych fotografii na prvni pohled prozrazuje dobu jejich vzniku.
Fotografie, které byly zajisté Sokujici v padesatych letech, zdaji se
byt jen velmi slabym odvarem fotografii z dnesni doby. Timto se tedy
stalo, ze zde az na vyjimky nenajdete fotografie starsi roku 1990.

Fotografa Guye Bourdina jsem do nasi spole¢nosti vytrznikd
zaradil zcela samozrejmé, aniz bych v nejmensim zapochyboval
o schopnosti jeho fotografii zaujmout i tak omezeného dnesniho
divaka jako jsem ja sam. O to vétsi Sok jsem si prozil pfi zjisténi,
datumu vzniku jeho nejkontroverznéjsich reklam.

Guy Bourdin se narodil roku 1928 v Parizi. S fotografii prisel
poprvé do styku v letech 48-49 béhem povinné vojenské sluzby,
kterou absolvoval v Senegalu. Na tomto misté prosel ,zakladnim
fotografickym vycvikem" a zhruba do roku 1951 se intenzivné vénoval
reportazni fotografii. Kromé fotografii v této dobé také vznikla série
jeho kreseb, které v dohromady s fotografiemi vystavil v roce 1952
v Parizi. Od roku 1952 se vénoval predevsim maddni fotografii a
jeho snazeni vyustilo v roce 1955 kdy jeho fotografie poprvé otiskla
francouzska verze Vogue, se kterou bude spolupracovat témer az
do své smrti. Rok 1967 byl pro Bourdina vyznamny hned z nékolika
ddvodd. Narodil se mu syn Samuel a zadina spolupracovat s firmou
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Charles Jordan /vyrobce luxusni obuvi/. S touto firmou Bourdin
spolupracoval az do roku 1981 a v pribé&hu jejich spoluprace vznikla
prave ona dila, diky kterym zde piSi o tomto autorovi. Kromé téchto
fotografii Bourdin spolupracoval kromé francouzské verze Vogue také
s jeji italskou a anglickou sestrou, pracoval pro Harper’s Bazaar,
v roce 1974 zacal spolupraci s parizskou agenturou MAFIA.....

Kromé velmi drazdivého obsahu /Casto pouzival nezletilé
modelky, nebo alespon takové, které nezletile vypadaly, jeho reklamy
by se daly i z dnesniho pohledu nazvat velmi erotické, z tél modelek
pouzival pouhd torza.../ byly jeho fotografie nadCasové i po technické
strance. Pouzival budto velmi surové zableskové svétlo orientované
primo od objektivu fotoaparatu, nebo naopak kombinoval svétlo
zableskové s dennim... Pracoval i s mensimi formaty kamer, pouzival
predevsim kinofilm, zfidka kdy stfedni format a uz vibec ne velky
format.

Co je urcujici pro tuto praci je fakt, ze odkazy z jeho dél
najdeme mezi pracemi sou¢asnych autory, o nichZ v této praci také
padne reC, jako treba Terry Richardson, nebo David LaChapelle.
Samotny fakt, Ze Jean Batiste Mondino pouzil nékteré jeho fotografie
jako skici pfi nataceni videoklipu pro Madonu vypovida o tom, ze
predbéhl svou dobu o péknou radku let.

Guy Bourdin zemrel roku 1991 v Parizi.
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JEAN-BAPTISTE MONDINO

Kazdy z fotografl zmifiovanych v této praci ma na svém konté
celou Fadu portrétd celebrit. Pokud bychom pouzili biologicky slovnik,
jednalo by se o symbidzu mezi hostitelem a parazitem. Nebudeme
rozebirat, kdo v tomto vztahu zaujima roli parazita a kdo hostitele,
pro nas je dllezitd pouze ona symbidza. Budeme-li se na toto divat
z pozice fotografa, pak je vzdy dobré mit ve svém portfoliu zarazeny
néjaky ten portrét vSeobecné znamého obliceje. V opacném pripadé
to plati také. Budete-li hvézda show bussinesu, pak se rozhodné
bez fotografa neobejdete. A budete-li opravdova hvézda, pak se
rozhodné neobejdete bez Jeana-Baptisty Mondina.

Tento holohlavy Francouz se narodil roku 1949 v Albertville.
Jeho détskym snem bylo stat se boxerem. Dalsim jeho snem let
pozdejsich bylo stat se rockovou hvézdou. Tento sen se mu zpocatku
daril, zalozil vlastni kapelu, ve které hral na kytaru a zpival. Casem
ovsem pochopil, Zze toto nebude asi to pravé a stal se z ného stal
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diskzokej. Pozdé&ji pracoval jako Art direktor pro jeden maly label,
kde také fotografoval obaly na desky pro své pratele. Sam o svém
postupu nepochybuje a tvrdi o sobg, Ze stat se fotografem bylo pro
ného to nejlepsi mozné reseni: ,kdybych se stal boxerem, byl bych
dnes jiz zapomenutym dichodcem a jako muzikant, bych dnes musel
absolvovat desitky plastickych operaci.

Prdvé ona minulost v hudebnim primyslu pfedurcila smér
jakym se bude, Jean-Baptiste Mondino, alespon v pocatcich své
kariéry ubirat. Fotografoval snad vSechny znaméjsi hudebniky. Do
tohoto vycCtu jmenuji jen par skutec¢nych hvézd. David Bowie, Sting,
Rolling Stones, Bjork, Brian Ferry, Tom Waits... jeho oblibena véta
je: ,Je suis devennu connu en photographiant des gens connu. Je
suis un peu comme Lee Harvey Oswald, lui il a shooté Kennedy,
moi j "ai shooté Madonna" /Stal jsem se slavnhym fotografujic slavné
lidi. Jsem trochu jako Lee Harvey Oswald. On zastrelil Kennedyho a
j& vyfotil Madonnu“/. Kromé& hudebnikl Mondino fotografoval také
osobnosti z jinych rad, jako tfeba Nelsona Mandelu, Philipa Starcka,
Quentina Tarantina, nebo Takeshiho Kitana.

Samoziejmé& kromé portrétd slavnych osobnosti, se vénuje
také reklamné napr. Kodak, Morgan, Schweppes, Kenzo, Yves Saint
Laurent, Jean Paul Gaultier, Absolut Vodka pro kterou nafotil kampan
Absolut Legends. V roce 2003 si ho vybrala Lavazza jako fotografa
pro svij kalendat.

To co cini Mondina tolik pritazlivym pro své klienty, neni ovsem
pouze vycet osobnosti v jeho portfoliu. Jeho fotografie nevznikaji
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nahodné veskeré své snimky peclivé dopredu pripravuje, vcéetné
kreslenych skic a témé&F nikdy neméni svij plvodni umysl. Jeho
snimky jsou budto technicky dokonalé, anebo naopak pouZiva rizné
rozrastrovani napr. pomoci kopirovani z obrazu televize...

Pokud bychom méli né&jakym zplsobem jeho fotografie
charakterizovat, pak by se dalo Fict, Ze se jedna o konkrétnéjsi verze
portrétd Davida LaChapella. Nechci timto naznacovat, e Mondino
a LaChapell vytvareji podobné snimky. Tato podobnost se skryva
predev&im v pfistupu obou fotografl ke své praci. Jak ze snimkd
Mondina, tak Davida LaChapella mUZeme vicitit az détskou hravost,
posedlost pribéhem a vytvareni si jakéhosi vlastniho svéta.

Jean Baptiste Mondino Zije v Parizi, ma dva syny a vydal dvé
knihy, prvni ,déja vu®, druha ,,too much®.

25



ERWIN OLAF

Mezi svétoznamymi fotografy existuje urcita rovnovaha mezi
fotografy z USA a jejich kolegy z Evropy. Co uz ovSem neni prilis
vyrovnané, je zastoupeni jednotlivych narodnosti na evropském
poli fotografie. V&tdina svétové zndmych fotografl z Evropy pochazi
z Italie, Francie a v nékolika pripadech z Anglie. Jinak by se dalo
Fict, presto ze v ostatnich zemich se zajisté také nachazi spousta
velmi kvalitnich fotograf(, tito rozhodné nepatfi do skupiny svétové
znamych celebrit a také jejich aktivity se vétSinou omezuji pouze
na evropsky trh. Zkuste jmenovat tfeba jednoho svétové znamého
reklamniho fotografa z Holandska.

Erwin Olaf se narodil v roce 1959 v Holandském mésté Hilversum
a i kdyz se zpocatku zdalo, Ze se bude jednat o uméleckého fotografa,
ktery svym plsobenim sotva preroste pres holandské hranice.
PferUst hranice své zemé& se mu podafilo je$té pfed dosaZenim svych
Ctyriceti let. Olafova cesta k fotografii byla o néco komplikovanéjsi
nez u ostatnich jeho kolegl. O fotografii se vzdy zajimal, zpo&atku
to vSak nebyl jeho prvorady cil. Jeho détskym snem bylo stat se
respektovanym novinarem a cestovat po celém svété. V roce 1976
zapocal se studiem Zurnalistiky ve meésté Utrecht. Béhem velmi
kratké doby pochopil, Zze k Zurnalistice naprosto neodmyslitelné
patri fotografie a tak hned v roce 1977 nastoupil, do ateliéru André
Ruigroka, kde se ucil fotoZzurnalismu. Jeho prvni publikace vychazely
jesté jako novinafsko-fotografické v ¢asopisu SEK. K dulezitému
zlomu doslo v roce 1985, kdy Olaf vydal svQj prvni fotograficky sesit,
kde se jiz neomezoval pouze na reportazni fotografii, ale tuto jiz
kombinoval s ateliérovou.

Jako fotograf pohybujici se na hrané prijatelného, se poprvé
predstavil v roce 1987 pfi prezentaci svého souborl aktl starych,
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obéznich zen. 1988 jeho cyklus ,Chessmen" vyhral soutéz Young
European Photographer. Opravdovy poprask pak zpUsobila série
fotografii publikovana v cCasopise Vrij Nederland ,SM in Holland",
jehoz vydani bylo béhem jednoho dne vyprodano a zaroven stazeno
cenzurou. V pribé&hu devadesatych let se kromé& volné&jsich véci, do
nichZ spadala tfeba tvorba divadelnich plakatl, z nichZ také nejeden
byl cenzurou zakazan, vénoval velmi aktivhé reklamé a mezi jeho
zakazniky té doby patfi treba BMW, Audi, Nokia, Heineken, Camel...
Opravdovym zlomem v jeho kariére byla kampan pro Diesel z roku
1998. Nejen ze tato byla vyhlaSena reklamni kampani roku a video
z této kampané, jehoz je Erwin Olaf také autor, vyhralo stfibrného
Lva v Cannes, ale dlleZité bylo, Ze tento jeho vytvor obletdl témé&f
cely svét /vCetné nasi republiky/.
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O jeho vyjimecnosti vytvari urcity obraz i to, Ze si ho vybrala
Lavazza pro svUj posledni kalendaf /2005/ a je nutné podotknout,
Ze tento kalendar rozhodné nespada do kategorie , prso-zadkovych"
dokonalych kalendard typu Pirelli. Pravé naopak Lavazza se svij
kalendar snazi koncipovat co mozna nejoriginalnéjsi cestou a tak
si snazi vybirat osobité autory /David LaChapelle, Jean Batiste
Mondino, o jeden rocnik se starala agentura Magnum.../

Erwin Olaf ma za sebou jiz vice nez Ctyricet samostatnych vystav
po celém svété a mezi jeho spole¢né vystavy patfi treba vystava
spolu s fotografem Davidem LaChapellem a designérem Philipem
Starckem.
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RANKIN

Pokud by jste chtéli nékomu prFipodobnit nasledujiciho
fotografa, vysledek by vypadal asi takto. Velkou c¢ast by jste asi
museli pouzit z Guye Bourdina, dale aspon cast Terryho Richardson
prolozit to platky Davida LaChappela a navrch pridat jesté néco
z Oliviera Toscaniho. Po namichani téchto ingredienci ve spravném
pomeéru by se vam za stalého varu podafilo ziskat Rankina.

Tento fotograf je jediny Angli¢an v nasi spole¢nosti. Narodil se
v roce 1969 v Londyné. S fotografovanim zacal, aby skrz néj mohl
balit holky. Vzhledem ke svému véku a nezaraditelnosti je povazovan
za vud¢iho mladé generace fotografl. Stat se vedouci osobnosti
urcité vékové skupiny neni az tak prilis zasluzné, k tomu staci, aby
Clovék vékové odpovidal té dané skupiné a aby byl dostatecné na
ocich verejnosti. Toto, pokud je dobry fotograf, mu vydobude urcité
postaveni, ze kterého si pak mdze dovolit budovat pod sebou pldu,
na kterou prijme dalsi fotografy, do kterych vlozi svou podporu a
ddvéru. Konkrétné& mam na mysli ¢asopis Dazed and Confused,
jenz spoluzakladal s Jefersonem Hackem v roce 1991 a jehoz je
vydavatelem. Tento Casopis, samosrejmé publikuje fotografie celé
Fady znamych fotografl, dale dava prostor pro politické a socialni
prace, které by se jinak vibec nedostali na vefejnost. Kromé& toho
hlavné poskytuje prostor pro mladé méné znamé autory.

Nas ovSem 1z onoho rcéeni zajima predevSim pojem
nezaraditelny. Rankin témér ke kazdé své fotografické praci pouziva
jiny pfistup. Jediné co tyto prace spojuje je jméno jejich autora a
do uréité miry i pouziti nadsazky v kombinaci rdznych obrazovych
prvkd. Jeho fotografie se rozprostiraji od silné erotického dojmu az
po témér nézny pocit, od velmi nasilné nalady az po absolutni klid.
Toto vSe je podporeno rozmanitym pouzivanim sviceni a
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technického zpracovani. Od ,snap shotu™ /svétlo vychazejici
jakoby z objektivu kamery nerovhomérné rozprostrené po obraze/
k naroCné osvétlenym scénam a stejné od proslého polaroidu az
k velkoformatovym deskam....

Kromé& fotografovani pro sv(j ¢asopis a reklamné se vénuje
predevéim fotografovanim portrétl. Mimochodem byl jednim
z vyvolenych, ktefi byli pozvani, aby fotografovali britskou kralovnu
v den jejiho zlatého jubilea. Mezi jeho dalsi klienty patfi tfreba Tony
Blair, Oasis, Robie Williams, Elton John.... a samozrejmé Madonna.
Rankin vsSak, az na vyjimky pracuje s naprosto obycejnymi lidmi,
ktefi ho zaujmou na ulici. Poukd by jste méli tfeba i vy zajem stati
modelem Rankinovi, staci zaslat kratky email s vasi fotografii jeho
asistentce na adresu pauline@rankin.co.uk .

Co se reklamy tyce, nejCastéji spolupracuje s malymi
Londynskymi firmami, nebot mu spoluprace s velkymi svétovymi
firmami prijde priliS svazujici. Takto vznikla napr. série fotografii
z roku 2002 ,manimal® pro Londynsky obchod Selfrydge. Na téchto
fotografiich jsou velmi syrovym zplsobem vyfotografované modelky,
kterym pak byla v poé¢ita¢i dodéldna srst zvifecich mazli¢kd. Tato
kampan vzboufila v Britanii velkou vinu odporu, nebot jak zndmo
Britové si na své domaci milacky potrpi a nesnesly pohled na zvireci
srsti zohyzdéna lidska téla. Jinak mezi jeho velké zaméstnavatele
patfi napr. Dove, vydavatelstvi Virgin Records, Aston Martin...

Kromé tohoto spolupracuje /vcetné svého ¢asopisu Dazed and
Confused/ se Skolou Luciana Benettona Fabrica a i se samotnym
Olivierem Toscanim. Rankin zije spolu se svym devitiletym synem
v Londyné.
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THIERRY LE GOUES

Posledni ze série fotografl. Jiz v Gvodu jsem napsal, Ze
kritériem pro vybér fotografi do této prace, nemusi byt vzdy pfimo
Sokujici obsah, za dostatecné bourani tabu povazuji prakticky
jakékoliv vyuzZiti reklamy ve prospéch fotografie. Myslim timto ono
vyuziti reklamy co by nejvétsi galerie na svété. Ve své podstaté
toto délaji vSichni zde zminéni fotografové, snad s vyjimkou Erwina
Olafa, ktery neustale separuje svou volnou tvorbu od reklamni
ginnosti i presto, Zze obé& tyto maji hodné& spoleénych rysi. Ovéem
tito fotografové se zaroven pohybuji na oné hranici snesitelnosti.
Fotograf, kterého bych vam rad nyni predstavil je pravé onim, ktery
se nesnazi Sokovat a vlastné se ani nesnazi o reklamu.

Thierry Le Goués je francouzsky fotograf. Narodil se roku 1964
ve mésté Brest v Bretagni. Fotografoval uz od ranné puberty a jiz
v roce 1986 spolupracoval s italskou verzi Vogue. Thierry byl ve
vSeobecném podvédomi znam jako jakysi technicky fotograf lidského
téla v ateliéru. Se svou sérii ,soul® z roku 1994 /fotografie Eernochd
na bilém pozadi vytvarejici az nadlidské obrazce/ vyrazil dech
nejednomu divakovi a jeho kariéra zacala prudce stoupat. Thierry
vyuzil vzniklé situace a v opojeni z nahlé popularity nafotil celou sérii
zakazek, které se mu jen hrnuly. Mimo jiné to byla napriklad kampan
pro Nike, ktera se nesla pravé v duchu ,soulu®. Dalsi firmy, které
stihl v tomto obdobi uspokojit byly tfreba Replay, Levis...

Toto jeho obdobi netrvalo dlouho a Thierry opustil ateliér a
zacal s praci na zcela novém projektu. Odcestoval na Kubu. Snimky,
které zde vznikaly byly zcela nové a netypické pro jeho dosavadni
tvorbu. Jako stru¢na charakteristika by mélo postacit oznaceni
L,hybrid mezi socialnim dokumentem, aktem a mddni fotografii*. Na
Kubu se pak vratil jesté sedmkrat a dohromady zde stravil jeden rok
a jeden mésic v prib&hu &tyt let. Vyslednd série byla pojmenovéana
~Popular" podle nejoblibenéjsi znacky kubanskych cigaret. Kromé
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toho, Ze se dockala knizniho vydani podobné jako ,soul®, jeji torza
obletéla cely svét v Casopisech Vogue, Harper’s Bazaar, The Face,
Interview... Fidel Castro tuto knihu vidél.

PFi této praci objevil Thierry zcela novy zpUsob vyjadfovani, coz
mélo za nasledek, ze kromé svého oblibeného libida ateliéru, zacal
pracovat i v exteriéru. Pri tomto postupu je zajimavé pozorovat jeho
praci se svétlem, nebot to je pravé to co spojuje pri praci Thierryho
Le Gouése tyto dva svéty v jeden. Neomezuje se pouze na vyuziti
denniho svétla, ¢i jeho kombinaci s umélym. Dokaze svétlo vyuzivat
natolik subjektivné, ze i bez pouziti kombinace s umélym svétlem
vytvari zcela novy svételny prostor. Trochu tato prace pripomina
principy fotografie architektury, kdy musite ¢cekat nékdy celé tydny na
ono svétlo, které dodava fotografovanému objektu zadany rozmeér.

DalSi véc, ktera je citit z jeho tvorby, je opét tolikrat v této
praci zminovana hravost. Béhem vytvareni kalendare Lavazza se
nechal inspirovat svymi oblibenymi filmy Barbarella a 2001:Vesmirna
Odysea. Sam o sobé tvrdi, ze je prfimo posedly zanrem
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sci-fi a Ze dlouho c¢ekal na fotografickou prilezitost, ve které by své
hobby uplatnil.

Thierry Le Goués se teprve nedavno prestéhoval ze svého
rodného Brestu do Parize, ozenil se a jeho zena Ceka prvni dité.
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ZAVER

ProC¢ pravé tabu v reklamni fotografii. Tuto otazku jsem si
kladl hned v Uvodu této prace. Dalo by se ocekavat, Ze budu nucen
plazit se po samém okraji fotografické spole¢nosti, abych zde z blata
vytahoval ony fotografy provokatéry. Utopené, zapomenuté, naprosto
,zamindrakované" z nedostatku klientl, divakld, penéz. Co jsem
objevil mné& neptekvapilo, nebylo vibec nutné probirat se né&jakym
podhoubim, klecic pritom na kolenou. Naopak musel jsem stat na
Spickach s hlavou zvednutou co nejvysSe, abych pres dav ostatnich
zahléd| své fotografy. Tito nepatfi do zadné spodiny, kraluji celému
tomuto obrovskému impériu jménem Reklama, urcuji smér tohoto
kolosu a ostatni je jen slepé nasleduji. TiSe zavidi.

Ja osobné trpim témér neprekonatelnym problémem. Nedokazu
se ohlizet. Na vystavy klasik( fotografie chodim jen vyjimeéné a
ztidka kdy ve mné zanechaji n&jaké emoce. Z filmi Ingmana
Bergmana odchazim témér v polospanku. Jediné oblasti uméni, ve
kterych tento problém necitim je hudba a architektura.

Ano, jsem ignorant. Tuto praci vytvoril ignorant, ktery se
timto snazil predstavit jedno z mala odvétvi fotografie, které ho
opravdu bavi. To co jste pravé docetli byl jeden velky nazor. Smrt
encyklopediim.
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