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ABSTRAKT

/v CesStiné

Tématem této teoretické bakalarské prace je Papirovy obal — historie a soucasnost. Oblast
zvoleného tématu je obsahla, a proto jsem se zaméfila na stru¢né shrnuti historického vy-
voje papirovych oballl, a zaroven se blize zabyvam z historického i soucasného pohledu
péti specifickymi druhy papirovych oballl, a to obalem na gramofonové desky a CD, oba-
lem cokolad a bonboniér, obalem na flakony parfémi, krabici na pizzu a konecné papiro-
vymi sacky a odnosnymi taskami. Posledni oddil jsem vénovala piiblizeni kultury baleni
v Japonsku, Americe a Evrop¢, soucasnym méddnim trendiim a tendencim v obalové tech-
nologii, zvlasté pak z pohledu grafického obalového designu. V posledni kapitole teoretic-
ké &asti vénované soudasnému obalovému designu v Ceské republice, kratce piedstavuji
nékolik vyzna¢nych nebo zajimavych tuzemskych studii a agentur, které se zabyvaji struk-

turdlnim ¢i grafickym obalovym designem.

/in english

The subject of this theoretical bachelor paper is The Paper Packaging — History and Pre-
sent. The stuff is voluminous, so I aimed to the short summary of paper packaging histori-
cal development along with historical and current view of five specific types of paper
packaging. These types are gramophone record and CD packaging, chocolate and bon-
bonniere (sweet-box) wrapping, perfume flacons wrapping, Pizza box and at last paper
sacks and carrier bags. In the last section I applied to approximation of wrapping culture
in Japan, America and Europe, to current trends and tendencies in wrapping technology
particularly in graphic packaging design sphere. In the last chapter of the theoretical part
which is devoted to current packaging design in The Czech Republic, I shortly present
several distinguished or interesting inland studios and agencies which deal with structural

or graphic packaging design.



Za pripominky a rady timto viele dékuji vedoucimu prace, panu Rostislavu Illlikovi, dadle
za poskytnuti potiebnych informaci panu Zdenu Kolesdrovi, Sarce Havlikové a za korek-

turu prace Hance Prajerové.
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UvVOoD

Téma bakaléiské prace ,, Papirovy obal — historie a soucasnost*, které jsem si zvolila, neni
v tuzemsku pfili§ publika¢né zmapovanou oblasti. VétSinu informaci jsem Cerpala ze za-
hrani¢nich knih a ptfedevS$im z internetovych stranek, zaméfenych na tuto problematiku.
Témet vyhradnim zdrojem informaci v ¢estin€ mi byly odborné ¢asopisy o polygrafii, oba-

lové technice a grafickém designu.

Prace je roz¢lenéna na tfi oddily, pfiCemz v prvnim se vénuji shrnuti historického vyvoje
papirovych obalil, ve druhém se podrobnéji zabyvam jejich vybranymi druhy, a konec¢né
ve tfetim oddilu se zaméfuji na soucasné nahlizeni oblasti papirového baleni v tuzemsku i
ve svéte. Kromé konstrukéni stranky oball se na nésledujicich strankach snazim postih-
nout, alespon z ¢asti i oblast grafického obalového designu, ktera je, podle mého nazoru,
neméné zajimava a inspirujici.

Historicky vyvoj masové vyroby papirovych obaltl za¢ind obdobim Primyslové revoluce,
a je charakteristicky rychlym nahrazovanim starych technologii, technologiemi novymi.
Vyznam papiru jako obalového materidlu v jednotlivych obdobich vyvoje kolisal, nicméné

zadny jiny druh obalového materidlu ho nemohl zcela vytladit z této oblasti.

Papirovy obal v posledni dobé opét nabyva na vyznamu v soucasnych systémech baleni, a
to jak z ekonomického, ekologického, tak, mozno fici, i estetického hlediska. Systém sou-
dobé konzumni spolecnosti dava velky diraz na rychlost reakci na poptavku trhu a zaroven
na zvySovani estetické hodnoty obaltl, které vedou k vyssi konkurenceschopnosti balenych
produktl i znac¢ek. U fady predevsim spotiebitelskych, v poslednich letech i skupinovych
oballl, nabyva na dulezitosti vedle konstrukéniho designu 1 graficky obalovy design, ktery
ma v jednotlivych ¢astech svéta sva specifika, dana kulturnimi podminkami, tradici i tech-

nologickou vyspélosti spolecnosti.

Podobné se prizpiisobuje také konstrukéni design obald systémim piepravy, skladovani
a prodeje. Svou roli zde hraji 1 nové dimysIné a originalni konstrukce piepravnich a sku-

pinovych obald, které se vyznacuji multifunkénosti ¢i tsporou mista.

Zajimavou oblasti obalové techniky jsou tzv. experimentélni obaly a riizné vize obalil bu-

doucnosti, které svou fantasknosti mohou pfipominat science fiction.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

I. TEORETICKA CAST
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1. ODDIL PRVNI — HISTORICKE SOUVISLOSTI

Potfeba baleni a ochrana osobnich véci, potravin a zbozi, saha hluboko do lidské historie.
Znacny podil tvoti v oblasti obalovych materialti pravé papir v jeho riznych podobach, at’
uz jako samotny papir, karton, lepenka nebo nasdvana papirovina. Na vyvoj papirovych
obald, jak je zndme dnes, mély samoziejmé velky vliv rizné vynalezy, stejn¢ jako kulturni
a socialni vyspélost spolecnosti. Oblast historie papirovych obalil je velmi obsahla, a proto
jsem se rozhodla vybér informaci v nésledujici kapitole zestru¢nit na dilezité, a jak dou-

fam, i zajimavé shrnuti této problematiky.

1.1 STRUCNA HISTORIE PAPIROVYCH OBALU

Papir je pravdépodobné nejstarsi formou poddajného, pruzného materialu, ktery dnes tvori
kategorii flexibilnich (mékkych) obalii. Jako obalového prosttedku se ho zacalo vyuzivat
v Ciné k baleni potravin, jiz v dob& 100-200 let pfed nasim letopoétem. Nebyl to viak pa-
pir, jaky zname dnes. Tyto archy byly vyrabény napiiklad z kiiry moruse. Vyroba papiru
byla postupem ¢asu zdokonalovéna, a zarovein byla pienesena na stiedni Vychod a nasled-

n¢ do Evropy. [1]

Okolo roku 1550 se zacalo uzivat kvalitativné hor$iho papiru k baleni ,,na jedno pouZziti®,
a to kdyz némecti vyrobci papiru zacali balit své lepsi papirové produkty kvalitativné dru-
hotfadym, riznymi vzory potiSténym papirem. Zhruba vté samé dobé byly baliky
s benatskym suknem znacCeny prvnimi obrdzkovymi etiketami. Na zaCatku osmnactého
stoleti se znaCeni pomoci etiket rozsifilo, takze byly timto zpGsobem znaceny naptiklad

sklenéné lahvicky s 1éCivy, lahve vina, tabdkové vyrobky ¢i krabice na rukavice. [2]

Az do poloviny devatenactého stoleti byla jako hlavni surovina k vyrob¢ papiru pouzivana
nejprve vldkna Inu a pozdéji staré Inéné hadry. Roku 1867 byla vyrobena dievovina, ktera
od této doby nahradila len coby hlavni surovinu. [1] Primyslova revoluce a nastup kapita-
lismu ptinesl obrovsky nartst vyroby obali, které uz nemély za kol pouze chranit, ale
také informovat a lakat zdkaznika. Nenesly uz pouze nazev vyrobku, ale také znacku vy-

robce. Od roku 1870 byla vyuzivana pii vyrob¢ krabic litografie. [3]

Na zacatku devatenactého stoleti bylo sypké zbozi doru¢ovano volné sypané a teprve ob-
chodnik ho zdkaznikovi odvazoval do ptivodné ru¢né svinutych papirovych kornoutii. Na
»starém kontinent¢ se tento druh sackl zacal strojoveé vyrabét az od roku 1869, v Anglii to

bylo zhruba o dvé desetileti diive. OdvaZovani sypaného zboZzi n€kteti nepoctivi dodavate-
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1¢ a obchodnici zneuzivali. Sidili pii vdzeni nebo nastavovali zbozi jinymi levnéjSimi sub-

stancemi. Ti ,,poctivéj$i* vyrobcei se tohoto zplisobu prodeje chtéli vyvarovat, a tak piisli

na trh s uzavienym balenim zbozi za pevnou cenu. Vyrobky prodavané v obalech byly

Obr. 1. Staré papirové obaly z prvni ctvrtiny dvacatého stoleti.

Lepenkové a papirové obaly potravin byly vhodnou alternativou plechovych obald, uziva-
nym zhruba od poloviny devatenactého stoleti. V plechovkach se prodavaly piedevsim
netrvanlivé potraviny, piipadné suSenky a sladkosti, které vyzadovaly velky stupenn ochra-
ny. [4] Tehdejsi hospodyiika byla Setrnd, a kdyz kupovala naptiklad kévu, nechala si ji
poprvé odvazit do plechovky. Pfi dal§im nakupu si vSak kdvu odnéSela jiZ v papirovém
kornoutu. Doma pak obsah piesypala do ptivodni plechovky, ktera se tak u mén¢ majet-

nych zacala 1 postupné dédit.

Obr. 2. Papirove sacky, obal na stolni hru a zapalky (Amerika a Velka Britanie).

V tehdejSich kolonidlech mély vyznamnou tlohu kupecké sacky a pytle. V sedmdesatych
letech devatenactého stoleti se objevily papirové lepené pytle a saCky, a také sacky
s postrannim zadhybem. To umoznilo nahradit drazs$i bavinéné pytle na mouku pytli

z vicevrstvého papiru. [1]
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Ptestoze byla lepenka ¢inskym vynalezem sedmnéctého stoleti, do Evropy se jeji vyroba
dostala az o dv¢ stoleti pozd¢ji, kdyz byla v roce 1817 vyrobena v Anglii prvni komer¢ni
lepenkova krabice. Vinitd lepenka se objevila o néco pozdéji, a to v roce 1871, kdy si ne-
chal American Albert L. Jones patentovat vinité ,,médium* pro ochranu lahvi béhem skla-
dovani a prepravy. Postupné byly patentovany dalsi vylepseni vinité lepenky, a to zvIaste

vrstveni. [3]

Asi od druhé poloviny devatendctého stoleti zacaly ptepravni krabice z potahované vinité
lepenky nahrazovat do té doby k obchodnim tG¢elim pouZzivané dievéné bedny. Skldadacka,
Cili skladackova krabice, byla vynalezena americkym tiskafem Robertem Gairem roku
1879. Kdyz dohlizel na potisk sacki na osivo, vSiml si, Ze tiskova deska omylem prosekla
papir. Napadlo ho, Ze by mohl upevnit misto tiskové desky razidlo s vysekovymi
a ryhovacimi nozi. Tim byl objeven prvni stroj pro vyrobu skladackovych krabic. Do roku
1923 bylo v USA na dve¢ sté vyrobcu skladackoveé lepenky. Vyhodou téchto skladacek by-
lo, a stale je, jejich nizka cena, mnozstvi konstrukénich variant a maly prostor, ktery zabi-

raji v plochém rozlozeni. [5]

Vyroba skladdacek se zaslouzila o prudky rozvoj obalového primyslu. Jednim z prvnich
vyrobctl potravin v Americe, kteti pouzili skladackovych krabic pro baleni svych produk-
th, byli bratii Kelloggové (Kellogg’s Corn Flakes). [1] Plocha obalu umoznovala kromé
iden-tifikace vyrobce, také umisténi jeho reklamy. Rozvoj barevného tisku dovolil umél-
clm vytvaret zajimavé a originalni obrazy produkti, které se neztfidka staly zdkladem bu-

douciho corporate identity téchto znacek. [4]

Obr. 3. Jedny z prvnich papirovych skladacek.

K prvnim ptikladiim Siroce pojatého jednotného vizudlniho stylu patfily obaly a plakaty

pro firmu Tropon od Henryho van de Velde, nebo design obalt, katalogt, plakati, véetné
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produktového designu Petera Behrense pro firmu AEG, z ptelomu 19. a 20. stoleti. Diky
Behrensoveé tvorbé se spolecnost AEG stala jednim z prvnich podnikii na svété s kompletni

corporate identity.

Obr. 4. Henry van de Velde - pro firmu Tropon.

Pocatek dvacatého stoleti pfinesl nové materialy, konstrukéni a strojové moznosti, a zaro-
veil zvysenou potiebu rychlych reakci pii zdsobovani trhu, zvlasté potravinami. Nové tech-
nologie umoznily také vyrobu papirovych lahvi. Od roku 1925 méla technologii vyroby
téchto lahvi patentovanou Svycarska spolecnost Cartofont (az do roku 1969, kdy piesla na
zpracovani plastli). Technologie byla zaloZena na vyrob¢ nasdvané kartondZe z papiroviny
(typickym obalem tohoto druhu jsou kupfiikladu prolozky na vejce), ktera byla dale lisova-
na ve formach, susena a klizena nebo impregnovana. Tato metoda dovolovala vyrobit
prakticky neomezeny tvar s dobrymi funkénimi vlastnostmi. Podle zplsobu impregnace
(parafin, vosky, bitumen, kau¢ukovy latex...) mohly vykazovat hydrofobnost a olejofob-

nost, chemickou neutralitu, hygieni¢nost a podobné. [6]

Obr. 5. Priklady starych papirovych lahvi.

Obaly bylo mozné také barvit ve hmot&, zdobit reliéfy, ¢i nalepovat na né etikety. Sroubo-

vé uzavéry lahvi kombinovaly plechové vicko s korkovou podlozkou, ptipadné byly nasa-
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zovaci €1 zavitove, vyrobené stejnou technikou z nasavané papiroviny. Papirové lahve byly
léta pouzivany jako obaly na specidlni mazlava mydla, podlahové vosky, tuky, lepidla,
barvy, kosmetiku, Cistici prasky, kyseliny a dals$i. O néco pozdéji byly tyto obaly ptizptiso-
beny i pro baleni potravin jako mléka, hoicice, okurek v octovém nalevu, ovocnych kon-
centrati a podobné. Vyhodou téchto obalii bylo pfedevSim vylouceni rizika tvorby rzi,
ktera Casto znehodnocovala plechovky. Dalsi vyhodou byla jejich nizkd hmotnost, hygie-
ni¢nost a odolnost proti narazu. Tehdej$i vyrobni proces ovSem vykazoval nizsi produkti-
vitu v zavislosti na zru¢nosti obsluhy. Papirové lahve z nasavané papiroviny opét ,,oprasi-

la* japonska firma Kao Corporation na zacatku jedenadvacatého stoleti. [6]

Ve tiicatych letech minulého stoleti se v mnoha zemich, véetné Ceskoslovenska, prosadily
lepenkové bedny jako zplsob hromadného baleni. Staly se vyznamnym konkurentem be-
den dievénych. Pouziti lepenky jako materidlu mélo spoustu vyhod, mezi nimi lehkost,
pevnost, nizkou cenu, mozZnost potisku, a k tomu mohly byt takové bedny Ctytikrat az Sest-
krat opétovné pouzity. Vratit je bylo snadné v plochém slozeném tvaru. Zjednoduseno bylo
také uzavirani téchto beden plombami, misto zatloukani dfevénych beden hiebiky. Zelez-
ni¢ni a zamotska preprava si vyzadala vynalezeni specidlni ,, containerové lepenky “ (Con-
tainer Fibre Board). Slo vlastné o lepenkové prkno pro vyrobu skute¢né pevnych beden, i u
nas nazyvanych ,,Containery* (zemi ptivodu byla Amerika). Tento druh beden se stal po-

pularni po celém svéte. [7]

Na konci dvacatych a po cela tficata 1éta doslo k nebyvalému rozvoji strojniho baleni.
Existovala tada strojnich linek a balicich automatt na svafeni, plnéni a bezpecné uzavirani
obalil. V Americe bylo v letech ¢tyticatych dostupné dokonce i vakuové baleni ¢i moderni
hlavné druhou svétovou valkou, ze které Spojené staty vysly jako jedind vitézna mocnost
témet nedotéené. Mnoho vyndlezi, které mély slouzit pro vojenské ucely, se nakonec pro-

sadilo v civilnim zivot¢. [8]

Symboly nového Zivotniho pocitu Spojenych statlh americkych padesatych let se stala 14-
hev Coca-Coly a krabicka cigaret Lucky Strike. Tvircem obalu a reklamy Lucky Strike byl
americky prumyslovy designér Raymond Loewy, jehoz obsahla prace zahrnovala od na-
vrhit nejraznéjSich kazdodennich pfedmétii, ptes projekty dopravnich prostiedkl, az po
kompletni navrhy firemnich vizudlnich styli. Loewy se opiral o analyzy trhu a svou praci

témto prizkumim pfizpasoboval. Mnoha obaliim rtizného zbozi dal novou, atraktivnéjsi
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podobu, ¢imz zvysil jejich odbyt. Nejvétsi zakazky, naptiklad pro BP, Shell ¢i NASA, zis-
kal Loewy v Sedesatych a v sedmdesatych letech. V této dobé byl uz celosvétoveé uznavan

za predniho designéra dvacatého stoleti. [9]

Obr. 6. Designér Raymond Loewy a jeho prace.

Po druhé svétové valce se nedostavalo plechu pro vyrobu riiznych druhti barelti a suda.
Umeéla hmota — polypropylen byla vynalezena az kolem roku 1952 italskymi spolupracov-
niky G. Nattem a K. Zeiglerem (ocenéni roku 1963 Nobelovou cenou za chemii). Absenci
vhodnych materidlii v této dobé vytesila lepenka v podobé lepenkovych bubnii. Tyto obaly
spadaly mezi velkoobjemovou (50-200 1) vinutou kartonaz. Lepenkovy plast valcového
tvaru byl vyztuzen spojovacimi metalickymi nebo jinymi prvky, aby bylo dosazeno lepSich
funk¢nich vlastnosti obalu. Podminkou byla naptiklad stohovatelnost, odolnost proti raztim

a vibracim, ¢i rezistence vii¢i vlhkosti. [10]

Obr. 7. Lepenkové bubny s metalickym vyztuzenim.

Pouzivaly se, a stale se pouzivaji, pfedevsim jako pfepravni a spotiebitelské obaly, tiebaze
maji také fadu nevyhod, jako nedostate¢né vyuziti plochy pti prepravé a skladovéni, ¢i
jejich Casto problematickou likvidaci (pouziti vice druhli materiald). Vyroba lepenkovych

bubnil se prosadila predevS§im v USA, a to hlavné na zacatku sedmdesatych let. [10]
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Ptes zna¢ny nastup plastii ve druhé poloviné padesatych let si papir udrzel v obalové tech-
nice své vyznamné postaveni. V této dobé se také v Americe velkou mérou prosadil zpi-
sob konzumniho Zivota, zalozeny na nesmyslném plytvani surovinami, jiz diive zminovana
tzv. ,throw-away kultura“. Od padesatych, a zvlasté¢ pak Sedesatych let, doslo
k obrovskému nariistu samoobsluzného prodeje, coz se projevilo i na zménach obali. Pro-
toze uz tehdy leckteti vyrobci uvadeli na obalech nepravdivé informace, byl v USA roku

1966 ustaven Zakon o pravdivosti obala. [11]

Kdyz na zacatku padesatych let zalozil Ruben Rausing $védskou firmu Tetra Pak, zacala
se v obalovém priimyslu prosazovat racionalizace, kterd vyZadovala, aby obal spotieboval
minimalni mnoZzstvi materialu, a zaroven zabezpecil nejvyssi stupen hygieny. Od sedmde-
satych let dodneSka se obaly Tetra Pak vyuzivaji zvlasté pro baleni mléka a rtiznych napo-
ju. Obal tetrapak ma hranolovity tvar a je zaloZen na technologii vrstveni kartonu, hliniko-

vé folie a polyethylenu. [11]

V sedmdesatych letech se v Americe objevily prvni supermarkety, které prodavaly zbozi
v obalech oznacenych cdarovym kdodem (tzv. EAN kod). Stale Cast&ji obaly tvotily soucést
reklamni kampané, zpracované pod ,,dohledem* firemni corporate identity. Tyto kampané
usilovaly o ,,prodani“ produktu zakaznikovi jesté¢ predtim, nez vkroc€il do samotného ob-
chodu. To se ovSem tykalo pouze demokratickych zemi. V socialistickych zemich nebyla
podstatna atraktivnost obalu, protoze ani neexistoval konkuren¢ni boj. Mnohem castéjsi
zde byl systém vratnych sklenénych obalt a méné rozvinuty konzum. Se zhorSenim Zzivot-
niho prostfedi vlivem konzumniho zptsobu Zivota, se ke slovu pfihlésila potfeba ochrany
ptirody, kterd se v praxi projevila v dirazu na recyklaci nebo vicenasobném plnéni do jed-
noho obalu. Postupnou renesanci zaziva opét papir 1 v né€kterych oblastech baleni, ze kte-

rych ho témér vytlacil plast. [11]
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2. ODDIL DRUHY — HISTORIE VERSUS SOUCASNOST

Kazdy druh obalu mé svou vlastni, vice ¢i méné zajimavou historii. Z rozsahlé oblasti pa-
pirovych obali jsem si zvolila pét specifickych typtl, jimz se v dalSich kapitolach tohoto
oddilu vénuji, jak z pohledu historického, tak i z pohledu souc¢asného. Témata jsem nevoli-
la podle konkrétniho klice, nybrz proto, ze mam v urcitych obalech zalibu a sama si obcas
koupim produkt kvili origindlnimu zabaleni, ¢i jsem pfi studiu prament narazila na zaji-

mavost, kterd mne zavedla trochu hloubéji do problematiky.

2.1 PAPIROVY OBAL NA GRAMOFONOVE DESKY A CD

2.1.1  Historicky pohled na obaly GD a CD

Gramofonova deska je vynalez pfelomu 19. a 20. stoleti. Plivodni Selakové gramofonové
desky, které se pouzivaly az do padesatych let, byly velice choulostivé na poskrabani, a
proto se uchovavaly v papirovych obalech. Tyto obaly ¢i obéalky byly €asto zavéSeny do
lepenkovych ¢i kuzi potazenych kniznich desek, které se podobaly fotografickému albu, a
oznacovaly se jako alba gramofonovych nahrdvek. Obélky z tuhého papiru byly Sity po
Ctyfech az Sesti. Tyto obalky vsité do desek, obsahujici gramofonové desky, se mohly ota-
et jako stranky v knizce. Alba se kupovala nejcastéji s celou kolekei klasické ¢i popularni
hudby, ale bylo je mozné zakoupit i prazdné a postupné je doplilovat jednotlivé piikoupe-
nymi gramofonovymi deskami, singly. V padesatych letech se objevuje oznaceni vinylova
deska. V letech 1948-1951 se misto Selaku zacala pouzivat, k vyrob¢é gramofonovych de-
sek, specialni umélad hmota na bazi vinylchloridu a vinylacetatu. Kvalita desek, zesilovact
a reproduktorti se natolik zlepsila, Ze zmizel Sum a praskot pii jejich ptehravani. To vedlo
k velkému rozsifeni mezi posluchaéskou vetejnosti. Behem vyvoje gramofonovych desek
se objevila fada formati ¢i praméra, které se od sebe dale liSily rychlosti otacek za minutu.
Jednotlivym formatim byly samoziejmé piizplisobeny obaly, které mély predevsim

ochrannou, ale zaroven i propagacni funkci. [12]

Domnivala jsem se, Ze gramofonovym deskam uz takiikajic odzvonilo. Pfekvapilo mne, Ze
1 dnes maji své stalé a relativné pocetné publikum, a to 1 mezi mladymi lidmi, kteti vyzna-
vaji tanecni DJs hudbu. Jak jsem se dozvédéla, je to predevsim proto, ze kvalitu zvuku
gramofonovych desek nemohou kompaktni disky nikdy piekonat (béZzny poslucha¢ vSak

jemné nuance vice mén¢ nepozna). Nespornou vyhodou kompaktnich diski je jejich uni-
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verzalnost, malé velikost, tudiz i jejich skladnost a mnohem vétsi odolnost, nez je tomu u

klasickych gramofonovych desek.

V soucasnosti se vyrabi gramofonové desky predevsim ve velikostech 17 cm (7%), 25 cm
(10%) a 30 cm (12%). Jejich ochrannou funkci standardné zajistuje papirovy ochranny sa-
Cek vlozeny do papirového obalu (existuji 1 obaly vyuzivajici prithlednosti plastovych

folii). Propagacni funkci obalu pak dotvaii etiketa ¢i ,, Picture Disc “ (jde o potisténi celého

povrchu gramofonové desky). [13]

Obr. 8. Zleva: Picture Disc, dvojobal a univerzalni obal s dvema otvory na GD.

Zajimavym projektem Svédské spoleCnosti The Absolut Company je kampan ABSOLUT
ALBUM, ktera navazala na projekt ABSOLUT ART. Jde o specialni reedice zndmych hu-
debnikt ¢i skupin (napt. David Bowie, Velvet Underground a dalsi), které jsou vyjimecné
svym piebalem, zpracovanim obalu i krabicky, a zaroven jsou variaci na obaly slavnych

hudebnich alb.

ABSOLUT ECSTASY OF ST. THERESA.

Obr. 9. 4B4 — Absolut Ecstasy of St. Theresa.

Tato kampan vzdava hold uméni obalt klasickych vinylovych desek. Z ¢eské hudebni pro-
dukce je do tohoto projektu zahrnuto album 4B4 hudebni skupiny Ecstasy of St. Theresa.
Jde o ctyfi CD, dokumentujici hudebni vyvoj této skupiny, dlimyslné zakomponované

do LP obalu s ,,absolutnim designem®. [14]
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Nejvétsim tuzemskym producentem gramofonovych desek byly v minulosti Gramofonové
zavody se sidlem v Lodénici. Byly zalozeny roku 1948 a v roce 1951 zacaly vyrabét prvni
gramofonové desky. V dnesni dob¢ nese firma nazev GZ Digital Media a na svych webo-
vych strankach uvadi, Ze je nejvétsim vyrobcem hudebnich, datovych a DVD nosict ve
sttedni a vychodni Evropeé. Kompaktni disky se ve svété zacaly vyrabét na zacatku osmde-

satych let, v Cechach byla jejich vyroba zavedena az ke konci zminéného desetileti. [13]

2.1.2 Typy papirovych obalii na GD a CD

Existuji tfi zakladni typy papirovych obald na CD. Jsou to poSetky, digipaky a Subry. Pro
zabaleni vétsiho poctu CD se vyuziva papirovych krabic¢ek v podob¢ klasickych sklddacek
nebo tzv. box setii (jde vlastné o potahovanou kartonaz, kdy je odklopné viko jednou stra-

nou pripojeno ke spodni ¢asti krabicky).

Obr. 10. Zleva: posetky plus posetka s chlopni, digipaky se ctyrmi a Sesti stranami.

Vratim-li se ke zminénym zékladnim typlm papirovych obali na jedno az dvé CD, pak
nazev posetka udava celopapirovy obal, do n¢hoz se disk zasouva bez nutnosti uziti dalsi-
ho média k jeho zajiSténi. Digipaky jsou obaly, které kombinuji papir s plastovym nosicem
pro uchyceni kompaktniho disku. Stejné jako u poSetky, tak u digipaku si designér mize
pohrat jak s poctem skladatelnych stranek (vétSinou Ctyfi nebo Sest), tak i se zplisobem
jejich skladani. Konecné Subr je v podstaté pouze papirovy ,,rukav* nasunuty na klasickou

plastovou krabicku (tzv. jewel box), nebo ma podobu ,,malé skladacky*. [13]

Subr plastovy obal CD ani tak nechrani, nybrz na n&j spise upozoriiuje. Motiv, pouZity na
papirovém obalu, je Casto stejny jako na titulu bookletu, nicméné pouziti raznych druhii
papirti (strukturovany, ptirodni, specidlni graficky...) umoznuje dosdhnout mnohem lepsi-
ho vysledného dojmu z obalu. Takového efektu za plastovou schrankou jewel boxu nemii-

ze byt nikdy docileno.
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Obr. 11. Zleva: krabicka na vice CD, Subry v podobé navleku a skladacek.

2.1.3 Soucasny pohled na vybranou produkci CD obali

Z obrovského mnozstvi hudebnich zanrti se zde zaméfim predevsim na oblast klasické,

jazzové a etno (world music) hudby.

Papirovy obal je ¢asto pouzit piedevsim v oblasti staré hudby, jazzové produkce a v urcité
mife i v oblasti world music. Mze tomu tak byt i z divodu, Ze takova CD jsou z velké
¢asti doprovazena rozsahlym textovym i stylovym obrazovym doprovodem ve formé vice-

strankovych bookleti a sesitkd, které by klasické jewel boxy nemohly pojmout.

Velkou ulohu zde sehrava také strategie, velikost a invence toho kterého vydavatelstvi.
Z ceskych vydavatelstvi bych za v§echny jmenovala alespoil Arta Records, jejiz produkce
se zamétuje predev§im na zminovany jazz (digipaky) a starou hudbu (Subry). Jednotlivé
edice ovliviiuji vybér obalu a jeho grafické ztvarnéni. Nékteré jsou sjednoceny pouzitim
stejného papiru, jednotnym stylem ilustraci nebo podobnou typografii. U papirového obalu
hraje samozfejmé vyznamnou roli pouZity papir, kterym lze do jisté miry vystihnout i cha-

rakter hudby.

Everybody goes fo AghaRTA

matreipan

o

mark aanderud
vit Svec
- pavel razim
trio’'02
=
the Jazz (entrum in Prague

Obr. 12.Priklady digipaki ceského vydavatelstvi Arta Records.

Zahrani¢ni produkce je v uziti papirovych obali pro CD zatim mnohem vynalézavéjsi.

Tvaroveé upravené digipaky pouZziva napiiklad vydavatelstvi Verve pro Master Edition. Jde
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0 hudbu vyznamnych jazzmani, jejichz staré nahravky byly elektronicky vycistény a zaba-

leny do kvalitnich papirovych oballi s pouzitim zaobleného ofezu u titulni strany.

Obr. 13. Priklady digipakii vydavatelstvi Verve (prvni dve zleva) a Gitanes (dve napravo).

Zajimava je fada Jazz in Paris od vydavatelstvi Gitanes — Jazz Productions. Pouziva digi-
paky s vyraznym a jednotnym grafickym ztvarnénim, kterd pomaha zakaznikovi tuto edici
ihned identifikovat. Za nejkreativnéjs$i a nejvyraznéjsi vSak povazuji némecké vydavatel-
stvi Winter & Winter. Jeho pozndvacim znamenim je specificky Zebrovany papir
v riznych barvach a odstinech, ktery je pouzit na potazeni obalu. I kdyz jde o stejny druh

papiru, grafické zpracovani jednotlivych obaltl je zcela odlisné, a to 1 v ramci edic.

guatay makierfuri calees urlichtfprinsl light

mcrz) @

st

Obr. 14. Priklady digipakii pro riizné edice némeckého vydavatelstvi Winter & Winter.

Velkou mérou je pouzito razby folii (vyrazné lesklé folie, neprava holograficka folie), ¢i
razby s barvou, slepotisku, uZziti vlepovanych obrazka riznych formatt a podobné. Vnitini
konstrukce obalu je tvofena tvrdou lepenkou s vysekem pro vyjmuti CD. Tento zptsob
fixace disku miZe byt zesilen (pét vrstev tvrdé lepenky) pro umisténi dvou CD. UloZeni
disku, ptipadné diskt, ptisobi velice efektné — i u této vnitini fixace je pouzito v pripade
loga jednoduchého slepotisku — nicméné€ vyjmout CD mi dalo hodné prace a trochu obav

z jeho ptipadného poskozeni.
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2.2 PAPIROVE OBALY COKOLAD A BONBONIER

2.2.1 Historie a soucasny vzhled obalui ¢okolad

Tradi¢ni znacky cokolad pochazi Casto uz z devatenactého stoleti. Pfestoze neni znam sku-
teny vynalezce tabulkové cokoladdy, Angli¢ané za n¢j povazuji firmu Fry & Sons, ktera
sidlila v Bristolu a uz roku 1847 zacala prodéavat prvni ,,tabulkovou* ¢okoladu. Tato firma
byla sloucena roku 1919 s dnesni svétové nejznaméjsi znackou cokoldd Cadbury, jejiz
historie saha az do roku 1824. Dodnes vyrabi celou fadu riznych ¢okolddovych produkti,

kolada Cadbury Bournville plain chocolate. [15]

Zv1astni postaveni ve svét¢ Cokolad ma Svycarska firma Toblerone, kterd vstoupila na trh
vroce 1908. Zakladateli byli Theodor Tobler a jeho bratranec Emil Baumann, kteti svou
origindlni recepturu pojmenovali po jejich tovarn¢ Tobler a italské nugatové cukrovince
Torrone. Jako jediny vyrobce ¢okolady na svété¢ ma kromé své znacky patentovanou také
trojihelnikovou cokolddovou formu. Tvar tohoto vyrobku je celosvétové znamy a podle
prizkumt je znacka vyrobce zdkaznikem rozpoznana pravé podle tvaru obalu. Pivod troj-
uhelnikového tvaru ¢okolady je divodem tfady polemik. Z mnoha uvetejnénych verzi je
jako nejoblibenégjsi uvadéna ta, Ze je tvar odvozen od podoby hory Matterhorn, charakteris-
tic-kého symbolu Svycarska. Papirovy, respektive kartonovy obal se bdhem dvacatého
stoleti trochu zménil, nikoli v§ak po tvarové strance, nybrz po strance grafické. Celkem
doslo v prubéhu vyvoje znacky k Sesti menSim obméndm v zdkladnim designu. Nazev To-
blerone a symbol hory Matterhorn, vypliujici cely prostor jednotlivych stran obalu, se ob-
jevil az v roce 1970. Pti posledni zméné v roce 1987 byl symbol horského hiebene zame-

nén za modry a bily trojihelnik. [4]

Obr. 15. Cokoldda Toblerone charakteristickd

svym trojuhelnikovym tvarem.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

V Cechach patii k nejoblibenéj$im a nejvétsim znatkam Orion, ktera je od roku 1992 sou-
casti globalni znacky Nestl¢. Zakladatelem firmy Orion byl Frantisek Marsner (ptivodni
nazev se skladal ze spojeni Orion-Marsner). Prvopoc€atky firmy se datuji rokem 1891, ve
spojitosti s ¢okoladou se objevuje az rok 1914. [16] V roce 1921 oslovila firma Orion-
Marsner ke spolupraci grafika, malife a prikopnika reklamni tvorby a designu Zdenka
Rykra. Tato spolupréce trvala dalSich dvacet let, béhem nichZz Rykr vytvoftil novou znacku
spole¢nosti s motivem kornoutu plného bonboénti, na obaly i firemni papir umistil symbol
¢tyfcipé hvézdy v mnoha variacich a ndzvu Orion dal volné psanou podobu. Vysledky této
spoluprace vynesly ve tiicatych letech Orionu i nékolik mezinarodnich ocenéni za vysoce
kvalitni obaly. K Rykrovym nejslavnéj$im obaliim patii obal na Kofilu s motivem sediciho
moufenina s kouficim Salkem kavy, ktery se v trochu pozménéné podobé (zména barvy,

umisténi znacky atd.) objevuje v obchodech i dnes. Zdenek Rykr zemiel v roce 1940.

Obr. 16. Ukazky grafického zpracovani obalit znacky Orion od Zdenka Rykra.

Vilka a jeji nasledny hospodarsky vyvoj sice na ¢as utlumila vyrobu ¢okolady a dalSich
cukrovinek, ale i pfesto byly i nadale Rykrovy obaly pouzivany, tfebaze v jednodussi po-
dobé&. Drivéjsi uzivani zlatych barev a razby nebylo v povéalecné dobé dostupné. V ramci
retrospektivni vystavy Zdenka Rykra, v roce 2001, uvedla firma Orion na trh omezenou

sérii cokolad, jejichz obaly obsahovaly motivy Rykrovych plivodnich navrha. [17]

Papirové obaly Cokolad se d¢€li do tii zédkladnich skupin. Mize jit o pds papiru, kterym je
cokolada obalena, nebo o tzv. obdlku, ktera ukryva celou ¢okoladu, a do tfetice mize jit o
kartonovou krabi¢ku. Papirovy pas, obtoceny kolem Cokolady, se pouziva predevSim u
¢okolad menSich hmotnosti. Byl nejrozsifenéjSim obalem téchto cukrovinek v minulosti,
ale také dnes je ¢astym zpisobem baleni na trzich v USA, Anglii, Nizozemi, Estonsku, ale
také v asijskych zemich. V soucasnosti se pro baleni tabulkovych cokolad vyuziva prede-
v§im obalka. Ve velké mife se pouziva ve vétSin€ zemi, kromé téch, které maji teplejsi

klima, tam jsou oblibengjsi folie. Cokolady s vy3si hmotnosti, s oddélenymi dilky (napii-
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klad Schogetten) ¢i luxusni ¢okolady, jsou baleny do kartonovych krabicek, které mohou
mit 1 specificky neobvykly tvar, jako naptiklad uvedena cokolada Toblerone. Papirovy
obal byva kombinovan s vnitinim zabalenim ¢okolady hlinikovou f6lii a to predevsim kvu-
li lepSim bariérovym vlastnostem hliniku. Obaly levnéjSich tabulkovych a ty¢inkovych
¢okolad byvaji vyrobeny z plastovych folii. To, Ze jde pouze o levnéjsi produkty, nemusi
byt pravidlem. Dobrym ptikladem je némecka kvalitni ¢okolada ¢tvercového tvaru Ritter
Sport, kterd je v plastové folii balena od roku 1991. Kromé uvedenych materiali se
k baleni ¢okoladovych pamlski pouziva naptiklad celofan, metalizované folie a dalsi dru-

hy folii. [18]

g¥rider
L

Obr. 17. Ukazka cokolad Ritter Sport.

2.2.2  Luxusni obaly bonboniér

Pted vynalezem tabulkové Cokolady se cokoladové sladkosti prodavaly v bonboniérach.
Jiz od prvopocatku byl velice dileZity jejich vzhled. Papirovych, respektive kartonovych
obalt bonboniér, se zacalo uzivat az v devatenactém stoleti, i kdyz jsou kolekce sladkych
cukratek znamy uz po staleti. Takova baleni vyuzivala kromé papiru 1 riznych dalSich ma-
terialt, od porcelanu, stiibra, ptes textil, dfevo, az k dneSnim plastim. Také dnes se pro

vyrobu oball bonboniér uzivaji rizné materialy.

Obr. 18. Ukazky zahranicnich luxusnich bonboniér s vyuzitim riznych materialui.
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Myslim si, Ze se kazd4 bonboniéra snazi o vétsi ¢i mensi zdani luxusu. Cim je umétengjsi
grafické zpracovani obalu, s pouzitim kvalitnéjSich materidlii, tim vice se to na luxusnosti
vzhledu projevi. Piikladem mohou byt bonboniéry a ¢okolddy Svycarského vyrobce Lindt
nebo bonboniéra anglické firmy Ackermans, kterou si oblibila anglickd kralovska rodina, a
kterd je zabalena do zlatého papiru pouze s vyrazenym erbem a kaligrafickym logem fir-
my. Soucasti bonboniér byva také papir odd¢€lujici jednotlivé vrstvy, ktery musi byt odolny
vuci mastnoté, a je neziidka luxusné zdoben napfiiklad zlatym ¢i stiibrnym tiskem (rastr,

firemni znacka atd.).
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Obr. 19. Priklady luxusnich bonboniér znacky Lindt.

Ptes urcitou snahu vyrobeit ma Cesky trh, co se tyce designu oballl ¢okoldd a bonboniér,
jesté znaéné rezervy. Zadny z tradiénich Seskych vyrobetl neposkytuje spotiebiteli skuted-
nou luxusni ¢okolddu ¢i bonboniéru, pokud tim nebudu minit jen obsah, ale i vzhled obalu.
Tiebaze se o nové kolekci bonboniér znacky Orion — Modré 7 nebe (2001) hovoti jako o
luxusni, podle mého nazoru vSak neni svym obalem nikterak zvlast' zajimava. Mnohem
zajimavéj§i mi piipadd obal bonboniéry Guylian, ktera byla vroce 2000 ocenéna
v kategorii spotiebitelskych obalti cenou Obalu roku 2000. Bonboniéra vyuzivd novou

technologii ,, body box “, kterd umoziiuje libovolné tvarové 3D provedeni. [19]

Obr. 20. Zleva: Orion — Modré z nebe a bonboniéra Guylian.
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Vyvoj grafické podoby obalt ¢okolad a bonboniér vychazi z historické stylizace kavovych
bobt, liskovych ofiskil, orientdlnich exotickych krajin, pastelovych a spise tlumenych ba-
rev a vede k soucasnému realistickému ztvarnovani ptisad cokolady, pouzivani détskych
motivl, Casto za pouziti techniky air-brush. Také barevnost je mnohem vyraznéjsi.
V obrazové piiloze piikladam nékterd zahrani¢ni zajimava feSeni. Vyzdvihla bych bonbo-
niéru s hotkou cokoladou vyrobce Noka Chocolate, ktera je svou jednoduchosti snad az
extravagantn¢ elegantni. Také kultivované obaly vyrobce Lake Champlain Chocolate
s pfijemnym uzitim kaligrafie stoji za ukazku. Do tfetice jsem vybrala produkty firmy
Cherry Moon Farms, kterd nabizi rozsahlou kolekci bonboniér pro jednotlivce s ur¢itym
zaméfenim, nebo pro urCitou pfiilezitost, at’ je to golfovy fanousSek, americky patriot ¢i

promujici student.

Obr. 21. Ukazka bonboniér americké znacky Cherry Moon Farms.

Il’!.

Obr. 22. Zcela vpravo a vlevo bonboniéry znacky Lake Champlain Chocolate a uprostred

bonboniéra s horkou cokoladou znacky Noka Chocolate.
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2.3 PAPIROVE OBALY NA FLAKONY PARFEMU

2.3.1  Strucna historie obalii na flakény parfémi

Jako jedno z prvnich odvétvi lidské ¢innosti pouzival obalti kosmeticky primysl. Od pra-
davna byla kosmetika prostiednikem pro krasleni, ale také pro prevenci nemoci ¢i hygienu.
Jako hygienického prostfedku uzivala parfémi a rizové vody v sedmnactém stoleti napfi-
klad anglickd kralovna AlZbéta 1., ktera se nikdy nekoupala a parfémy pouZivala
k potlaceni télesného zapachu a Spiny. Francie byla v tomto ohledu mnohem déle pted
zbytkem Evropy. Kosmetika a parfémy byly na francouzském dvofe konce sedmnactého a
v osmnactém stoleti velice popularni. K masové vyrobé toaletnich potieb a kosmetiky zde
doslo uz za vlady Ludvika XIV., krale Slunce, nicméné az v obdobi vlady Napoleona se

v devatenactém stoleti stal kosmeticky primysl jednim z hlavnich odvétvi primyslu. [5]

ProtoZe si v minulosti (tedy do doby masové vyroby parfémi) michaly vonné ptipravky
vétSinou samy damy, piipadné odbornici jimi najati, uchovavaly si tyto parfémy ve znac-
kovych lahvi¢kach nékterého z proslulych vyrobct. Casto byly souéasti kazet s dalsimi
toaletnimi potfebami a kosmetikou, na francouzském dvoie to byly tzv. necessairy,
v Anglii tzv. vanity bag. Materidly, pro obaly na vonné smési, byly nejriiznéjsi: stfibro,
slonovina, zlato, porcelan, Zelvovina, sklo, smalt a dalsi. Teprve s masovou produkei, a
tedy i masovym prodejem, zacala byt pozornost vénovana nejen lahvic¢ce — flakoénu, nybrz i
elegantnimu obalu, ve kterém byl samotny flakon ulozen. Slouzil nejen k ochrané produk-
tu, ale také ,,m¢l lahodit oku®. Prvni lepenkové ochranné krabice na flakony se objevily
okolo roku 1800 a jiz na pielomu 19. a 20. stoleti se na trhu objevily komplexné navrzené
vyrobky. Forma obalu byla dokonale sladéna sformou flakénu a samoziejmé

s charakterem ving. Tento pristup plati dodnes. [20]

Obr. 23. Zleva: obal z 19. stoleti, parfém Coty (Lalique, 1917).
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Nedilnou soucast flakont tvoftily také Stitky, ve druhé poloving devatenactého stoleti jeste
s portréty vladartd, umélci a hereCek, posléze s motivy pfirody, orientu, ornamentikou
ovlivnénou secesnim stylem. Jednim z prvnich designéri parfémovych flakénti byl pro
znacku Miller v roce 1900 Hervé Guimard. Jesté proslulejsim se vSak stal René Lalique,
ktery spolupracoval s vyrobcem parfémt Francoisem Cotym. Spoleéné navrhovali kom-
pletni kolekce — sklenéné flakony s parfémy ulozené v kazetach. Na pielomu 19. a 20. sto-
leti se do navrhovani parfému pustily modni salony, které si postupné vybudovaly renomé,
a jejichz znacky se staly ikonami v oblasti kosmetiky a parfémd. S vynalezem syntetickych
substanci, které mohly vé€rné napodobit pfirodni substance parféma, se jejich vyroba vy-

razn¢ zlevnila, a byla tak dostupnéj§i mnohem vétSimu okruhu zékaznikt. [21]

Od devatenactého stoleti se na obaly parfémovych flakoni ¢asto pouZzival papir ¢i karton.
Jejich vzhled mél vzdy vyjadrovat jisty luxus ¢i eleganci. Dnes jsou standardnimi obaly
parfémovych flakoni papirové skladacky, v minulosti to byly z velké ¢asti spiSe dvoudilné
krabice zdobené bohat¢ barvami, texturami a dalsi grafikou. Jednim z nejrozsifenéjSich
typl papirové, respektive kartonové, potahované krabice byl zminény dvoudilny obal, kte-

ry byl tvoten ,, podstavcem *“ se zasazenym flakonem a seshora nasouvacim ,, vikem .

Obr. 24. Zleva: parféem Jean Patou z roku 1938, pochromované
obaly na parfém No.5 od Coco Chanel (1921).

Dvacata 1éta, ovlivnéna stylem art deco, byla ptiznacna pro znacky Coco Chanel, Jeane
Lanvin a Jean Patou. Coco Chanel pouzivala pro obaly svych parfémi dosti neobvyklé
materidly jako dfevo a pochromovany kov (naptiklad slavny parfém No.5). Ve tiicatych
letech se nejvice prosadily znacky Elsa Schiaparelli ¢i Elisabeth Arden, jejichz tvorba byla
spjata se surrealismem. Dokonce i velky surrealisticky malii Salvador Dali, se kterym mi-
mo jiné Elsa Schiaparelli spolupracovala, navrhoval sklenéné flakony na parfémy, mnohé

inspirované Praxitelovou sochou bohyné Afrodity. [20]
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Obr. 25. Zleva: parfem od Elisabeth Arden (1939), Elsy Schiaparelli (1937),
Marcela Rochase (1947) a opét Elsy Schiaparelli (1953).

Ctyficata 1éta proslavila znadky Christian Dior, Nina Ricci, Marcel Rochas & Chevalier
D’Orsay. O desetileti pozd¢ji si vybudovala své jméno spolecnost Givenchy, nésledovana

dnesni ikonou mody a kosmetiky, znackou Yves Saint Laurent, v letech Sedesatych. [20]

Sedmdesata 1éta byla v jistém smyslu revoluéni, protoze na trh pfinesla parfémy pro Zenu 1
muze, vtzv. baleni pro dva. Unisexova moda se i v oblasti parféma objevila opét
v devadesatych letech, kdy naptiklad firma Bulgari ¢i Paco Rabane piinesla na trh ving
pouzitelné pro ob¢ pohlavi. Toto desetileti bylo vyznamné i z dal§iho divodu. Vzhled oba-
It parfémt se, vodpovédi na zneCiStovani piirody a civilizacni stres priklonil
k jednoduchosti, ptirozenosti a ptiblizeni k ptirod¢. Dalsim dulezitym faktorem byl fakt, ze
ackoli se panské parfémy prodavaji uz od Sedesatych let, teprve v devadesatych letech se

jim dostalo stejné pozornosti jako parfémim damskym. [20]

Obr. 26. Zleva: parféem od Alfreda Sunga, Issey Miyakeho, Elisabeth Arden a Kenza.
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2.3.2  Soucasné obaly na flakony parfémii

V soucasné dob¢ neustale ptibyva novych viini, které jsou uvadény na trh pod jmény slav-
nych herecek, modelek ¢i zpévacek, ale také riiznych firem specializujicich se na sportovni
obleceni ¢i ,,mladou* moédu. Pro vytvofeni nové ving a jeji uvedeni na trh, je charakteris-
tickd komplexni produktové image, kterd vychazi z charakteru vitné pro urcitého cilového
zakaznika. Z hlediska marketingu prodéavaji obaly kosmetiky a parfémt jistou pfedstavu ¢i
prani zékaznika. Proto je jejich ukolem vyvolat v zdkaznikovi emoce ¢i urcité pozitivni
pocity. Nastrojem je dnes predev§im barva. Ta je totiZz reprezentantem toho, jak se chce
zakaznik citit, Cervend predstavuje sexualitu, smyslnost, zelend svéZest, relaxaci atd. Barva

ma stejnou dulezitost jako pouzity materil obalu, ¢i jeho tvar. [22]

Obr. 27. Zleva: parfém od Elisabeth Arden, Chanelu, Tommyho Hilfigera a Clinique.

Materidlem pro vyrobu obalil parfémovych flakoni je stale z velké vétSiny papir, respekti-
ve karton. Jiné materialy vSak také nejsou vzacnosti. Je vyuzivano schopnosti prihlednosti
nekterych folii, kdy miize na zakaznika baleny flakén pusobit, Ze se napiiklad vznasi
v prostoru. Jako vhodny material se uziva i kovu, zvlasté v podob¢ plechovek. Tak trochu
experimentalné plisobi pouziti nasdvané kartonaze pro baleni kosmetickych vyrobkt. Jako
jedna z hlavnich tendenci se v navrhovani flakont projevuje tektonika, plynula proménli-
vost tvaru, kterd se miize projevit i na samotné krabi¢ce parfému — Bruno Banani. Tyto
obaly povazuji za jedny z nejplisobivéjSich na dneSnim trhu. Zasah do obvyklého pravo-
uhlého tvaru obalu byl jisté risk, protoze naklonéni obalu zabird na prodejnich policich
mnohem vice mista nez bézné tvary, nehledé na znevyhodnéni pii prepravé ve skupino-
vych obalech. Pfedpokladam, Zze také stabilita obalu bude vykazovat horsi vysledky nez

klasické pravouhlé krabicky. Piesto se domnivam, Ze v tomto ptipad¢ klady ptrevazuji nad

zapory. Obal je svym originalnim tvarem neptfehlédnutelny a na trhu jedine¢ny.
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Obr. 28. Originadlni flakony i obaly znacky Bruno Banani.

Snaha o originalitu a kvalitu je dnes doprovazena v prvé fadé sttidmosti, protoze plati, ze
¢im vice zdobnosti a pompéznosti, tim méné luxusu. V imérné mife je pouzivano razby
(v podobé¢ slepotisku nebo razby folii, a to predev§sim metalickych), lakovani (vCetné par-
cialniho laku), vyseki, ptipadné novych druhii kartont a lepenek. Na jaie roku 2001 byla
pfedstavena lepenka, vyuzitelna v oblasti oballl parfémovych flakont, ktera je zuslechténa
novym zpusobem, ktery obalu poskytuje zrcadlové hladky povrch umoziujici velice kva-
litni grafickou reprodukci. Tento materidl pouzily na své produkty naptiklad znacky Cha-

nel, Yves Saint Laurent a dalsi.
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Obr. 29. Zleva: parféem od Givenchy, Hugo Bosse a Elisabeth Arden.

JedineCnost, provokativnost a az Sokujici extravagance je typicka pro modniho navrhare
Jean-Paula Gaultiera, prezdivaného ,, enfant terrible “ mody, ktery patii, od druhé polovi-
ny osmdesatych let dodneska, v tomto oboru k nejlepSim. Jeho prace se vyznacuje tim, Ze
striktné odmita oddélovat obleCeni pro zeny od panskych kolekci. [23] Pod jeho znackou
byl vytvofen i ndvrh parfému Fragile, jehoz obal jisté nedé€la jeho povésti ostudu. Pfirodni

lepenka a potisk jakoby zasilkové sluzby dava parfému zcela ojedinélou tvar.
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Obr. 30. Flakony a obaly parféemu Fragile od Jean-Paula Gaultiera.

Stale Castéji se na trhu objevuji ddrkové kazety, jak levnéjsich, tak i drahych, luxusnich
znaek. Pfedevsim kazety drazSich vyrobcll vyuZivaji jako obalového materialu uslechtily
papir, respektive karton, luxusni potahovanou kartonaz, pfipadné kozené kabelky ¢i pfi-
ruéni kosmetické tasky. Levnéjsi vyrobci se vétSinou spokoji s plastovymi obaly. Do bu-
doucna se vSak i v oblasti luxusnich oballi pocitd s razantnéj$im nastupem plastu, a to do-

konce 1 pro vyrobu parfémovych flakont. [22]
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Obr. 31. Zleva: darkova kareta znacky Emanuel Ungaro, dalsi dvé kazety

kosmetika Salvadore Ferragamo.

Déarkové kazety obsahuji kromé parfému dalsi vyrobky z té které kosmetické tady a jejich
obaly mohou byt vzhledové ptizplisobené urcitym ptileZitostem (vanocni tématika obalil),

nebo maji neutralni, avSak luxusni vzhled.
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2.4 PAPIROVA KRABICE NA PIZZU

Obaly na pizzu na bazi papiru, cozZ je material obecné nejbéznéji uzivany pro tyto krabice,
jsou dvojiho druhu: z lepenky a z vInité lepenky. Papirovy, respektive lepenkovy, obal na
pizzu je povazovan za nejlepsi volbu hned z nékolika divodi: za prvé je ekonomicky, za
druhé se vyznacuje znacnou pevnosti pii stohovani, je odolny proti ndrazu a kone¢né do-

kaze Gispésné vzdorovat hromadici se kondenzaci pary na vnitinim povrchu krabice.

Prvni obaly na pizzu se objevily po druhé svétové valce, ve druhé poloving Ctyticatych let.
Impulsem pro vznik téchto oballl bylo zavedeni sluzby donaskové pizzy. Pivodni obaly
byly nejspiSe kombinaci papirového pytle a tdcu ¢tvercového tvaru z pevné lepenky. Pizza
byla umisténa na ctvercovy lepenkovy podnos a s nim vloZena do pytle, ktery se ptelepil
nebo uzaviel sponami. Ctvercovy tvar podnosu ale pfili§ nevyhovoval, a proto byl brzy
nahrazen kruhovym tvarem, ktery zjednodusoval vlozeni do pytle. Zptsob takového baleni
byl pohodlny a ekonomicky, nicméné postradal pevnost pfi stohovani, nedostatecné chranil

proti narazu a nedokézal uchovéavat teplo. [24]

Brzy poté byla objevena lepenkova krabice na pizzu. Svou strukturou se podobala tehdej-
Sim krabicim na pecivo. Pouzity materidl byl vSak stale tenci, a proto bylo nutné dno kra-
bice vyztuzit vloZkou z hlinikové folie, nebo tvrdsi lepenky. Pro zamezeni ndhodného ote-
vieni vika byla krabice opatiena pevnym uzavirdnim po vSech strandch. Tento obal uz

poskytoval vhodnou ochranu pizzy, i uchovani tepla. [24]

Kolem roku 1960 byla ptfedstavena krabice na pizzu z vinité lepenky, kterd znamenala vy-
znamnou inovaci, a o jejiz autorstvi se ptelo hned nékolik jednotlivcl a spolecnosti. Se
zménou pouzitého materialu doslo k podstatnému zlepsSeni stohovatelnosti, zdokonalila se
tepelna izolace, a zaroven obal poskytoval mnohem lepsi ochranu produktu nez doposud
pouzivané obycejné lepenkové krabice. V této dob¢ byly vyvinuty dva zékladni koncepty
krabic na pizzu z vinité lepenky. Prvni variantou byla krabice, vytvofena na zakladé pa-
vodniho obalu na pizzu znacky Domino’s Pizza. Ta byla pouzivana do roku 1988, a zaro-

ven se stala znamou jako ,,chicagska skladacka* (Chicago folder). [24]

Druhy typ krabice z vinité lepenky je dnes znam jako ,,tradicni krabice na pizzu“ (Tradi-
tional Pizza Box) a je celosvétové nejrozsitenéjsi konstrukci. Jeji nespornou vyhodou je

pevna fixace vika pomoci klop pfi zasunuti mezi dvé stény ¢elniho panelu krabice. [24]
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Obr. 32. Vlevo tzv. chicagska skladacka, vpravo tradicni krabice na pizzu.

V sedmdesatych letech predstavil vyrobce pizzy Little Caesar‘s Pizza novy koncept, kte-
rym je mozné zabalit dvé pizzy v jedné krabici. Jde o originalni prodlouzeny obal z vinité
lepenky, do kterého se vkladaji dvé pizzy vedle sebe a protéjsi podélné strany krabice se
preklapéji k sobé — tim vytvaii obal ve tvaru pismene U. Z toho vychézel nazev krabice U-
board. Toto baleni bylo jesté¢ vkladano do papirového pytle, ktery byl uzavien sponami.

Nejvétsi vyhodou tohoto obalu byla jeho nizka cena. [24]

V roce 1988 doslo k prvni velké zméné v konstrukci krabice na pizzu z vlnité lepenky,
kdyz zacal vyrobce Domino’s Pizza balit pizzu do esminhelnikové krabice (tuto konstruk-

ci vynalezla firma Stone Container — dnes Smurfit-Stone Container).

Obr. 33. Osmiuhelnikova krabice na pizzu.

S timto pralomem zacal necekany boom v inovacich krabic na pizzu a od osmdesatych let
prudce vzrostl po€et patentovanych obalil na pizzu. Seznam téchto patentovanych krabic je
mozno nalézt na adrese: www.correllconcepts.com/patents.htm. Firma Correll Concepts
(Michigan) se specializuje na navrhovani vysoce kvalitnich obalovych systému vSech typl

vcetné navrhovani krabic na pizzu (vlastni 35 patentil). [24]
Dnesni pokrocilé technologie umoziuji vytvaret specialni materialy pro konkrétni oblasti
vyuziti. Na zacatku jedenadvacatého stoleti byl firmou Stora-Enso vyvinut specialni tepel-

né¢ odolny karton, ktery je mozné jak potiskovat, tak i recyklovat, a je vyuzivan jako obal
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na pizzu napiiklad v cateringu leteckych spole¢nosti (KLM nebo Northwest Airlines). Piz-
za se v tomto kartobnovém obalu ohtiva 20 minut pii 170°C ve specialni troubé. Vyhodou
obalu je, ze se nepiehiiva tak, jako kdyby obsahoval hlinikovou f6lii. Bezpecné a hygie-

nické baleni pizzy byva potisknuto i logem ¢i nabidkou spolecnosti. [25]

U obalt se rozlisuji dvé zakladni polohy: grafické zpracovani a struktura (konstrukce).
Ttebaze existuje fada originalnich, vice ¢i mén¢ zdafilych firemnich krabic na pizzu (Pizza
Hut, Papa John’s Pizza, Little Caesar ‘s Pizza a dalsi), pro vétSinu pizzerii netvoii ptivodni
firemni obaly soucéast marketingové strategie. V tuzemsku je, podle mého nazoru, situace
jeste o néco horsi. Mozna je to také tim, ze na naSem malém trhu neexistuje skutecné¢ velky
vyrobce pizzy, ktery by do této oblasti inovace papirovych obalil investoval. Jako spotiebi-

telé se mizeme setkat v nejlepSim piipad¢ s firemnim potiskem standardniho obalu.

Obr. 34. Ukazka ruzné pojatych firemnich krabic na pizzu (USA).
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2.5 PAPIROVE SACKY A ODNOSNE TASKY

2.5.1 Historicky a sou¢asny pohled na papirové sacky

Nejstarsi forma sackl se objevila jiz ve starovéku. Tyto sacky, ptipadné tasky, vyrabéné na
zakazku, byly vétSinou zhotoveny ze zviteci klize nebo textilu. Skute¢na vyroba sacki se
vyvinula az v obdobi Primyslové revoluce, mezi lety 1700 a 1800. I v této dob¢ byl jako
material pouzivan vyhradné textil, a to juta (pro t&éz§i zboZzi) nebo bavlna (pro leh¢i zbozi).
Na rozvoj vyroby sacktt mély nejvétsi vliv inovace v technické oblasti. Jednou z téchto

inovaci byl rozvoj a zdokonaleni Siciho stroje, ktery byl pouzivén pii seSivani sacku. [26]

Prvni papirové sacky se objevily kolem roku 1800 a mély podobu ru¢né svinutého kornou-
tu, ktery byl naplnén drobnym zboZim a uzavien ptelozenim piecnivajiciho okraje. Papir
byl v této dob¢ dosti drahou zalezitosti, proto nebyl v oblasti baleni téméf vyuzivan. Du-
vodem byla ruéni vyroba papiru po arSich. Az vyndlez nekonecného sita, v roce 1803,
umoznil vyrobu papiru v mnohem vét§im mnozstvi. Prvni stroj pro vyrobu papirovych
kornoutt vymyslel Hermann Hélscher v roce 1869. V této dobé mohl zminény stroj vyra-
bét dokonce az Ctyticet sackll za minutu. Bezmala o desetileti pozdéji byl vynalezen stroj
na vyrobu plochych papirovych sacki, ktery papir piehnul a po dvou pftiléhajicich stranach
sesil. Na konci devatenactého stoleti objevil Némec Fr. Hesser stroj na vyrobu sacka se
sloZzenym dnem, ale protoze stroj nebyl schopny vyuzit technickou novinku — papirovy pas
v roli, byl uz ve své pocatecni dobé zastaraly. Kromé sesivanych sacka se zacaly vyrabét i
sacky slepované. Nejvetsim problémem prvnich lepenych sackl vSak bylo pouzivani lepi-
dla z neupraveného skrobu, které ptili§ rychle zasychalo. K dulezitému pokroku v oblasti
tisku doslo Fischerovym vynélezem tisténi anilinovymi barvami na papir z role. To samo-
ziejme sacky zatraktivnilo a predevsim dopomohlo k odliseni produkt riznych vyrobcu.
V tomto ptipad¢é bylo vyhodou rychlé zasychani barvy, coz v disledku vedlo ke sniZzeni

vyrobnich nakladu. [26]

Obr. 35. Kornout a sacek s rizkem.
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Obr. 36. Zleva druhy sackii: dva druhy plochych sackii, s postrannim zahybem

a plochym dnem, plochy se Sestivthelnikovym dnem a obdélnikovym dnem .

Postupné byla zavedena masova vyroba riznych druhti jednoduse potisknutych, tak zva-
nych kupeckych sdackit (na cukr, mouku, stl, atd.). NejstarSi norma, ktera definovala tyto
kupecké sacky v tehdejsi CSSR, byla zavedena roku 1953. Zaklad tvotily tii typy sackd:
Spickovy sacek (kornout), sacek s plochym dnem a sacek s Sestiuhelnikovym dnem, drive
nespravné oznacovany jako sacek s kiizovym dnem. Spi¢kovy sacek byl o dva roky pozdgji
z normy vyjmut. Samostatnou skupinu tvotily také malé ploché sacky, které se pouzivaly
nejcastéji pro baleni kofeni, cukrovinek a drobnosti. Soucasti této skupiny byl také zajima-
vy sacek na vanilkovy a skoficovy cukr, piipadné na prasek do peciva. Mél vyc¢nivajici
ruzek, ktery byl pfi otevieni odstiizen, takze sypani prasku z takového sacku bylo jedno-
dussi a pfi nespotiebovani celého obsahu mohl byt snadno opét zabalen. VSechny oborové
normy byly bez ndhrady koncem roku 1993 zruSeny. Dnes je mozné nalézt pouze fadu
podnikovych norem, které zohlednuji i zvIastni ¢i specialni varianty sacku, a jsou vytvare-

ny pro konkrétni pozadavky odbératelt. [27]

Obr. 37. Sacky a dalsi obaly pekaren El Globo a Wildflower.

Vyhodou papirovych sackt byla (a stale je) nizkd cena, mald hmotnost, pfi slozeném plo-

chém tvaru zabird maly prostor, jsou recyklovatelné, prodysné a snadno potiskovatelné.
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Naopak nevyhodou je mensi pevnost, ktera vSak mize byt odstranéna zuslechténim, napti-
klad plastovymi, nebo hlinikovymi foliemi. Ty dodéavaji sackiim lepsi funkéni vlastnosti

jako nepropustnost vodnich par, nepromastitelnost, nepropustnost vlhkosti a aroma. [28]

Kombinace papiru s transparentnimi foliemi jsou pouzivany piedevsim pii baleni peciva.
Pfi prodeji tohoto sortimentu se zaCinaji prosazovat, po obdobi ptfevahy sacku z polyetylé-
nu a polypropylénu, opét papirové sacky. Ze zahrani¢ni produkce mne zaujaly predevsim
originalni a vtipné sacky francouzského vyrobce peciva Au Pain Dore, jehoz detailni cor-
porate design obsahuje kromé obvyklych soucasti design manudalu, naptiklad i potisk ke-

limkd, talift nebo stoli.

Obr. 38. Sacky na pecivo francouzského vyrobce peciva Au Pain Dore.

Takto dokonale propracovany systém baleni je mozné v tuzemsku najit snad jen u global-
nich spole¢nosti, kterou je naptiklad i sit’ rychlého obcerstveni McDonald’s. Novy systém
baleni pfedstavila tato znacka na konci roku 2003. Tento systém vychdzi z jednotného
designu odnosnych sackt rtiznych velikosti a napojovych kelimkt, a vyuziva fotografii
lidi, bavicich se oblibenymi ¢innostmi. Prostfednictvim takto podané piesvédcivé predsta-
vy urcit¢ho zivotniho stylu mé vytvofit osobni pfistup k zadkaznikiim. Je to také poprvé,

kdy znacka McDonald‘s piedstavila jednotny motiv obalii souc¢asné na celém svéte. [29]

Obr. 39. Nové obaly sité McDonald'’s.
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2.5.2  Papirové odnosné tasky

Soucasti m&kkych flexibilnich oballl jsou také odnosné papirové tasky. Jde vlastné o papi-
rové sacky velkych rozméri, které jsou vybavené nosnymi rukojet'mi. Maji jak velky eko-
logicky (recyklovatelnost), tak esteticky (velkd reklamni plocha) potencial. Podle mého
nazoru neni tento potencial v tuzemsku dostate¢né vyuzit. V zahranic¢i je situace ptece jen
lepsi. V daleko vétsi mife se zde objevuji papirové tasky riznych konstrukei a z riznych
druhti papiru. Potistény jsou vétSinou kvalitnim vicebarevnym flexotiskem. Zvlasté v su-
permarketech v USA se uzZiva nejlevnéjSich druhii vysoce pevnych, odnosnych nakupnich
pytld, které neobsahuji odnosné ucha, a které jsou vyrobeny s co nejmensimi naklady. Ten-

to trend se uz objevuje 1 v zapadni Evropé. [30]

Obr. 40. Ukazka nékterych papirovych odnosnych tasek ze zahranicni produkce.

Existuje nékolik zékladnich druhi papirovych tasek, které se 1isi v konstrukci dna, bo¢nich

stran a umisténim, pfipadné upevnénim, odnosnych rukojeti.

Obr. 41. Nekteré druhy papirovych tasek s rukojetmi .

Papirové odnosné tasky maji urcitou tradici pii baleni textilu, galanterie, ale i dalSiho pri-
myslového nebo potravinatského zbozi. Balit vyrobky do papirovych, firemné potisténych,
tasek, se zda byt dokonce jistou prestizi. Nékteti, dokonce 1 tuzemsti vyrobci, nabizi napii-

klad darkova vanoc¢ni baleni svych produktl v reprezentativnich papirovych taskach (Euro-
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tel, Oskar, atd.). Papiru také vyuzivaji naptiklad stylové obchody s keramikou, dekorativ-

nimi dopliky interiérii (Domestika) nebo kvalitnimi sypanymi ¢aji (Oxalis). Stale jsou to

vsak spiSe vyjimky.

Obr. 42. Ukazka nékterych papirovych odnosnych tasek ze zahranicni produkce.
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3. ODDIL TRETI - SOUCASNOST

Obaly tvoii vyznamnou soucast kazdé¢ dobové kultury. Ukazuji na soudoby vkus a naroc-
nost zadkaznika, technologickou vyspélost spole¢nosti a samoziejmé na pozadavky urcité
doby. V nasledujicich kapitolach jsem se zaméfila na pojmenovani charakteristickych rysi
soudobych obali, které se vyskytuji na rozdilnych ekonomickych, ale také kulturnich tr-

zich, které jsou ovliviiovany jednak modnimi trendy, ale také tradici.

3.1 KULTURA BALENI

3.1.1 Japonsko, Amerika, Evropa

Remesla spojena s papirem, zvIasté s ruénim papirem Washi, jsou odedavna soudasti Zivo-
ta Japonct. Papir byl pouzivan pro vyrobu slunec¢nikli, nddobi a posuvnych papirovych
dveti — stén (Shoji a Fusuma). V japonské tradici ma veliky vyznam detail, jednoduchost a
preciznost. Velka pozornost je vénovana kazdé, i skryté ¢asti obalu. Do praci mnoha ja-
ponskych designérii se promitaji vlivy japonské tradice, populdrniho origami, kterému
propadlo uz mnoho nadiencti i mimo Japonsko. Siroké riiznorodost zptisobt skladani &i
sttthani vede k rozvijeni pfedstavivosti. Napady, pfi této Cinnosti ziskané, mohou byt apli-

kovany i v obalovém designu. [31]

Obr. 43. Japonska tradicni prdce s papirem, origami, rucni papir Washi.

Tak jako v jinych zemich, existuji v Japonsku minimalné dvé odlisné polohy obalového
designu. Prvni vede ze zminéné tradice, je charakteristickd Cistotou formy i grafiky, Casto
vyuzivajici pouze kaligrafickych znaki jako dekorace. Zapojuje symboliku barev, ktera

hraje v japonského uméni vyznamnou roli. Na druhou stranu existuje 1 pristup zcela odlis-
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ny, zaloZeny na hytivé barevnosti s castym uzivanim barevnych ptechodi, kycovitou gra-

fikou, Casto preplnénou ,,postavickami ovlivnénymi japonskou mangou.

Obr. 44. Prace s rucnim papirem se casto promita ve vzhledu japonského designu.

Pro obalovy design v Japonsku jsou typické rychlé reakce na dobové maédni trendy. K tak
¢astym obméndm designu jako v Japonsku, nedochazi snad nikde jinde na svété. Je to za-
loZeno na promysleném informacnim systému, ktery celostatné kontroluje prodej, a to vy-
robek za vyrobkem. Japonské produkty maji extrémné kratkou Zzivotnost, nebot’ jejich
design musi byt jednou za tfi mésice obménovan, aby byl v souladu s dobovymi trendy. To
plati pro vSechny kategorie obalii, véetné potravin, napoju, rychlého obcerstveni, nebo
1é¢iv ¢i kosmetiky. Z tohoto divodu nékdy dochazi k potizim pfi vstupu zahrani¢nich zna-

¢ek na japonsky trh. Rychlost je zakladnim faktorem obalového designu v Japonsku. [32]

Japonci, stejné jako Evropané, daji tradiéné vice na krdsny vzhled, pouzity material a pii-
jemny potisk obalu. V Japonsku je to také dano zvykem obdarovavani, takze se od obalu
ocekava, ze by mél plsobit pocitem urcéité vzacnosti. Nicméng, navzdory krasnému obalu,
je Casto tézké fici, co je balenym produktem. Zakaznici totiz v Japonsku nekupuji znacku,

ale obal. [33]

Obr. 45. Japonské papirové obaly se vyznacuji preciznosti a smyslem

pro detail.
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Naprosto jiny pfistup je mozné nalézt v Americe, kde je zdkaznik zamétfen predevSim na
znacku, za kterou je ochoten zaplatit i vice penéz. Kvalita oballi je samoziejmé také dule-
zit4, ale na prvnim misté stoji renomé znacky. [33] To ovSem neznamena, Ze americké
obchodni domy a supermarkety nabizeji pouze kvalitni znackové zbozi v uzasnych oba-
lech. Jako vSude jinde na svét&, je zde 1 podfadnéjsi zboZi. Nicméng, nabidka obalt je zde
také mnohem odvazngjsi. Snazi se zapusobit na zdkaznika rozlicnymi tvary, barvami a
pouzitymi materidly, a co pfedevsim, ve velké mife se zamétuje na déti. Také trendy maji
v Americe velky vyznam. Zvlasté filmovy primysl s tzv. high conceptem, ktery je zalozen
na vyrazném obrazu, charakterizujicim dany film, se stdva zdkladem rozsahlé marketingo-
vé kampané. Obrazné feceno, pokud prichazi do kin dalsi filmové zpracovani Hvézdnych

valek, ihned se to odrazi, mimo jiné, i na grafickém zpracovani mnozstvi obali.

Moderni pfistup ke zdravému zivotnimu stylu se projevuje i na obalech, ¢asto je to uzitim
wpiirodniho vzhledu“ obalu ¢i ve formé slogant, které informuji a plisobi na zdkaznika, a
obsahuji osvédc¢ena oznaceni jako ,,fat free®, ,,organic* nebo ,,light. To uz se ostatn¢ stalo
popularni i u nas. Co je vSak typicky americkym rysem, je vlastenectvi, které se projevuje i

na obalech v podob¢ tak Castého uzivani obrazii americké vlajky. [34]

Zajimavé také je, ze mnohem vice se na obalech americkych produktti objevuje jednodu-
cha stylizovand kresba. Dokonce i cely corporate design nékterych firem je zcela zalozen
na téchto kresbach. Za vSechny bych jmenovala Casto obrazové citované studio Sayles

Graphic Design, které se prave timto ptistupem hodné zvyraznilo.

Obr. 46. Ukazka nékterych praci amerického studia Sayles Graphic Design.

Nicméné i fada dalSich studii se ve velké mife vénuje ilustraci, ktera se uplatiiuje na oba-
lech pro nejriznéjsi produkty. Ilustrace nékdy dokonce nepostradaji ani osobni rukopis,

podle kterého je mozné urcit i autorstvi.
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Obr. 48. Ukazka nekterych praci americké firmy Landor & Associates.

Mezi evropskou obalovou Spicku patii predevsim holandsky a anglicky obalovy design.
Jak jiz bylo dfive zminéno, stejn¢ jako pro Japonce, tak i pro Evropany je dilezity vzhled
obalu. Nicméné mddni trendy se v evropském designu oballl zdaleka tak neprosazuji. Jde
spise o snahu vytvofit znacku, CI nebo obal nad¢asového vzhledu, ktery se bude orientovat
na urc¢itou konzumentskou skupinu zakaznikl, bude mit vztah k tradici a samoziejmé bude
respektovat u balené¢ho produktu jeho charakter. SpiSe nez trend se v evropském grafickém
obalovém designu projevuji tendence, a tim je také naptiklad technika air-brush. Ta je
v soucasné dobé¢ nejzadanéjsi technikou grafického zpracovani obalu, zvlasté v oblasti po-
travin. [35] Z typografického hlediska je zajimavé napiiklad odliSeni kvality kavy uzitim
rozdilnych druht pisem. Plati, Ze ¢im kvalitngj$i je kava, tim je pouZito dekorativnéjsiho,
ozdobnéjsiho pisma (od ,,nejlevnéjsiho grotesku® ptes ,,standardni antikvu® az po ,,nej-

drazsi kaligrafii). [36]
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Pro ptiklad holandského obalového designu uvadim firmu Mountain Design, na jejiz

webovych strankach www.mountaindesign.nl Ize nalézt fadu informaci, tipti a inspirace.

Obr. 49. Ukazka nékterych praci holandské agentury Mountain Design.

3.1.2 Maoddni trendy a tendence

PiSe-li se o celosvétovém trendu rozsifeni ,,pfirodnich* a snadno recyklovatelnych materié-
14 v oblasti obalového designu, domnivam se, ze Ize tuto skute¢nost oznacit jiz za dlouho-
dobou tendenci. Papirové obaly se vraci do mnoha oblasti baleni, kde jest¢ pred casem
dominoval plast. Ochrana zivotniho prostiedi samoziejmé preferuje recyklovatelné nebo
piimo biodegradovatelné obaly (mohou se po pouziti vyhodit naptiklad na kompost). [37]
Mnohem castéji se také objevuji ,,experimentalni obaly“, mezi které 1ze zatadit kuptikladu
obaly vyuzivajici alternativnich materidlli nebo pracujici se zcela nestandardni grafikou.
Ptikladem muze byt stale obliben¢jSi nasavana papirovina, ktera se krom¢ zazitych prolo-
zek na vejce, objevuje naptiklad jako material pro baleni produktti Nokia, vyuziva se ve
zdravotnictvi pro jednorazové hygienické misky, misy, plivatka ¢i bazanty, nebo je mozné
nalézt nové koncepty, které uzivaji lisovanou papirovinu pro baleni celych sad kosmetic-
kych piipravkl. Experimentalni obal mtze k zdkaznikovi promlouvat nejen vizualné, ale

také prostfednictvim dal$ich smyslu, at’ uz jde o vini, zvuk, hmat nebo chut’. [38]

Stale Castéji se lze setkat s vlnitou lepenkou, jako materialem luxusnich obalta. VéEtsi za-
stoupeni ma ve vyrobé darkovych baleni také dvouvrstva vinita lepenka. V soucasné dobé
existuje mnozstvi riznych konstruk¢énich feseni oball z tohoto materialu, véetné mnohem
dokonalejsiho potisku, ¢i uziti perforace, laku, razby a podobné. Jestlize byla diive pod-
minkou dobrého obalu funk¢nost, dnes je to Casto multifunkcnost, kterd umoziuje bud’
dalsi vyuziti obalu po spotfebovani obsahu, nebo tzv. funkci dva v jednom, coz znamena,
ze plni jak funkci ochrannou pii skupinové pteprave, tak funkci propagacni, kdyz se po
otevieni takového skupinového obalu ukaze, Ze jej tvofi vlastné prodejni displej. [39]

V tomto ptipadé€ 1ze mluvit o sekundérnim obalu, jehoz zédkladnim tikolem je pojmout jed-
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notlivé primarni jednotky (tj. primarni obaly). S témito sekundarnimi obaly se stale Castéji
setkavame piimo v mistech prodeje (nejcastéji supermarkety), proto se také na jejich
vzhled kladou vétsi naroky nez diive. Nejde uz jen o prepravni obal, ale také o propagacni

a informacni prosttedek, ktery podporuje image znacky. [4]

Obr. 50. Zleva: obal tuzemské firmy Kartonie, dalsi tri obaly od Jerie Packaging.

Jiz n¢€kolik let se v tuzemsku prosazuji maloobchodni znacky (MOZ). Jde vlastné o znac-
ku, kterou urc¢ity maloobchodni fetézec ¢i distributor vlastni, a zarovenl pod svym jménem
ve své siti prodava. Jedna se naptiklad o znacku Albert, Tesco, Coop a podobné. Nejprve
byly produkty pod témito znackami chapany jako levné a nekvalitni, a to predevsim diky
neptili§ zdafilému vzhledu obalii, ktery mnohdy kvalitni produkt degradoval. Obaly se
vyznacovaly, a n€které stale vyznacuji, minimalni barevnosti, uvedenim skromnych infor-
maci o produktu, ¢i neatraktivni grafikou. V soucasné dob¢ se vnimani MOZ, véetné jejich
obalového designu, mnohem zlepsilo. Nekteti vyrobei, napiiklad fetézec Albert, ziskaly s

nekterymi obaly dokonce mezinarodni ocenéni. [40]

Obr. 51. Priklady obalit MOZ, vievo Delhaize, vpravo Albert.

V Evropé¢ je nejvétsi zastoupeni MOZ ve Velké Britanii (necelych 50 %), dale v Belgii
(kolem 30 %) a v dalsich statech je to do tficeti procent. Ceska republika se v soudasnosti

pohybuje v ¢islech do deseti procent. Kvalita obalii maloobchodnich znacek, zatim ptrede-
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vS§im v zahranici, zna¢né stoupa. Mluvi se o tzv. tfeti generaci MOZ, ktera sice patii do
ekonomické, levnéjsi kategorie, ale vzhledové, a co do kvality je asi o dva stupné vyse.

[41]

Jednou z dalSich tendenci je zdokonalovéani obalové funkénich vlastnosti kartonovych ¢i
lepenkovych obalti a zuslecht'ovani jejich povrchu. Trendem poslednich dvou, tfi let jsou
napiiklad teplotn¢ stabilni kartonové obaly na mraZené potraviny, které dovoluji ptimou
upravu baleného zmrazeného jidla v klasické ¢i mikrovinné troubé. Objevuji se 1 dalsi spe-
cidlni druhy lepenek pro nejriznéjsi obaly. [42] V kazdém piipadé musi dobry obal splio-
vat zakladni funkce, a to pojmout produkt, chranit ho pii pfepravé a skladovani. Nutna je
dobrd manipulovatelnost, propaga¢ni a informacni funkce. Toto jsou zdkladni vlastnosti
obalu, k nimzZ se postupem cCasu piidavaji a jisté i pridavat budou dalsi funkce, jako mini-
malizace spotieby obalového materidlu pii baleni produktu, moznost recyklovat obal ¢i
bezproblémoveé jej zlikvidovat. V extrémnich piipadech mozna dojde i na obal, ktery bude

sam fungovat jako potravina, piekryty pouze lehce recyklovatelnou folii.

3.2 SOUCASNY OBALOVY DESIGN V CESKE REPUBLICE

Oblast obalového designu lze déle rozdélit na strukturalni neboli konstrukéni design a gra-
ficky obalovy design. V tuzemsku patii k nejvétsim dodavatelim spiSe klasicky konstruo-
vanych papirovych, kartonovych ¢i lepenkovych oballl firmy: Model Obaly, Thimm Oba-
ly, Bupak Obaly, ¢i Kappa Karton Morava. Ja jsem se zaméfila na studia ¢i agentury, které
se z vyznamné Casti své produkce vénuji bud’ grafickému obalovému designu nebo kon-

strukénimu i grafickému obalovému designu.

Vyzna¢nou osobnosti ¢eského obalového designu je bezesporu Jan Cindera. Roku 1994
zalozil Studio Cindera, zabyvajici se nejen navrhem obalového designu, ale také realizaci
malych sérii. Z jeho tvorby je citit obdiv k japonskému tradi¢nimu obalu (jednoduchost,
preciznost, uzivani provazki, rakosu, bambusu...). Vytvofil také fadu autorskych knih a
rucnich papirt. Dlouho pouzival jako logo siluetu Ayersovy skaly, na které¢ ho zajimala
struktura (jakoby listy knihy) a pfedevSim temné oranzovocervena barva skaly. Nové logo
ma podobu slozeného prouzku papiru do podoby pismene ,,c*. Jako vychozi material pro
svou praci pouziva kromé papiru také plast, textil, ¢i kombinaci materialt. Vytvaii darkova

baleni reklamnich pfedmétii, obaly na sklenéné produkty, spolupracuje na konecnych po-
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dobach grafickych manuali, portfolii a podobné. Webové stranky http://www.cincera.cz se

omezuji na pouhé uvedeni kontaktu Studia Cin&era. [43]

Obr. 52. Ukdzky obalii z lepenky a nasdvané papiroviny Studia Cincera.

Mezi znamé agentury, specializujici se na graficky obalovy design a branding, patii agen-
tura Cocoon, zalozena roku 1996 pani Christien van Yzendoorn. Cocoon je soucasti ho-
landské sité Mountain Design, a proto mé také fadu vazeb na zahrani¢ni agentury. Napfi-
klad s anglickou firmou Webb Scarlett spolupracovali na navrzich nového konstrukéniho
designu Prazské vodky (Dynybyl). Nejkomplexnéj$im projektem byl doposud systém oba-
14 Delheize 365 range (obchodni sit’ Delvita), pro mezinarodni trh — obaly obsahuji popis-
ky v osmi jazycich. Podobné jako Studio Cingera, ani Cocoon se neorientuje pouze na pa-
pirovy obal. Spolupracuje mimo jiné se znackami Nestlé, Plzensky Prazdroj, Lagris;
tamtéZ byly vytvofeny naptiklad etikety na vino Kral vinohradu. Pro vice informaci dopo-

rucuji nahlédnout na http://www.cocoon.cz (stranka je vytvorena ve flashi). [36]

COCoOoN

brand and packaging design

Obr. 53. Ukazky grafického obalového designu agentury Cocoon.
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Dalsi vyznamnou agenturou, specializujici se na obalovy design a branding, je Unity GDG
(Unity Graphic Design Group), zalozena v roce 2002. Tato agentura je mimo jiné tvircem
redesignu loga Kofoly, obalu salatii Caesar’s, ¢i ocenéného multipaku Staropramen Granat.
Dalsi informace na webovych strankach http://unitydesign.cz (tyto stranky jsou vytvoieny

ve flashi). [35]

Obr. 54. Ukazky obalového designu agentury Unity GDG.

Nejen mezi piedni Ceské, ale 1 evropské spoleCnosti, zaméfené na brand a packaging
design, se fadi agentura Visage, pysnici se fadou jak tuzemskych, tak mezinarodnich oce-
néni. Spolupracuje naptiklad se spolecnosti Kraft Foods CR, pro kterou navrhla fadu no-
vych obald, naptiklad na ¢okoladu Milka, bonboniéry, salonky a rizné ¢okoladové tycCin-
ky. Vroce 2002 jiz podruhé agentura uspéla v soutézi World Star s obalem na pivo
Lobkowicz Démon. Krom¢ grafického obalového designu se Visage vénuje i vyvoji a kon-

strukci novych obald. [44] Vice informaci najdete na webu http://www.visage.cz (tyto

stranky jsou vytvoreny ve flashi).

VIGAGE

Obr. 55. Ukazky grafického i konstrukcniho obalového designu agentury Visage.

Roku 2000 zalozili sourozenci Jerieovi firmu Jerie Design, specializujici se opét jak na
graficky obalovy design, tak strukturdlni design. Firma ma dvé divize, prvni je vySe jme-

novana divize Jerie Design a druhou je divize Jerie Packaging, kterd zajistuje vyrobu a
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dodavku obalii. Prvnim klientem byl vyrobce baget a sendvict Crocodille, nasleduje fada
zvuénych znacek jako Becherovka, Bohemia Sekt, Oskar, Yves Rocher a podobné. Firma
se zam¢iuje jednak na zpracovani grafického a konstrukéniho designu, vytvaii obaly
z hotovych raznic, a jednak zajiSt'uje obchod se standardnimi obaly, které maji na skladu.
Zékladnim materidlem pro zpracovani zakazek je papir. [45] Portfolio agentury obsahuje
darkova a spotiebitelska baleni riiznych druhd, etikety na lahve a podobné¢. [46] Doporucu-

Jji navstivit webové stranky http://www.jerie.biz/index.php.

JERIE packacing®

Obr. 56. Ukazky lepenkovych obalu divize Jerie Packaging (firma Jerie Design).

Do struéného vyctu agentur tvoficich obalovy design jsem zafadila i ostravské studio
Kantor’s Creative Club designéra Davida Kantora. Navrhy obali tvofi necelou polovinu
tvorby tohoto studia. Vytvaii navrhy jak grafického, tak strukturalniho obalového designu,
publikace, loga, grafick¢ manudly, vyro¢ni zpravy a podobné. Pti navrhovani oball se kro-
meé papiru nevyhybaji ani materidlim jako plast ¢i plech. Dilem tohoto studia je naptiklad
tvarove originadlni darkové vanocni baleni kosmetiky Secret pro firmu Procter & Gamble.
Dalsimi klienty jsou Walmark, Ostravar, Relax ¢i nadace Terezy Maxové. Vice informaci

na http://www kantors.cz. [47]

KANTOR’S

CREATIVE CLU]

Obr. 57. Ukazky obalového designu ostravského studia Kantor’s Creative Club.
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Jako posledniho zastupce uvadim kralovéhradecky ateliér Tomi — ,,dievo papir design ate-
lier. Jde o ,kreativni dilnu* ptivodné truhlafe Iva TomasSe, ktery se zamétuje na vyrobu
originalnich obald, a také darkovych, reklamnich a dekora¢nich predmétt (obaly na vino,
¢aj a knihy, stolni lampy, riizn4 pouzdra, stojanky, Sanony a podobné¢). Material, ktery po-
uziva pro vyrobu, je zdsadné prirodniho charakteru. Zaklad tvofi lepenka, dale pak pouziva
ruéni papir, karton, provazky (v€etné papirového), kiizi, dievo, korek, bambus ¢i kov. U
papirovych obalii vymyslel systém tzv. americkych roletek, fungujicich na principu zasu-
novacich dfevénych rolet ndbytku. Tento systém ma autorsky chranén. Firemni webova

stranka na adrese: http://tomihk.cz. [48]

Obr. 58. Ukazky originalnich lepenkovych obalut kralovéhradeckého ateliéru Tomi.
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II. PRAKTICKA CAST
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4. KOLEKCE PAPIROVYCH OBALU

V praktické ¢asti bakalatské prace jsem se pokusila vytvofit systém papirovych oball, za
jehoz ustredni téma jsem si zvolila obaly pro kvétinarstvi, a to jak odnosné, dekoracni, tak
vicefunkéni systém krabic se samonosnym dnem, s mnoZstvim vyuzitelnych moZnosti,

nejen v oblasti oball na kvétiny.

Odnosné papirové obaly na hrnkové kvétiny jsem rozdélila do dvou systémil, a to pro kvé-
tiny menSich a vétSich rozméri. Oba systémy vyuzivaji flexibilnich vlastnosti papiru bez
nutnosti lepeni. Tteti ,,univerzalni* systém je zaloZen na jednoduchém principu sklddanych
krabic se samonosnym dnem, ktery je mozné aplikovat na nejriiznéjsi obaly, napiiklad jako
darkové krabice pro fezané kvétiny, obaly na vazy, lahve vina a dal$i. Soucast této kolekce

obalu tvofi dekoraéni papirové dopliiky a balici papiry.

Nejcasteji pouzivanym materidlem se pro mne stala mikrovinna lepenka ptirodni hnédé a
bilé barvy, pfipadn¢ dvouvrstva vinita lepenka (opét ptirodni hnédé barvy), karton a hed-
vabny papir Havana superior. U oballl na vétsi hrnkové kvétiny jsem se snazila kombino-
vat papir, respektive mikrovinnou lepenku, s bambusovymi odnosnymi tyCkami. Mym
zamérem bylo pouZit co nejlevnéjsi materidly bez nutnosti dal$iho zuslechténi, zvySujiciho

naklady na vyrobu.

Pro dotvofeni urcitého komplexniho obrazu prace jsem vytvofila v jistém smyslu vizudlni
styl, ktery se ovSem neopira o ndzev, logo kvétinafstvi, ale pouze o jednoduchy univerzalni
graficky prvek, ktery je aplikovan na doprovodnych Stitcich a visackach, a vytvaii tak do-
jem jednotnosti. Protoze jsem se snazila o co mozna nejvétsi snizeni nakladi na vyrobu
obalt, z velké ¢asti jsem samotny potisk, ¢i kasirovani lepenky nahradila moznosti doplné-
ni oballl samolepicimi §titky, kartickami, visackami a dal§imi papirovymi dopliky, které
pomohou kvétinafstvi ,,identifikovat®. Neznamena to vSak, ze u danych systému nelze dal-
Sich zplisobii potiskovani, kasirovani a zuSlechtovani pouzit. Cilem mé prace bylo vymys-
let systém papirovych oball, ktery by mohl obsahovat fadu modifikaci, a zaroven by nebyl

zavisly na uziti lepeni.
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ZAVER

Zvolené téma zahrnuje Sirokou oblast informaci, tykajicich se papirovych oball, jak
z historického, tak soucasného pohledu. Jisté jsem zdaleka nevycerpala celou obsaznost
tématu, ale snazila jsem se postihnout zdsadni zvraty, technologické vynalezy a nckteré
zajimavosti, které ovliviiovaly, a leckdy dodnes ovliviiuji, oblast papirovych obalt. Proto-
ze vétSina informaci pochazi z cizojazy¢nych zdroji, béhem studia prament jsem si zdo-
konalila své jazykové znalosti, a zaroven se dostala hloubéji do problematiky obalové
technologie. Ttebaze jsem do této prace jiz nezahrnula nékolik samostatnych kapitol, na-
priklad direct mail, papirové obaly na pivo a vino, ¢i podrobnéjsi studii papirovych obali
rychlého obcerstveni, také jejich zdroje mne ptivedly na cestu mnoha dalSich zajimavych
informaci, které jsem alespon z malé ¢asti pouzila v ostatnich kapitolach. Jsem piesvédce-
na, ze kazda ze zminénych problematik méa zajemctim mnoho co nabidnout, a proto viele
doporucuji obratit se pti hlubsim studiu na odbornou literaturu a webové stranky vypsané

v seznamu literatury.

Pfi prochazeni rtiznych zdroji jsem méla moznost nahlédnout jak na tuzemskou tvorbu
z oblasti papirovych oballl, tak na tvorbu zahrani¢ni, pfi niz jsem se zabyvala spiSe origi-
nalnéj$im, ¢i jinak zajimavym pojetim, at’ jiz z hlediska konstrukéniho nebo grafického
obalového designu. Vyjimku v jistém smyslu tvoii kratky text vénovany maloobchodnim
znackam, které se vétSinou nevyznacuji vyssi mirou originalniho zpracovani, nicméné jsou
typické pro soucasny trh, a do budoucna bude tento trend stale aktualngjsi. Myslim si, Ze
nelze jednoznacné fici, zda je ceskd produkce papirovych obalt, co se originality, funkc-
last papirovych obali, zvlasté z pohledu grafického obalového designu, je dosti proménli-
va, a ovliviluje ji mnoho faktord, vcetné kulturnich tradic a vyspélosti spolecnosti.
Samoziejmé l1ze nalézt ptiklady jak ne ptili§ povedeného, tak naopak Spickového designu,

ktery mize Ceskou republiku ve svété reprezentovat.
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