





Abstrakt — eStina

Na nésledujicich strankach a v tivodnich dvou kapitolach této teoretické bakalatské prace
na téma Historicky vyvoj grafického zpracovani ¢asopisi jsem se snazila postihnout vyvoj
mediélni kultury a komunikace, historicky vyvoj ¢asopisu jako média a vyvoj grafického
zpracovani Casopisovych obélek. Kapitola tfeti je vénovana vizudlnimu srovnavani
souCasné¢ a minulé hodnotné Casopisecké produkce, obsahuje pomérné velké mnozstvi
obrazové dokumentace, protoze pro mé, jako vytvarnika je kromé teoretické, slovni Casti
vyznamnd praveé Cast vizudlni, kterd se stava i zdrojem inspirace a ponauceni. Z ¢asti je
tato ¢ast vénovana inejvyraznéjSim osobnostem pohybujicim se v oblasti grafického
designu ¢asopisu.

V této praci jsou prezentovany piedevSim cCasopisy spojujici svoje obsahové urceni
s grafickym designem a Casopisy které svym grafickym zpracovanim upoutdvaji pozornost
grafickych designert. Zcela jsem pominula hodnoceni obsahlého bulvarniho tisku, ktery
zaplavuje stanky PNS, tituly pro Zeny a teenagery a ostatni prace, které jsou koncentrované

pouze na jejich ,,senzacni“ obsah a grafickd Uprava je pro jejich redaktory jen marginalni
zalezitosti.

On the following pages and in the two introductory chapters of this theoretical bachelor
paper called The Historical Development of Magazines Grafic Layout. 1 have tried to
describe the development of media culture and communication, the historical development
of magazines as a medium and the development of magazine covers.

The third chapter concerns the visual comparison of current and previous quality
magazines, it contains a considerable amount of visuals because for me as an artist, apart
from the written content, the visual content is also important as a source of inspiration and
information. Part of this chapter also contains information about the most prominent
people working in the area of magazine graphic design.

This work focuses in particular on magazines whose content is connected to graphic design
and whose layout catches the attention of graphic designers. I have not evaluated the
extensive gutter press, which is filling up newsagents, such as magazines for women,
teenagers and other works which concentrate on their sensational content and whose
graphic layout is a marginal matter for their editors.



,,Chcete-li Fadné ocenit atmosféru magazinu, nesmite venovat pozornost pouze jeho
vizualni podobé, ale pozorné poslouchejte i jeho zvuku.

Jeden z evropskych vydavatelii dokonce pravidelné zjistuje, jak se jeho ctenari citi, kdyz
uslysi pravidelnou donaskovou sluzbu vhodit jejich casopis do dveri a s typickym
,,mlasknutim* plesknout o podlahu. Zvuk dopadajiciho casopisu je pro nékteré impulsem
k tomu, aby si uvarili cerstvou kavu, udélali si pauzu a v této volné chvili prolistovali
novym cislem jejich oblibeného casopisu. Pro cleny redakce je tento moment chvili
pravdy .

(citace clanku Veronique Vienne z titulu Graphis magazine covers) [9]
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UvVOoD

Téma mé praktické bakaldiské prace, ,,grafickd Uiprava imaginarniho ¢asopisu® mé vedlo
k otevieni vSech moznych dostupnych publikaci o grafickém designu a k patrani a hledani
po nejlepsim a zajimavém feSeni grafické Gpravy Casopisu. Aktualni publikace vénujici se
tomuto tématu a shrnujici graficky vyvoj tohoto média jsou na ¢eském trhu a v knihovnach
témer nedostupné, Cerpala jsem predev§im z Ceskych i zahrani¢nich periodik o grafickém
designu, a diky obrovskému mnozstvi informaci dostupnym na internetu, jsem vyuzila
1 zdrojii cizojazy¢nych, predev§im ¢lankl o grafickém designu a biografii designert.

Zaujal mé¢ vyrok americké designerky, art directorky, fotogratky a kriticky Véronique
Vienne, uvedeny v knize Graphis Magazine Covers: ,,Casopisy v dnesni a budouci dobé
nejsou navrhovany pro ctendre, ale pouze pro obrazové voyeury, kteri prichazi do trafiky
podivat se, co je nového a jak na tom jsme. [9]

Kdyz se v zafijovém Cisle prestizniho amerického Casopisu Graphis zeptali spisovatele,
vydavatele a teoretika grafického designu Kurta Andersena, jak by charakterizoval
souCasny design casopisu, odpoveédél: ,,.Je to postmoderni smés informaci, grafiky
a typografie, a je méné precizni nez pred dvaceti lety, coz je ovSem prirozené. Dnesni
casopisy jsou urcené jen na jeden maly moment*. [18]

&4

Casopis je médium, které reflektuje dobu, ve které Zijeme. Odrazi kulturni a spoleenské
hodnoty a uroven spolecnosti, aktudlné a pruzné reaguje na nejnovejsi trendy designu,
nejnoveéjsi socialni a politickd témata. V odborné literatuie je Casopis popisovan jako
. kazda pravidelné vychazejici tiskovina bez zretele na jeji obsah, za podminky, ze vychazi
nejmeéné dvakrat do roka a ma obsah a upravu casopisu.*“ [17]

Pravdépodobné si ani neuvédomujeme, co vSechno ovliviiuje nasi volbu pii prvnim
pohledu do novinového stanku PNS: kromé nejvice vyznamného faktoru, kterym je podoba
vizudlni, to znamend uUprava a ndpaditost titulni stranky neboli ,,cover designu®, je to
format, sila ¢asopisu, povrch, zvoleny materiél ¢ili druh papiru a hmotnost.

Nové technologie, které¢ radikalné¢ zasahly do podoby casopisii od poloviny 80. let
zpusobily stylovou i stylistickou zménu. Nové moznosti vedly k volné praci a exhibici
s fotografii, typografii a o nevazany pfistup k uvetejiovanému slovu. Nové casopisy nejen
vznikly, ale pfimo se podilely na rozdéleni publika. Staly se jevi§tém pro urCitou
vyhranénou skupinu — kulturné, geograficky, tfidn¢. Tato Siroka Skala dostala v 90. letech
do rukou dalsi nastroje ur¢ené k Sifeni konzumu informaci — internet a multimedia, které
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maji vSechny pfedpoklady k tomu, aby zaujaly bezkonkuren¢ni formou, obrazem, zvukem
a animaci. Ctenafi mohou interaktivné¢ zasahovat do nasledujiciho obsahu a fidit
dramaturgii na obrazovce.

Maji v tomto prostiedi Sanci klasické tisténé casopisy? Zda se, ze ty, které nezaniknou
maji, pokud oslovi svym obsahem, formou a dokonalou vizualni podobou, budou
poskytovat plnohodnotné zazitky z pisma a obrazu. Tak dlouho, jak dlouho je budeme chtit
otvirat, prohlizet a ¢ist, budou grafi¢ti designéfi chtit pracovat na jejich vizudlni podobé.

Rostouci poptdvka po on-line sluzbach klade vétSi naroky na kvalitnéj$i design na
internetu, a dnes se bez on-line verze neobejde zaddny vyznamny casopis a designéii
vkladaji do jeho multimedialni podoby pfinejmensim stejné mnozstvi invence jako do
podoby tisténé. Na webovych strankach si kvalitni ¢asopisy jesté¢ vice vyhranuji svoji
nezaménitelnou podobu. V tomto piipadé¢ ale on-line verze nemda tendenci nahradit
dvojrozmérny Casopis a koncepce webu s tim pocitd. [18]
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1. ODDIL PRVNI — HISTORICKY

Historie grafického designu, a tedy i1 casopisi a vizudlni komunikace je spojena
s moznostmi polygrafického primyslu, medidlnim, marketingovym a ekonomickym vy-
vojem spolecnosti. Téma se neobejde bez spojeni s vyvojem ostatnich medialnich
prvki, vyvojem masové medidlni kultury a vyvojem Sifeni informaci. Nasledujici kapitola
popisuje vyznam médii, komunikace a jeji vyvoj.

1.1 MASMEDIA A INFORMACNI REVOLUCE

Médium je chapédno jako kanal v masové komunikaci, za jejiz prostfedky jsou obecné
povazovany prostfedky vizualni neboli optické, tisk (noviny, ¢asopisy, knihy, letaky, pla-
katy, kalendare) a teletext, akustické (radio, cd), a opticko — akustické, film a televize.

K rozvoji médii vedla nejen snaha o ziskéni informaci, touha po uchovani a zaznamenani
sdéleni, po prekonani dlouhych vzdalenosti, ale pfedev§im potieba dorucit ¢i zpfistupnit
sdé€leni nejen jednomu, ale vétSimu poctu adresati.

1.1.1  Cty¥i zakladni epochy v déjinach komunikace

D¢jiny komunikace jsem roztfidila dle prostfedkti komunikace na n¢kolik epoch :
Epocha signalii a jazyka - obdobi vyvoje ieci a pisma

Na uplném prvopocatku byly komunika¢nimi prostfedky pouze primitivni znameni, sig-
naly, zvuky a pozd¢ji i fe¢. Komunikaéni procesy se uskuteciiovaly pouze jako piima
mezilidsk4 komunikace.

Epocha psani - vyndlez abecedy

Vynalez abecedy spojenim znalosti Egyptské a Cinské kultury ve Fénicii tisic let pied
Kristem znamenal meznik v dlouhém déjinném procesu. Féni¢ané vytvorili na svou dobu
jedinecnou abecedu, ktera obsahovala jen 22 znaki, do nichz bylo mozno kazdé slovo
rozlozit (zatimco Cifané potfebovali ke svému pisemnému vyjadfovani n&kolik tisic
znak).

Foneticka kultura nahradila akustické vnimani vnimanim vizualnim. Pismo je uzivano pro
pienos informaci a spolecnost jiZ neni odkazana jen na neptfesné ustni pfedavani a na
spolehlivost lidské paméti.

Epocha tisku

Nespornym pielomem v Gsili hledani prostfedkii k multiplikaci sdéleni byla epocha
tiskova, kterou zapocal némecky zlatnik Johannes Ginsenfleisch, zvany Guttenberg
v 15. stoleti vynalezem knihtisku. Jeho postup umoznil s vyuzitim jedné predlohy vytvoftit
vetsi mnozstvi v podstaté stejnych kopii a zprostfedkovavat tak Sirokému okruhu lidi
znalost vyznamné casti kulturniho dédictvi minulosti i moznost aktivniho pfistupu
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k myslenkovému a duchovnimu déni. Vzdélanost jiz nebyla vysadou nepocetné vrstvy
privilegovanych, ale stala se vS§eobecnym vlastnictvim.

Nesporné velkym a zasadnim ptinosem do rozvoje knihtisku byl samoziejmé vynalez
nového materidlu, ktery je nyni pro tisk nepostradatelny, papiru. Tisknout se dalo i na
pergamen nebo papyrus, ale vzhledem k jejich cené nebyl tisk ekonomicky rentabilni.
Papir byl vynalezen v Ciné roku 105 naSeho letopodtu ufednikem a basnikem Cchaj
Lunem. Namacel pouzité rybarské sité, lana, hadry (tedy pfevazné rostlinné materialy)
a drtil je na kasovitou hmotu, na napnuté siti susil a lisoval. Tento proces vyroby papiru
s malymi zm&nami pretrval v Ciné az do devatenactého stoleti.

Epocha masové komunikace

Opravdovy pfelom v masové komunikaci nastal v poloviné devatenactého stoleti
v souvislosti se zdokonalovanim technickych postupli vyroby papiru, telegrafu a tiskové
techniky. ZlepSeni techniky vedlo ke zvednuti tiskového nédkladu, zlevnéni vytisku
a ziskani vétSiho poctu ¢tenaid. Nemaly podil na sniZzeni ceny vytisku méla 1 nastupujici
reklama a inzerce. Tiskoviny hledaji cestu a vztah k masovému ¢tenafi, k Siroké vetejnosti,
ke gramotnym, ale mélo vzdélanym Ctendiim a snazi se ud¢€lat Casopisy co nejzajimave;si.
Pro tento typ levného, masového tisku, neboli ,,Sestdkového, haléfového* se v USA a ve
Velké Britanii vzil pojem ,,penny-press.

Charakteristickym rysem téchto tiskovin je napadna graficka tiprava, velké vyrazné titulky,
velké fotografie, specificky obsah, kriminalni ptib&hy, sex, politickd témata podavana jako
zabava a stylizace obsahu, ktera odpovida vkusu masového ctendie. Prodejni cena tisku
masového je nizsi neZ prodejni cena tisku seriozniho.

Mezi prvni tituly masového tisku patii New York Sun, zalozeny v roce 1833, New York
Herald, zalozeny v roce 1835, La Presse, a La Siécle oba zalozené v roce 1836. K velmi
vyraznému rozvoji masového tisku dochazi v posledni tfetiné 19. stoleti, kdy nastal
1 prudky rozmach ofsetové techniky, k némuz vyznamné piispéli v roce 1880 Francouzi
Trottier, Missier, Marioni a Michand.

Doslova pievratny vyznam méla cCinnost anglického vydavatele lorda Northcliffa,
(vlastnim jménem Alfred Harmswoth), ktera vesla do dé€jin médii jako ,,Northcliffovska
revoluce®. Lord Northcliff prolomil v listu Daily Mail bézné zvyklosti a zasady a vytvoril
senzacni obsah v senzacni Uprave. Vedle titulkd, které byly vysazeny z tu¢ného, vyrazného
pisma, podstatn¢ vétsiho nez do té doby bylo zvykem se postupné objevily i nadtitulky
a podtitulky.

Zasadni Northcliffovou zménou bylo zavedeni auditovanych nakladt a odstupniovéani sazby
za inzerci podle vyse prodanych vytiskt. Niz§i cena vytisku potom pfitdhla vice Ctenafd,
coz opét dovolovalo zvySovat ceny za inzerci a snizovat ceny za jeden vytisk.

Northcliffav List Daily Mail zalozeny v roce 1896 dosahl na pfelomu 19. a 20. stoleti
nakladu 989 vytiski a stal se prvnim denikem s opravdu masovym nakladem.

V ceskych zemich se pro masovy tisk vzil pojem ,,bulvarni tisk a pojmy ,,revolverovy,
senzacni nebo populdrni®, které¢ se uzivaly piedev§im v prvni poloviné 20. stoleti.
K rozvoji masového tisku v ¢eskych zemich dochéazi az ve druhé poloviné 20. stoleti, kdy
vznikaly listy Expres, nebo Poledni list.
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komunikacni revoluce

Po rozvoji masového tisku se zalind rozvijet obrovska komunikaéni revoluce, jejimiz
milniky jsou technické objevy zacinajici telegrafem okolo roku 1850, ve tficatych letech
20. stoleti radiem, a zhruba v poloviné dvacatého stoleti koncici televizi. [2], [3]

1.2 HISTORIE VZNIKU A VYVOJE CASOPISU

Vyvoj Casopisu jako média je velice Uzce svazan s jinou periodickou tiskovinou, novinami.
Rozvoj novinové a Casopisecké produkce je pomérné nezmapovanou problematikou a je
velice tézké najit jednoznacné obdobi, kdy se Casopisecka produkce oddélila od novinové.

Zacatkem sedmnactého stoleti zacinaji pravidelné vychazet noviny, postupné
s dfevorezovymi ilustracemi. Prvni periodické noviny, Gagzette, vydal ve Francii 30.
kvétna roku 1631 Théophraste Renaudot. V roce 1762 byly podiizeny ministerstvu
zahrani€nich véci a pfejmenovany na Gazette de France. V této dob¢ se vydavalo ve
Francii kolem 150 titulti. Za obecné prvni tiskovinu oznacovanou casopisem se udava
Tatler and Spectator, vydavany v Anglii v prvni ¢tvrtiné osmnactého stoleti.

Mezi prvni asopisy v Americe se fadi The General Magazine and Historical Chronicle,
for all The British Plantators in America, American Magazine a General Magazine. Do
roku 1830 se v Americe vydavalo pies sto titul, coz potvrdilo zdjem o nové médium.
V roce 1830 se také objevil prvni titul ur¢eny vyhradné pro zeny — Godey‘s Ladies Book.

Ptelomovou udalosti pro historii tisku je nepochybné vyndlez litografie v roce 1796
prazskym roddkem Aloisem Senefeldrem. Litografie umoziiovala tisk textu a pisma z jedné
plochy na jeden kus papiru a pti jednom projeti strojem.

Diilezitym podnétem pro rozvoj masového tisku je dalsi vylepSeni tiskovych stroju a list.
Az do roku 1738 nemohl ruéni lis, od dob Guttengerga prakticky nezménény, vytisknout
vice nez 300 listd za den. Teprve prvni kovovy list pouzity v roce 1738 Didotem umoznil
tisknout velké formaty. Tento tiskatsky stroj byl v roce 1807 vybaven tlakovym systémem
a v nasledujicich letech dale zdokonalovan: tiskovy systém plocha proti ploSe byl nahrazen
systémem tisku plocha proti valci. Ve Velké Britanii v roce 1819 bylo na tiskatském stroji
zautomatizovano nanaSeni barvy pomoci valcti.

K zésadni zmén¢ v masovém tisku doslo v roce 1846, kdy byl ve Filadelfii zkonstruovany
moderni lis, ktery tiskl rychlosti 95 000 vytiska za hodinu. V roce 1847 byla ve Francii pro
noviny La Presse uvedena do provozu rotacka.

S rozvojem ostatniho primyslu, védy a techniky doslo i k dalSimu vylepSovani
fotoreproduk¢énich a séazecich technik. Vyndlez tadkového sazeciho stroje Linotype
(z aglického slova line of type - celé¢ tadky) vroce 1884 Ottmarem Mergenthalerem
dovolil vyrabét Casopisy daleko rychleji a v mnohem atraktivngj$i formé. V pozdéjsich
letech se vyviji nékolikavalcové rotacky, tisk barevny a velkoforméatovy.

V polovin¢ devatenactého stoleti se spolecné srozmachem literatury, uméni a védy
rozsifil seznam publikovanych casopisi — Harpers New Monthly Magazine, Atlantic
Monthly, Saturday Evening Post, Port Folio, North American Review.
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Druha polovina devatenactého stoleti je nazyvana zlatym vékem Casopist, v letech 1865 az
1885 se zvedl pocet Casopist naptiklad v USA ze 700 na 3 300. Dostupnost ¢asopist se
nekolikanasobné zvedla, ale 1 pfesto maloktery titul dosahl stotisicového nakladu.

V tomto obdobi ovlivnilo ¢asopisovou produkci dokonceni transkontinentalni Zeleznice
v USA, kter¢ distribuci tisku zefektivnilo, zrychlilo a zlevnilo. Dal$im faktorem bylo
i zlevnéni posStovnich dodavek, vyroba celuldozy z levnéjsiho dieva, a tim snizeni ceny
papiru.

Dvacaté stoleti prineslo zrod casopisu v jeho klasické, moderni formé se svymi jasnymi

-----

¢tenart, diferenciace a specializace na jednotlivé skupiny ¢tenara.

Po prvni svétové valce bylo zaloZzeno nékolik velikdni mezi Casopisy — Readers Digest
(1922), Time (1923), New Yorker (1925). V polovin¢ tficatych let se objevuji nejvetsi
prikopnici fotozurnalismu — Life, Look a prvni Casopis tiStény na lesklém kiidovém papite
pro muze Esquire. ZlepSeni vyrobnich procesti umoznilo lepsi reprodukei fotografii, jenz
vyzadovaly 1 vyss$i kvalitu papiru.

»Cover girls®, Zeny z pfednich stran Casopisti se staly opravdovym obchodem a jednim
zkligé poplatnych idob& dne$ni. Zena zpfedni stranky je opravdovym fenoménem.
Nédhernd barevnad fotografie stihlé, mladé a krasné modelky zdobi obdlky svétovych
Casopisil ve snaze navnadit na spofe odéné zenské t€lo oko muzské i Zenské.

Dvacet let byly Casopisy v USA na svém vrcholu. Prodeje v celostatnim méftitku rostly
a oproti radiu byly specializovanym nosi¢em informaci a zédbavy, byly zaméfeny vyfradné
na zeny, muze ¢i déti, na Zeny v domacnosti, odbornou spolecnost, rybare, architekty apod.
V prvni poloviné dvacatého stoleti, kdy svét obrazu rozpohybovala televize, ptiSel konec
zlaté Casopisové éry, stejné jako tipadek amerického filmového primyslu.

1.3 HISTORIE VYVOJE DESIGNU OBALEK CASOPISU
+ MAGAZINE COVERS*

Titulni strana na rozdil od stran vnitfnich musi spliiovat vice ucell, ¢tenaf ji vénuje pouhou
sekundu, k vytazeni Casopisu zregalu ho pfiméje fotografie ptesahujici celou stranku
a nékdy dokonce zakryvajici i hlavicku titulu, Zebticek klicovych slov a hlavicka Casopisu.
Nasledujici kapitola je proto vénovana pravé tomuto fenoménu v historii grafického
designu.

1.3.1 Prvni dvé stoleti existence ¢asopisu

Prvni Casopisové obalky v osmnactém a devatenactém stoleti nemély takovou podobu,
jakou maji dnes. Daji se pfirovnat spise ke kniham, byly opatfeny pouze titulem a edi¢nimi
udaji. Na ranych obalech se neobjevuji titulky jednotlivych ¢lankli nebo kapitol jako jsme
zvykli dnes. Ctenaf prakticky viibec nevédél, co se skryva uvniti Easopisu.

Vizuélni podoba Casopist byla témét k nerozeznani od vzhledu novin. Hned na titulni
strance zacinaly ¢lanky, nebyla tu v podstaté¢ titulni strana, zaplnéna obrovskou
celostrankovou fotografii, tak jak ji zndme z dneSnich dob. Jakoby tehdejsi autoii chtéli
usetfit mistem a vlozit do ¢asopisu co nejveétsi mnozstvi textu. Prikladem je Casopis The
Penny Magazine z roku 1838. (obr. 1)

Obélka casopisu American Magazine of Useful and Entertaining Knowledge (obr. 1)
zroku 1835 predstavuje ukazku centralniho, vyvazeného layoutu s malou dekorativni
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ilustraci, kterd nema popisny ani doprovodny charakter, nevztahuje se Zadnym zpiisobem
k nadchazejicimu obsahu. Jednd se pouze o dekorativni zalezitost. Grafické zpracovani
této obalky by se dalo vice nez ke klasické ¢asopisové obalce piirovnat k obalce knizni.

Mother’s Magazine (obr. 1)z roku 1844 je prikladem typu obdlky bézné pro prvni dveé
stoleti existence Casopist. Pouzivaji se dekorativni a symbolizujici ilustrace, které maji
pouze navodit charakter publikace, stale bez odkazu na obsah aktualniho ¢isla.

Klasické casopisové obalky se zacinaji pouzivat na konci devatenactého stoleti, na titulu
jiz je napsan obsah ¢isla a objevuji se prvni jednoznacné vizudlni grafické identifikaéni
znaky. U casopisu Cosmopolitan zroku 1893 (obr. 2) je to Cervena barva v titulku
a charakteristické velké pismeno ,,C*.

Obalka casopisu Chaperone (obr. 2) piedstavuje na svou dobu urcity druh experimentu,
ktery se objevoval na Casopiseckych obalech ke konci 19. stoleti. Na titulni strance je jiz
poukazovano na jednotlivé kapitoly v ¢asopise.

1.3.2 ,,Poster covers* — obrazy, které nepotiebuji slova

Ne konci 19. stoleti se na poli grafického designu ¢asopist objevila jedna zasadni zména.
Ackoliv jiz v této dobé existovala fotografie, dominovala ¢asopisiim dekorativni secesni
kresba (obr. 3). Velkoformatové obalky casopisi vypadaly jako by byly urcené
k zaramovani a povéSeni na zed. Na obalce nebyly umistény informace ani titulky, kresba
se dokonce nevztahovala ani k obsahu aktudlniho ¢isla. Na vnitinich strankdch byly
pravidelné otiskovany velké ilustrace.

ey ee

Casopisy typu The Munsey, Vogue, Fortune, Asia, (obr. 3, obr. 4, obr. 5) obsahuji jiz
kromé velké ilustrace i malou decentni linku s informacemi o ¢asopisu, obsahem c¢isla
a logo. Na ukazce obalky cCasopisu Vogue (obr. 4) z roku 1917 je vidét charakteristickou
»poster cover®, uchvacujici ilustrace prehlusuje zbytek obsahu obalky, dokonce inazev
Casopisu. This Outdoor Life ( obr. 5) zroku 1929 zobrazuje detailni kresbu rysa s lehkym
naznakem pfirody v pozadi, obraz je charakteristicky oramovany linkou.

V prvni ¢tvrtin€ 20. stoleti se zaCinaji na obalkach objevovat tzv. ,,cover lines* — titulky
Castéji a ve vetsi mife, az se stavaji jejich neoddélitelnou soucasti. Skvélym piikladem je
obalka McClures z roku 1916, (obr. 6) ktera jiz obsahuje velké mnozstvi titulkd.

Magazin Life (obr. 7) je vydavan od roku 1936 a po celou dobu své existence si
zachovava svou osobitou a jedineCnym zpiisobem identifikovatelnou vizudlni podobu.
Zobrazuje jednoduchou, ale obsahové¢ silnou cernobilou fotografii ordmovanou logem
a publikacnimi daty. Ztidka se na obalkach ¢asopisu Life objevily titulky, a to jen ve zcela
nendpadné formé¢.

Historie ,,poster cover® neskoncila jednim rychlym padem, ale existovala soucasné
s titulkovymi Casopisy, ackoliv dne$ni magaziny jsou jiz daleko od klasické podoby poster
covers, je jisté ze tento druh Upravy titulnich stranek nezanikl, ale stile se objevuje
v nékterych renomovanych €asopisech, které jsou si jiz jisté svymi Ctenafi. Velice Casto se
objevuje celostrankova fotografie nebo kresba u pfilezitosti specidlnich udélosti.
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1.3.3 Obraz se snoubi s typografii

Od roku 1916 nasli designéfi mnoho metod vzajemného umisténi fotografie a titulkd,
v nasledujici skladbé: e« titulky piekryvajici fotografii tvare ¢ skoro celofigurdlni portét
modelu « portrét v neobvyklé¢, expresivni pozici ¢ titulky peclivé umisténé kolem modelu
na pozadi.

Jiz od roku 1916 se na obdlce objevuji az do dnesni doby stale stejné prvky: dynamicky
obraz do n¢hoz je zaclenéné logo magazinu se solidnim zebtickem efektivnich odkazii na
jednotlivé ¢lanky.

V pozdnich sedmdesatych letech se titulky vymanily ze své decentni podoby a na obalkach
se objevuje mix titulkll vysazenych rozmanitymi fonty v riiznych velikostech a barevnych
provedenich. Typografie ptfesahuje do obrazu a vytla¢uji ho na jednu stranu, jako na
ukazce obalky casopisu Vogue z r. 1968. (obr. 8) Druha ukazka Casopisu Vogue je z roku
1972, kdy bylo ke zvyraznéni jednotlivych titulki pouzivano podtrzeni v né€kolika
barevnych verzich. (obr. 8) [16]

1.3.4 Moderni podoba ¢asopisu

Moderni podoba ¢asopisu vznikla v ¢ase mezi dvéma svétovymi valkami, pivodni ilustraci
nahradila fotografie zcela bez vyjimky. Vizualni podoba casopisii byla zastoupena
pfedev§im jejich obdlkou. V koncepci designu prevlada fotografie jako standardni
aneménny princip zalozeny na kultufe a myté ,stars”, ktery se postupné pienesl
z ostatnich médii dvacatého stoleti, z filmového, televizniho, hudebniho a moddniho
prumyslu i do ¢asopisecké produkce. Vznikl stabilni model prevladajici struktury casopisu
a jeho vizualni podoby a v ramci globalizace funguje stejné ve vSech zemich svéta. Reakci
na tento hlavni proud casopisecké produkce jsou mnohd autorskd feSeni Casopisi.
Naptiklad casopis Harper’s Bazar si najimal renomované umélce a fotografy, aby svou
praci udélali origindlnim a nevSednim zptisobem tak, aby nepropadli klisé.

V soucasnosti se na designu a redesignu renomovanych cCasopisi podili skupina
Pentagram, zalozend vroce 1962 Alanem Fletcherem, Colinem Forbesem a Bobem
Gillem. Nazev Pentagram ziskava o deset let pozdéji v Londyné. Svymi realizacemi po
celém svété symbolizuje soucasné trendy grafického designu. Stru¢né portfolio redesignu
spoleCnosti Pentagram: Casopis Architecture, Colors, The New York Times Magazine,
Metropolis.
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2.  ODDIL DRUHY - TEORETICKY

2.1 ROZDELENI CASOPISU PODLE FORMY - PROHLIZECI VERSUS CTECI

Zakladnim materidlovym nositelem magazinii je pismo a obraz. Tradi¢ni potravou
Casopisti a hlavnim zpisobem komunikace je text. Dal$i formy komunikace zahrnuji
fotografii, uméleckd dila, sugestivni a iluzivni titulky, kresby a nakonec i reklamy.
Vsechny tyto prvky pozaduji za¢lenéni do formy népaditou cestou. [§]

. Cteci Casopisy*

Urcité typy magazind, napt. New York Review of Books, New York Times Magazine
komunikuji pfimymi, Cistymi a dobfe Citelnymi sloupci textu, maji uSlechtily vztah ke
takového magazinu jsou jeho myslenky, které jsou vyjadieny pomoci dobie Eitelného
pisma. Typografie je ve sluzbach poslani, k tomu, aby bylo pochopeno, musi byt pfecteno.
To nebrani kreativité, ale Citelnost si piesto vynucuje uréita omezeni.

»ProhliZeci casopisy“

Druhym typem magazinl je naptiklad *Surface, (obr. 20) a ostatni lifestylové a modni
Casopisy, ktery je svym obsahem vhodné ptevazné k prohlizeni, jsou naplnéné barevnymi
moddnimi fotografiemi, text je pouze odstréeny bokem, jako bezbarvy, bezvyznamny
sloupecek malych, bezpatkovych pisem technického charakteru, vytvarovany do
grafickych elementii, uzplisobenych tak, aby vytvarné ladily k obrazu. Texty v téchto
publikacich nejsou pfilis dlouhé. Oko ¢tendie by ani nevydrzelo delsi cteni takového textu.

[8]

Mezi Casopisy prohliZzeci se mohou zaradit i Casopisy piedstavujici novy typograficky
smér zvany ,grunge* jako je Ray Gun (David Carson), Bikini (Scott Clum, John Curry)
nebo Emigre (Rudy Vanderlans, Zuzana Licko)

Sazba Casopisu Ray Gun (obr. 19) je téméf necitelna, texty jsou neurovnané, piekryvaji se
navzajem 1is fotografii, prolinaji se, proklad se méni a zadné pravidlo o mezeradch tu
neplati. Jedna se o opravdovou laboratorni praci, o experiment bez jakychkoli hranic.
Undergroundové Casopisy pouZzivaji velmi modni typografie, ktera se zpoc€atku objevovala
jen v Casopisech vénovanych alternativni hudb¢ a sportu.

2.2 ROZDELENI CASOPISU PODLE OBSAHU

Obecné miizeme Casopisy rozdelit na kemnzumni (Casopis jako zdroj zisku), stylové
(magaziny Zivotniho stylu), (odborné, obchodni, firemni...) a individudlni.

Casopisy konzumni se obvykle déli na dalsi podskupiny: Zenské, panské, intelektualni,
romanové,  zpravodajské,  programové,  pfilohové,  spolecenské,  cestopisné,
védeckopopularni, humoristické. Casopisy jako nositele vyhranéného stylu nazyvame
lifestylové, popkulturni, undergroundové. Periodika specializovand pro urcitou skupinu
obyvatel jsou napiiklad: Casopisy pro mladez, comicsy, kulturni, umélecké, vzdélavaci,
obchodni, oborové, firemni, védecké, diskuzni.
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Exkluzivni tituly jsou zpravidla opatifeny lesklou obdlkou, obsahuji velké mnoZstvi
fotografii od renomovanych fotografii, objevuji se ve 20. letech minulého stoleti jako prvni
specializované mddni Casopisy. Plati si renomované fotografy a autory ptispévkd.

Obalky bulvarnich denikit prodavaji dvojnasob, zaleZi na tom, ktera z celebrit se na titulu
objevi. Obsahuji fotografie, titulky, velké mnozstvi barev, rameckl a nekompaktni sazbu.
Charakterizuje je velmi rychlé piecteni a pro ¢lovéka dychticim po ,,hlubSim* zézitku jsou
tyto Casopisy nevhodné.

Lifestylové casopisy nabizeji jiny pohled na Zivot kolem nas, obsahové i formou. SnaZzi se
dosdhnou nekonvenc¢niho ptistupu. Lifestylové ¢asopisy se objevily poprvé ve Spojenych
statech, v Sedesatych letech dvacatého stoleti.

Fanziny neboli fen magazines jsou vzdavany hudebnimi skupinami. Jedna se o Casopisy
pro fanousky a obdivovatele hudby. Zacaly se objevovat v sedmdesatych letech
s ptichodem punkové viny. Casopisy byly vytvatené technikou kolaZi, z nejjednodussich
a nejdostupnéjsich materialti, napiiklad vystiizki obrazki a slov z novin a ¢asopist. Casto
byl pouzivan strojopisovy nebo kaligraficky text. Pfiznacné pro né byly Sokujici slogany
a chaotickd typografie. Na dne$ni hudebni scéné¢ se objevuji soudobé cCasopisy,
specializované a vénované ur¢itému druhu hudby, zalozené v podstaté na stale stejnych
principech. Vyrazné, netradi¢ni a neotiela typografie pouziva velice zvlastnich fontd.

2.3 ZAKLADY GRAFICKE UPRAVY CASOPISU

Art director ¢asopisu ma ¢asov€ omezeny prostor uzitecnosti v kazdém magazinu. Jeho
ukolem je divat se na svou vlastni praci o¢ima ¢lovéka, ¢tenare, ktery oteviel casopis zcela
poprveé. [9]

, Ucelem grafického ztvirnéni je dokonalym uméleckym poddnim upoutat pozornost
Ctenare, pusobit na ného psychologicky a primét ho k tomu, aby obsah novin a casopisii
prijimal s nezbytnou pozornosti*“ [1]

Silny kontrast mezi titulkovym a chlebovym pismem, dramatické pouZiti typografie, kiivky
a zivé detaily v typografii zaujmou ctenare, a doslova ho prinuti k tomu, aby clanek zacal
cist. [8]

Typografickd twprava cCasopisu je jednou znejvyzyvavéjSich a podnétnych ukola
typografie. Ukolem grafika je zaplnit doposud prazdné stranky, vytvofit zabarveni, styl,
sladit kompozici obrazu a textu. Prakticky az nakonec se pocita s tvorbou obalky ¢asopisu
tehdy, kdyz je jasné co vSe Casopis obsahuje a jaké ma jeho ¢islo charakter.

2.3.1 Pouzivané formaty casopisi

Formaty novin a casopisii se zdaji byt stale stejné, zastavajici tradicni a osvédcené
velikosti. Nenechme se ale mylit. Na trhu je celd fada specializovanych ¢asopisti, jejichz
formaty se vymykaji standardu. Zdé se, ze si pfi ur€ovani formatu mizeme dovolit téméer
vSechno. Piesto by méla byt na format kladena vétsi pozornost. Spravny format neni
snadno definovatelny, je nutno brat v ivahu obsah, pozici na trhu, sloZeni ¢tenait, pro
které je Casopis urcen a v neposledni fad€ 1 predpokladané vyrobni postupy.

Ctvercovy formdt byl v modé ve dvacatych a Sedesatych letech, a prestoze ma omezené
napéti (nebot’ chybi kontrast Sitky a vysky), je to format velice libivy a ptijemny, vyhovuje
nejlépe publikacim s velkymi ilustracemi nebo fotografiemi.
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Obdélnikovy, ,francouzsky* format je klasicky format na vysku, nejb&éznéjsi pro vétsinu
druhli publikaci, Casopist, knih, brozur, katalog. Obdélnikovy format ma samoziejmeé
obrovskou variaci proporci. (napft. specidlni velky format ¢asopisu Rolling Stone)

Francouzsky uzky minimalisticky formadt je pouzivan v propagaci, casto jako informacni
zpravodaj, je elegantni a dynamicky, napéti vznika z poméru Sitky a délky. Pro klasickou
casopiseckou produkci se téméf nepouziva, objevuje se snad jen v periodickém tisku
informacnim, ktery obsahuje malym pismem nahusténé informace o programech kin,
divadel, pfehledy restauraci a kavaren apod. Jejich format je velice prakticky, navrzeny
jako ptfenosny, velice lehce jej schovate lehce do kapsy.

Podlouhly format, italsky, s obdélnikovym formatem na Siiku, (Sifka je vEtsi nez vyska),
se Spatné manipuluje, je vhodnéjsi ho pokladat na stil, nabizeny panoramaticky pohled ho
ptedurcuje pro fotoalba, fotografické publikace, luxusni katalogy a knihy pro déti. [10]

2.3.2 Stylova jednota grafické upravy novin a ¢asopisi

Kazdé noviny nebo Casopis by mély mit svou vlastni, charakteristickou vizualni podobu,
ktera by méla odpovidat jejich charakteru a specifickému zaméteni na urcity okruh
¢tenait. Snahou vSech vydavatelstvi periodického tisku je, aby jejich tituly mély nejen
obsahovou, ale iv Upravé urCitou charakteristiku, pivodnost v Gpravé sazby i ilustraci.
Nékteré periodické tituly maji svoje vlastni, specialné pro né navrzené pismo. Napiiklad
pismo Lido navrzené Frantiskem Stormem bylo pivodné uréeno pro sazbu Lidovych
novin. Bohuzel se pismo pro sazbu novin nepouziva a autor je dal k volnému uziti.

Hlavicka

Hlavicka oznacuje list, odliSuje jej od jinych, graficky vyjadiuje nézev listu a urcuje jeho
zakladni charakter, m¢la by odpovidat dobé vzniku a poslani periodika. Pro umisténi
hlavicky a volbu jeji velikosti je dualezité celkové pojeti listu. Zpravidla je hlavicka
umisténa na obalce, nad prvnimi sloupci prvni stranky.

Citelnost pisma

Dobr4 ¢itelnost pisma je dileZitym predpokladem usp&sné vizualni komunikace. Citelnost
je zavisla na vlastnostech jednotlivych liter, a jejich skladbé ve slovech, fadcich, sloupcich
a stranach. Jako nejvhodnéjsi chlebova pisma se jevi pisma dynamickd, pisma linedrni jsou
vhodna spiSe pro titulky. Kurzivni fezy pisma vSeobecné Citelnost snizuji.

Titulky

Titulek orientuje cCtendre, divda mu hrubou pfedstavu o obsahovém zaméteni a skladbé
¢isla 1 o néplni jednotlivych materialti. Upoutdva jeho pozornost — nejen obsah ale 1 forma
sdéleni upoutdva pozornost Ctenafe, zdjem o né¢j a posléze i1 jeho rozhodnuti piecist si text,
ktery uvozuje. Pusobi jako vyznamny diferenciacni prostiedek — umisténim titulku v listé
a na strance 1ijeho vlastnim typografickym feSenim ovliviluje reakce ctenare. OZivuje
a zpestiuje celkovou grafickou upravu textu — vnasi na stranky oziveni, vzruch, pestrost,
nikoli samouceln¢, ale v souladu s u¢elem periodika
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Titulky nesmi zneklidiiovat ¢tenafte piili§ velkym mnozstvim pouzitych typt pisem. Rlizné
stupné a fezy pisma poskytuji dostatek diferencia¢nich moznosti. Titulky je tfeba pouzivat
s rozvahou, stfizlivé s jasnym zamérem. Pfili§ tuné fezy pisma v titulcich odpoutavaji
pozornost ¢tenare od bézného textu, prilis slabé titulky se na strance ztraceji.

Jednoduché titulky jsou z pisma jednoho fezu a velikosti a mohou byt vicesloupcové
a vicetadkové. Obsahové tvoii titulek jednu vétu nebo jednu myslenku.

SloZené titulky mohou mit pod nebo nad vlastnim titulkem jesté dalsi titulek podavajici
heslovité obsah zpravy.

Titul par extensum je sazen pres celou stranku. Stava se tak pfi vyjimecnych ptilezitostech
a udalostech.

Kreslené titulky jsou oblibené predevsim u obrazkovych ¢asopisii .

Perex je Cast textu, kterd by se dala nejlépe charakterizovat jako upoutavka nasledujiciho
¢lanku. Zpravidla byva vizualné odd€leny od ostatniho textu.

2.3.3 Uprava odbornych &asopist

Uprava odbornych &asopisii se ¥idi normou CSN 01 0199. Normou se musi Fidit viechny
organizace vydavajici Casopisy. Norma se vztahuje na Casopisy s tematikou technickou,
védeckou a jinou odbornou. Uéelem je sjednotit osvédéené zpuasoby uzivani ¢asopisu,
zajistit knihovnické potieby, bibliografické nalezitosti, usnadnit distribuci aj. [17]
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3. ODDIL TRETI - SROVNAVACI

3.1 CASOPISY ZAHRANICNI VENUJICI SE GRAFICKEMU DESIGNU

ptikladem kvalitniho specializovaného typografického €asopisu, ktery mél vyznamny vliv
na svétovy graficky design mezi lety 1970 a 1999. V jistém smyslu to byl lifestylovy
magazin ureny pro zainteresovanou skupinu odbornikii. Predstavoval fascinujici priifez
popularni kulturou a grafickym designem v posledni ¢tvrtin€ dvacatého stoleti.

Magazin U&lc zalozil slavny grafik Herb Lubalin spole¢né¢ s Edwardem Rondhalerem
a Aaronem Burnsem. Seznam prispévatelii ivodnikii U&lc je pomérné obsahly. Na
grafické uprave titulnich stran se podilelo mnoho vyznamnych grafickych designéra. Jejich
nejlepsi prace jsou prezentovany v knize reprodukci vybranych titulnich stran, kreseb
a titulkd, ktera byla vyddna vnoru roku 2005 snizvem U&lc, ovliviiujici design
a typografii, editovana Johnem D. Berrym.

U&lc byla kratce trvanlivym platkem, vytisténym na novinovém papite. Byl vydavan
jednou za tfi mésice k potéSeni predplatitele a jeho okoli. Vzhledem k pouzitému papiru
a nezvyklé velikosti bylo pomérné t€zké jednotlivé dily zachovat.

GRAPHIS, $vycarsky dvoumési¢nik vznikl vroce 1942. Casopis Graphis patii mezi
luxusni publikace o grafickém designu, prosazuje pravidla mezinarodniho designu. V jeho
pobocce v Patizi pracoval Walter Allner, ktery po emigraci do USA zasahl do vzhledu
casopisu Fortune. Stranky Graphisu jsou graficky vyjime¢né zdafilé.

EMIGRE (obr. 11), americky designérsky ¢asopis zaloZzeny Zuzanou Licko (narozena
v Bratislavé) a Rudym VanderLansem roku 1984 je specializovany na digitalni éru pisma.
pomohl nadmérny formét a vlastni fonty. Emigre byl také jako jeden z mala Casopisi
iniciovan designéry a reprezentoval teoretické ¢lanky o designu.

Od cisla 33 (rok 1995) se format Casopisu zmensil na klasicky casopisovy rozmér.

vvvvvv

Charakterizavala bych ho jako casopis, ktery méa velice pcknou, Citelnou, ale piesto
zajimavou typografii, kterd neurazi ani oko grafického designera. Art directorem je
v soucasnosti Nick Bell.

(...) NEBOLI DOT - DOT — DOT (obr. 13) nizozemsky projekt o grafickém designu,
vychazi dvakrat rocné€ od roku 2000, publikovany a editovany Petrem Bilakem, StuArtem
Bailyem a Jurgenem Albrechtem. Kromé grafického designu je zaméfeny ina uméni,
design, hudbu, jazyk a literaturu.

Casopis se snazil zaplnit mezeru mezi ¢asopisy akademickymi, rozvijejicimi seridozné sviij
obsah a Casopisy portfoliovymi, které jsou zaplnény velkym mnozstvim obrazkd, tisténé na
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kiidovém papiie, kde neni misto pro seridzni diskuzi. Tato mezera byla pro ¢asopis (...)
Sanci polozit do rovnovahy tyto dva protipoly. Zaujiméd kriticky postoj k designu,
neopévuje soucasny, existujici graficky design, ale zkoumd investigativni Zurnalistikou
vizualni kulturu a graficky design. Témét pravidlem se stalo, ze prispévatel, ve vetSing
pripadi 1 graficky designer je sam zodpovédny za Gpravu jeho ¢lanku.

I. D. - THE INTERNATIONAL DESIGN (obr. 14) je americky kriticky magazin,
zabyvajici se uménim, obchodem s uménim a kulturou designu garfického i1 prumyslového.
V jeho tématech se objevuje i architektura a psotorovy design.

Magazin I. D. byl vitézem americké disegnerské soutéze, National Magazine Awards.
Vroce 1995, 1997, 1999 a vroce 2000 ziskal cenu ,,General Excellence® neboli za
celkovou dokonalou vizuélni podobu. V roce 1997 ziskal cenu za design.

IDEA - (obr. 15) luxusni japonska publikace o grafickém designu a typografii. Pomérné
silnd publikace, s dvojjazyénym textem, jednim v japonsting. Japonské znaky jsou velmi
pusobivé a dodavaji publikaci jiny rozmér. Zajimavé jsou také varianty japonskych znakt
v bezserifovém pismu nebo egyptience.

3.2 OSTATNI ZAJIMAVE ZAHRANICNI CASOPISY

WIRED (obr. 16) jedna se o americky Casopis vénovany pocitacovym technologiim,
tvorbé, akybernetickému vesmiru. Mnoho casopisii se inspirovalo obsahem i formou
kalifornské mutace Wired. Typografie je pojedndvana novatorskym zplsobem
a neobvyklymi prostredky.

ROLLING STONE (obr. 17), casopis vychazi od roku 1967, od roku 1987 byl
uméleckym fizenim povéren Fred Woodward. Jako kultovni Casopis hudby stfedniho
proudu se prosadil ptredev§Sim diky spolupraci s Annie Liebowitz, autorkou slavného
snimku Johna Lennona a Yoko Ono, uvefejnéném v roce 1980. Zanechali na ném svoje
stopy 1 lidé jako Roger Black, Robert Kingsbury, Mike Salsbury a Mary Shanaham.

Ackoliv se v popularni kultufe béhem Ctyficetileté existence zménilo téméi vSechno,
casopis Rolling Stone si zachoval sviij jednotny vzhled, a nenechal se unést modni vinou.

V titulcich casopisu Rolling Stone se objevuje zajimavy kontrast, se zvlaStnim
charakterem. Patkové naklonéné titulkové pismo vyvolavd svymi zakfivenymi detaily
pocit zivotnosti, sviznosti a lidskosti. Pouziti tohoto neobvyklého typu pisma je
dramatické, ale zaroven citelné. Spliuje zcela presné kol titulkového pisma, vytvari jasny
kontrast mezi titulkem a ostatnim textem.

Rolling Stone poméhal definovat drama 60. let, aniz v nichz zlstal uvéznén. Prosel se cti
riznymi casovymi dekadami a zGstal stejn¢ mlady jako diiv.
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HOUSE MAGAZINE (obr. 18), americky &asopis pro milovniky 50. a 60. let. Casopis
pro milovniky typografie 50. a 60. let, Casopis pro ty, kdo miluji umélohmotny nabytek,
béckové horory a americka auta.

ADBUSTERS je severoamericky antikulturni zurnal, ktery byl plivodné vénovany jen
vizualni sféfe bez jakychkoliv presaht, si dnes nachazi novéa témata a souvislosti. Casopis
agituje proti zneuzivani kreativnich schopnosti designérii za uc¢elem postupné globalizace
kultury a komer¢nich z4jmu velkych nadnarodnich spolecnosti.

Podle minéni americkych medidlnich odborniki se Adbusters vyrazné zaslouzil o rozvoj
permanentniho a velmi Sirokého kritického hodnoceni konzumni a medialni kultury.

Londynsky designer a typograf Ken Garland napsal v roce 1964 radikélni vyzvu ,, First
Things First“, s cilem probudit své kolegy z branze. Bylo jim vytykano, ze pod tlakem
komer¢nich zakéazek a reklamniho trhu zapominaji na staré¢ idealy a tvaf oboru. Manifest se

N 24

platnéj$im formam komunikace ve své praci.

Roku 1998, tedy po vice nez pétatiiceti letech se studio Adbusters rozhodlo publikovat
tento manifest ve stejnojmenném casopise. V roce 2000 sepsali aktivisti Tibor Kalas, Kalle
Lasn a Ken Garland aktudlni verzi manifestu ,,First Things First®. Cilem nového manifestu
bylo dat podnét k diskuzi ve vSech oblastech vizudlni komunikace. Vyzva byla soubézné
publikovana v americkych casopisech Adbusters, Emigre, v evropskych revuich Eye,
Blueprint a v holandském casopise Items. [14]

RAYGUN (obr. 19), casopis stylu grunge, s uvolnénou a nezavislou typografii byl
provokaci ke stavajicim konceptim grafického designu. Art directorem casopisu byl
1 David Carson..

SURFACE (obr. 20) je lifestylova publikace s devitiletou historii, kterd se zabyva
zivotnim stylem, designem, modou, interiery, architekturou, filmem  ahudebnim
primyslem.

WALLPAPER (obr. 21) byl zpo¢atku malym, nezavislym britskym casopisem, o vécech,
které¢ nas obklopuji. Od zacatku se snazil prezentovat design jako soucast prostiedi, ve
kterém Zijeme. V soucasnosti je jednim z nejproddvanégjSich casopis.

VOGUE. Ve Vogue zastaval od roku 1914 az do roku 1928 funkci art directora Heyworth
Campbell a piimél vydavatele inovovat design. Dalsi viid¢i osobnosti byl Dr. Mehemed
Fehmy Agha, ktery nastoupil s vysokoskolskym titulem z politologie v roce 1929 jako art
director do Vanity Fair poté co opustil berlinskou redakci Vogue. V roce 1930 Vogue
poprvé nezobrazil celé télo modelky, ale pouzil jen vyfez fotografie. Oslovoval nejlepsi
fotografy, oné doby, Edwarda Westona, Edwarda Steichena, Cecila Beatona, a dalsi. Pro
své Ctendie objedndval jako prvni magazin v Americe kresby a malby Matisse, Deraina,
Picassa. Vroce 1932 se Vogue stal prvnim Casopisem, ktery piedstavil plnobarevnou
stranku.
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MAGAZIN LIFE (obr. 7) je jednou ze svétovych &asopisovych ikon s velmi dobie
znamou znackou. Na svych strankdch uvadi nejznaméjsi americké fotografy (Alfred
Eisenstaedt, Margaret Bourke — White, Andreas Feininger, John Dominis) a spisovatele.
Zachytil vétSinu vyznamnych momentt dvacéatého stoleti silou ¢ocek.

Magazin Life byl poprvé vydavan jako tydenik vroce 1936, jeho publikovani bylo
pteruSeno v roce 1972. V letech 1978 — 2000 byl vydévan jako dvoumeési¢nik. Nyni je
magazin Life vydavan a distribuovan ve vice nez sedmdesati novinach kazdy tyden, a
obsahuje naklad ptesahujici 12 miliont vytisk.

COLORS (obr. 22) byl vybudovan jako Casopis, ktery bude odlisny od vSech ostatnich,
jako Casopis ktery nebude zobrazovat na titulni strance celebrity ani novinky. Colors je
magazinem, ktery s kazdym novym ¢islem méni format, layout, téma. Magazin vychazi od
roku 1991 kdy jej zalozil v New Yorku Oliviero Toscani s prezidentem Bennetonu
Lucianem Bennetonem.

3.3 CESKE A SLOVENSKE CASOPISY O GRAFICKEM DESIGNU

Ceskych ¢asopist, které se pravidelné zabyvaji grafickym designem neni mnoho, ackoliv
jejich pocet a uroven neustdle stoupd. Uvadim tedy alespoii onéch par a pridavam jeden
slovensky.

FONT (obr. 23) od svého prvniho cisla prod€lal obrovskou zménu k lepSimu. Font
inovoval grafickou Upravu, ktera jiz neni kolektivnim dilem redakce, ale je hlidana jejim
autorem, Pavlem Hrychem. Jeho koncepce je sice naddle pomérné konzervativni, ale
v dobrém slova smyslu: ¢asopis je ptehledny a dobie Citelny.

TYPOGRAFIA je nejstarSim Ceskym c¢asopisem zabyvajici se grafickym designem.
Vychazi pferuSované jiz od roku 1888.

Po pomérné nezajimavé a zastaralé grafické pravé ptichdzi v roce 2005 mala inovace
layoutu. Grafikem je Boris Melus. Zanechanim vétsiho mnozstvi bilé plochy je casopis

wev

TYPO je velice zajimavy a zdafily Casopis o typografii, grafickém designu a vizualni
komunikaci. Casopis neni podle tviircti piili§ technicistni ani elitni, spiSe kriticko —
inormativni. Povazuji tento titul za jeden z nejlépe vytvorenych Casopist, mé ucelenou,
Cistou grafickou tUpravu. Jedna zvéci, ktera by se mu piece jen dala vytknout je
bezohlednost k samotnému c¢tenafi. Pfili§ mnoho stranek je feSeno s tmavym podkladem
a bilym nebo svétlym pismem. Tato kombinace pisma a podkladu je pro ¢lanky, které jsou
pomérné dlouhé velice nevhodna. Unavuje piili§ oko Ctenére.

DELEATUR (obr. 25) casopis pro péknou upravu, je jedinym ceskym casopisem
vénujicim s vyhradné grafickému designu. Grafickou tpravou patii mezi nejlepsi Ceské
Casopisy. Art directorem Casopisu byl Jan Jelen, nyni je jim Toma§ Machek.
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POLYGRAFIA casopis zajimavy svym obsahem, ne tolik Gpravou, vénujici se ¢aste€né
1 grafickému designu.

DESIGNUM (obr. 26) je slovensky ¢asopis vénovany designu. BohuZzel obsahuje pftilis
mnoho kombinovanych typografickych experimentl, a nemalé mnozstvi velkych
typografickych chyb.

DESIGNTREND. (obr. 28) Casopis se vénuje soudasnému designu, graficka tprava
poslednich ¢isel byla vytvofena studenty grafického designu a vizualni komunikace
prazské VSUP.

3.4 OSTATNI ZAJIMAVE CESKE TITULY

BLOK. (obr. 24) Otevieny prostor meénici se spolecné s casem. Dvoumési¢nik
o architektufe, designu a zivotnim stylu. Vychazi od roku 2001. Blok se fadi spi§ mezi
spoleCenské, nez odborné tituly, je vniman jako lifestylovy Casopis. Jeho vytvarna podoba,
je dle mého nazoru lehce mddni, ale inspirativni a patii k Casopistim, které¢ si velmi rada
prolistuju.

REFLEX je jednim znejzndméjSich a nejvyznamnéjSich casopist na nasem trhu.
Vyraznou soucasti vizualni podoby ¢asopisu je typografie. Titulkové pismo vytvoril Ales
Najbrt, art directorem &asopisu byl od roku 1993 Jan Gabler. Casopis Reflex ziskal
vyhranénou osobitou tvar s vytiibenou eleganci a obrazovou exkluzivitou.

ZIVEL (obr. 27) piedstavuje zvlastni kapitolu mezi Geskymi Gasopisy. Jeho graficka
symbolika pisma je velmi bohata, jde o Casopis umélecky vysoce stylizovany. Sterilni
¢istotu podtrhuje 1 hladky papir a preciznost tisku. Na jeho grafické upravé se podilela
Kléara Kvizova a Radek Pistora. PouZzivaji pozoruhodna titulkovéa pisma, napt. Excholer,
Magnetic, Exlight, Hovado, Merkur a Plastik. Chlebovym pismem je Barmeno, klasicky
Garamond, Eurostile, Franklin Gothic.

ERA. (obr. 29) Casopis o architektufe, designu a prostoru. Svou grafickou podobou
vynikd mezi ostatnimi ¢asopisy zamefenymi na téma architektury. Na titulni strance se
pravidelné objevuje dominantni fotografie a titulek era v jasnych, vyraznych barvach.

[13], [12], [11], [8], [6], [7]
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3.5 DULEZITE OSOBNOSTI NA POLI GRAFICKEHO DESIGNU CASOPISU

Elmer Adler « Robert Altemus ¢ Fernand Baudin « Herbert Bayer ¢« Donald Beekman
*Edward Benguiat « Charles Bigelow * Roger Black ¢ Neville Brody ¢ Leslie Cabarga
David Carson * Thomas Maitland Cleland ¢ Oswald Bruce Cooper ¢ Benjamin de Lotz °
William Addison Dwiggins ¢ Milton Glaser * Lucas de Groot * Max Kisman ¢ David
Lemon ¢ Herb Lubalin « Eduardo Manso * Tony de Marco ¢ Albert-Jan Pool ¢ Lars Pryds ¢
Paul Rand « Stefan Szczypka

Roger Black

. Navrhnul jsem vice magazini, nez jste kdy byli schopni precist” ,, Nezajimam se o hry,
nemam rad sport, nemdam zdadné konicky. Nikdy jsem nepomyslel na to, Ze mezi praci
a konickem je rozdil. “

Jiz na univerzité¢ v Chicagu se Roger Black stal editorem studentskych novin. Byl art
directorem Rolling Stone, magazinu ktery m¢l stale neoficialnost 60. let. V této dobé jeste
nebyly hlavni naplni titulnich stranek v dnesni dobé vSudyptitomé celebrity. Bylo mozné
navrhnout obalku Casopisu s myslenkou, nejen s krasnym obli¢ejem. Roger Black opustil
Rolling Stone v 70. letech, pracoval pro New York Times Magazine, New West Magazine,
Newsweek. Ziskal povést jako art — director mnoha tGspé$nych titull: Esquire, Premiere,
Fast Company, Foreign Affairs, Advertising Age, Grazia, Baltimore Sun.

Blackova charakteristickd prace je Cista, ale ne chladnd. Roger Black nachazi neuvétitelné
zalibeni v neocekavanych detailech - skoky v rytmu, zvétSovani. [5]

Dr. Mehemed Fehmy Agha (1896-1978) se narodil na Ukrajiné, studoval v Kyjeve
a v Pafizi. Zanechal na poli grafického designu vyraznou stopu, zménil ptistup a definoval
pevné pozici art directora a designéra v redakci. Pouzival novatorské postupy, bezserifové
pismo, duoténni kombinace, plnobarevné fotografie. Plsobil v casopisech Vogue
v Berliné, House&Garden, Vanity Fair v USA.

Alexej Brodovitch (1898-1971) zapocal svou kariéru v Pafizi a poté, co vroce 1930
emigroval do USA. M¢l vyznamny vliv na graficky design a fotografii. Jeho pouzivani
volného bilého mista a asymetrického layoutu zménilo podstatu ¢asopisového designu. Byl
prvnim grafickym designerém, ktery ucil designu jako profesionalnimu femeslu. Jeho zaky
byli Irving Penn, Richard Avedon, Art Cane, Bob Cato, Otto Storch a Henry Wolf.
V letech 1934-1958 pracoval jako art director Harper‘s Bazaaru a vytvotil umélecky velice
uspesny casopis Portfolio.

Herb Lubalin (1918-1981) byl vyjimecné velkou osobnosti grafického designu, ktera
zasahla 1do cCasopisového svéta. Zabyval se pismem a typografii se smyslem pro
vynalézavost pfi striktnim zachovani Citelnosti, kterou upfednostiioval pied estetizaci.

Navrhoval a piepracovaval Casopisy The Saturday Evening Post (1961), Eros (1962),
Readers Diges, Fact (1967), AvantGarde (1968). Je autorem fady logotypti pro Family
Circle, Families a Mother and Child a autorem pismové fady Avant-Garde.
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Herb Lubalin spolecné¢ s Edwardem Rondthalerem a Aaronem Burntsem zalozili
specializovany typograficky casopis U&lc.

Herb Lubalin byl v roce 1977 ptijat do The New York Art Directors Club Hall of Fame.

Paul Rand (1941) je jednou z osobnosti, ktera siln€ ovlivituje graficky design v Americe.
Vytvofil jedineCny americky styl, charakteristicky svou jednoduchosti a specifickym
pristupem. Paul Rand byl art directorem cCasopisii Esquire a Apparel Arts od roku 1935,
a Casopisu Directions Cultural Journal Review v letech 1938-1945. Pracoval jako
konzultant a navrhoval vizualni styl pro firmy jako je IBM a Westinghouse. V roce 1972
byl ptijat do The New York Art Directors Club Hall of Fame.

Neville Brody (1957) britsky graficky designer, art director anglického magazinu The
Face, navrhoval obalky pro londynsky magazin City Limits, Arena, byl art directorem
francouzského magazinu Actuel, Tempo, Per Lui, Lei.

Neville Brody ma zéasluhu na tom, Ze punkova rebélie, kterd pftisla v obrovské vIné
v sedmdesatych letech, se stala soucasti postmoderniho proudu grafického designu. Jeji
vliv je patrny piedevSim na osvobozeni grafického designu od diktatu autorit moderny
a zavedenych, klasickych profesiondlnich a vzdélavacich center. Punkova éra v grafickém
designu zavrhla typografickou mfizku, obrazova plocha byla koncipovana ve volném
rozvrzeni, byla porusena linedrni struktura textu.

Neville Brody spolupracoval s punkovymi hudebnimi kapelami, vytvatel pro né plakaty
a obaly hudebnich desek. Kromé prvka punku integroval do své prace i prvky futuristické,
dadaistické a pop artové. Misto fotografii interpretli se snazi vyjadfit povahu prezentované
hudby experimentalnimi prostfedky a malifskymi postupy.

v

Nejvyznamnéjsi je Brodyho prace pro kultovni ¢asopis nové kultury The Face, kde od roku
1981 do roku 1986 ptisobil jako art director. Neville Brody vytvofil jeho vzhled od obalky
az po specialni pismovou fadu.

[19]
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II. PRAKTICKA CAST
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4. LAYOUT IMAGINARNIHO CASOPISU

Idea casopisu. Cilem mé praktické bakalaiské prace bylo vytvofit ve spoluprici se
studenty atelieru reklamni fotografie nezavisly, moderni fotograficky Gasopis. Casopis
v jeho reprezentativni formé reflektuje soucasné prace studenti atelieru  reklamni
fotografie. Vydava se ve dvojjazy¢né verzi, ¢esko — anglické, kazdé cislo Casopisu je
doprovazeno jednim, hlavnim tématem. Tématem ¢isla prvniho je Cervena barva.

Materialové a vyrobni podrobnosti — oboustranny tisk Casopisu je provadén na digitalni
barevné tiskarné na velikost papiru A3 +. Jednotlivé strany jsou oboustranné laminovany,
coZ zajisti jistou trvanlivost a kvalitni vzhled publikace. Casopis je svazan pro publikace
tohoto typu pomérné netradicnim zpisobem — krouzkovou kovovou vazbou s kulatou
perforaci. Obal cCasopisu je chranén matnou, cirou folii. Materidl, jelikoz neni
potiskovatelny, bude opatien nalepkou nebo samolepicimi popisky se spojujicim prvkem
casopisu, neboli logem, které se objevuje i v hlavi¢Ce casopisu.

Casopis ma dva formdty, jeden jako reprezentativni, velky, &tvercovy, o velikosti 215 x
215 mm, a dopliiyje ho ,.kapesni* maly ¢tvercovy format 85 x 85mm. Oba formaty jsou
svou velikosti pfisplisobené moznostem tisku, ktery v celkovém formatu pied natfezanim je
A3 plus.

Layout Casopisu je netradi¢ni, nedrzi se pevné stanovené¢ho rozvrzeni, kazda strana
obsahuje fotografie o jiné velikosti a o odliSném poctu. Neékterym fotografiim je vénovana
celd plocha dvoustrany cCasopisu. Pro zachovani atmosféry a nalady kazdé fotografie je
kazda strana samostatnym vytvarnym ztvarnénim, jakymsi smaostatnym grafickym dilem.
Spojujicim a identifikacnim prvkem téchto stran je vyrazni paginace (Cislovani stran)
umisténd na ¢erveném naklonéném obdélnicku, spojena s popiskem fotografie (autor,
datum narozeni, nazev fotografie).

Barva je urCujicim a velmi vyraznym prvkem vsech tiskovin. Proto jsem pro kazdé ¢islo
Casopisu zvolila jednu barvu, kterd se bude charakteristicky objevovat v jemnych detailech
grafické Gpravy. Prvni ¢islo ¢asopisu bylo svou barvou piimo charakterizovano a barva se
objevuje 1 ve vSech zobrazenych fotografiich. Prostifedkem k ¢islu prvnimu byla barva
cervena, v dalSim ¢isle bude charakteristickym prvkem barva modra, a fotografie budou
zaméfeny na jedno urcité téma, tentokrat na neostrost.

Cervena barva je charakteristicka i pro titulni stranku, kde se objevuje na né&kterych
detailech.

Pocet stran je omezeny tiskovymi mozZnostmi a zavisly na mnoZstvi pfipravenych
a publikovatelnych fotografii. V prvnim cisle se pocet stran zastavil na Cisle 28.
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ZAVER

Patrani a tapani po osudech casopist, o jejich vyvoji a grafickém zpracovani bylo
ovlivnéno mnozstvim dostupnych informaci a mymi schopnostmi porozuméni anglickému
textu. I pfes tyto nesndze bylo pro mne toto téma pfinosem a rozsifenim obzorii o historii
vizualni komunikace. Patrani mne dovedlo k velkému mnozstvi zajimavych prameni
a knih a do zajimavych mist, odbornych knihoven, které jsme nikdy prfedtim nevyhledavala
v takové mife a s takovou periodicitou a potiebou.

Shlédnuté mnozstvi Casopisii ovlivnilo moji piedstavu a nazor na grafickou upravu
Casopist, pokusila jsem se najit ty nejlepsi feSeni a Cerpat z nich inspiraci do mého
vlastniho praktického dila.

Ve své préci jsem se zabyvala prevazné¢ Casopisy s tematikou grafického designu a designu
a jsem presvédcend o tom, Ze kvalita upravy cCeskych Casopisti se rapidné zlepsila a je
srovnatelnd s produkci zahrani¢ni. Bohuzel se nemtzu takto vyjadfit o casopisech
ostatnich, masovych, uréenych pro vétSinu nasSi populace. Naptiklad otevieni televiznih
ptiloh ¢eskych novin je pro grafického designera Spatnym snem. Snad jen jednu vyjimku
tvoii relativné dobfe a prehledné zpracovana vikendova ptiloha Hopodaiskych novin.
Doufam Zze se situace na nasem trhu bude i nadale zlepSovat a vymizi i piili§ efektni
uprava, ktera vyplyva z prace neodbornych pracovnikii na poli grafického designu, ktery se
stal boomem po rozsifeni pocitacové techniky.
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obr. 14 — casopis I. D.
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obr. 22 — Colors, Oliviero Toscani, art directori Paul Ritter a Mark Porter
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PVI-OBALKY CESKYCH A SLOVENSKEHO CASOPISU

obr. 26 - slovensky casopis o designu Designum
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obr. 29 - ¢asopis era — architektura, design
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