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ABSTRAKT

Tato prace pojednava o realizaci a funkci extrémnich videi, jejich vzniku a zaméfeni na
divéka. Sam jsem se pokusil takovyto film vytvofit a postup jsem zdokumentoval ve své

bakalarské praci.

This work deals with realization about a function of extrem short films their creation and
focus on spectators. I have tried myself to create this kind of film and I have documented

this process in my bachelor work.



Prohlasuji, Ze jsem pracoval samostatng. Spolupracovnici praktické casti jsou uvedeni

samostatné v zaveérecnych titulcich filmu.

Ve Zlin€ dne 15.08.2005 e e e et

Martin Hammerschlag
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UVOD

Natocit snowboardové video bylo nasim pranim jiz nékolik let. S velkym nadSenim jsme se
tedy v zim¢ 2002/2003 vrhli do téméf amatérského natdCeni lokalnich snowboardovych
zavodi, abychom zjistili, ze tudy cesta nevede. Piijet, ,,vSechno* natocit, pak sestfihat a
pustit na internet je pfistup hodny televizniho reportéra. Doslo nam také, Zze jedna sezona
nam pro zacatek stacit nebude.

Od zimy 2003/2004 jsme celou véc pojali jako béh na dlouhou trat’ a snazili jsme si vybirat
mezi nepiebernym mnozstvim jezdcl a zdvodi jen ty, které za néco stoji. Doslo také ke
komunikaci s brnénskou firmou Nugget a sledovanim jejich aktivit. Vznik Nugget tymu
pak byl jasnym ukazatelem jakou cestou se mame ubirat dal.

Sezdéna 2004/2005 se pak stala zZlomovou jak pro nés, tak pro firmu Nugget. Do tymu pfiSel
Josef Toufar a Nugget tak dostal novou tvar. Tvar, kterou jsme svymi objektivy jiz dva
roky pravidelné sledovali. Nésledovalo n¢kolik spolecnych vyletli za hranice republiky a

ziskani tolik potfebnych zabera z nejznaméjsich evropskych snowparkii.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE EXTREMNICH SPORTU A JEJICH ZAZNAMU

Extrémni videa jsou fenoménem poslednich deseti let. Jejich historie vSak sahd az
k samym pocatkiim existence extrémnich sportl jako celku.

Jako prvni se v polovin¢ Sedesatych let na scén¢ zacala objevovat surfaiska videa jako
ptirozeny vyvoj stale popularnéjsi surfové scény. Pravé diky nim mame dodnes zivé
svédectvi o vyvoji aktivity, kterd pfimo ¢i nepfimo ovlivnila fadu sportii a zivotni styl
zépadniho svéta.

S masovym rozvojem surfingu se lidé snazili pfenést tento fenomén i do mést poptipadé na
zasnézené plan¢ velehor. Oboji se podafilo a koncem osmdesatych let se na vyslunni
popularity zacaly prodirat dal$i dva (dnes jiz masové) sporty — skateboarding a
snowboarding.

Jejich popularita stale rostla. Pribyvalo profesionalnich jezdcu, ktefi se stavali vzory pro
mladé. Jejich vliv stale rostl. Tyto sportovni odvétvi se staly exkluzivnim vyrobnim
artiklem — vliv firem stale rostl. V dnesni dob¢ patii firmy, které staly u zrodu této scény

mezi nejsilngjsi hrace na trhu se sportovnim oblecenim.

Tyto firmy se samoziejmé snazi své vyrobky propagovat - klasickou TV reklamu moc
nevyuzivaji, zaméfuji se spiSe na sponzoring, tiskovou reklamu a podporu prodeje. Se
sponzoringem jezdcl jsou silné spjata tymova videa. Kazda firma se snazi vybudovat co
nejsilnéjsi tym (v rdmci svych finanénich moZnosti). Tito jezdci se pak nékolikrat do roka
spolecn¢ sejdou na ur€itém atraktivnim misté, kde probiha filmovani a foceni. Tyto

vystupy jsou dale zpracovany a vyuzity v propagacnich aktivitdich dané znacky.

1.1 Soucasna praxe

Svét snowboardovych videi je velmi specificky. Na globdlnim trhu se pohybuje okolo
jedenacti produkcénich spolecnosti. Kazda ma smlouvu s uréitymi znaCkami a tak se
bohuzel nestane, ze divak na obrazovce spatii nejlepsi svétové snowboardisty pohromadé.
Firmy za umisténi jezdcl do videa plati nemalé finan¢ni ¢astky. Navic 1 zde zuii tvrdy
konkurenc¢ni boj, ktery ve vysledku znamena, ze svétovi leadefi této branze se jen tézko

setkaji v jednom videu.
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Spise se hlavni partner projektu domluvi se ,,spratelenymi* znackami a spole¢né¢ vyberou
slozeni jezdeckého pole.

V koncem devadesatych let drzela svétové prvenstvi produkéni firma Mack Dawg
Productions, kterd méla celosvétove diky prodeji obrovského mnozstvi VHS/DVD takovou
silu, ze si mohla diktovat partnerské podminky a slozeni jezdci. OvSem i zde to neplatilo
ve stoprocentni mife. S rozvojem novych digitalnich technologii, rozvojem znacek a
tymové migraci jezdcl zacala tato produkce stradat na ukor nové nastupujicich produkci.
Zacal také silit vliv scény starého kontinentu a evropské produkce ziskaly globalni uznédni a

vyznam.

1.1.1 Nataceni

Video vznika vzdy o sezonu doptedu. Tedy na prodejni sezonu 05/06 se tocilo hlavné
v 1ét€ 04, podzim 04 a jafe 05. Zima se pro nataCeni diky malému poctu slune¢nych dnt
témé&f nevyuziva. Prestoze je video v dob¢€ nastupu na trh jiz rok star¢, jezdci jsou obleceni
a vybaveni podle nejnovéjSich katalogii. Jde o vyrobni vzorky vyrobené srocnim
ptedstihem.

Na zacatku kazdé sezony stanovi produkce nataceci plan, ktery se jemné upravuje podle
sn¢hovych dispozic. V zavislosti na totoznost produkce se vybiraji i lokace. Je tedy jasné,
ze americkd produkce bude tocit s americkymi jezdci na severoamerickém kontinent¢.
Paradoxem zustava, ze diky pfistupu americkych resorti ke stavbé mamutich parkd (a
maximalni pfipustné devastaci pfirody) se 1 ¢ast evropskych produkci ajejich jezdci
piesouvaji na ¢ast sezony praveé tam. Podle terminti natdceciho planu se cely tym sjizdi na
pfedem urcend mista, kde probiha natadceni. To obvykle trva deset aZ dvanact dni. Celkové
ma produkce k dispozici v priméru kolem sta natidfecich dni ro¢né. Pomadhaji ji takeé
podpirné Staby (to jsou bud’ malé produkce nebo soucasti velkych firem), které filmuji

s jezdci individudlné.
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1.1.2 Marketing

Valnd vétSina snowboardovych videi je financovanych ze tfi zdroji. Prvnim z nich je
Poté co produkéni spolecnost stanovi hlavni vytvarné feSeni a zamér, kudy by se celé dilo
mélo ubirat, oslovi firmy. VéEtsi produkce si nejdiive vybiraji jezdce podle nichz oslovi
jejich matetské spolecnosti. Tak se do videa dostanou zhruba dvé¢ tretiny jezdcl. Zbytek je
produkci ptidélen at’ chce nebo ne. Produkéni spolecnost inkasuje od téchto spole¢nosti
urcitou ¢astku za kazdého jezdce, ktery se ve videu objevi. Zalezi pouze na délce jeho
sekce. Posledni a zfejmé 1 nejpodstatnéjSi piijem tvoii spojeni loga partnera s videem
samotnym. Tyto loga jsou umistény na zacatku a na konci videa, na obalu nosice, ve vSech

propagacnich tiskovinach, na internetovych strankéach projektu a na premiérach.

1.1.3 Trendy

V posledni dobé se upousti od nataceni ve snowparcich. Do mody se zacinaji dostavat
ptirodni lokace, kde si jezdci prekazky stavi sami. Staby v poslednich letech neto¢i za
jiného nez slunecného pocasi. Diky sluSnym rozpoctim si na slunce mohou pockat i ¢trnéct
dni. Diky masovému rozvoji sné¢hovych skutri se dokaze kazdy z kameramanti dostat 1 na
mista, které pro ngj byla dfive zcela zapovézena. A tak nic nebrani filmovani z protéjsiho
svahu ¢i dokonce z protéjsiho Stitu. Také se hojné (diky Stédrosti partnertt) vyuzivaji zdbéry
z vrtulniki. V poslednich dvou letech jdou produkce jest¢ dal. Do vysoko polozenych
snowparkll se snazi dostat techniku, kterd byla pro tyto lokality téméf zapovézena -
pouZivaji se riiznd ramena, jefaby a vleky. Uvody videi jsou jiZ z valné vétsiny inscenovana
s exekutivou na velmi vysoké urovni. Z filmové techniky se v ,.chudsich® produkcich
pouzivaly digitalni kamery, vétsi spolecnosti (z USA a Evropy) vyuzivaly 16 mm a ,,velka
trojka‘ produkci (vSechny USA) tocily na 35 mm film. VSe zménil az pfichod technologii
HDTV, ktera vytla¢ila 1 16 mm film.
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1.2 Nugget AllStars

Projekt videa Nugget Allstars vznikl v roce 2003. Tehdy S§lo o zachyceni moravskeé
snowboardové scény jako protipol ostatnim Ceskym produkcim, které upinaly svou
pozornost predev§im na Ceské jezdce a stiediska — Morava zde tudiz byla zcela opomijena.
V roce 2005 projekt ,,moravského snowboardového videa® zménil koncepci na propagacni
video firmy Nugget. Tato firma je nejvétSim moravskym vyrobcem streetwearového a
snowboardového obleceni. Diky tomuto postaveni ma pochopitelné 1 nejsilngjsi tym
v tomto regionu. Jejich tymovi Clenové proto tvoii nadpolovicni vétSinu ze vSech
zucastnénych jezdcii a jsou jim vénovany zhruba dvé tietiny z celkové délky snimku.

Dalsim vyznamnym hra¢em vtomto regionu (Morava) je i1 Snowboard Zezula —
velkoobchod se snowboardovym zbozim a distributor znacek Flow, Elan a Gravity pro
Ceskou republiku. Vzhledem k silnému propojeni této firmy se spolenosti Nugget bylo
veelku logické, Ze se na tomto projektu podileli také — jako partnefi. V podstaté se da fici,
ze vétSina jezdct firmy Nugget patii 1 pod kiidla Flow ¢i Elan. Navic tito jezdci travi celou

zimni sezonu spolecné ¢imz se velmi zefektivnilo celé nataceni.

1.2.1 Propagace

Tento snimek je urcen jako propagacni material firmy Nugget na néjZ jsou nabaleny dalsi
reklamni aktivity.

V ptipadé Nugget Allstars jsme postupovali podle jiného schématu nez jsou klasicka
snowboardové videa. Tento snimek bude distribuovan zdarma. Tim jsme ziskali daleko
vétsi kreativni svobodu. V komer¢nich videich, ktera si musi ziskat sviij dil trhu je hlavnim
kritériem vytiibend technika jezdci a exekutiva jejich triki - jejich vybér je tedy alfou a
omegou celého projektu. Projektu Nugget Allstars se tento problém netyka. Kreativitu,
kompozici a celkové vyjadieni jsme posunuli dal nez jen k bezduchému vybéru nejlepsich
triku.

Na§ zamér je aby si tato exekuce ziskala i laického divéka, ktery se v této problematice

neorientuje a proto tyto triky neoceni.
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Jaké se tedy budou partnefi propagovat (jakou propagacni ulohu snimek hraje):
- logo na zac¢atku snimku
- logo na konci snimku (konec titulki)
- jezdci partnerova tymu ve videu (obleceni, vybaveni)
- logo v teaseru
- logo v traileru
- logo na obalu DVD
- logo na DVD nosici
- logo na oficialnich internetovych strankach projektu
- oficialni textilie projektu (trika, mikiny) s logy partnert
- logo na tiskovych materidlech (letdky, plakaty,...)
- uvedeni jako partner v PR materialech

- logo (plachta) na premiéfe videa (Olomouc, Brno)

Dalsi propagacni aktivity — vyuziti videa si mohou stanovit partneti snimku sami ve vlastni

produkei.

1.2.2 Cilova skupina

Cilova skupina jsou potenciondlni zdkaznici firem Nugget, Flow a Elan. Jednd se mladé
lidi ve véku 15 az 30 let, pochédzejici z Moravy. Zde pottebuji firmy ziskat pozici Cislo
jedna ve svych segmentech. Dale by méli byt aktivné zijici, vyznavat moderni styl Zivota a
travit minimalné tfi vikendy v roce na horach. Pohodové a piijemné ladéni videa by mélo
mit za ukol ziskat pfizent a ndklonnost divdka. Dalsi hodnotou je loajalita divéka se
znackou a ztotoznéni se s jezdci. Vysledkem by mélo byt navozeni pocitu, ze se divak
stava Clenem S$irsi rodiny lidi kolem Nugget Allstars. Tomu méa pomoci 1 vybér lokaci —
které jsou pro divaky dostupné - tim se dostanou i do kontaktu s jezdci, ¢imz se video stava

virtualni realitou.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

1.2.3 Distribu¢ni kanaly

Video bude distribuovdno zdarma pomoci nosi¢ii DVD a volné k stazeni na internetu.
Spole¢né se zastupci vSech zucastnénym firem jsme dosli ke spoleCnému zavéru, Ze
v piipad¢ volné distribuce bude mit video nejvice potencionalnich zésaht cilové skupiny.
DVD mize clovek ziskat pti koupi jakéhokoliv vyrobku nasich partnerti. Bude se také
rozdavat na jejich promo akcich a ptfedvadeckach.

Na internetu bude volné ke staZeni na oficialnich strankach projektu. Zde bude umisténo
k né¢kolika formatech a velikostech at je pfistupné co nejSirSimu spektru uzivatel
multimédii a internetu. Dale bude umisténo na strankach partnerit a medialnich partnert —
pro né€z pujde o velice exkluzivni material, ktery jim zvedne navstévnost.

Oficidlni stranky projektu budou mit svou propagaci a ptijde o samostatné aktivni subjekt.
Samostatnou slozkou celé propagacni akce je teaser a trailer videa. Ten bude distribuovan

pouze pomoci internetu a to na strankach partnerti (sponzort) a medialnich partnert.
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2 NATACENI

NataCeni probihalo téméf tfi roky. Zacali jsme nataet v zim¢ roku 2003 lokalni
snowboardové zdvody. Dal§i natdeni pak probihalo v 1ét¢ 2004 na letnich
snowboardovych campech v GaPa v Némecku a Saas Fee ve Svycarsku. Na podzim se $tab
vypravil na Kaunertalsky ledovec do Rakouska. Pfes zimni sezonu bohatou na snih $tab
travil v Ceské republice a na Slovensku. Na zavér jarni sezony (2005) probihalo nata¢eni
v GaPa (Némecko). K témto zabéri byly ptidany nejlepsi zébery z predeslych let.

Zabery ze zimnich stfedisek funguji také jako propagace samotného sttediska. Proto se
nam snazili manazefi stiedisek a snowparkil vychdzet maximaln¢ vstiic. To znamenalo, ze
jsme méli veskeré naklady na pohyb po aredlu (skipassy) zdarma. Déale ndm pomahali i pti
upravé ¢i menSich terénnich zménach ve snowparcich — €ili jsme méli k dispozici i rolbu
na tvorbu (¢i Gpravu) piekazek podle naSeho ptéani. VSe bylo feSeno oficidlni barterovou
dohodou, zZe ve snimku budou pouzity zabéry z jejich stfediska a v zadvérecnych titulcich

uvedena lokalita (resort) v némz se nataceni uskutecnilo.
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2.1 Seznam lokaci
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DENNI DISPOZICE: Nugget Den 1
Od Do Datum: 20.12.2003
Sména 09:00 16:30 exteriér: Cenkovice
Scéna pripravena k nataceni: 10:00
Jméno Techika: pocet
Josef Toufar Kamera D8 2
Martin Zezula Stativ 1
Jezdei Michal Hanzli¢ek
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
1 Mikrobus 18  07:00:00 Sumperk nam. Kameraman, jezdci, rezisér
08:45:00 Cenkovice spravce parku
8,00 hod c¢enkovice, snowpark
Nastupy Kdo Kdy
§tab, sluzby, rolba 08:15:00
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DENNI DISPOZICE: Nugget Den 2
Od Do Datum: 13.1.2003

Sména 12:30 16:30 exteriér: Spicak

Scéna pripravena k nataceni: 12:45
Jméno Techika: pocet
Josef Toufar Kamera D8 2
Bohdana Sebestova Stativ 1
Vasek Gaba

Jezdci

Michal Hubalek

DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
1 Mikrobus 18 07:00:00 Brno nam. Kameraman, jezdci, rezisér
Zelezna ruda —
12:00:00 parkovisté kaskada
Nastupy Kdo Kdy

Stab, sluzby, rolba 12:15:00
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DENNi DISPOZICE: Nugget Den 3
Do Datum: 27.12.2003
Sména 09:00 16:30 exteriér: Dolni Morava
Scéna pripravena k nataceni: 10:00
Jméno Techika: pocet
Josef Toufar Kamera miniDV 2
Martin Strnadel Stativ 1
Ludék Zadek
Jezdci
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Kde Kdo
1 Mikrobus 18  08:00:00 Sumperk, nadrazi Kameraman, jezdci, rezisér
Dolni Morava —
08:45:00 parkovisté Rolba, Spravce parku
Nastupy Kdo Kdy
Stab, sluzby, rolba 09:15:00



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 20

DENNIi DISPOZICE: Nugget Den 4
Do Datum: 4.12.2004
Sména 11:30:00 16:30 exteriér: Turik
Scéna pripravena k nataceni: 11:45
Jméno Techika: pocet
Bohdana Sebestova Kamera miniDV 2
[Tomas Ress Stativ 1
Milan Chaloupka
Jezdci
Martin Zdrahal
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Kde Kdo
1 Mikrobus 18 07:00:00 4in, FMK Kameraman, jezdci, reZisér
11:30:00 Turik — hl. parkovi§té Rolba, Spravce parku
Nastupy Kdo Kdy
§tab, sluzby, rolba 11:30:00



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

21

DENNIi DISPOZCE: Nugget Den 5
Od Do Datum: 18.12.2004
Sména 10:00:00 16:30 exteriér: Kaunertal
Scéna pripravena k nataceni: 10:00
Jméno Techika: pocet
Josef Toufar Kamera miniDV 2
Robin Kaleta Stativ 1
Martin Adamec
Jezdci
Honza KaSpar
Martin Zezula
Michal Hanzli¢ek
Bohdana Sebestova
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
1 Mikrobus 8 21:00:00 Bmo, Zvonarka Kameraman, jezdci, rezisérm, zdravtonik
08:45:00 Kaunertal — bistro Spravce parku, fotografové denik Sport
Nastupy Kdo Kdy
Stab, jezdci, fotograf 10:00:00
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DENNi DISPOZICE: Nugget Den 6
Do Datum: 28.12.2004
Sména 10:00:00 16:30 exteriér: Dolni Morava
Scéna pripravena k nataceni: 10:00
Jméno Techika: pocet
Josef Toufar Kamera miniDV 2
Martin Zdrahal Stativ 1
Martin Chaloupka
Jezdci
Filip Dobrota
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Kde Kdo
1 Mikrobus 8 08:30:00 Sumperk, Benzina Kameraman, jezdci, rezisér
09:30:00 Parkovisté A Sprawvce parku, Rolba, Horska sluzba
Nastupy Kdo Kdy
Stab, jezdci, sluzby 10:00:00
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DENNIi DISPOZCE: Nugget Den 7
Ood Do Datum: 7.1.2004
Sména 09:00 16:30 exteriér: Bila
Scéna pripravena k nataceni: 10:00
Jméno PFijmeni Techika: pocet
Josef Toufar Kamera miniDV 2
Jakub Cerman Stativ 1
Jezdci Martin Zezula
Filip Dobrota
Honza KaSpar
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
1 Mikrobus 18  07:00:00 Sumperk nam. Kameraman, jezdci, rezisér
7,45 hod Bila, parkowvisté Viekaf
8,00 hod Bila, snowpark Rolba, sprava parku, stavba
Nastupy Kdo Kdy
8tab, sluzby,stawa 08:15:00
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DENNIi DISPOZCE: Nugget Den 8
Ood Do Datum: 8.1.2005
Sména 09:00 16:30 exteriér: Dolni Morava
Scéna pripravena k nataceni: 10:00
Jméno PFijmeni Techika: pocet
Josef Toufar Kamera miniDV 2
Martin Strnadel Stativ 1
Jezdci Michal Hanzlicek
Filip Dobrota
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
1 Mikrobus 18  08:15:00 Sumperk nam. Kameraman, jezdci, rezisér
09:30:00 parkovisté A Rolba, viekaf
Nastupy Kdo Kdy
8tab, sluzby, jezdci 09:45:00
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DENNIi DISPOZICE: Nugget Den 9
Od Do Datum: 15.1.2005
Sména 21:00 00:00 exteriér: Brno
Scéna pripravena k nataceni: 22:00
Jméno PFijmeni Techika: pocet
Martin Adamec Kamera miniDV 2
Michal Hanzli¢ek Stativ 1
Jezdci
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
1 Mikrobus 18 08:15:00 Brno Zvonaika Kameraman, jezdci, rezisér
09:30:00 Brno — Husova stavba
Nastupy Kdo Kdy
Stawa, Fotografove 21:00:00
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DENNI DISPOZICE: Nugget Den 10
Od Do Datum: 29.1.2005
Sména 16:30 22:00 exteriér: Chopok
Scéna pripravena k nataceni: 17:00:00
Jméno PFijmeni Techika: pocet
Josef Toufar Kamera 3CCD miniDV 1
Robin Kaleta Kamera miniDV 1
. |[Tomas Ress Stativ 1
Jezdci
Jakub Cerman
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
1 Mikrobus 8 12:00:00 Zin — McDonalds Kameraman, jezdci, rezisér
Chopok — hlawni
16:00:00 parkovisté stawa. rolba, spravce parku
Nastupy Kdo Kdy
Stawba, rolba, 17:00:00
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DENNI DISPOZICE: Nugget Den 11
Od Do Datum: 19.2.2005
Sména 10:00 17:00 exteriér: GaPa
Scéna pripravena k nataceni: 11:00
Jméno PFijmeni Techika: pocet
Josef Toufar Kamera 3CCD miniDV 1
Robin Kaleta Kamera miniDV 1
. |Vaclav Gaba Stativ 1
Jezdci

Michal Hubalek
Martin Adamec
IAleS Zeman

Martin Zdrahal

DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
Kameraman, jezdci, rezisér, Kosak,
1 Mikrobus 8 21:00:00Brno — Grand zdravotnik
Gapa — bistro
10:00:00 Hans Fotografové freeride.cz
Nastupy Kdo Kdy

Fotografove, jezdci, $tab, zdravotnik 13:00:00
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DENNi DISPOZICE: Nugget Den 12
Od Do Datum: 19.2.2005
Sména 10:00 17:00 exteriér: Saas Fee
Scéna pfipravena k nataceni: 11:00
Jméno PFijmeni Techika: pocet
Josef Toufar Kamera 3CCD miniDV 1
Ales Zeman Kamera miniDV 1
. |Martin Strnadel Stativ 1
Jezdci
DOPRAVA
Vozidlo €. : Typ mist: Cas Kde Kdo
1 Mikrobus 8 21:00:00 Bmo — Grand Kameraman, jezdci, reZisér, zdravotnik
Saas Fee — Fotografové freeride.cz, Martin Ko$ak —

10:00:00 Parkplatz F Nugget

Nastupy Kdo Kdy

Stawvba, rolba, 13:00:00
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2.2 Realizace

Nataceni snowboardového videa je svym zpisobem velmi specifickd zalezitost. Misto
herci mate sportovce, misto scénografa rolbate a predpovéd’ pocasi a misto scénéie ,,jen”
ty nejlepsi triky (skoky, slaidy,...) co jezdci umi.

Velmi omezené je také samotné zabérovani. Je totiz nepsanym pravidlem, Ze kazdy trik
musi byt natocen v celém provedeni véetné odrazu a dopadu, z kterého musi byt jasné
patrné, ze dany jezdec trik tzv. ustal a odjel. To vSe kameramanovi znacn¢ svazuje ruce a
pokud nema k dispozici techniku (jefab, vrtulnik,...), kterd je dosti drahd, z(zi se vybér
zabérl na n€kolik Ghl.

Dalsim dulezitym aspektem je vybavenost parku a rozmanitost piekdzek a odrazovych
mustkl. V tomto ohledu snowboarding nema zadna pravidla a tak se jednotlivé parky
vétSinou podle vlastnich predstav vymysleji spravei jednotlivych parkt, taktéz vétSinou
aktivni jezdci.

Pro realizaci to znamend, Ze si nékolik hodin budou jezdci tyto nové prekazky zkouset a
trénovat na nich nové triky, a natdCeni se pak scvrkne na poslednich par hodin, pred
zapadem slunce, tedy svétla.

Svételné podminky, pifimo zavislé na pocasi jsou vzdy pouze velkou nezndmou a nezbyva
nam, nez se modlit, aby bylo pekn¢, nebo alespon at’ neni mlha.

Zatim.
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2.3 Postprodukce

Vv

materidlu je absolutné nepiehledné, postavy se pletou a méni a trva nékolik dni natoceny
material probrat. Vzhledem k tomu, ze mySlenka vzniku samostatného Nugget AllStar
videa vznikla az v letosni sezoné€, bylo velmi tézké zpétné vymyslet néjakou origindlni
koncepci, do které by zapadal jiz natoceny material.

Stejné slozit¢ jsme hledali jednotnou koncepci obrazovou. Za ty tii roky jsme natocili snad
vSechny druhy klimatickych podminek, v§echny druhy a odstiny sn¢hu a to vSe na nékolik
druhti kamer, podle toho, jak byly k dispozici. Jednalo se, bohuZel, vesmés o jednoCipové
digitalni kamery. Od jara 2005 jsme pak tocili na kameru tfi¢ipovou. Sladit tedy vysledny
obraz se stalo nadlidskym ukolem.

Z téchto diivodl jsme se pii stfihu rozhodli pro klasickou skladbu, ktera je jiz nékolik let
osveédcend a jako odrazovy mustek pro zacinajici autory, ktefi shanéji sponzory pro dalsi
tvorbu, zaroven nejidealnéjsi, nebot’ si tak nami osloveni lidé nebo zastupci firem mohou
snaze porovnat nase femeslné schopnosti a znalost tématu.

Video je tedy déleno do jednotlivych blokl, ptedstavujici vzdy dany pocet jezdct,
v ptipad€ hlavni hvézdy Josefa Toufara je cely blok vyhrazen pouze jemu. Kazdy blok pak
podkresluje jind hudba, rozdilna i Zanrem. Na zavér témet povinna sekce zobrazujici vse
kolem snowboardingu neboli lifestylova sekce. VSe je prolozeno grafikou, podéavajici

zakladni informace a samoziejmé nechybi ani loga, propagujici znacky klientd.

2.4 Hudba

Hudebni podklad byl dodan firmou Nugget, kterd ma ve svém propagacnim planu 1
podporu kapel ¢i skupin blizkym jejich cilové skuping. K jejich medidlnimu vyuzivani ma i
patficna prava a pravomoci. Pro samotné umélce a skupiny je zafazeni do tohoto videa
prestizni zalezitosti a patficnym zviditelnénim. Pfed kazdou skladbou je ve videu umistén
titulek, ktery divakovi sd€luje ndzev skladby a interpreta. Pfipadna néslednd publicita
dosahld pomoci tohoto projektu je dalSi propagacni pfinos pro firmu Nugget. S pisni ¢i

interpretem se seznami daleko vice posluchact a pii bliz§im zajmu zjisti, ze tuto kapelu
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sponzoruje firma Nugget, ¢imz se pochopiteln¢ upie jejich pozornost i na ni. Tento model
se pouziva jiz od dob prvnich komercnich videi (s problematikou extrémnich sportit).
V minulosti ziskala fada interpreti diky tomuto nasazeni vyznamné postaveni mezi

posluchaci z této cilové skupiny.
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ZAVER

Hodnotit svou praci mi nepfijde objektivni, ale rozhodné mohu fict, Ze jsem se béhem téch
tii let lecCemus pfiucil a znovu objevil dnes tolik zkomercializované kouzlo
snowboardingu a vSeho, co k nému patfi. Profesné jsem mnohem dal, neZ jsem si kdy
predstavil, ze bychom mohli byt a takto vybaveni a pouceni jsme pfipraveni na dalsi, za
nekolik mésict zaCinajici dalsi sezonu. A pokud jsme byli Gspésni, coz se dozvime zhruba
za mésic, bude ta dal$i sezona mnohem jednodussi. Pocasi sice neovlivnime, ale budeme si
moci na né¢j pockat. Komunikace s jezdci bude mnohem jednodussi, nebot’ jsme se jiz stali
Navic se jedna o mladé kluky a dévce (16 — 23 let), kteti se rok od roku vyrazné zlepSuji.
To je také divod, pro¢ vétSina zabért ze zimy 02/03 skoncila v kosi.

Ale jen v tom pocitacoveém.

Tteba se budou hodit.
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