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ABSTRAKT

Abstrakt je strucné vyjadieni obsahu textu, které¢ kopiruje strukturu prace. Jeho cilem je
podat potencionalnimu ¢tenaii prace predstavu o obsahu prace, na jejimz zaklad¢ se pak
muze rozhodnout zda praci Cist ¢i ne.

Rozsah by m¢l byt cca 5 — 10 fadka.

Abstrakt Cesky

Prace je zaméfena na hojny vyskyt bulvaru v ¢eskych denicich (dale jen kauza B). Nejprve
je popsana situace, v niZ se nachazime. Svét kolem nas vytvareji média a snad pravé diky
nim politikim nevéfime a ani nds nezajimaji jejich ¢iny. Poté se jizZ pozornost piesune ke
kauze B. V ni se jedna o ,,zloCin“ proti seridoznimu zpravodajstvi, aby mohl byt 1épe
poznan a usvédcen, tak nam jako ditkazni materidl poslouzi definice pojma bulvar,
bulvarni jazyk a bulvarni Zzanry. Patrani pokracuje vykreslenim portréti hlavnich
podezielych — deniki Blesk, Mf DNES a Pravo. Co délaly v uplynulych letech? Jak se

zmeénily? Po samotné ,,expertize (rozboru) nalézame nezvratné ditkazy o jejich ving.

Abstrakt ve svétovém jazyce

This work is based on political tabloid in czech daily newspapers. At first I wrote about
situation in which we have lived. Masmedia make the world around us and maybe thanks
them we don’t believe politicans and we don't interested in their acts. Then I gave heed to
tabloid and what is typical for it. There are definition of tabloid, tabloid language and
tabloid genre. After this you can read about three czech national daily newspapers — Blesk,
Mf DNES and Pravo; about history and what changes have happend in last years. The end
of work deals mainly with analysis. The results of it are very surprising. All of three
newspapers have speciall types of tabloid. Will we have in future any serious newspaper?

Or will be all some types of tabloid?
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Pocasi v Praze: Zatazeno! Jed'te na hory nebo si doma uvaite grog.
(Blesk 14/42)
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UvVOoD

Ve své praci jsem se zameétila na soucasny Cesky medialni svét a jeho nedostatky.
Jednotlivé charakteristiky a ,,neSvary novinafstvi se pokusim dolozit na aktudlnim déni
v politické sféte. Tti roky se ve svém volnu zabyvam zurnalistikou. Pravdou je, Ze mym
dennim chlebem neni politika, nybrz sport, ale i tak citim postupné zmény a trendy, které

hybou médii.

K danému tématu jsem si méla zvolit tfi celostatni deniky, ve kterych budu sledovat
politicky bulvar. Vybrala jsem si tii nejprodavanéjsi. Blesk jsem zvolila i zamérné, protoze
je jedinym oficidlnim bulvarnim denikem na ¢eském trhu. Jsem si védoma toho, Ze neni
bulvarem politickym ale spiSe spoleCenskym. Ptfesto se domnivam, ze porovnani Blesku

s Mf DNES a Pravem bude o to vice zajimavé.

Prvni ¢ast prace je zaméfena na teorii. K ,,suchym® faktim a konstatovani jsem se
pokusila vzdy ptidat néco pikantnéjSiho z politického zakouti. Snazila jsem se glosovat
n¢jakou pfiléhavou udalost. Musim pfiznat, ze obcas byl vybér dosti bohaty a
»Stavnatych® témat bylo vskutku dosti. Politika béhem poslednich let odklada rukavicky a

jeji predstavitelé si neberou servitky a feknou, co jim pfijde na mysl.

A co na to deniky? Novinafi rychle vytdhnou blocky a pilné pisi. Co na to my ostatni?
Jsme politikou znechuceni a od politikli se odvracime. Kdo za to mtze? Politici, ze si
nedavaji pozor na sva slova. A nelze opominout ani redaktory, ktefi nas politickymi
kauzami a aférami, krmi do bezvédomi. Z toho Ize vyvodit, ze podil bulvarnich zprav

poroste 1 v tzv. ,,serioznim* tisku. To se pokusim v praci dokazat.

Druha cast se vénuje rozborim vyse uvedenych denikdi. Uvadim zde charakteristiku

jednotlivych titula a piehled jejich obsahu, ndkladu a forem zabavy.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VSEMOCNA MEDIA

Uvodem budu citovat docenta Bartoska [1]: ,,Masmédia jsou oznadovana za sedmou
velmoc (vedle Anglie, Francie, Némecka, Italie, Rakouska a Ruska v minulém stoleti), za
¢tvrtou moc (spolené s moci parlamentu, vlady a soudl) nebo za Ctvrty stav (vedle kleru,
Slechty, a parlamentnich poslancii). Rik4 se, Ze co neni v novinach, jako by se nestalo, a

kdo nebyl v novinach, jako by nezil.*

Svét si bez médii uz nikdo nedokaze predstavit. Ale malokdo si uvédomi, Ze média svét
vytvareji. Neni to svét sam o sob¢, ale naSe predstava a ném. Pfedstavuji masam lidi jejich
blizké 1 vzdalené okoli, kam se sami nedostanou. Média maji moc dostat se na mista, kam
nikdo nesmi. Novinafi mohou kléast otazky, které by jinak nikdo polozit nemohl. Jenze
pravé vtom je soucasny rostouci problém Zzurnalistiky. Novinafi ¢asto na$ pohled ci
povéstné zrcadlo spolecnosti zkiivuji a vSelijak pitvofi. Redaktofi si az piili§ uvédomuji,
ze nikdo z obycejnych lidi nemé& moznost si informace ovéfit. Spoléhaji na to, ze nikdo
nebude patrat po tom, zda skute¢né byli tam a tam. Tak svoji praci stale Castéji délaji od

stolu a nezfidka se stane, Ze pravda je nahrazena 1zi.

K podobnému zavéru dosel i Ramonet ve své knize Tyranie médii, kde piSe, ze v naSem
intelektudlnim prostiedi je pravdou, na které zalezi, medialni pravda. Jaka je tato pravda?
Jestlize o n¢jaké udalosti tisk, rozhlas i televize feknou, ze je to pravda, bude ustanoveno,
ze to pravda je. I kdyZ to pravda neni. Nebot’ nyni je pravdou to, co uznaji za pravdivé

média jako celek.

Déle Ramonet uvadi [11]: ,,Nebot’ jedinym prostiedkem, kterym obc¢an disponuje, aby si
ovetil, je-li néjakad informace pravdiva, je srovnani diskursu rtiznych médii. TakZze jestli
vSechny tvrdi totéz, nezbyva nez tento jednotny diskurs pfipustit...” Jen dodadvam, Ze
velmi rozsifenou praxi v ¢eskych denicich je dohoda mezi novinafi, kdo co komu fekl.
Jeden z novinait jde zpovidat jednu osobnost a jiny redaktor z jiného média jde k nékomu
dalSimu. Posléze si informace piedaji a jsou oba spokojeni, Ze maji kazdy dvé vyjadreni.

Nékolikrat jsem toho byla sama svédkem.

vvvvvv

velkou roli sledovanost ¢i odbyt, se kterou je svazan zisk média. Zajimavost je opct Gizce
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spjata se 1zi. Senzacechtivost na jedné strané¢ prodava, ale miva 1 jisty punc
nediivéryhodnosti. Dle Ramoneta je soucasny neklid obcanil zaloZzen na ptesvédCeni, ze
nedivéryhodny je sdm informacni systém, ze selhava, ze prokazuje svou nekompetentnost
a ze muze — nékdy nevédomky — vydéavat za pravdu ohromné 1zi. Pravé to konstatuje
Ryszard Kapus$cinski, mezi novinafi vSeobecné respektovany polsky novinat a spisovatel.
,Kdysi, fika, ,,byla nejvétsi hodnotou informace jeji pravdivost. Dnes uz $éfredaktor nebo
feditel n¢jakych novin nepozaduje, aby informace byla pravdiva, nybrz aby byla zajimava.
Usoudi-li, ze zajimava neni, nepublikuje ji. Z etického hlediska se jednd o zna¢nou

zménu.“ [11]

Walter Lippmann ve své knize Public Opinion pouZziva pojem ,news value* ¢ili
zpravodajska hodnota, kdy se jednd o intuitivni domnénku Zzurnalisti o tom, co dané

publikum zajima, co vzbudi jeho pozornost.

Zbyva snad uz jen dodat, Ze na Zapad¢ duveéryhodnost médii znacné klesa. Domnivam
se, ze i v Ceské republice tomu nebude jinak. Velkou mérou k tomu piispiva i chybégjici
kvalifikace a vysokoskolské vzdélani novinait, které opét souvisi s financni strankou véci.
Vysokoskolsky vzdélany zaméstnanec ocekdva vysSsi plat, nez jiny méné kvalitni

pracovnik. Diky tomu zna¢né upada slovni zasoba a jazykova troven ¢eskych denik.

Ramonet popsal trendy v zédpadni spolecnosti ve své knize nasledovné [11]: ,,Mezi 1éty
1970 a 1997 v USA pokleslo procento ¢tenaiti né¢jakého deniku ze 78 na 59 procent. A
mezi léty 1993 a 1998 klesl podil pravidelnych divaka vecernich televiznich novin z 60 na
38 procent. Ve druhé fadé tato krize nastala ve chvili, kdy média znacné ztratila na
divéryhodnosti. Podle New Research Center vroce 1985 povazovalo 55 procent
Americanti média za ,,objektivni* a jen 34% jim odmitlo dat davéru. V roce 1997 byla tato
situace radikalné jina, protoze 56% Ameri¢anli si myslelo, ze fakta pfindSend médii jsou
Casto nepiesnd a objektivnimi shledavalo informace sotva 27 procent. Ve Spojeném

kralovstvi nepovazovalo ¢lanky novinara za ,,ddvéryhodné 79 procent Britt.*
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1.1 Vérime viibec politikim a médiim?

Kazdy mésic spole¢nosti pro vyzkum minéni obyvatel Ceské republiky délaji prizkumy
a zjistuji aktualni volicské preference jednotlivych politickych stran a sdruzeni. Kromé
téchto Cisel obcas problesknou i vyzkumy tykajici se obliby politikti. Toto jsou témata, ke
kterym se vyjadii téméf kazdy dotdzany obcan. Vysledky pak komentuji S$éfoveé
politickych stran a vysvétluji pySné vzestup ¢i omlouvaji momentélni propad. Na druhou
stranu vyzkumy a ankety na téma divéryhodnosti ¢eskych politiki ¢i médii jsou velmi

sporadické. O to vSak vétsi ,,perly* ukazi.

Polozme si sami sob¢ otazky — Po vSech politickych kauzach a aférach, které¢ vysly
v posledni dobé& na svétlo, mame vibec komu véfit? Najde se alesponl jeden politik, na
kterého by nikdo nic nenasel? V politice je Spina a média ji rdda properou na veiejnosti.
Tim spi§, Ze ztoho vyjdou jako ochranci demokracie a dobrych mravii. Snad proto
sdélovacim prostfedklim stale jeSté véfime a nepodezirdme je. V neposledni fadé i to

ukazuji ¢isla.

1.1.1 Politici tvari v tvar ¢islum

Kdyz se pokladala anketni otdzka: Duvétujete péti Ceskym nejvySSim Ustavnim
Cinitelim a predstaviteliim statu?, odpovédi nejspisSe nikoho nepotesily. Vyzkum na toto
téma provedlo Stredisko empirickych vyzkumli STEM v prosinci 2004. Vysledky byly
zarazejici a jsou uvedeny nize [26]. Jen dodavam, ze anketa probéhla pied vypuknutim

aféry kolem premiéra Stanislava Grosse. __

Prosincovy vyzkum STEM zjistoval divéryhodnost péti nejvyssich tstavnich Cinitelt a
predstavitelli stdtu — prezidenta V. Klause, premiéra S. Grosse, pfedsedii obou komor
Parlamentu CR L. Zaoralka a P. Pitharta a komisaie EU V. Spidly. Ve vyzkumu se znova
potvrdila celkové pomérné nizka mira divéry prokazovand u nds nejvysSSim statnim
predstavitelim. Témét polovina obcanti (47 %) duveruje nejvyse jednomu nebo dokonce
zadnému z uvedenych vrcholnych statnich Cinitelti. (viz. graf ¢.1 — Kolika predstavitelim

z uvedenych péti véfite?)
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6% 15% = 15% nedOvefuje zadnému
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012% davefuje tfem

m 8% duvefuje Ctyfem

m 6% duvéfuje vSem péti

Graf ¢. 1 Kolika predstavitelim z uvedenych péti véfite? (zdroj STEM, [26])

Osobnosti, kterd se celkovému obrazu o nejvyssich predstavitelich naseho politického
zivota vymyka, je prezident V. Klaus. V soucasné dobé je na Cele zebticku divéryhodnosti
a v&fi mu vice nez dv¢ tfetiny obCant (nejvyS$i mife diveéry v porovnani s ostatnimi
vysokymi uUstavnimi Ciniteli se prakticky po celou dobu svého plsobeni tésil také V.
Havel). Divéryhodnost ostatnich politikti osciluje na urovni jedné tfetiny, u komisafe EU

V. Spidly dosahuje pouze necelé &tvrtiny.

Prezident V. Klaus je zaroven jednim z mala vrcholnych politiki, u kterého nedoslo
v prib¢hu jeho ucCinkovani v soucasné funkci k poklesu piizn€é u vefejnosti. Jeho
davéryhodnost je v dnesni dob¢ vétsi nez byla v pocatecnim obdobi jeho prezidentského
pusobeni. Osud politika, ktery po viné urcitych ofekavanich v dobé nastupu do funkce
postupné ztraci svoji divéryhodnost, potkal napt. jak pfedsedu Poslanecké snémovny L.

Zaoralka, tak v poslednich dvou letech i pfedsedu Senatu P. Pitharta. [26]

Podobny vyzkum uskutecnilo v prosinci 2004 i Centrum pro vyzkum vefejného minéni
(CVVM), avsak akcent zde byl polozen 1 na regiondlni politickou scénu, kde vysledky
nebyly tolik zarmucujici: ,,Nejvétsi diveétre obcanti se tésil prezident nasi zeme. Diveéru mu
vyjadiily témér tii Ctvrtiny dotdzanych. Nadpoloviéni podil davétujicich (60%) rovnéz
zaznamenala obecni zastupitelstva. Pfiblizn¢ dvé pétiny oslovenych davetuji krajskému
zastupitelstvu (42%). Dalsi pokles divéry zaznamenala Ceskd vlada, které v soucasnosti
davétuje 28% obcand. Tradicné nejméné divéryhodné se obyvatelim jevi obé komory

Parlamentu. Tém v prosinci 2004 vyjadiila diveéru pouze neceld pétina respondentil.
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S politickou situaci v nasi zemi bylo spokojeno 15% dotdzanych, nespokojenost vyjadiilo

54%. Ani spokojeno ani nespokojeno bylo celkem 28% respondentt.* [23]

Nepropadejme vSak skepsi. CVVM se zabyvalo v 1été¢ 2002 i1 jinym zajimavym
vyzkumem [21]. Zajimalo se o to, jaké bychom chtéli mit poslance. Snad jen je Skoda, Ze si
to zadny Cesky predstavitel politiky nevzal k srdci. Jak by tedy mél vypadat spravny a
idealni poslanec Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky? CVVM piislo na to,
ze Ctyfi pétiny (79%) respondentli souhlasi stim, ze poslanci by méli piedevSim
prosazovat program, se kterym S§la jejich strana do voleb. Zaroven stim vSak 69%
dotdzanych vyjadfilo minéni, Ze poslanci ve snémovné by méli héjit z4jmy kraji, ve
kterych byli zvoleni. 73% obcant povazuje za zddouci, aby poslanci méli predchozi
zkuSenost z mistni nebo regiondlni samospravy, 14% se domniva, Ze ve snémovné by se

m¢éli objevovat lidé, ktefi jiz maji zkusSenosti s parlamentem a jeho ¢innosti.

1.1.2 Diivéryhodnost zprav v médiich

Jiz v ivodu bylo naznaceno, Ze dliivéra v média je zatim u nas stabilni a neklesd. Na
druhou stranu je nutno pfipomenout, ze obsahlejsi vyzkumy na toto téma chybi. Pokud uz
byly délany byly pouze povrchové a jejich publicita byla témét nulova. Ktera redakce se
bude chlubit tim, ze ji obcané ptisoudily horsi postaveni, nez jiné instituci? Problémem je i
fakt, ze ankety ,,hazi“ vSechny novinafe do jednoho pytle. TakZe pod slovem médium si
nékdo miize predstavit Ceskou televizi, jiny tfeba Hospodaiské noviny a tieti Blesk.

Nejhorsi na tom je, Ze vSichni tfi maji pravdu. Vice se vyzkumiim vénuje ¢ast 1.1.3.

Boyd ve své knize uvadi [3]: ,,Na vyznamu proto stale vic nabyva téma, Cemu v médiich
verit a ¢im se nechat motivovat, anebo nad ¢im se pouze usmivat ¢i usinat, o ¢em z dlouhé
chvile debatovat anebo se rozcilovat ¢i fikat ,,no to mé podrz.“ Mnoho lidi stale jesté

média nepodezird a tika: ,,Kdyz to psali v novinach, tak je to pravda.*

Pro divéryhodnost lze pouzit i jiné vyrazy jako relevance, spolehlivost, seriéznost,
poctivost, kredibilita, etika, slusnost, vkus, takt; v anglicky psanych pracich se nejcastéji

uzivaji slova credibility, fairness, confidency a taste.
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K pojmu se vyjadril Zdenék Hlavsa, ze divéryhodnost v médiich je obsazena v obsahu 1
v strukturni a jazykové srozumitelnosti textli. Rozhoduje o tom, ktery text je informacné 1

persuasivné nejpiijatelnéjsi, a tudiz vede k ochoté identifikovat se s nim. (Hlavsa, 1990)

Novinafi vSak sami citi potiebu problém fesit. Tak se jim zabyvaji ve svych etickych
kodexech. Duvéryhodnost (kvalita) zprav je definovana v etickém kodexu mezinarodni i
Ceské profesni organizace zurnalistl. U nds je nejrozSifenéj$i eticky kodex Mezinarodni

federace novinait [14], se kterym se ztotoznil Syndikat novinaiti CR [10]

Neékteré nejCasteji uvadéné aspekty jsou vyobrazeny na obr. €. 1. Aspekty divéryhodné
zpravy. Rozdélila jsem je do dvou skupin — na ty, které jsou dodrzovany, a pak ty, kde je

praxe od teorie hodné vzdalena.

1.1.3 Média pod drobnohledem vyzkumi

Pravé média do jist¢é miry mohou za nas nezdjem o politiku a naSi nedivéru v jeji
predstavitele. Den co den ndm piinéseji zpravy o kauzach a prohiescich nasich tstavnich
Cinitell. VyZivaji se ve skandalech a aférach. Pretfasaji Uplatky, platy a dalsi jejich
vyhody. Podle sporadickych vyzkumii médiim vétime. Ceskou spoleénosti zatim neotiasla
zadna Cisla o skutecné nepravdivych ¢i zkreslenych informacich, které redakce vynesly a
proménily v ryzi pravdu. Pokud uz se o n¢jaky ptipad zakopne, média to v tichosti
»zametou pod koberecek®. Jako napft. skandal s trenérem AC Sparta Strakou, kterého Mf
DNES dle svych zdroj odhalila z brani drog. Straka si nechal udé€lat 1€kaiské testy, které
dopadly negativn¢, a podal na denik zalobu. Mf DNES nakonec pod tlakem spole¢nosti
zvetejnila omluvu v ¢isle XVI/37. Staci-li to jako kompenzace za poskozeni dobrého
jména, které denik protahl neopravnéné bahnem, musi posoudit kazdy sam... Pro redakci
Mf DNES zvefejnéni omluvy znamenalo pfiznadni pochybeni a byl odvoldn dosavadni

séfredaktor sportu Jan Svéd, kterého ve funkci nahradil Karel Knap.
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Jiz vyse bylo zminéno, Ze vyzkumy na téma média jsou provadény velmi ziidka. Jeden
na téma ceska spole¢nost a média provedlo CVVM v zaii 2003 [24]. Samo CVVM k nému
tika: ,,Zkoumali jsme postoje Ceské vetejnosti k médiim. Nejprve nds zajimala sledovanost
hlavnich televiznich zpravodajstvi. Osm z deseti dotazanych uvedlo, Ze v piedchéazejicim
tydnu vidélo aspon jednou zpravodajstvi TV Nova. Asi tii ¢tvrtiny dotdzanych vidély
aspofi jednou potad Udalosti na CT1. Zpravodajstvi na televizi Prima shlédlo nejméné
jednou necela polovina Cechii (46%) a na CT2 asi tfetina (33%). Mezi nejétendjsi deniky
patii Mf DNES a Blesk. Nejméné jeden vytisk si v obou ptipadech béhem tydne piecetli
Styfi z deseti dotazanych. Piiblizng tfetina obyvatel CR poslouchala zpravodajstvi na
rozhlasové stanici Radiozurndl. Stejny podil respondenti uvedl také, Ze si poslechl
zpravodajstvi na Frekvenci 1. Politické informace si na internetu alespon jednou za tyden
vyhledala necela desetina ¢eskych obcanti. Podle tietiny respondentti poskytuje pravdivé a
Gplné zpravodajstvi CT1. Necela &tvrtina dotdzanych takto zhodnotila také informace
nabizené denikem Mf DNES, stanici Radiozurnal a programem CT2. Za nepravdivé
povazuje nejvice respondentll informace, které¢ se objevuji v deniku Blesk (28%) a ve

zpravodajstvi Tv Nova (12%).*

Dalsi a zaroven posledni vyzkum Centra pro vyzkum vetfejného minéni tykajici se médii
byl zaméten na sledovani zpravodajstvi v médiich [25]. Vysledky byly nasledujici: ,,Kazdy
den sleduji zpravodajstvi v televizi vice nez dv€ pétiny dotdzanych (42%), 21%

respondentl sleduje zpravodajstvi 3x az 4x tydné, 23% 5x az 6x tydné.*

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Nova CT1 Prima

Graf ¢. 2 Pravidelné sledovani zpravodajstvi v televizi (zdroj: [25])
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Pokud se jedna o tisk, pak jsou data nasledujici: ,,Pfiblizné dvé pétiny (38%) dotdzanych
pravidelné ¢tou regionalni tisk, vice nez tfetina (34%) Mf DNES, neceld ¢tvrtina Blesk

(23%), bezmala pétina (19%) Pravo a desetina Lidové noviny. [25]

3% 1%

I vibec ne

389 W 1x az 2x tydné
(]

[13x az 4x tydné

[5x az 7x tydné

W neviCirGzné

25%

Graf ¢. 3 Kolikrat tydné si lidé kupuji noviny (zdroj: [25])

PrestiZ povolani je stejna, at’ poslanec i uklizecka

Lidé si sami volili nej povolani. Praci, kterd vzbuzuje nejveétsi zavist a zaroven uctu. O
prvenstvi nebylo pochyb. Nejvazenéjsi jsou z nas ti, kdoz nosi bily plast’. Lékaii jsou jasni
favorité. Celych 41% Cechii je nominovalo na $pici Zebfi¢ku 26 povolanich, ze kterych
vybirali. Na vrchol se Skrabali 1 vé&dci, ktefi zlstali nakonec druzi. Bronz vybojovali
vysokoskolsti pedagogové. Slusné umisténi zaujali 1 ucitelé zékladnich skol. Asi si lidé
vzpomnéli, kdo je naucil Cist a psat. Hezky zplsob jak vyjadiit vdécnost... Pak nésledovali
programatofi, soudci a projektanti. Stied uz tolik zajimavy nebyl. VSak konec byl
dramaticky! Jen o uplatek skoncil poslanec pted uklizeckou. Diky bohu, byla by ostuda,
kdyby to dopadlo obracené. Museli bychom se pak zamyslet nad tim, v ¢em vlastné
poslanci vynikaji. Tahle nad tim pfemyslet nemusime... Ze tam nékdo chybi? Kam se nam

schoval novinai? Pokud pisalka chcete najit, musite do jiné ankety. Tam bylo o jedno

povolani navic. Z 27 profesi byla novinafina na solidni 18. pfi¢ce, ale nevime, zda je
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z obrazovky piibéh zviratka. (zdroj informaci - [22] a [10])

1.2 Co je to bulvar?

Tato Cast prace je zaméiena na definovani pojmu bulvar, bulvarni média, bulvarni zanry
a bulvarni jazyk. Obsahuje i piiklady z vybranych deniki. Nutno dodat, Ze piesné
definovat vyse uvedené pojmy neni lehké, jelikoz stejné jako hranice soucasnych
novinafskych zanrt se pomalu rozplyva, vznikd pomalu nedefinovatelnd smés. Forma se
pomalu stird a kazdy redaktor se pokousi byt lidovéjSim a pouzivat hovorovéjsi vyrazivo a
tomu piizpusobuje i sloh. Na kolik je to ,,kreativitou* novinait ¢i na kolik zmény vyzaduje
soucasny Ctenaf, si musi odpovédet kazdy sam...
Vystiznou definici seridoznosti a bulvaru citoval doc. BartoSek na pirednéaskach
v predmétu Média a zabava, kdy fekl: ,,Na otazku, co v masovych médiich pokladat za
seridzni a co za bulvarni, je mozné odpovédét definovanim toho, co je slusné a vkusné, a
co nikoliv.“ Zde se nejlépe ukazuje slozitost tématu. To, co je pro n¢koho nepfiijatelné,

miZe byt pro druhého pfijatelné, a dokonce i zdbavné nebo uzite¢né.

Pro bulvar se pouzivéa i mnoho jinych vyrazi: tabloid, yellow press (zluta Zurnalistika),

popular press (lidovy tisk), Strassenzeitungen, pennypress, masovy tisk.

,»Pojem masovy tisk je velmi vystizny, protoze zachycuje vyznamny rys tohoto druhu
novin, tedy rozsifeni novin mimo okruh elity ¢i podnikatelskych kruhti smérem k masam.*
[13] a McQuail k vyvoji periodického tisku uvadi [9]: ,,Roli v tomto rozvoji vetejnosti
¢touci noviny jisté sehralo zlepsSeni technologie, rozvoj gramotnosti, obchod, demokracie a

vefejna poptavka, pfiCemz dulezita byla shoda téchto faktort.

Z historie se vratime do soucasnosti. U médii se rozliSuji dle Jirdka a Kopplové dva
protiklady: Na jedné stran¢ stoji média ¢i vnaSem pfipadé¢ deniky seriozni (elitni,
prestizni) a na druhé masové (populdrni, lidové, bulvarni). Elitni je obecné nezavislé na
statu 1 na politickych ¢i komerénich institucich, vysoce etické, objektivni a kvalifikované

(odborné, profesné vyspé€lé) a vyvolava vyssi odezvu u publika. [5]
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Pod heslem bulvarni nalezneme v Encyklopedii praktické zurnalistiky nasledujici
definici: ,,Bulvarni“ je obecné oznaceni pro néco neseridzniho, laciného, vulgarniho.
Bulvar v tomto Sirokém smyslu neznamena ani v zZurnalistice pouze noviny prodavané na
ulici, ale obecné jakékoli neseriozni médium, které piind$i neovéiené informace,
specializuje se pouze na senzace a podava je jednoduchou a zabavnou formou, ktera nenuti

k premysleni, ale pouhé konzumaci.* (Osvaldova, 1999, heslo bulvarni)

Ve Slovniku medidlni komunikace nalezneme u pojmu Zzlutd Zurnalistika toto:
,»Vyznacuje se zpravodajstvim, které klade diraz predevsim na soukromy zivot osobnosti
ze vsech oblasti vefejného Zivota, na skandaly, senzace, kriminalni udélosti apod. Obsahu
je prizpusobena také grafickéd uprava (velké titulky, barevné fotografie). Kromé senza¢né
zaméeteného obsahu oznacuje pojem zlutd Zurnalistika, rovnéz nekalé novinaiské pracovni
postupy. V soucasnosti se pouziva nékdy synonymum k bulvarnimu, senzacnimu,

skandéalnimu tisku.“ (Reifova, 2004, heslo zluta zurnalistika)

Pro doplnéni cituji jesté¢ ze Zakladu zurnalistiky: ,,Zakladatelé bulvaru i néslednici
vychéazeji ze stanoviska, ze vétSina Ctenditi se zajima o informace, které souviseji se
zakladnimi funkcemi lidské psychiky: s pudem sebezachovy, s potiebou zachovani rodu a
s uspokojenim ctizddosti. Tomu odpovidaji témata jako strach, smrt, neStésti a nasili
(krev), erotika a sex, korupce a loupeze (penize).“ [1] Viz. obr. ¢. 2. Bulvar podle

tematického zaméieni.

Bulvar a jeho téma

*  Eroticky (sex, prostituce, pornografie, homosexualita? )
¢ Politicky (boj o moc, korupce)

e  Spolecensky (skandaly, aféry, soukromi, celebrity)

¢ Ekonomicky (kradezZe, podvody, hazard, penize)

¢ Naturalisticky (vrazdy, nasili, krev, nestésti, katastrofy, nemoci, zdravotni ichylky)

Obr. ¢. 2 Bulvar podle tematického zaméfeni (zdroj [2])

Bulvar je poklesla zdbava publikujici informace o lidech i vécech naturalistickymi,
drastickymi nebo vulgarnimi prostfedky, tedy bulvarné. S timto pojmem uzce souviseji
pojmy pornografie a negativizmus. Nékdy byvaji fazeny pod pojem bulvéar a né€kdy jsou
osamostatnény. BartoSek definuje pornografii jako publicitu nemravnych textii. Literarni,
vytvarné ¢i filmové dilo zamétujici se na obscénni liceni pohlavniho Zivota a podnécujici

sexualni vzruSeni. [28]
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Bulvér jde s negativizmem ruku v ruce. Oba apeluji na nejnizsi lidské pudy, a proto jim
lidé mimodék pomérné ochotné podl€haji. Navic podporuji uspokojeni téch, koho se nasili
¢i nestésti netyka. Némecti autoti H. M. Kepplinger a H. Weissebeckerova [0] za negativni
oznacuji ty udalosti, které zobrazuji nasili (a to bez ohledu na motivy), dale katastrofy,
nehody, hospodéiské a socidlni krize. Zjistili, ze ackoliv nasilnych ¢ind v Zivoté
spolegnosti nepfibyva, negativistickych masmedialnich textii ano. Casto zaujimaji Gvodni
postaveni ve zpravodajskych relacich a na titulnich strankach tiskovin. Za divod piibyvani
negativistickych zprav oznacili pochybnosti, zda je vlada ochotna negativni problémy

fesit.

Jako nasili, zloCiny, katastrofy a neStésti chape negativizmus i M. Kunczik. Povazuje
negativitu za kritérium, které né€kdy urcuje, Ze negativni sdéleni ma vzdy vétsi nadéji

dostat se do vysilani, poptipad€ novin.

Pokud bychom méli rozdélit ceskou medidlni sféru na prestizni a bulvarni subjekty,
nebylo by moc polovych subjektii. Na strané bulvaru a typického masového média by stal
denik Blesk, denik Sport a televize Nova. Na stran¢ opacné ¢ili elitniho subjektu bychom
mohli zatadit Hospodaiské noviny a Ceskou televizi. Mf DNES, a¢ kdysi jeden
z nejelitn€jSich Ceskych denikd, by byl fazen jako vétSina ostatnich do stfedu. Jeho tGroven
b&hem poslednich let stale klesa a ptiblizuje se na pomyslné ose k bulvaru. Tento posun je
nejpatrnéjsi na volbé titulkd, které obcas i bulvarni Blesk s pfehledem ,,str¢i do kapsy*.
Stejny trend lze pozorovat i u deniku Pravo. Pfi rozd€lovani jsem se soustfedila na
celostatni deniky a televizni stanice, zamérné jsem vynechala radia a casopisy, jelikoz to

neni predmétem prace.

1.2.1. Bulvarni jazyk a medidlni klisé

Vétsina Ceskych denikl se pokousi jazykem ptizplsobit Siroké mase jejich ¢tenait.
Nespisovnost je médni a neni nad to, kdyz novinaf miize pouzit krasné kligé. Casopis
Tyden se v jednom svém vydani o téma klisé také zajimal. Nekolik ptikladt z oblasti
politiky jsem si vypuj€ila. Snad aZ pftili§ Casto se docitdme, Ze madme opét novy ,.tunel” a
Ze novinafi objevili v Grossové minulosti dal§iho ,kostlivce® (uz skoro zapominaji i na
povéstnou skiin). Novy naméstek musi nejdiive ,,zmapovat terén* na ministerstvu, nez se

pusti do prace. UspéSnost koncepce zdravotnictvi ,,ukaze Cas“. Ale kdy ten Cas vyprsi a
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dozvime se, zda se néco zlepSilo, nevime. Ukol bude dokonéen ve ,stfednédobém
horizontu®. Toto vyjadfeni je skute¢nou perlou mezi vSemi ostatnimi. Navic jesté ke
vSemu politici mohou ,,vysilat signaly”, kterym normalni obcané zkratka rozumét
nemohou. Tak jsme si na podobné nesmysly a vyroky zvykli a ani ndm uz nepftijdou divné.
[16]

Bartosek ve své stati Zurnalistika a zabava vidi divod tpadku jazyka v rostouci
konkurenci mezi médii, kterd vede ke snaze, aby sdéleni byla poddvana co nejatraktivnéji,
a to z hlediska jazykového vyjadfovani a prezentace (napt. odévl, vzhledu a vystupovani
redaktord, reportérii ¢i moderatort, a samoziejmé z hlediska jejich obsahu. Autofi textd,
které maji byt komercné uspésné, radi mluvi o ,,nadlehceném* vyjadfovani. Rozumi se jim
obsahova nadsazka, uzivani nespisovné vyslovnosti ¢i pravopisu, tvaroslovi, slovni zdsoby
1 vétné skladby. Spisovna slovni zasoba se nahrazuje obecnou cestinou, slangovymi,
profesnimi a expresivnimi (emotivnimi) vyrazy ze sféry spontanni soukromé komunikace.
Ani struktura (kompozice) takovych textl neodpovidd vécnému ¢i odbornému ¢lenéni na
odstavce, rezignuje na jejich promyslenou posloupnost, na zplisoby dokazovani, vedeni
rozhovorti. Tato ,,lidovost* je na jmu obsahové kvality, ale dobfe se ¢te 1 posloucha,

zvlast’ v sousedstvi s ,,lidovymi‘ karikaturami. [2]

,Novinafi bulvaru maji pfedepsanou pomérné omezenou slovni zasobu, aby byla
Informace jsou sdélovany ve formé kratkych textii sjednoduchou vétnou skladbou.

Obvyklé je pouziti vulgarnich, hrubych a nekultivovanych vyrazi.

Cas od ¢asu si tisk smlsne na politickych prestielkach, urazkach a jadrnych vyrocich.
Vyjde to sice jen na jeden den, ale i tak nejde o tom nenapsat. Obané maji pfece pravo na
informace, co se déje v politickém zdkulisi. Asponl toto vétSina redaktorii a vedoucich
vydani tvrdi. Pocatek listopadu 2004 se proto nesl ve znameni vulgarni sms zpravy
ministra Libora Ambrozka. Ale nebyl jediny, pfed nim se podobnymi vyroky mohli pys$nit
1jini (viz. obr. ¢. 3 Nadavky z Ceské politiky)
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Obr. ¢. 3 Nadavky z ¢eské politiky (Tyden 46/2004)

ANEB POLITICKE SMS A BARVITE PRIROVNANI

Probiha zasedani poslanecké snémovny a na potadniku dne je zdkon o emisich, ktery
pfedlozil ministr Zivotniho prosttedi Libor Ambrozek. Kslovu se hlasi poslanci
hospodarského vyboru. Maji par dobrych napadii, jak zakon vylepSit. Lidoveckému
ministrovi zac¢ind na Cele rasit pot. Z krasného a dokonalého ditka vznikne dal$i parchant.
Do ruky bere mobilni telefon. Zufi. Takové blaboly! Je na ¢ase to nékomu vysvétlit. Tak se
stalo. SMS zpravu obdrZzeli Spi¢ky prumyslovych podnikt. Piecetli si ji. Martin Roman, $éf
spol. CEZ, usoudil, Ze jemu uréena nebyla. Tak ji preposlal poslanci Josefu Hojdarovi, o
kterém se Ambrozek vyjadfil velmi nevybirave. Hojdar si nenechal nic libit a tak si ministr
muze dat za rdmecek dalsi titul — dobytek. Aspon tedy mame jasno ohledn¢ slovni zasoby
poslanct a jejich kultufe mluvy... VSechny deniky mély ¢lanek na titulku. Snad jen, o co
je vulgarni ¢arak, kterého se redakce boji, horsi nez vyraz seru, ktery nikomu nevadi?Jako
dikazni materidl o bulvarnosti vSech redakci mohou poslouzit vySe zminéné ¢lanky. (viz.

ptilohy 1 az 3). (zdroj informaci: /19])

1.2.2. Bulvarni Zanry a politické kauzy — vdééna témata novinara

Bulvarni zpravodajstvi ¢asto ziskava informace klicovou dirkou ze soukromi
vyznamnych osobnosti a zvefejiluje 1 informace z pochybnych zdroji. S oblibou si v§ima
senzaci, skandalt, afér a drbi. Palcové titulky, kratké texty a barevné fotografie dovoluji

Cist bulvarni texty bez hlubsiho a delsiho soustiedéni. (Bartosek, 2002)
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Pro bulvar jsou typické pojmy aféra, kauza, skandal a senzace. Zvlast¢ béhem posledni
doby se slovo kauza stalo médnim. Média zaznamenala kauzu Kofistka, Vacek a nyni tisk
zije Grossovym bytem. Lze tedy kauzou oznacit déni tykajici se jednotlivce ¢i tzké
skupiny aktérti ptipadu. Kauza ma malokdy dlouhou zivotnost. Naopak aféry se spise jiz
vazi k minulosti. Snad nejznaméjsi byla kolem lehkych topnych oleji. Aféra se vSak
nedavno spojila s ceskym fotbalem a s policejnimi odposlechy. Pojem aféra lze popsat,
jako pfipad tykajici se velkého mnozstvi lidi, kdy pocet aktérii neni piesné znam. Z velké
Casti se na takovy ptipad pfijde omylem a na ,,svétlo denni se okolnosti a aktéti dostavaji
pomalu a média pfipadem mohou zit pomérné dlouhou dobu. Ojedinéle miize kauza
prertist v aféru. Vratim-li se kbytu premiéra Grosse, podle stejného postupu byli
z podobnych nekalych pfijmi nai¢eni predseda KDU-CSL Kalousek a poslanec ODS
Tlusty. Kauza jednotlivce se prenesla na celou skupinu. Média patraji, kdo dalsi z ceské

politické Spicky nema ,,Cisté ruce*.

Pojem senzace a skandal definuji Jirdk a Kopplova nasledovné: ,,Senzace je udéalost
pusobici rozruch, piekvapeni, silny podiv vefejnosti. Zkusenost s tim, Ze pozornost ¢tenaiti
pritahuji pravé senzacni zpravy, vedla postupem casu ke zvetejiiovani nepravdivych, ale
parametry senzace spliujicich zprav. Skandalem se rozumi jednéni, udéalost ¢i okolnosti
spjaté s vaznym poruSenim, piehlizenim ¢i znevaZzovadnim hodnot, norem ¢i mravnich

principu prevazujicich v dané dob¢ a dané spolecnosti. [5]

Senzace se poji s pozitivnim aspektem doby. Pfikladem by mohla byt zprava o 65leté
zeng, kterd porodila zdravou hol€icku. V soucasné dob€ v Zurnalistice pfevazuji negativni
zpravy, takze jsme daleko Castéji nuceni Cist o skandalech. Zvlast¢ denik Blesk je na né
expertem a libuje si ve spoleCenskych drbech. Piiklad: Brozova sdhla Janeckovi do klina
(Blesk 13/266).

Téma samo o sob& nemusi byt piiznakem bulvarnosti. O kazdém tématu lze publikovat
texty kvalitni (relevantni, diivéryhodné, vyznamné pro vlastni rozhodovani v zivoté a ve
spole¢nosti) ¢i zajimavé (nikoliv vyznamné (ficrové), ale spoleCensky neskodné a
nezavadné) a texty bulvarni (se vztahem k nizkym Zivotnim a spolec¢enskym hodnotam).

Zalezi na tom, jak se jich redaktor ujme a jak je zpracuje.
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Dalo by se fici, ze jakykoli zpravodajsky utvar mize byt napsan bulvarné. Diky jazyku,
tématu a zpracovani je v naSem svété stale CastéjSi bulvarni zprava, komentéf, rozhovor,
reportaz a dalSi kdysi exkluzivni Gtvary. Uméleckd a beletrizujici publicistika je na tom

[ 24

nejspiSe po fejetonu neprahnou, ti se radéji zasméji s divkou titulu.

K pfeménam obsahu a formy Zanrit Holly uvadi [10]: ,,Zabavni rysy maji i ptivodné ryzi
vécné zpravy a celé zpravodajské rubriky (porady) v seridznich médiich. Tak vzniklo
ficrové — zabavné podavané zpravodajstvi — infozabava (infotainment) , podobn¢ 1 zabavné
podavany servis a publicistika (edutainment) a politickd publicistika poddvand jako
virtualni konflikt v duchu hesla klaun na klauna se nezlobi, kdyz ho nakopne, dalezité je,
7ze se obecenstvo bavi a vSichni na tom vydélaji (confronttainment, a dokonce
politainment).. Jen dodavam, ze hezkou ukazkou je potrad Sedmicka na TV Nova, ktery je

spiSe urazenim a vysmeéchem politickych rivalli nez debatou na dulezitd politickd témata.

Jak KoRISTKA K UPLATKU PRISEL

Dalik se diva na hodinky. Pak vrhne pohled na druha. Vecerek jen ptikyvne. Piijde, véf
tomu. Zden¢k Kofistka vstupuje do dveti. Je presné 29. Cervence 2004 a v Ostravé se
odehravd tajna schizka. Dalik pfimhoufi o€i. Zacind tvrdé vyjednavani. Tajemnik
Topolanka vyckéava s trumfy co nejdéle. Lobbista Vecerek se ve vécech vyzna. Odhaduje
soka. Dalik se po hodin¢ vzdava: ,,Dam ti deset melounti, kdyz potopis Grosse.* Kofistka
neveéti svym usim. Co? Vecerek klidnéji zkousi tvrdsi kalibr: ,,Co takhle jesté¢ k tomu
velvyslanectvi v Bulharsku.* Kofistka se zhoupne na zidli. Dalik se rozhlidne a vstava od
stolu. ,,Zamysli se nad tim. Kdyby néco, tak jsme se nikdy nevid¢li...“

Proto se doted’ nedokazi shodnout, zda se vlastn¢ sesli a jak k uplaceni mé¢lo dojit. Jedno
je jisté Kofistka o schiizce neml&el. Rekl to kamaradovi z Mf DNES a tam v redakci uznali
za povinnost o tom narod informovat. Zacalo se vySetfovat. Nikdo nic nevi, nikoho nevid¢l
a nic neslySel. Ale co téch deset milionii? Nikomu nechybi. Snad krom¢ unionistického
poslance Kofistky. K vyslechiim pozvali dokonce i Dalikova nadfizeného Mirka
Topolanka. Cekalo se doznani — ja jim fekl, at ho kontaktuji. Nic. Své k tomu vsak
Topolanek ftekl: ,Nenabddal jsem nikoho k pfedani uplatku, zvlast€¢ ne takovému
kreténovi, jako je Kofistka.*

Policie se poti nad spisy, kterymi ji ze vSech stran mlati po hlavé. Vystizné se k celé

kauze vyjadiil jeden z vySetiujicich dastojnikd, ktery uvedl, ze se mu vybavuje pohadka o
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Silen¢ smutné princezné. Pry by si zni vypujc¢il zavérecné feSeni a politiky vyhnal do
ringu s bahnem, aby si to vytidili osobn¢. VySetiovani se tahne uz dlouhé mésice a feseni

je v nedohlednu. Pro¢ se tedy neseZene to bahno...? ( zdroj informaci — [20] a[l8])
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II. PRAKTICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci Strana 25

2 NASE TRI NEJCTENLEJSI DENIKY

Tato Cast prace je zaméfena na tii Ceské celostatni deniky. Nejprve je ptiblizim pomoci
charakteristik jednotlivych tituli. Zminim stru¢né i jich historii. Pro zajimavost zpracovala
vyvoj nékladu vybranych denikli od bfezna 1993 do ledna 2005. Na grafu jsou znatelné
promény, kterymi Blesk, Mf DNES a Pravo prosly.

Samotné ptehledy, tabulky a zajimavosti jsou uvedeny v kapitole 3. Rozbor. Je v ni

obsazena i analyza zabyvajici se politickym bulvarem ve vySe uvedenych titulech.

Ceské tii nejprodavandjsi deniky jsou Blesk, Mf DNES a Pravo. Blesk se miZe chlubit
nejvetSim nékladem, jak tiSt€énym, tak prodanym. Denné se tohoto titulu prodéd pies pil
milionu vytiskl. Blesk je na trhu nejlevnéjsim denikem s cenou sedm korun v pracovni den
a vsobotu ho ¢tenafi dostanou za 11 korun. Jedinou slabinou jediného ceského
oficialniho bulvarniho platku jsou ptedplatitelé, kterych je jen necelych deset tisic, coz je
hned po Sportu mezi celostaitnimi deniky nejméné. Nutno dodat, ze Sport je urcen

specifické cilové skuping€ a ne celostatni Siroké vetejnosti. Koho nezajima sport, tak si tyto

vvvvv

Na druhé ptic¢ce prodavanosti se umistila Mf DNES s tfistatisicovym nakladem. Na
rozdil od Blesku se muze opirat o nejvétsi predplatitelskou zakladnu na Ceském trhu

tiSténych dennich periodik. Pfedplatitelli ma necelych sto dvacet tisic.

Pravo je treti s primérnym prodejem necelych 180 tisic vytiskii denné. Témér tietina
z nékladu kon¢i ve schrankach pravidelnych odbératelii. Co se tyké predplatiteld, tak jsou
na tom nejlépe Hospodaiské noviny, kterych se dostane na pulty jen 26 tisic. Remitenda je
zhruba jen 13 tisic, coz je nejmensi za vSech denikd. Naopak nejvyssi stahovany
neprodany naklad trapi Blesk, kdy v lednu 2005 se jednalo téméf o sto pét tisic vytiskd.

Podrobnéjsi ¢isla jsou uvedeny v tabulce ¢. 1. Piehled primérnych nakladi vsech

celostatnich denika v lednu 2005.
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Prodany
titul Tistény ndklad | ndklad Predplatitelé | zakl. cena | cena s pfilohou
Blesk 634 732 529 704 9477 7 Ke | 11K¢€ So
Mf DNES 377 657 306 035 117 676 9,50 K& 13,50 K¢ Ct
Pravo 233 580 176 838 66 331 9,50 K¢ | 12 K¢ St, 13 K¢ So
Lidové noviny 101 198 71 068 25 858 9,50 K& 13,50 K& Ct
Hospodaiské
noviny 76 269 63 273 49 833 14 K¢ 17 Keé Pa
Sport 90 678 66 001 5596 9,50 K& 10 K& Po, 14 K¢ Pa

tabulka ¢. 1 Pfehled primérnych nakladi vSech celostatnich deniki v lednu 2005 (zdroj: [27])

Kdyz uz jsme ,,nakousli* ¢isla, je zajimavé se podivat na celkovy vyvoj nakladu naSich
tHi nejprodavangjich denikii. Spol. ABC CR zabyvajici se ovéfovanim nakladu
periodického tisku zvetejnila prvni ¢isla v bfeznu 1993. Tehdy byl na $pici Blesk a za nim
byl denik Pravo, ktery se jesté ,.honosil* nazvem Rudé Pravo. Tieti byla Mlada fronta
Dnes se ztratou Sesti tisic na druhou pticku. O necely rok pozdéji v lednu 1994 byla Mf
Dnes prvni. Blesk se dostal do krize a z ptivodniho nédkladu 416 tisic klesl na 302 tisic
vytisk. Pravo také ztratilo ale ne tak dramaticky, pfislo o 30 tisic &tenait. Ubytek
kupujicich provazi denik Pravo do soucasnosti. V lednu 2005 se jiz téméf dostal na

polovinu ptivodniho nakladu z roku 1993.

I Blesk od roku 1993 ,skomiral®“. Navic o dva roky pozdé&ji se na stancich objevila
konkurence v podobé deniku Expres, ktery byl nakonec koupen spol. Ringier a z trhu
zmizel. Nejvétsi krizi prodélal Blesk v roce 1996, kdy v lednu jeho néklad byl pouze 165
tisic. Poté se zacCalo blyskat na lepsi Casy. Zajem ctenaili se postupné zvySoval. Mirny
pokles se dostavil az pti vstupu dal$iho bulvarniho deniku — Super na cesky trh (duben
2001 az polovina cervence 2002). Nakonec ale pravé Blesk na tom vydélal. Super skoncil
a po Blesku sahli mnozi ze ¢tenaii konkurence. Naklad naskocil o necelych sto tisic a

dosahl opét Ctyfi sta tisic vytiska.

Blesk je v soucasnosti jedinym denikem, kterému roste naklad. Uz vyse byl zminén osud
Prava a ani Mf DNES na tom neni o mnoho lépe. Jeji pokles prodejnosti neni velky, ale
také trval. V lednu 2005 byl sice o dva tisice vyssi nez v pfedchozim roce, ale nakolik to je

trvala zmeéna ukaze az Cas.
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Vyvoje vSech tii periodik ukazuje graf ¢. 3 Piehled primérného prodaného denniho
nakladu. (Celkovy C¢iselny piehled je uveden v pfiloze €. 4) Byl sestaven z ¢isel
zvetejnénych vzdy za leden jednotlivych roka. Vyjimku tvoii rok 1993, kdy je uveden

biezen, jelikoz tidaje za leden nebyly k dispozici.

Prehled primérného prodaného denniho nakladu

600 000
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200 000 -
100 000 —— Blesk, Ringier CR,
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Mf DNES, Mafra
a.s.
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1.96
1.97
1.98
1.99
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Pravo, Borgis,
a S *%

bfezen 1993*

2.1 Profil deniku Blesk

Svycarsky medialni magnat Michael Ringier se rozhodl bulvar v Ceské republice
vydavat poté, co ho vyznamny Cesky lobbista Michal Voracek a Petr Schonfeld, pozdéjsi
prvni $éfredaktor Blesku, pfesveédcili, ze i u nés existuje vhodné prostfedi pro vydavani

takovych novin. Bulvarni titul Cesi do té doby znali pouze ze zahrani¢i.

V presvédcovani byli nakonec uspésni a tak 13. dubna 1992 se na pultech objevilo prvni
¢islo Blesku a zadaly se psat novodobé dé&jiny bulvarniho tisku v Ceské republice. Blesk
Sokoval trh a ¢tenafe velkymi barevnymi fotografiemi, skandalnimi reportazemi ze zivota
slavnych, ptekvapivymi odhalenimi a otfesnymi kriminalnimi ptipady. Na jeho strankach
lidskymi piibéhy ceskych celebrit, které ¢tenare zajimaji vice. Od roku 1996 se pravé tato
témata objevuji nejcastéji na titulnich stranadch misto pivodnich kriminédlnich pfib&éht a

politickych ¢lankd.
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Blesk byl také prvnim médiem, které si zaCalo vSimat i obyc¢ejnych lidi, ktefi se stali
hrdiny, svédky ¢i obéti nestésti nebo zajimavych udalosti. Pozornost redaktofi obratili i
k vrahtim, odsouzenctim, zlod¢jim, prostitutkdm a lidem, kteti Ziji v blizkosti osobnosti

veiejného zajmu (manzelky, déti, fidici, sousedi, tajemnici, milenky).

Pro Blesk je velmi typicka graficka tiprava. Velké titulky a obrovské barevné fotografie,
které klidn¢ zabiraji polovinu titulni strany. Ze snimki jsou n€kdy vyfezany detaily, nebo
se dulezité prvky fotografii zdlraznuji Sipkou, zakrouzkovanim ¢i dal$imi grafickymi

znackami. Titulek nebo popisek poté na detail odkazuje.

Co se jesté tyka grafické a obsahové stranky titulu, tak Blesk si zaklad4 na tom, aby
kazdy list byl pestry, jak po zpravodajské (obsahové) tak vizualni strance. Zpravy se lisi
svou délkou, dle hesla, Ze tficetitadkovy text nabude na vaznosti v pfitomnosti kratkych

jednoodstavcovych zprav.

Ze Ctyt zakladnich ukold kazdych novin (informovat, komentovat, bavit a radit) se Blesk
omezil pouze na dvé funkce — informovat a bavit. Navic se jesté k té ,,informovanosti*
pridava fakt, ze redaktoti Blesku se u zprév nikdy nespokoji s holymi fakty a ptidavaji do

textli emoce s city.

Dana Mertova ve své rocnikové préaci uvadi nékolik pravidel, které se k deniku Blesk

vazi a jsou pro redaktory zavazna. Viz. obr. ¢. 4 Pravidla pro redaktory

Redaktor nesmi zpracovavat ndmét, o kterém nevi maximum

Kazdé dlouhé slovo 1ze nahradit kratSim

Nepouzivat cizi slova v pfipade, pokud existuje ndhrada v ¢estiné

Nic neni lepsi nez sloveso (to totiz doda zpravé dynamicnost a napéti)

Strucnost za¢ina eliminaci slov, kterd nejsou pro srozumitelnost bezpodmine¢né€ nutna,

plati pfedevsim pro piidavna jmen

Redaktor nesmi predpokladat, ze ¢tenar cetl vEerejsi Blesk — proto musi byt pozadi

pribéhu vzdy znovu do textu vplétano

Obr. €. 4 Pravidla pro redaktory (zdroj: [30])
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2.2 Profil deniku Mlada fronta DNES

Prvni ¢islo novin s hlavickou Mladé4 fronta se v prazskych ulicich objevilo rano 9.
kvétna 1945. Nova tiskovina byla charakterizovana jako denik mladych lidi. Uvodni &islo
Mladé fronty vyslo v nékladu 25 tisic vytiskd jen nékolik hodin poté, co do Prahy piijely
sovétské tanky. Nasledujici den, 10. kvétna 1945, byl v redakénich mistnostech Mladé

fronty zalozen Svaz Ceské mladeze.

Vyvoj Mf ve své roénikové praci Zakova [31] dale popisuje nasledovné: ,,Vyraznou
ulohu sehrdla Mf na zacatku padesatych let, kdy se podafilo sloucit mladeznické
organizace a vytvofit masovy ceskoslovensky svaz mladeze. Tehdy byla Mf hlavnim
hlasatelem zésad ideové vychovy komunistické mladeze. Ale teprve v zaii 1964 byla cela

Mlada fronta p¥i¢lenéna k UV CSM i administrativné.

Redaktoti Mf se vroce 1968 postavili na stranu odplrcti vpadu vojsk VarSavské
smlouvy a Mf se spole¢né s Ceskoslovenskou televizi zadala jako prvni zabyvat tzv.
strahovskymi udalostmi v bieznu 1968 a uvetejnila také vyzvu 2000 slov. Kratce ziskaly
noviny samostatnost. Ale po XXIV. Sjezdu KSSS denik jiz opé€t hlasal oficidlni politiku,

jak nejlépe umeél, a ne nadarmo se ji pravé v té dob¢ fikalo ,,maly Rud’as.*

Obsah novin se zacal opét ménit v pribéhu osmdesatych let. Redakéni kolektiv si
vybojoval urcitou, i kdyZ omezenou, samostatnost. Snazil se obchdzet zékazy a piikazy a
mezi fadky popisovat skuteCnou situaci tehdej$i doby. Piibyvalo ostrych konfliktd se
svazaky i s politbyrem. Naklad deniku stoupal.

Mf se vsrpnu 1990 kone¢né zbavila vlivu svazakii. Redakci deniku nakonec
zprivatizovali zamé&stnanci, kdyZ zalozili akciovou spole¢nost M a F. Faktem také je, Ze od
zafi 1990 se jiz neproddvala Mlada fronta, ale Mlada fronta DNES. Vic jak rok po
privatizaci, zaii 1991, vySel novy titul s vyraznou hlavickou DNES a zmenSenym ndzvem

Mlada fronta.

V lednu 1992 byla zalozena akciova spolecnost MaFra, ktera kupuje akcie redaktor. Na

prvnim zasedani piedstavenstva a. s. MaFra, které se uskutecnilo 10. ledna 1992 v Praze,
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se zastupci a. s. MaF, vydavatel¢ Mf DNES, a zastupci Socpresse, hlavni ¢asti francouzské
tiskové skupiny Hersant, kterd v t¢ dobé vydavala mimo jiné i list Le Figaro, dohodli se o
strategii rozvoje spolecného podniku. Ob¢ strany vytvofily novou akciovou spole¢nost
MakFra, na kterou a. s. MaF prevede vydavani Mladé fronty DNES a Socpresse do ni vlozi

finan¢ni kapital.

V fijnu 1993 MaFra uzavird dohodu s mezinarodni finanéni skupinou IFC o pljcce ve
vys$i 13,7 miliont dolart. Za rok na to, ziskdva spolecnost Socpresse vétSinovy podil v
MaFra a. s. O pét mésicii pozdéji tento vétSinovy podil odkupuje némecka skupina
Rheinische-Bergische Druckerei und Verlagesgesellschaft GmbH, kterd vydava noviny

Rheinische Post v Diisseldorfu.

Béhem sedmiletého piisobeni §éfredaktora Petra Sabaty (1993 — 2000) se MfD rozsifila
na Ctyfiadvacetistrankovy ¢astecné barevny titul, ktery se skladal ze tii hlavnich piliit:
celostatniho deniku, regionalni piilohy a tématické pfilohy. Za vedeni Sabaty se MfD
dockala deviti pravidelnych pfiloh: Sport, Zaméstnani, Na cestach, Test DNES, Auto
moto, Penize, Véda a pocitace, Dim a byt, Vikend, ¢tvrtecniho Magazinu DNES + TV a
regionalnich mutaci. Prvni mutace vySla v Praze 11. kvétna 1995. V fijnu 1996 se
pfedstavily specidlni regiondlni mutace v deviti a o dva roky pozdéji uz ve dvanacti

regionech Ceské republiky.

Elektronicka podoba deniku Mf DNES zaregistrovana pod doménou iDNES existuje od
12. ledna 1998. Od zati 2000 si zdjemci mohou internetové zpravodajstvi iDNES piecist 1

na mobilnich telefonech v siti Eurotel a T-mobile.

Rok 2000 se stal na trhu denikli vyznamnym ptelomovym datem. Pfedchozich deset let
se odehravalo ve znameni vysostného postaveni Mf DNES a relativni stability deniku
Pravo. Po zjevném ndastupu Blesku na celo tabulek prodejnosti byl v MfD odvolan
$éfredaktor Petr Sabata. V lednu 2001 nastoupil do vedeni redakce Mladé fronty DNES
n&kde;jsi $éf Lidovych novin Pavel Saft, ktery LN, jez se ocitly na pokraji zdniku, vytahl az
na ¢tvrtou pficku na medialnim trhu. LN v8ak pod jeho vedenim ztratily na své seridznosti

a pon¢kud se bulvarizovaly.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci Strana 31

V pondéli 18. Cervna 2001 vysla barevnd Mf DNES v novém berlinském formatu.
Novou Mladou frontu DNES tvoii n€kolik sesitl fazenych za sebou — pro lepsi orientaci
Ctenait je kazdy seSit oznaCen pismenem a stranky v kazdém z nich ¢islem. Od té doby
jsou v listu pravidelné rubriky Ekonomika, Kultura a Sport. V kazdém kraji CR tvoii jeden
samostatny seSit vlastni regiondlni pfiloha. V pond¢€li uzavira list pfiloha Sport. V dalSich
dnech to jsou pravidelné piilohy zavedené v poslednich letech. Ohlasy ctenafti ve
ctenaiské lince Mf DNES byly vétSinou negativni. Nelibilo se jak seSitové fazeni, tak

barevnost i vétsi format novin.* [31]

2.3 Profil deniku Pravo

Prvni vytisk si lidé mohli koupit 21. zafi 1920. Tehdy nesl denik ndzev Rudé pravo.
Z historického hlediska to jsou druhé nejstar§i celostatni noviny na soucasném trhu.
Prvenstvi drzi Lidové noviny, které poprvé vysly v roce 1893 v Brn€¢ a mély tehdy néklad

pies sedmdesat tisic vytiskd.

Rudé pravo bylo nastupcem silné levicového deniku Pravo lidu, které slouzilo jako
organ levice socidlni demokracie. Od kvétna 1921 se stalo Rudé pravo nastrojem
Komunistické strany Ceskoslovenska a tak jeji politiku prosazovalo. V obdobi Mnichova
za $éfredaktora Jana Svermy dosahl jeho denni naklad ve srovnani sjinymi periodiky
nebyvalé vyse 150 tisic vytiskli. Od roku 1939 vychéazel denik ilegalné a byl hodné
orientovan na vychod. Prvni legalni ¢islo vyslo az po osvobozeni 6. kvétna 1945. Za druhé
svétoveé valky a okupace zahynulo dvanact redaktor Rudého prava. Po listopadu 1989 a

do zmény nazvu na Pravo uz denik prestal byt zavisly na jakékoli stran€.

Denik Pravo vznikl pod timto nazvem v zati 1990, ale trvalo mu jesté dalsi tfi roky, nez
se z nazvu samotné tiskoviny zbavil nepopularni ¢asti Rudé. ,,Pravo neni spjato s zadnou
politickou stranou ani politickou organizaci, ale pfevazuji v ném levicova stanoviska,
v podtitulu ma ,,nezavislé noviny*. Jde o denik s celostatni plisobnosti, ktery zaujima treti
misto ve Ctenosti za Bleskem a DNES. Na rozdil od nich je vSak Prdvo vyhradné ceske,

neni v ném zadny cizi kapital, charakterizuje se sama redakce Prava.
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,Pravo je zpravodajsky denik Cerpajici ztady zdroji, ktery v zdjmu objektivity
poskytuje maximdlni prostor pro nazorovy dialog napfi¢ politickym spektrem, coz je pro
tento list charakteristické. To se projevilo napt. pred vstupem CR do NATO a Evropské
unie, v osvétlovani tuneldfstvi nebo v postojich k sudetonémecké otdzce ¢i dalSim

zavaznym problémum,* dodava redakce sviij profil.

Denik doplnény ve stfedu magazinem Dim a bydleni a v sobotu Magazinem vydavaji
redaktofi, ktefi za timto ucelem vytvofili akciovou spole¢nost. Vydavatelstvi novin nese
nazev Borgis a. s. Séfredaktorem listu je v soucasnosti Zdendk Porybny. Hlavni redakce
sidli v Praze 2. Pravo ma po celé Ceské republice jesté dalSich sedmnact oblastnich

redakci.

K deniku Pravo je nutné jesté doplnit, ze béhem poslednich let se jeho kvalita a
seridznost znacné¢ méni. Postupnd bulvarizace nejprve zasahla jejich Magazin a nyni se
pomalu ale jisté pfenasi i na samotny obsah novin. Jako ukdzka miize slouzit tzv. Kronika
dne, v minulosti se jednalo o jeden sloupec zaméfeny na trestné €iny, nyni tato rubrika

zaujima celou jednu stranu.

Pravo se potyka se stdle klesajicim nakladem a redakce neni schopna tento trend
poslednich let zastavit ¢i zménit. Pfed dvéma lety se pocet vytiskii dostal pod hranici dvé

sté tisic a stale klesa. Pokles neni sice dramaticky, ale za to vytrvaly.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci Strana 33

3. ROZBOR DENIKU

V této Casti prace se zam¢eiim na samotny obsah vybranych periodik. Pomoci tabulek
zde budu charakterizovat napli denikti. Zakladnimi kritérii jsou tyto udaje: den vydani,
pocet stran, (u Mf DNES pocet sesiti a jejich nazvy), celkovy pocet inzerce na strany,

tématické ptilohy a pro zajimavost uvadim i ndzev titulni zpravy.
Dalsi aspekty jako mnozstvi zpravodajskych, publicistickych a zabavnych texti uvadim

v dalSich tabulkdch u jednotlivych titulli. Pfi rozboru jsem se zaméfila i na politické

informace a hledala v nich politicky bulvar, ktery je tématem této prace.

3. 1 Rozbor deniku Blesk

R ] Inzerce
Denv| Datum |[Cislo/[Poéet| i o
i o L. Prilohy Blesk special Titulni zprava na
tydnu| vydani |roénik|stran
strany

- ) Josef Kemr (79) Nasli jsme
Pondéli 14.2.2005 14/37 | 20 nejsou . 4,5
jeho bratra

, Auto-moto Rychly to vzal hakem. Ceka
Utery 15.2.2005 14/38 24 . . 6,15
(2 str.) dité! S milenkou!
Cestovani Mila Myslikova. Posledni slova
Stfeda 16.2.2005 14/39 24 . ] 58
(3 str.) pfed smrti.
. Zdravi
Ctvrtek 17.2.2005 14/40 24 (3str) Vojtek se opil! A porval! 5
str.
. ] Hlinka nemusel umfit. Chyba
Patek 18.2.2005 14/41 24 Blesk magazin —
lékara?
Cteni na vikend (8 o
Sobota 19.2.2005 14/42 16 + 8 Lucko, pro¢? Noid si pali kazi! = 3,15

str.)
Tabulka ¢. 2 Rozbor deniku Blesk 1

Z tabulky €. 2 vyplyva, Ze reklama zabird v deniku Blesk zhruba jednu ¢tvrtinu obsahu.
Nejcastéji se objevuji Ctvrtstrankové reklamy, druhou nejcastéji volenou inzertni plochou

jsou pulstrany a pak nasleduji tfetiny. Mezi nej€astéjsi inzerenty v tydnu od 14. do 19.

tinora patfilo radio Impuls, Mountfield a Ceské miss.

Denik Blesk klasickému zpravodajstvi moc nedé. Co se aktudlné déje na politické scéné

v Ceské republice ¢i svéte, zabird v listu minimalni prostor. Zajimavosti je, Ze vice
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prostoru nasly informace o sné¢hovych ptivalech, nez zpravy politického charakteru.
Standardné je zpravodajstvi vyhrazena strana €. 2 a 3. Jen vyjime¢né€ je zpravodajstvi delsi.
Zpravy jsou psané bulvarnim jazykem a Casto jsou doplnény priipovidkami pisatelll. Blesk
si také velmi libuje ve ficrovém zpravodajstvi, které neni dalezité¢ a nemé zasadni charakter
v informovanosti, ale je zajimavé. Casto se vaze k politickym institucim & osobam. Napf.
Kam mizeji kocky z Hradu? (Blesk 14/42) ¢i Straky — zlodéjky vzaly utokem Strakovku
(Blesk 14/37)

Za cely tyden se na prvni stran¢ deniku neobjevila ani jedna politickd informace, natoz
¢lanek. Pokud zprava neni dostatecné pobuftujici jako napt. Ambrozkova sms, tak se Blesk
politice na titulce brani. Lidé v soucasné dob¢ ztraceji zajem o politické déni a list jim
vychazi vstiic. Z Sesti Cisel se na prvni stran¢ objevily jen dvé kratké upoutavky vazici se
k politickému tématu: Poslanci zdrazili cigara (Blesk 14/42), Honili jsme Grossovu

limuzinu (Blesk 14/41).

Blesk je bulvarni tiskovinou, proto mé zajimalo, jak si poradi s kauzou premiéra Grosse.
Do politického bulvaru Ize zatadit ¢lanky z vydani 14/38s titulky: Grossovd ma rucitelku
za vSechny prachy!, Starec vyhroZuje Hojdarovi. Blesk 14/40 ma zastupce v ¢lanku Gross
naiidil Sarce: Kon¢i§ s podnikanim. Opravdovou pikantnosti je stat’ o sporu redaktort
Blesku s fidicem premiéra Grosse s titulkem: Majacek, jizda na Cervenou! Tak jeli vCera

pro Grosse! (Blesk 14/41)

Co se tyka publicistiky, tak ta je na tom je$té hlie nez zpravodajstvi. Je omezena pouze
na jeden jediny odstavec (zhruba 1/9 strany). Nejcastéji v Blesku prezentuje svlij ndzor Jan
Kraus pod hlavickou Odstrel. DalSimi autory jsou Michal Eichler, Karel Kopecek ¢i Eva
PospisSilova. Jedno je vSak nutné k publicistice listu poznamenat a to, ze komentaie (kromé
Jana Krause) a zpravy pisi ti sami autofi. CozZ je znaCny prohiesek, ale faktem takeé je, ze

tento denik neni jediny na ¢eském novinovém trhu, ktery se v tomto ohledu provinuje.

Po Blesku sahnou c¢tenafi hlavné pro to, ze se chtéji pobavit. Zabava je hlavni naplni
deniku. B&hem celého tydne se na titulnich stranach objevuji senzacechtivé clanky
zamé&fené na Ceské celebrity ¢i lidi z jejich okoli. Jen jeden jediny Clanek se za cely tyden
rozboru vymykal a objevil se v tiskovin€ ve ¢tvrtek s nazvem: Pada snih, padaji lidé. Blesk

je spolecenskym bulvarem a nezlstdva tomu oznaceni nic dluZen. Informace z Ceské
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spolecnosti zabiraji primérné necelych Sest stran. V Blesku je i stald rubrika s nazvem
Spole¢nost, ve které se obvykle fesi divoké vecirky celebrit €i jejich partnerské vztahy.

Viz. tabulka ¢. 3.

Den v |Zpravodajstv| Publicistika | Zabava L
Sport str. | Pocasi str.

tydnu i str. str. str.
Pondéli 2 0,1 6, 4 7 0,2
Utery 2 0,1 10 5,5 0,2
Stfeda 2 0,1 9,1 6,8 0,2
Ctvrtek 2,5 0,1 11 5,2 0,2
Patek 2,6 0,1 11,8 5,1 0,2
Sobota 24 0,1 15,3 2,8 0,2

Tabulka ¢. 3 Rozbor deniku Blesk 2

Velky prostor denik vénuje také ,,Cerné kronice™. Jednd se o zpravy o neStéstich,
vrazdach, sebevrazdach, ublizeni na zdravi a o dalSich nasilnych Cinech. Tyto zpravy byly
naméstka feditele prazské policie. Redakce porusila vesSkeré novinaiské kodexy, kdyz
otiskla fotografii truchlicich pozustalych a obsah Clanku byl vice zaméfen na neznamého

narusSitele pietniho shromazdéni.

Kromé vSech vySe vyjmenovanych informaci lze jesté k zdbavé pfiradit kiizovku,
horoskop, televizni program a Divku Blesku s anekdotou. Noviny piinaseji jesté denné

mapku CR s piedpovédi poasi a pomérné obsahlé informace ze sportu.
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3. 2 Rozbor deniku Mlada fronta Dnes

Pocet Inzerc
Denv | Datum | Roénik | Pocet | seSitla a - . .
. . . - . Titulni zprava e na
tydnu | vydani | /¢&islo | stran | magazi
n strany
Pondél 14.2.200 Platit u Iékafe? Ne,
|’ RS 4 fika 82 procent lidi ~ *®
Utery 15.2.200 XV1/38 44 6 Nejvet§| skgpthl v EU 156
5 jsou Cesi

Kalousek zautodil na

Streda 16'25200 XVI/39 42 6 Grosse. Premiér fika, 9.7
at’ si lidovci jdou
17.2.200 5+ Kalousek nechéva
Ctvrtek ' /< XVI/40 40  Magazin alousek nechava 13,5
5 Grosse zit
DNES
i 18.2.200 Gross nuti lidovce fici,
Patek . XVI/41 40 5 Yo mu dal Vet 7
19.2.200 Cigarety podrazuiji,
Sobota | g Xvijaz | 48 6 stat vydela miliardy >

Tabulka ¢. 4 Rozbor deniku Mf DNES 1

Inzerce v deniku Mf DNES znaé¢né kolisa. Tydenni pramér je 9,8 strany. Rozkolisanost
je dana i prilohami, jelikoz nékteré z nich jsou hlavné sestaveny z inzeratti pt. Zaméstnani.
To vysvétluje 1 velké rozdily mezi jednotlivymi dny. Nej€astéji reklamni plochy zabiraji
Ctvrtstrany a pulstrany. NejvetSimi inzerenty Mf DNES jsou spolecnosti T-mobile, Lidl,
Mountfield, GE Money Bank.

Mf DNES je jedinym celostatnim denikem na ¢eském trhu, ktery vychazi v seSitovém
provedeni (viz. tabulka ¢. 5). Nakolik je to UspéSny model, nelze soudit. Faktem vSak
zustava, ze nikdo jiny ji nenapodobil a ani se o to nepokousel. Diky slozkdm si tak ,,ma
pfijit na své“ kazdy ctendf, coz bylo jisté prvotnim pianim redakce. AvsSak postupnou
bulvarizaci deniku a stale vétSimu poctu stran jednoho ¢isla dochazi bohuzel i1 k vétsi
povrchnosti textll. Navic svou roli hraje i1 fakt, Ze primérny Ctendf nema zkratka tolik casu,
aby si noviny ptecetl celé. Vybira si to, co ho zajimé. Jenze lepsi ekonomické
zpravodajstvi nalezne v Hospodaiskych novinach, kde se problémim vénuji odbornici.
Pokud ¢tenafe zajima sport, tak a¢ ma DNES cely sesit, radé€ji sahne po Sportu, Blesku ¢i
Préavu, kde najde kompletni informacni servis. Mlada fronta piSe celorepublikové jen o
zahrani¢i NHL, Superlize a pak se sportu vénuji regiony. V tom je prave slabina listu, chce

se vénovat v§emu, ale zadroven se mu nedaii psat nic potadné...
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Sesity + podet stran |

Den v

tydnu A B C D E F
Pondéli  “P2"  Ekonomika6 Sport10 Region 6

e Zprav. . . . e
Utery 10 Ekonomika 6 Region 10 Sport 6 Penize 4 Zaméstnani 8
Streda Zﬂrg"' Ekonomika 6 Region 10 Sport6 = Automoto6 = Dam a byt 4
Ctvrtek Zp1rgv. Ekonomika 6 Region 10 Sport6  Zaméstnani 8

. Zprav. . . Zdravi a zivotni

Patek 10 Ekonomika 6 Region 10 Sport 6 styl 8

Sobota Zp1rgv. Kultura 4 Region 12| Sport4 | Vikend DNES 8  SuperStar 8

Tabulka ¢. 5 Prehled sesith v Mf DNES

Zpravodajstvi se vzdy nachazi v seSitu A a regiondlni mutaci (ptiloze). Celkové v listu
zabird primérné devét stran. Z téchto deviti stran jsou vesmés dvé vénovany déni
v zahrani¢i. Pouze necel4 jedna strana piipada na politické informace z Ceské republiky.
Vyjimkou byla stfeda, kdy zpravy a déni na politické scéné zabiralo téméf tfi strany. Denik

mél specialni téma — Kauza Gross.

V politické sféfe se Mf DNES pravdépodobné piiklani k cesté Blesku — informovat
malo, pokud je to nutné a kdyz nutnost je, tak aspon relativné zabavné. Takze b&hem
tydenni vladni ,krizi“ pravideln¢ v listu vychazely prestfelky predsedy vlady Stanislava
Grosse a predsedy KDU-CSL Miroslava Kalouska. Své k tomu také pfidal prezident
Viclav Klaus a ptedseda nejsiln€j$i opozi¢ni strany ODS Mirek Topolanek. Na pocatku
byla vyborna prace investigativnich novinait, kterou se mohla redakce chlubit. Na konci
zbyla jen nafoukld bublina vyrokii, naddvek, obvinovani a ukfivdénych slov politiki. A

Mlada fronta DNES plnila své stranky politickym bulvarem.

Zamé&iime-li pozornost k publicistice, tak si obraz o deniku mizeme trochu vylepsit.
V kazdém Cisle v seSitu A vychdzi dvoustrana s ndzvem Nazory, kde vedle dobrych a
uznavanych publicisth Mf, jakymi jsou Jana Bendova, Martin Komarek a Karel
Steigerwald, publikuji i vyznamné osobnosti politického a spolecenského Zivota napft.
Mirek Topolanek, Cyril Svoboda, Bohumil Dolezal, Zita Senkova a mnozi dalsi.

V Nazorech nalezneme sloupek, glosu a fejeton.
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Zabava se v deniku stava klicovou. (viz. tabulka ¢. 6 Rozbor Mf DNES 2) Nezcela

pravidelné¢ vychdzi kresleny komiks Dilbert, ktery nahradil pfed dvéma roky
populdrnéjSiho Garfielda. Obcas se objevuje kiizovka. Denni soucasti je televizni program,
kultura, spolecnost a Galerie evropské elity. Zabavou jsou i doplitkové seSity E a F. Staci
si vzit do rukou ty ze soboty. SeSit E Vikend DNES byl piesycen informacemi o
televiznich poradech. Tim vice nasledna cast seSitu s ndzvem Kavarna (v podtitulu Pfiloha
pro mysleni, uméni a civilizaci) plsobila jako povéstnd pést na oko. Zminila jsem jiz
televizni porady a jest€¢ se k nim na okamzik vratim. Mf DNES ma zjevné rada televizi
Nova. VE byl dvoustrankovy rozhovor snovym moderatorem soutéze Chcete byt
milionafem? Ondfejem Hejmou. Hned na vedlej§i strané¢ byla moderatorka opét
nejmenované televize Pavla Charvatova dle uspésného seridlu On je Zena! pietvofena na
muze. A aby toho nebylo mélo cely seSit F na osmi strandch rozebiral popularni soutéz

Cesko hleda SuperStar...

Den v |Zpravodajstv| Publicistika | Zabava |Ekonomika
tydnu i str. str. str. str.
Pondéli 9 1,5 3,1 2,2
Utery 8,5 2,5 16 3,1
Stfeda 8,4 3,8 13,6 3,1
Ctvrtek 9 2,6 8,1 3
Patek 9 2,7 13,5 2,3
Sobota 8,8 4,3 27 1,8

Tabulka ¢. 6 Rozbor Mf DNES 2
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3. 3 Rozbor deniku Pravo

Denv Datum Roénik / | Poéet Inzerce
i . Prilohy Titulni zprava
tydnu vydani Cislo stran na strany

. _ Gross: za penize pro Sarku
Pondéli  14.2.2005 15/37 24 nejsou o ] 5
ru€i Barkova

Svédek: v cizinecké policii je

Utery  15.2.2005 15/38 20+ 8 Zdravé rady ] 4
mafie
magazin Dum  Kalousek vyzve Grosse k
Stfeda | 16.2.2005 15/39 24 4
a bydleni demisi
. Lidovci zmirnili tlak na
Ctvrtek | 17.2.2005 15/40 24 +8 Styl + Salon 6,3
Grosse
Patek  18.2.2005 15/41 20+ 8 Tipynazimu Gross preSel do ofenzivy 2,5
Magazin Gross a Kalousek uzavreli
Sobota 19.2.2005 15/42 28 ] o 54
Pravo primefi

Tabulka ¢. 7 Rozbor deniku Pravo 1

Primérné inzerce v deniku Pravo zabird 4,5 strany ¢ili necelych 17% tiskoviny. Redakce
se snazi, pokud je to mozné, seskladat inzertni plochy do celych stran. Hojné jsou prave
celostrankové inzeraty, dale dominuji pulstrany a Ctvrtstrany. NejvétSim inzerentem béhem

tydne byla spolec¢nost Lidl se dvémi celostrankovymi reklamami.

Zpravodajstvi v Pravu zabird primérné 8,4 strany. List pfinasi obsahlé informace o déni
v Ceské republice a v zahraniéi. Informuje také o potizich spojenych s podasim,
epidemiich chiipky a dalSich aktudlnich problémech. Ve zpravodajstvi ale zdaleka
dominuji informace z politické sféry a hned v zavésu jsou zpravy o nestéstich, nehodéach a
dalSich negativnich jevech v €eské spolecnosti. Pravo si v tzv. ¢erné kronice (informace o
vrazdach, timrtich, nésilnostech a dalSich trestnych Cinech) libuje natolik, Zze z ptivodniho

jednoho sloupce vytvofilo stadlou rubriku Kronika dne a je ji vyhrazena celd jedna strana.

Politické zpravodajstvi bylo cely tyden optfeno o ceského premiéra. Vzdy byla vénovana
titulni zprava kauze Gross, jedinou vyjimkou bylo utery, kdy vévodila zprava o uplatcich

v cizinecké policii. Avsak ¢lanek k piedsedovi CSSD byl umistén hned pod vyse zminénou
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zpravou. Pravo vyhrazuje zna¢ny prostor i politickému déni v zahrani¢i, které je tak

hlavnim opérnym pilitem rubriky Ze zahranici.

I Pravu se podafrilo zvetejnit nékolik ¢lankt s politickym bulvarem béhem tydne. Prvni
se objevil jiz v pondéli Pravo 15/37, kdy denik odcitoval obvinéni Barkové s odkazem na
Mladou frontu DNES a jesté v tomtéz Cisle se premiér litoval, ze ho 1idé vidi diky médiim
jako néarodniho grazla. Dalsi politické bulvarnosti nasledovali ve stfedu s ¢lankem Lidovci
popudili soc. dem. a v patek, kdy byl uz dost vystizny titulek: Premiér trochu podusil
lidovce. V obou pfipadech mély clanky velmi daleko do zpravodajstvi a ani do

publicistiky se nehodily. Jednalo se o verbalni piestielky pfedstavitelii obou stran.

Zamgétime-li se nyni na publicistiku, tak Pravo jako jeden z mala ceskych denikii dava
prostor publicistice na titulni stran€, kde se nachazi publicisticky rozhovor, v némz je

prezentovan nazor politika, odbornika nebo jiné osobnosti na aktualni problém ¢i déni.

Na vyjadfeni nazort je v Pravu vyhrazena i samostatnd strana. Pod zastieSujicim
titulkem Publicistika tady vychdzeji komentafe, poznamky, sloupky, polemiky, glosy.
Publikuji zde také odbornici — sociolog Jan Keller nebo politolog Jifi Pehe. Z komentétori
Préava se tu nejCastéji objevuji ¢lanky Jittho Handka, Martina Hekrdly, Petra Uhla, Jifiho
Fraiika a Pavla Vernera. Publicisté Prava pisi vSak krom¢ komentait Casto 1 zpravodajské

informace. Na rozliSeni zpravodaju a publicistl se v Pravu pfilis nehraje.

Co se tyCe zabavy, tak v kazdém vydani nalezneme kreslené komiksy, konkrétné¢ se
jedna o Garfielda a Peanuts. Pfimo pod nimi se obvykle naléza televizni program. Oboji se
vétSinou nachézi na stran¢ 5. Dalsi stadlou rubrikou je Kultura, ktera pfindsi informace o

vystavach, filmech, festivalech a dalSich kulturnich pocinech.

Nedilnou soucasti listu je vedle pocasi a ekonomiky i sport, ktery piindsi prafez
veskerym sportovnim dénim na tizemi Ceské republiky. Na rozdil od Blesku, ktery se
vénuje jen fotbalu a hokeji, tak Pravo sice prebird mnohem vice zprav z CTK, ale vénuje
svou pozornost i basketbalu, hazené, formuli 1 ¢i rallye. Podrobny rozbor obsahu viz.
tabulka ¢.8.
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Den v | Zpravodajstvi [Publicistika| Zabava Pocasi )
tydnu str. str str. Sport str. str. Ekonomika str.
Pondéli 8,6 1,4 2,3 5,7 0,2 0,8
Utery 8,6 1,2 7 4.4 0,2 2,6
Stfeda 8,8 1,3 3 3.1 0,2 3

Ctvrtek 7.3 1,6 9,5 35 0,2 3,6
Patek 8,5 1,1 9,5 35 0,2 2,7
Sobota 8,3 2,1 6,5 3,2 0,2 2,3

Tabulka ¢. 8 Rozbor deniku Pravo 2



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci Strana 42

ZAVER

Pokud se zamétime na bulvar v ¢eskych celostatnich denicich, tak ze tii titulii, u kterych
jsem provadéla rozbor, ho nalezneme v kazdém. Neni to vSak jeden typ, co by majoritné

prevladal, ale je jich vice.

Blesk, jak uz bylo mnohokrat v praci napsano, je jedinym celostatnim oficidlnim
bulvarem a je zaméfen hlavné na déni v Ceské spoleCnosti. Jeho obétmi jsou ceské
celebrity — herci, herecky, zpévaci a zpévacky, sportovei, modelky a mnozi dalsi. Politicky
bulvar neni zase pftili$ ¢asty. Svou roli v tom hraje 1 maly prostor, ktery list politice vénuje.
Na druhou stranu diky Blesku se ¢tendii mohli dozveédét, jak to vypada v nevéstinci
Escade, jehoz majitelkou je Barkova, co ruci za Givér premiérové manzelce. Celou kauzu
kolem piedsedy CSSD a premiéra Stanislava Grosse Blesk sledoval spise z povzdali a

obecné by se dalo fici, Ze mnohem bulvarnéjsi jsou samotné titulky ¢lankt nez jejich
obsah.

Druhym listem pii rozboru byla Mlada fronta DNES. Ctenéf by nejspise zaplakal, kdyby
se mu dostaly do rukou vytisky denikl s rozdilem deseti let. Zminila jsem, ze pro kazdou
rozebiranou tiskovinu je charakteristicky urcity druh bulvaru. Bohuzel pro Mf DNES je to
bulvar politicky. Nebyl jeden den v tydnu, kdyby se neobjevil aspoii jeden bulvarni ¢lanek.
Denik si piimo liboval ve slovnich pfestielkdch mezi Grossem a Kalouskem. Nadavky a
urazky létaly pfes média. DNES se tak stala ringem, kde si oba aktéfi méfili sily. Gross
pocastoval Kalouska vyrazem zradce a ten mu to oplatil. Oznacil ho Zarlivou milenkou.
Slova obvykle po vysloveni vySumi, ale DNES si je hyckala. Celé tii dny tyto vyroky
dokola opakovala. Neopomnéla tim zpestfit ani jeden ¢lanek. Ke krizi se vyjadfovali
vSichni, ktefi si mysleli, ze maji, co fici. Jako velmi vdéény do trojice se ukazal i ministr
socialnich véci za CSSD Zdenék Skromach. Kdyz Gross uz nestalil odrazet utoky
poslancii a médii, Skromach zaskakoval. Navic ten nejde pro vyrazy daleko, staéi se vratit
k obr. ¢. 3 Nadavky z ¢eské politiky. Z Mf DNES se postupné stava leh¢i bulvar, nakolik

je to pfijatelnd cena za udrZeni ndkladu, si musi odpovédét kazdy sam...

Poslednim titulem bylo Pravo. Pro tento denik neni typicky spoleCensky bulvar ani
politicky, ale naturalistické li¢eni vraz, tzv. ¢ernd kronika. List ponechava skute¢né velky

prostor pro nasili, vrazdy, sebevrazdy ¢i jiné nasilné Ciny. Negativizmus z Prava piimo
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¢isi. Dobré zpravy bychom nejspise spocitali na prstech jedné ruky a mozné by ndm jesté
néjaké zbyly. Co se tyka politického bulvaru, tak ani Prdvo nema cisté svédomi. Ani ono
se nevyhnulo medidlnim pfestfelkdm politikli, ale to by nebyl ten nejvétSi prohieSek.
Problémem spiSe bylo, Ze néckteré Clanky byly psany zaujatymi redaktory, kdy do
zpravodajstvi mély hodné¢ moc daleko a do publicistiky jim zase chybél nadhled, vtip ¢i
argumenty. Cesky premiér obvinil nékolikrat média a postézoval si: ,,Lidé mé diky nim
vidi jako narodniho grazla...“ Cest Pravu, Ze tento vyrok otisklo. Mf DNES ho obesla

obloukem.

Celd kauza premiéra Grosse se tahla jeSt¢ dalsi dva mésice poté. Konec nebyl
v dohlednu ani v dubnu 2005. Neni na mné¢, abych rozebirala, zda se celou dobu jednalo o
politicky bulvar, ¢i zda to opravdu byla investigativni Zurnalistika, jak mi tvrdi kolegové
z Mf DNES. Nechdvam na kazdém, at’ si sdm rozhodne, co jesté bylo patraci zpravodajstvi

a kdy uz §lo jen o vzajemné ponizeni politika.

Zaveérem mi zbyva polozit jesté tii otazky, které me trapily celou dobu, co jsem psala
tuto praci. Opravdu se musi deniky bulvarizovat, aby uspély na trhu oproti konkurenci?

Stoji to viibec za to, kdyZ ztrati svoji tvai? Skutecné uz elitni médium nemé Sanci uspét?
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