





ABSTRAKT

Abstrakt Cesky

Obsahem bakalatfské prace je podrobnd analyza a srovnani propagacnich aktivit
Obcanského sdruzeni Tanecni skupina Motus Ttebi¢ a profesionalni tane¢ni skupiny Ma-
gic Free Group Brno. Na zaklad¢ srovndni irovné propagace v neziskovém a komerénim
sektoru je vypracovan navrh feSeni, jehoz cilem je pfispét ke zlepSeni stavajici situace

v tane¢ni skupiné Motus Ttebi¢ a pomoci ji i€inngji rozvinout tolik potfebnou propagaci.

Abstrakt ve svétovém jazyce

Core of this bachelor work is detailed analysis and comparison of promotion activities of
citizen’s corporation named Dance group Motus and professional dance group Magic Free
Group Brno. Project, which aim is to contribute to support of common situation in the
Dance group Motus and to help it rise so needed promotion more effectively, is based on

comparison of promotion level in non-commercial and commercial sector
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UvVOoD

Obsahem bakalaiské prace je analyza a srovnani propagacnich aktivit Obc¢anského
sdruzeni Tanec¢ni skupina Motus Ttebi¢ a profesionalni tanecni skupiny Magic Free Group
Brno. Na zaklad¢ srovnani Grovné propagace v neziskovém a komerénim sektoru je cilem
prace prispét ke zlepsSeni stavajici situace v tanecni skupiné Motus Tiebic¢ a pomoci ji G¢in-

né&ji rozvinout tolik potfebnou propagaci.

Obé¢ tane¢ni skupiny se zabyvaji ptipravou choreografii soutézniho i komercniho
razu a praci s détmi, juniory i dospélymi. TS Motus se vénuje nejriznéjSim tane¢nim sty-
Iiim od standardnich a latinskoamerickych tancti, ptes disco, hip-hop, break dance az po
moderni a jazzovy tanec. Magic Free Group je zaméfena zejména na disco show, R'n’B,
funky a v men$i mife 1 na jazzovy tanec a balet. Ob¢ skupiny jsou vSak specializovany

pfedevsim na styl disco show formation.

Oblast neziskového sektoru, ktera je v mé praci zastoupena, jsem si zvolila proto,
ze je mi o néco blizsi nez Cisté¢ komercni sféra, ale také proto, ze vétSina neziskovych or-
ganizaci ma v oblasti propagace a marketingu jako celku stale znacné rezervy a nékteré si
dokonce jejich dulezitost ani neuvédomuji. Zajimalo mé tedy, jak si v téchto aktivitdch

stoji tfebicska tanecni skupina pfedevsim v porovnani s profesiondlni tanecni skupinou.

Z obcanskych sdruzeni ptisobicich v oblasti kultury a uméni, kterd mé zajima nejvi-

ce, jsem vybrala tanec¢ni skupinu Motus hned z nékolika diivoda.

Hlavnim diivodem je fakt, Ze jsem v tomto obCanském sdruzeni dlouhou dobu sama
ptsobila. Ve skupiné jsem zacala tancit jiz v roce 1989 a tuto aktivitu jsem ukoncila az
v zaveéru sezény 2003/2004. Kromé role tanecnika bylo urcitou dobu moji tilohou i vedeni

tréninkil v pozici lektora. Proto znam prostfedi uvnitt tanecni skupiny 1 jeji okoli.

Dalsim divodem pro volbu této tanecni skupiny je skutecnost, ze jde o jednu
z nejstarsich tane¢nich skupin v Ceské republice. Chtéla jsem zjistit, zda se d4 vysledovat

stejny posun v celkové urovni tanecni skupiny i v oblasti jejich propagacnich aktivit.

Jednoznacnou volbou byla 1 skupina Magic Free Group Brno jakozto zastupce ko-
meréni sféry. Je jednou z mala profesionalnich taneénich skupin v Ceské republice, jeji

propagacni aktivity patii mezi nejrozvinutéj$i a i z hlediska ziskanych soutéznich titult

vvvvvv
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Abych ziskala informace nezbytné pro tuto praci, komunikovala jsem ponejvice se
soucCasnou vedouci tane¢ni skupiny Motus Bc. Pavlinou Caklovou a manaZzerem tanecni
skupiny Magic Free Group panem Radimem Samkem. Také jsem Cerpala z vlastni zkuSe-

nosti.
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I. TEORETICKA CAST
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1 NEZISKOVY SEKTOR, PROPAGACE, TANECNI SKUPINY

1.1 Neziskovy sektor

v

Neziskové organizace pusobi v nejrozmanitéjSich oblastech zivota spolecnosti.
Terminologie v dané oblasti neni dosud ustilenda, coz zpusobuje mnohé problémy
v bézném chapani toho, co vlastné neziskovy sektor je. Neziskovy sektor se nékdy oznacu-
je 1terminem tieti sektor, ¢imz se zdlraziuje, Ze jde o sektor piisobici mezi staitem a trhem.
Pti oznaceni ,,neziskovy sektor se klade diiraz na to, Ze na rozdil od komerc¢nich a zisko-
vych organizaci, neni jeho cilem vytvaret zisk a rozdélovat jej mezi vlastniky. Déle se ma-
zeme setkat také s terminy ,,dobrovolnicky sektor®, ,,nevladni (¢i nestatni) sektor* anebo
»hezavisly sektor. Posledni dobou se stale castéji objevuje pojem ,,obCansky sektor*, kte-

ry zdlirazituje propojenost neziskovych organizaci s ob¢anskou spolec¢nosti. (2, 11)

Oborova klasifikace neziskovych organizaci

Aby bylo mozné tuto skutec¢né velmi pestrou paletu neziskovych organizaci popsat,
je nezbytné ji néjakym zplisobem strukturovat a redukovat na mensi pocet typickych kate-
gorii neziskovych organizaci. Pro tento tcel vytvofil tym spolecenskych védci Mezina-
rodni klasifikaci neziskovych organizaci (ICNPO), kterd rozdéluje neziskové organizace

do dvanécti zakladnich oblasti podle jejich piisobeni. (2, 14-16)

Z hlediska problematiky této prace je stéZejni oblasti oblast kultury, uméni, sportu
a rekreace, do které spadaji divadla, muzea, ZOO, knihovny, orchestry, umélecka predsta-

veni, télovychovné organizace, sportovni kluby a spole¢enské kluby.

Obclanska sdruzeni

Do kategorie neziskovych organizaci patii i vS§echna obcanska sdruZeni, ktera maji
ze zakona zakazanou vydélecnou ¢innost:

rrrrr

vyhrazena organizacim sdruzujicim obCany k vydéle¢né ¢innosti, neprodlené jej na to upo-
zorni a vyzve jej, aby od takové ¢innosti upustilo. Jestlize sdruzeni v této ¢innosti pokracu-

je, ministerstvo jej rozpusti. (7)
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Marketing v oblasti neziskovych organizaci

Marketing je soucasti organizace vetfejného neziskového sektoru, jehoz poslanim je
zajiStovat neustaly kontakt s uzivateli vyrobkl ¢i sluzeb organizace, zkoumat a hodnotit
jejich potieby, poskytovat sluzby a vyrobky uspokojujici tyto potfeby a budovat program

komunikace s vetejnosti, aby tato vetejnost byla seznamovéna s cily organizace.

1.2 Propagace

Formy propagace

V marketingové komunikaci miize podnik nebo organizace vyuzit jedné nebo vice
forem propagace. Kazda z forem ma specifické vlastnosti, které ji predurcuji ke komunika-

ci ur¢itého druhu sdéleni vybranému okruhu zdkaznikd.

-  REKLAMA: Placena forma neosobni komunikace. Je uskutectiovana pro-
sttednictvim tisku, rozhlasu, televize, internetu, billboardli, poutaci...
Oslovuje siroké vrstvy obyvatelstva. Je vhodna pro komunikaci omezeného
mnozstvi informaci velkému poctu osob.

- PODPORA PRODEIJE: Soubor kratkodobych stimulli pro povzbuzeni
k nakupu. Vyuzivé soutéze, hry, loterie, slevy, prémie, vzorky... Jde o kom-
binaci reklamy a cenovych opatieni. Je zaméfena na Siroky okruh zakazni-
ka.

- PUBLIC RELATIONS: Rada programii pro zlep$eni, udrzeni nebo ochranu
image. Jsou to predevsim clanky v tisku, vyrocni zpravy, projevy, slavnost-
ni udélosti... Maji za cil vyvolat kladné postoje vetejnosti k podniku. Tento
kladny postoj se pfenasi i na vyrobky ¢i sluzby a vyvolava zajem ze strany
zékaznikd.

- OSOBNI PRODEJ: Forma osobni komunikace s jednim nebo vice zakazni-
ky. Komunikace probiha obéma sméry a obsah i forma sdéleni mize byt
prizptsobena konkrétnimu zakaznikovi. Proto jde o vysoce efektivni zptisob
komunikace.

- PRIMY MARKETING: P{ima, adresna komunikace mezi zakaznikem a

prodavajicim. Je zaméfena na prodej zboZzi a zaloZzend na reklamé uskutec-
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nované prostiednictvim posty, telefonu, faxu, e-mailu... Existuje zde pfima

vazba mezi prodévajicim a kupujicim.

Propagace neziskovych organizaci

Propagace je komunikace se zdkazniky a potencidlnimi zakazniky. Lidé musi o vy-
robku (sluzb¢) védét a znat uzitek, ktery jeho koupi ziskaji. Pfed neziskovymi organizace-
mi stoji ukol sdélit vefejnosti pfinejmensim to, Ze existuji a poskytuji takové a takové sluz-

by. Tedy i1 nejpasivnéjsi rozpoctova organizace ma co délat s reklamou. (3, 164, 168)

1.3 Tanec¢ni skupiny

Dv¢ tane¢ni skupiny, kterych se bude tykat analyza propagacnich aktivit, jsou Mo-
tus Tiebi¢ a Magic Free Group Brno. Diivody pro tento vybér jiz byly uvedeny v uvodu
této prace. TS Motus zastupuje amatérskou oblast, naopak Magic Free Group piedstavuje
sféru profesionalni. Pfesto je mozné tyto tanecni skupiny srovnavat, jelikoz maji n¢kolik

spole¢nych rysu.

e napli ¢innosti
Ob¢ tane¢ni skupiny se zabyvaji pripravou choreografii soutézniho i komeréniho
rdzu a praci s détmi, juniory i dospélymi. Napli tréninkovych jednotek je proto velice po-

dobnd. Obé¢ skupiny jsou zaméfeny predevsim na styl disco show formation.

e soutézni aktivity
Az do predchozi sezony 2003/2004 byly obé taneéni skupiny ¢leny Ceskomoravské
taneéni organizace. CMTO je pofadatelem soutéZi, kterych se skupiny pravidelné uéastni-

ly. V leto$nim roce nebylo ¢lenstvi v této organizaci zadnou z nich prodlouzeno.

¢ konkuren¢ni prostiedi
TS Motus provozuje svoji ¢innost v Trebi¢i. Ve mésté s pouhymi 40000 obyvateli
je pomérn¢ vysoka koncentrace amatérskych tanecnich skupin, a sice tane¢ni skupina
BENE, Arabes, Pernula, CRAZY JUNGLE pfi tane¢nim oboru ZUS a dalsi. Profesionalni
tanecni skupina v Tiebi¢i neni. Motus je v regionu nejvyznamngéjsi tanecni skupinou, pre-
devsim diky své pétadvacetileté tradici, pozici zakladatele tfebi¢ského tanecniho déni, nej-

vys$§im poctem vystoupeni rocné a svym soutéznim uspéchiim.
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vvvvvv

svého plisobeni, ale také v Ceské republice a Evropé. Piesto i pro ni existuje v Brng silné
konkuren¢ni prostiedi, nckolik dalSich brnénskych skupin se rovnéz pysni tituly
z mistrovstvi Evropy ¢i svéta. V Brné¢ pisobi i napt. Ego D.M.C. dancers, Beat Up, Dyna-

mik Studio 6, Victory Angels, M-dance a mnoho dalsich.

1.3.1 Taneéni skupina Motus Trebié

Tane¢ni skupina Motus Ttebi¢ v lofiském roce oslavila své 25. vyroci. Byla zaloze-
na vroce 1979 Ing. Evou Svozilovou, v roce 1999 potom pievzala vedeni skupiny Bec.
Pavlina Caklova. Diky své dlouholeté tradici je tane¢ni skupina Motus zndma jako zakla-

datel tiebi¢ského taneéniho déni.

Tane¢ni skupina plsobila od zacatku své existence az do konce roku 2001 v ramci
Meéstského kulturniho stiediska v Trebici. V lednu 2002 byla tato vzajemna spoluprace ze
strany MKS ukoncena, a proto bylo zaloZeno ob&anské sdruZeni, v ramci kterého je mozné

pokracovat v ¢innosti tane¢ni skupiny.

Hlavni naplni ¢innosti TS Motus je pfiprava pfedtanceni nejriznéjSich tanecnich
stylil od standardnich a latinskoamerickych tanct, pies disco, hip-hop, break dance az po
moderni a jazzovy tanec. Vznikaji nejen choreografie soutézniho charakteru, ale i choreo-
grafie uréené pouze pro vystupovani na plesech a riiznych kulturnich akcich, pro prezenta-
ci firem a pro soukromé Ucely. S t€émito choreografiemi tanec¢ni skupina vystupuje piede-
v§im v Ttebici a okoli, vyjime¢né i v jinych lokalitach.

Dlouhou dobu své existence byla tane¢ni skupina zamétena pouze na dospélou po-
pulaci starsi 18 let. V tanecni sezéné¢ 1989/1990 bylo zalozeno oddé€leni zaméfené na za-
kladni pohybovou priipravu pro déti jiz od 6 let, které se postupné rozristalo v dalsi slozky
tanecni skupiny. V soucasné dobé¢ jsou poradany celoro¢ni kurzy tanec¢ni a pohybové vy-
chovy pro déti, mladez a dospélé. Veskeré tréninky probihaji na hale SPST Tiebi¢ v gym-
nastickém sale. Tane¢ni vyuka je nyni koncipovana pro déti od 9 let. Vzhledem k Siroké

nabidce jsou tréninky specializovany podle vékovych kategorii a vykonnostni irovné:

1. déti: 9 az 11 let
2. juniofi: 12 az 15 let
juniofi A — zacatecnici

juniofi B - mirné pokro¢ili
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juniofi C - pokrocili
3. dospéli: starsi 15 let

ptipravka

hlavni skupina

Naplii tréninkii:
- déti, junioFi A, pripravka: osvojeni si navykl spravného drzeni téla, zéklady tane¢ni
techniky, zvySovani fyzické kondice, jednoduché tane¢ni variace
necéni variace, zvySovani fyzické kondice, pfiprava soutéznich choreografii
- hlavni skupina: tréninky jsou zamétfeny na tane¢ni priipravu v oblasti jednotlivych
tanecnich styli:
- disco - priprava tanecnich choreografii
- hip - hop, zaklady break dance a electric boogie - vyuka zékladnich prv-
k1, tane¢ni akrobacie a tanecnich variaci, ptiprava tanecnich vystoupeni
- jazz, moderna - zéklady jazzové techniky a moderniho tance, variace,
priprava tane¢nich vystoupeni
- latinskoamerické tance - samba, rumba, cha-cha, jive, salza, pfiprava ta-
necnich vystoupeni
- standardni tance - zaklady spolecenského tance, pfiprava plesovych

predtanceni

vvvvvv

5. misto na Mistrovstvi CR v plesovych formacich v roce 1998

6. misto na Mistrovstvi CR a 10. misto na Mistrovstvi svéta v disco show formacich v

roce 2000

- 5. misto na Mistrovstvi CR v disco show formacich v roce 2001
- 7. misto na Mistrovstvi CR v plesovych formacich v roce 2001

- 5. misto na Mistrovstvi Moravy a Slezska v disco show formacich déti v roce 2002

7. misto na Mistrovstvi Moravy 2003 v disco show formacich juniori v Ostraveé
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- 7. misto na Festivalu tane¢niho mladi 2003 v diskotékovych formacich déti v Ceské

Lipé

TS Motus se kromé tanecnich soutézi specializuje predevSim na vystupovani na
plesech a dalSich spolecenskych a kulturnich akcich, bylo ji vSak vidét i na nékolika
lave, otevieni zrekonstruovaného namésti v Nameésti nad Oslavou, netradi¢ni méddni pie-
hlidka navrhaiky Ing. I. Nedomové v Zadni synagoze v Ttebici, otevieni pobocky FISHER
Collection na tiebi¢ském namésti, program na MCR ve standardnich tancich v Pardubi-
cich, détsky den na Konopisti, sportovni odpoledne pro postizené déti na Bazantnici u Tre-
biGe, vystoupeni v ramci narodniho programu CR "Sport pro viechny" na tfebi¢ském na-

mésti a dalsi akce podobného charakteru.
1.3.2 Tanec¢ni skupina Magic Free Group Brno

Historie

17. listopadu 1996 Radim Samek s Leonou Qasou Kvasnicovou zaloZili tanecni
skupinu FREE DANCE GROUP. Apelem k vytvoreni profesiondlniho tymu byl rozpad
usp&Snych tane¢nich skupin Crazy Dancers a Disco Team Victoria, kde oba zakladatelé

pusobili v rolich vedoucich a choreografil.

Vroce 1997 se pak s choreografii ,,Dozmodrani* tcastnili Mistrovstvi Evropy
v disco formacich, kde ukoncila skupina Free Dance Group amatérskou drahu a pln¢ se
profesionalizovala. Ve stejném roce zakladatelka Lea QaSa Kvasnicové piesla do tanecni-
ho projektu ,,Bratislavské divadlo Tance®, skupina tak ziistala pod vedenim Radima Sam-

ka.

V letech 1998 a 1999 se generalnim finanénim partnerem skupiny stala spolecnost
Magic Card Club. Od této spolecnosti pievzala Free Dance Group nazev MAGIC FREE

GROUP. Pod touto obchodni znac¢kou pracuje tane¢ni skupina dodnes.

Profi skupina

Do soucasné doby proslo profesiondlni sekci tane¢ni skupiny Magic Free Group 50

vyznamnych tane¢nikii. Momentaln¢ pracuje ve skupiné 14 ¢lenti a 10 externista.
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Profesionalni tanecni skupina Magic Free Group se podili pfedevSim na zajiSténi
doprovodného programu kulturnich akci, pfi spoleCenskych udalostech, na plesech,
v ramci modnich ptehlidek, na vyroc¢nich oslavach, programu v ramci voleb kraloven krasy
a pii koncertech zpévakd.

Spoluprace s firmami, napf-.:
e Automobily - Mazda, Mercedes, Renault, AAA Auto, Daewoo, Volkswagen, Au-

di, Opel, Ford

e Kosmetika — Lancome, L oreal, Wella, Avon, Panthenol
e Telekomunikace — Eurotel, Broadnet, Friedlyway, Siscco, Commex

o Ostatni — Unilever, BVV, Carrefour, Globus, Ceska pojistovna, Hacienda Mexica-

na, Sazka, Pepsi

TV spoluprace:

« Nova (Miss CR, Dobroty, Rande, Snidané s Novou)
e Prima (Miss Prima Tescoma vatecka, Prima jizda)

e videoklipy — Lenka Dusilova, Bara Basikova, Maxim Turbulec a dalsi

Statistika vystoupeni v uplynulych letech

VytiZeni tane¢ni skupiny v uplynulych letech ukazuje statistika realizovanych pro-

dukci a vystoupeni:

pocet akci pocet vystoupeni pocet dni

(zakazky odbératellt) (soucet vSech choreografii) (soucet vSech dni)
rok 2004 46 354 69
rok 2003 39 455 88
rok 2002 70 589 133
rok 2001 66 663 142
rok 2000 79 956 202

Mimo jiné se také profesionalni tane¢ni skupina Magic Free Group specializuje na
firemni prezentace v rdmci veletrhil a vystav, uvadéni novych vyrobki na trh, na firemni

bankety a rauty. Na zéklad¢ pozadavkl zajisti scénar celé taneni show, pfipravi specialni
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hudebni aranzma a choreografii, ktera vyzdvihne produkt. Kostym a image sjednoti
s firemni myslenkou. K témto specidlnim pozadavkim zajisti na ptani klienta ozvuceni a

osvétleni, moderatora programu a dalsi doplitkové sluzby spojené s prezentaci.

Manazerem skupiny je Radim Samek. Hlavnimi trenéry Hana Pena Josefiova a

Pavla Masa Machackova.

Mistrovska skupina

Byla zalozena v srpnu roku 1996, od pocatku je hlavni trenérkou Pavla Louckova.
Zapsala se do podvédomi Siroké vefejnosti predevSim diky vyznamnym soutéznim Uspé-

chum.

Do mistrovské skupiny patii tane¢nici ve véku 15 — cca 23 let, kteti jsou rozdéleni

do dvou skupin podle vykonnosti a poctu tréninkovych hodin - dospéli A a dospé¢li B.

Skupina A se pravidelné zcastiiuje soutézi piedevSim v kategorii Disco Show
formace, kde ziskala titul ,,Mistr svéta* pro rok 2001 a 2003. Tréninky se konaji 3x tydné
1,5 hodiny. Naplni tréninkt je tanec ve stylu disko, R'n’B, hip hop, funky a kromé& toho i
techniky tanecnich styld jazzu, baletu a gymnastiky. V ramci tane¢ni piipravy se potadaji
pravidelna soustfedéni. Skupina A rovnéZ se svymi choreografiemi vystupuje na spolecen-

skych akcich, médnich show, prezentacich firem a plesech.

Skupina B vznikla v zaii 2004. Pravidelné trénuje 2x tydné a na soutéz se teprve

chysta.

Juniori a déti

JunioFi jsou tane¢nici od 12 let do 14 let, ktefi pracuji ve tfech skupinach, rozd¢le-
nych dle vykonnosti a poctu tréninkovych hodin - juniofi A, B, C. Juniorska skupina A se
pravidelné zucastnuje soutézi v kategorii Disco Show formace, na kterych ziskala n€kolik
tituli Mistra Ceské republiky a také Mistra Evropy. Trenérkou je Pavla Louckova. Trénin-
ky probihaji 3x tydné 1,5 hodiny, jejich naplni je stejné jako u dospélych disko, R'n’'B, hip
hop, funky atd.

Déti jsou tanecnici od 5 do 11 let, ktefi jsou rovnéz rozde€leni do tii skupin - déti A,

B a C. Détska skupina A je drzitelem titulu ,,Mistr svéta* pro rok 2004.
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Kurzy pro verejnost

Ve skolnim roce 2004/2005 jsou realizovany tyto kurzy:
Baby studio 1

Urceno pro déti ve véku od 3 do 5 let — zacatecCnici, ktefi jesté nemaji viibec zadné
pohybové zkuSenosti. Pohybova vyuka a pohybova spoluprace formou her a zabavy, déti si

osvojuji prvni pohyby na hudbu.
Baby studio 2

Urceno pro déti ve veéku od 4 do 6 let — pokrocili, ktefi jiz v loiiském Skolnim roce
navstévovaly tanecni kurzy. Rytmické a hudebni citéni, rozvoj tane¢niho pohybu a pohy-

bové paméti.
Baby studio 3

Urceno pro déti ve véku od 7 do 10 let - rozvoj pohybovych schopnosti, rytmické a

hudebni citéni, rozvoj tanecniho pohybu, tanecni sestavy a jednoduché choreografie.
Juniors dance 1

Urceno pro juniory od 11 do 14 let - hip hop, disko, R'n’B, zaklady styli hudeb-
nich hvézd a tanec z MTV.

Juniors dance 2

Urceno pro mladez nad 15 let - tane¢ni variace ve stylu hip hop, disko, MTV dance.
SRPM 460

Urceno pro rodice, pratele tanecni skupiny a zdjemce o tanec nad 30 let.

V téchto kurzech pro vefejnost se vyse kurzovného pohybuje od 890 K& do 1100
K¢ za pololeti. Kancelai Magic Free Group je v provozu od pondéli do patku v Gfednich

hodinéach 14.45 —19.30.

Ve slozkach tanecni skupiny a kurzech ptisobi momentalné asi 480 lidi.
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II. PRAKTICKA CAST
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2 ANALYTICKA A PROJEKTOVA CAST

2.1 Prehled a popis propagacnich aktivit TS Motus Trebic

2.1.1 Logo

Do roku 1999 neexistuje logo ani jednotny styl pisma. Prvni logo tane¢ni skupiny
bylo vytvoifeno teprve v obdobi let 2000 — 2002. Jde o symbol vychazejiciho (zapadajici-
ho) slunce, pfed kterym je umisténa silueta tanecnice. Soucasti tohoto loga je napis
TANECNI SKUPINA MOTUS a ve spodni &asti je uveden tehdejsi zfizovatel MKS Tre-
bi¢. Logo existuje v cernobilé i barevné verzi, barvy jsou jednoznaéné dané: ¢ervené slun-
ce, modry napis MOTUS, Zluty obrys. Barevna verze se pouZiva na bilém nebo modrém

podkladé a vyskytuje se v tomto obdobi na v§ech materidlech.

TANBCHNI SIRUPTRNA

MOTUS

pFi MKS T¥ebid

Obr.1. Logo TS Motus 2000 - 2002

V poloviné roku 2002 zmizelo slunce, tane¢nice 1 MKS Ttebi¢, ziistal jen napis
TANECNI SKUPINA MOTUS. Styl pisma zistava stejny, ale ve slové MOTUS je pisme-
no ,,M* vétsi nez ostatni a pismeno ,, T* zastieSuje mensi ,,0* a ,,U*. Barevna verze neexis-

tuje.

. TANECNI SKUPINA

Obr.2. Logo TS Motus 2002
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Od roku 2003 se zménil styl pisma, pismeno ,,M* zlstava nejvétsi. Podoba loga ne-
ni jednotna, na pocatku tohoto obdobi byl jen napis TANECNI SKUPINA MOTUS, pak
pod néj bylo pfiddno WWW.MOTUS.CZ jako soucast loga a nakonec piibyl jest¢ kon-
trastni pruh jako podklad pod slovem MOTUS. Neni definovand barevnéd verze - slovo
MOTUS se vyskytuje modré, ¢ervené a nejnovéji zluté na Cerveném podkladé. Kromé

vSech tisténych propagacnich materidlll je poprvé pouzito i na plakatech a vstupenkach na

ples.
TANECNISKUPINA
WwWw.motus.cz
Obr.3. Logo TS Motus — soucasnd podoba
2.1.2 Tisténé materialy

NejcastejSimi propagacnimi tiskovinami jsou plakaty upozoriiujici na nabor (kon-
kurz) novych tane¢niki. Takovyto nabor se pordda dvakrat rocné. Proto je prave na téchto
plakatech nejlépe vidét vyvoj loga a celkové Grovné propagacnich materialti tanecni skupi-

ny. DalS§imi materialy jsou letacky, prospekty, vizitky a direct mail.

Do roku 1999

- neexistuji prakticky zadné tiSténé propagacni materidly kromé¢ naborovych plakat
(Ptiloha I) — Ccernobilé zpracovani, pouzivaji se pouze jednoduché obrazky

z Klipartu

Rok 2000 - 2002
Druhy materialt

- néborové plakaty — Cerny tisk na barevny podklad (Ptiloha II)
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- plakat ,,Sobotni Skola tance* (jednodenni akce poraddana pro Sirokou vetejnost)

- letak-skladacka — kvalitni plnobarevny tisk, informace, kontakt, fotografie, nabidka
tane¢nich vystoupeni

- vizitky lektort, choreografli a vedouci

- direct mail — osobni dopis sponzorim s nabidkou spoluprace

- informacni letak o ¢innosti tane¢ni skupiny

( MS F—E—l—U_ |

Katerina Svozilova

LEKTOR TANECNI SKUPINY

Mobil: 0604 251113 e-mail: katerina_svozilova@seznam.cz

Obr. 4. Vizitka lektora TS Motus

Rok 2002 - 2003
Druhy materialt

- naborové plakaty — Cernobilé zpracovani, pomérné kvalitni vyfezané fotografie ta-

necnikil (Ptiloha III)

Rok 2003 — 2004
Druhy materialt

- naborové plakaty - dvé rizné zpracovani:
1. bily podklad, barevné vyfezané fotografie tanecniki, cervené logo a Cerveny
napis KONKURZ (Ptiloha 1V),
2. plnobarevny plakat, oranzovy podklad, n¢kolik fotografii z vystoupeni, zluto-
cervené napisy, podoba témeét stejna jako pii prilezitosti 25. vyro¢i zalozeni
skupiny (viz dale)

- informacni letacek pro zajemce o tanec - Cernobily s jednou fotografii
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- prospekt - kvalitni plnobarevny tisk, informace, kontakt, fotografie, nabidka tanec-

nich vystoupeni

2.1.3 Internetové stranky TS Motus Tiebi¢

Internetové stranky s adresou www.motus.cz byly vytvoieny 1. 1. 2003. Od doby
vzniku takika nebyl jejich vzhled pozménén, doslo pouze k nékolika drobnym upravam.

Jsou prubézné aktualizovany.

Vzhled stranek je ladén do svétle modré barvy, horni segment a levy boc¢ni infor-
macni panel jsou vtmavé modrém provedeni se zlutym pismem. Tomuto barevnému
ztvarnéni odpovida i logo skupiny, umisténé v horni ¢asti stranky. Tato horni ¢ast obsahuje
kromé¢ loga Motusu i upozornéni na 25. vyro¢i zalozeni skupiny, obrazek jejiho maskota a

logo sponzora stranek, firmy Enviro s.r.o.

Obsah stranek:

- Uvodni stranka se struénym piivitanim, anketou (v soucasné¢ dobé pouze oznameni, ze
anketa momentaln¢ neexistuje) a pocitadlem ptistupt (v soucasnosti cca 10800 ptistu-
pa)

- informace o historii skupiny, naplni ¢innosti a referencich

- aktuality pro vefejnost i ¢leny skupiny (nejblizsi vystoupeni, informace o soustfedéni,
konkurzu apod., nejnovéjsi aktualita: zaii 2004)

- struéné informace o vSech lektorech a kontakty na né (telefonni ¢islo, e-mail)

- podrobny rozpis vékovych a vykonnostnich kategorii, naplil tréninkd, piehledny ¢aso-
vy harmonogram tréninkd

- nabidka pro zajemce o spolupraci — katalog nabizenych tanct (karty se stru¢nymi in-
formacemi o nabizené choreografii, poctu tane¢nikl, casovém rozsahu a barevnymi fo-
tografiemi)

- fotogalerie (5 slozek, celkem cca 80 fotografii) a videotéka (8 videi, dalsi se ptipravuji)

- ptehled dosazenych uspéchli na tanecnich soutézich

- Motus Forum — debata, diive nejnavstévovanéjsi sekce (pfedevS§im cleny skupiny),
nyni pouze oznameni, Ze forum momentaln¢ neexistuje

- telefonni kontakt na vedeni skupiny a e-mailova adresa tanecni skupiny TSMo-

tus@seznam.cz
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- odkazy na stranky se souvisejici tématikou: CMTO Ceskomoravska tanecni organiza-

ce, Dance Forum, n¢kolik dalSich tane¢nich Skol

2.14 Média

Vedouci TS MOTUS shromazd’uje od pocatku své funkce vysttizky z novin. Clan-
ky z tohoto archivu se daji rozdélit na dvé ptiblizné€ stejné velké casti - ¢lanky psané novi-
nafi a ¢lanky psané ptfimo povéfenymi Cleny tane¢ni skupiny. TS Motus piilezitostné spo-
lupracuje prakticky se vSemi regiondlnimi redakcemi: Hordcké noviny, Puls Ttebicska,

regionalni MF DNES, Rovnost, Noviny mésta Trebice a Denik Vysocina.
Hlavni témata clanki:

- uspéch na soutézich
- reportdz ze soustfedéni
- nabor novych ¢lent
Obcas se v tisku vyskytuji drobné zminky o tane¢ni skupiné jako soucést ¢lanku o

spoleCenské akci, na které Motus predvedl své choreografie.

2.1.5 Projekty pro verejnost
PLES

Kazdoro¢né porada TS Motus netradi¢ni ,,Motusacky ples®. Tento ples vzdy ukon-
cuje tiebi¢skou plesovou sezonu. Je vyjimecny predevSim velmi bohatym programem (ta-
necni vystoupeni a divadelni scénky), tradi¢ni vyukou tance a tombolovou soutézi. Kazdy
rok ma svoje téma, které se odrdzi v celém programu, vyzdobé a uspofadani salu, plaka-
tech 1 vstupenkach. Témata minulych let byla naptiklad: Cesta v ¢ase, Z pohadky do po-
hadky, Aprilové tanecni, Galavecer TV Mota, Kralovstvi Motus. Pro ilustraci postaci

podrobnéji rozebrat pouze posledni dva plesy:

Ples 2003

- nazev plesu: Ulet

- datum a misto konani: 12. dubna 2003, Narodni dim v Ttebici
- letacky a vstupenky (Ptiloha V)

- vstupné: 150 K¢
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- kapacita: sal 122 mist, pfedsali 90 mist, piisali 30 mist — celkem 242 mist
- program:

scénky — Letecky den, Letusky,

taneCni vystoupeni — Jak se mnozi Certi, Red Side Story, James Bond, Madona,

Krkavc¢i jezero
hudebni skupina - Velvet

vyuka tance — Salza

Ples 2004

uspofadan v ramci oslav 25. vyroc¢i zaloZeni skupiny

- nazev plesu: Divoka noc na planet¢ Motus 25

- datum a misto konani: 17. dubna 2004, KD Foérum Ttebic¢

- vstupné: 150 K¢

- kapacita: 300 mist

- program:

taneCni vystoupeni — déti a juniofi, Noc je jak satén, A paso largo, Crazy, Hladové

rybicky,

vyuka tance — Casino

OSLAVY 25. VYROCI ZALOZENI SKUPINY

Jak jsem jiz uvedla diive, minulou sezonu oslavila tane¢ni skupina Motus jubilejni

25. vyroci zalozeni. V ramci tohoto vyroci se uskutecnily tii dilezité akce:

1. nabor novych ¢leni

- datum konani: 5. 2. 2004
- jedinecna prilezitost pro zajemce o ¢lenstvi ve skupiné v poloving tane¢ni sezény
- plakat: v podstaté stejny jako plakat k poslednimu ndboru, jen pruh na pozadi loga

je protazen kvili pfidanému napisu 25 LET a je zménéno par fotek (Pfiloha VI)
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2. Motusacky ples (viz vyse)

3. vlastni oslavy

- termin: 5. Cervna 2004

- dopoledne: tanecni show na Trebicském namésti, tane¢ni vystoupeni vSech oddé-
leni, hosté — vystoupeni byvalych ¢lent

- odpoledne: trénink pro byvalé i soucasné ¢leny s byvalou vedouci skupiny

- vecer: spolecné setkani a vzpominani vSech byvalych i soucasnych ¢lent skupiny

- misto konani: KD Forum Tiebic¢

- program: tanecni vystoupeni vSech oddéleni, vystoupeni tfebi¢skych tanecnich
skupin, jejichz vedouci v minulosti prosli Motusem — BENE a Arabes, projekce ar-
chivnich videonahravek a fotografii, modni ptrehlidka tanecnich kostymii z historie

skupiny

2.2 Prehled a popis propagacnich aktivit MFG Brno

221 Logo

V roce 1998, po vstupu finan¢niho partnera Magic Card Club, pfevzala tane¢ni
skupina nejen ¢ast jeho nazvu, ale i1 graficky styl loga. I po pieruseni spoluprace zlstalo
provedeni — zluté pismo a ¢erny obdélnikovy podklad, pod spodnim okrajem je nékdy pfi-

dan népis ,.,tanecni skupina“, nékdy tento dodatek chybi.

Magic

i

A

Free Gronp

Obr.5. Logo MFG
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V poslednich letech se pouzivaji libovolné barvy — bila, cerna, zluta, ¢ervena, mod-
rd, razova i oranzova. Pismo ziistava stale stejné, graficky styl se mirn¢ zménil - z loga
zmizel Cerny podklad, ndzev skupiny je ohranien tenkou linkou ve stejné barvé a slovni

spojeni tane¢ni skupina se zaclenilo do spodni ¢asti loga.

Design manual neexistuje, pro pouziti barev loga jsou urcujici pouze barevnost po-

uzit¢ho podkladu a estetické citéni.

Free Gronp

taneéni skupina

Obr. 6. Logo MFG - soucasna verze

2.2.2 Tisténé materialy

Pii tvorbé propagacnich materiali spolupracuje MFG s reklamnim studiem Petra
Necase, které se stard o design a prepress. Pouzité fotografie pochazeji bud’ z vlastniho

archivu nebo z dilny profesionalniho fotografa Antonina Tino Kratochvila.
NejvyraznéjSimi tiskovinami jsou propagacni letaky a prospekty, ale mezi dal$i ma-

teridly patii katalog, plakaty k potfadanym akcim, tane¢nim kurziim, konkurzim (Pfiloha

?7), prospekt tanecni Skoly a vizitky.

RADIM SAMEK

Magic
Free Gronp

;;?%7 431 419 taneéni skupina
e-mail
rs@mfg.cz

http
www.mfg.cz

gsm
608 700 292, 602 710 929

adresa R
Dunajska 27, 625 00 Brno

Obr. 7. Vizitka MFG
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Letak 1997

jednoduchy letak - skladacka
jeste pivodni logo Free Dance Group Brno - riZzovo-fialové barevné provedeni

kvalitni plnobarevny tisk, stru¢né zakladni informace, kontakt, fotografie

Prospekt 1998

vazba V1, 7 stran, zajimava forma (Ptiloha VII)

poprvé pouzit nazev Magic Free Group i témef soucasna podoba loga (zlutocerné
provedeni)

predevsim velké ¢ernobilé fotografie s barevnymi efekty, text na barevném pozadi,

v

podrobné;jsi informace o skuping, reference, detailnéjsi kontakty

Letak 1999

jednoduchy leték - skladacka (Ptiloha VIII)

logo zlutocerné bez dodatku ,,tane¢ni skupina“

velice strucné informace, nabidka, n€kolik fotografii, predevsim vSak seznam refe-
renci

provedeni v ¢eském a némeckém jazyce

Prospekt 2003

vazana brozura, 39 stran, format A5 (Ptiloha IX)

logo v nejnovéjSim provedeni (svétle modréd barva, bez ¢erného podkladu, se za-
komponovanym oznacenim ,,tane¢ni skupina®), logo se vyskytuje i uvnitt brozury
na nékolika strankach ve zlutém provedeni

vycerpavajici informace o tanecni skupin€, mnozstvi fotografii

barevné rozdéleno do nekolika kapitol: historie, nabidka, projekty, prezentace cho-

reografii, kostymy, Zivotopisy ¢lend profi slozky, kontakt
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2.2.3 Internetové stranky Magic Free Group

Jiz v pocatcich ¢innosti tanecni skupiny, v roce 1997, byly vytvoteny jeji prvni in-

ternetové stranky. Tehdy vSak jesté pod nazvem Free Dance Group.

Internetové stranky s novou adresou www.mfg.cz zacaly fungovat v roce 2002. Po
ttech letech své existence ptestaly byt vyhovujici designem a ptedevsim svoji strukturou.
Tuto strukturu bylo tfeba upravit z diivodu novych a rozrustajicich se aktivit a vzniku no-
vych projektii. Dtlezité bylo 1 oddéleni skupinovych sekci od informaci o potadanych pro-
jektech. Adresa www.mfg.cz zlstala zachovana, stranky vSak byly od zékladu vytvoieny

zcela nové a jsou pravidelné aktualizovany.

Vzhled stranek je ladén do cervené barvy, pouzita barva pisma je ¢ernd a bila. Na
pozadi textu jsou znazornény siluety tanecnic. Spodni panel obsahuje ¢tyfi ilustracni foto-
grafie a logo v bilocerveném barevném provedeni. Horni panel s odkazy je rozdélen na dvé

¢asti: skupinovou a projektovou.

Obsah stranek:

SKUPINOVA CAST

- aktuality — mé&si¢n¢ minimalné dv¢ informace o nejnovéj$im déni ve skuping a v jejim
okoli (informace o pofadané soutézi, konkurzu, ptfipravované letni tanecni Skole, gratu-
lace k Gispéchu v soutézi Superstar jedné ze ¢lenek TS apod.)

- informace o vSech sloZkach tane¢ni skupiny — podrobné popisy naplné a ¢asové roz-
pisy tréninkl u jednotlivych slozek skupiny, soutézni uspéchy a piehled akci, na kte-
rych byly tane¢ni choreografie prezentovany

- velice rozsahla fotogalerie — celkem cca 2000 fotografii ze soutézi, akci, trénink,
promo fotografie

- v sekcei ,,profi“ navic:

- videotéka (12 ukazek komer¢nich choreografii, moznost zaslani DVD nebo
VHS, informace o poctu tanecniki, kostymech, ¢asovém rozsahu, choreografo-
vi)

- hudebni piedlohy k choreografiim (18 hudebnich ukéazek ve formatu mp3, na-
bidka zaslani dalSich ukazek)

- profily ¢leni (fotografie, zivotopisy)
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- ukézka propagacnich letakt
- reference — ptehled spolupracujicich firem, ptehled spoluprace s TV a statistika

vystoupeni v uplynulych letech

PROJEKTOVA CAST

- Kkurzy — zékladni ivodni informace pro zajemce, podminky ¢lenstvi, rozdéleni kurzi,
informace kancelare tanecni skupiny — kontakty, adresa, titedni hodiny

- letni Skola — aktualni informace k letosSnimu ro¢niku, on-line ptihlaska, rozsahla foto-
galerie z predchozich ro¢nikii, nabidka zaslani videozdznamu na dobirku

- soutéze — aktualni informace o pofadané tanecni soutézi Magicky region 2005, propo-
zice a prihlaska ke stazeni, odkaz na samostatné www stranky soutéze Dance life 2005
(www.dancelife.cz), vysledky soutézi (budou zvetejnény po skonceni soutézi), fotoga-
lerie z predchazejicich ro¢nikl, nabidka videozdznamu

- doplikové akce — reportaze z vanoc¢nich besidek 2003, 2004, informace o letni show
2004 a vano¢nim koncertu, rozsahla fotogalerie ze vSech akci

- partnefi — odkazy na spolupracujici spolecnosti: reklamni agentura SPKM, CK Tusla,

FRAMA, Czechinter, Prestige models, spolecnost 2ds, Distrimo

224 Média

Tisk
Mezi hlavni témata ¢lanki v tisku patii predevSim vysledky ze soutézi a informace

o projektech tane¢ni skupiny, naptiklad letni tanecni Skole, a pofadanych soutézich.

Magic Free Group spolupracuje pfedevs§im s denikem Rovnost a Jihomoravskou

ptilohou MF Dnes.

Televize
Jak jsem jiz uvedla dfive, tanecni skupina vystupuje v nejriznéjSich televiznich po-
fadech a show. Prostfednictvim televizniho vysilani — reportdzi - vSak probiha i ¢ast akti-

vit public relations.

- reportaZ o volno¢asovych aktivitach déti (19.3. 2005, CT 1, Pomerang)

- reportaZ ze soutdze Dance Life 2004 (CT1, Modda, extravagance, manyry)
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- reportaZ o tom, proé¢ tancovat (zaii 2004, CT1, Poprask)

Rozhlas

V této oblasti je hlavnim medidlnim partnerem Radio Krokodyl, které tane¢ni sku-
piné€ vyrabi a vysila propagacni spoty. Jde o informace o skupiné — PR aktivity, informace

o soutézich a ponejvice o dvakrat rocné poradanych konkurzech.

V piipadé potreby celorepublikové propagace, probihd spoluprace s radiem Evropa

2 —napf. informacni spot tykajici se mezinarodni soutéze Dance life.

2.2.5 Projekty pro verejnost

SOUTEZE

Tanec¢ni skupina Magic Free Group kazdorocné potada regionélni kolo tanecnich
formaci pro Zlinsky, Jihomoravsky kraj a kraj Vyso€ina. Doposud se jednalo o postupovou
soutéz CMTO (Ceskomoravska tane¢ni organizace), letos poprvé jde o samostatnou ote-
vienou poharovou soutéz. V letosSnim roce se kond jiz 7. ro¢nik této soutéze. Kazdorocné

se do soutéze ptihlasi az 2000 ucastnikd.

Magicky region 2005

- termin a misto konani: 16. dubna 2005, Boby centrum Brno
- program: moderuje Petr Lesédk, zpiva Petr Gazdik a Markéta Sedlackova,

prihlaseno 60 formaci z 24 tane¢nich klubt

- vstupné: dospéli 150,- K¢, déti do 15 let 120,- K&
- propagace: - plakaty

- informace prostfednictvim www.mfg.cz

Krom¢ regionalni soutéze, poradd Magic Free Group ve spolupraci s reklamni a po-
fadatelskou agenturou SPKM s. r. 0. mezinarodni tane¢ni soutéz Dance Life 2005. Vyhla-

Sovatelem je Svaz ucitelti tance CR. Letos se uskute¢ni jiz 3. ro¢nik soutéze. Jde vSak o
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zcela samostatny projekt s vlastni propagaci i1 vlastnimi www strankami, proto se jim ne-

budu déle podrobnéji zabyvat.

LETNi TANECNI SKOLA MAGIC SCHOOL

V leto$nim roce probéhne jiz 6. ro¢nik letni tane¢ni Skoly Magic School, ktera se
pravidelné kona v rekreaénim stiedisku CERMAK v obci Sloup v Moravském Krasu. Vy-
uka je vzdy uspofddana do dvou tydennich turnusi. 1. turnus je ur€en pro juniory a dospé-
1¢, 2. turnus pro déti do 14 let. Vékové skupiny jsou déle rozdéleny na dva stupné — zaca-
teniky a pokrocilé. Kazdorocné se letni Skoly u€astni cca 400 tanecniki. Na zavér turnusii

se pfipravuje vecerni tane¢ni program, kde i¢astnici prezentuji, co se naucili.

Propagacni a informacni prospekt Magic School 2005 obsahuje:

- atraktivni barevnou obalku (Ptiloha X) s fotografii a logem tanecni skupiny na
pfedni strané a propagaci soutéze Dance Life na stran¢ zadni

- podrobné informace pro ucastniky — ubytovani, stravovani, doprava, program, tré-
ninkové prostory, zptisob platby —na 18 stranach

- 1ilustra¢ni fotografie z uplynulych ro¢nikt

- pfedtiSténou postovni poukéazku

- zé&vaznou piihlasku

- informace o tane¢nim konkurzu do tane¢ni skupiny MFG

BESIDKY

V letech 1998 az 2002 byly pravidelné pfipravovany vanoc¢ni besidky. Zpocatku se
konaly v tréninkovém séle na Srbské 4, pozdéji v prostoru G studia a poté ve velkém sale
v Kounicové ulici. VSechny tyto prostory ale postupné piestaly byt dostacujici svoji kapa-
citou. Proto se od roku 2003 piesunuly besidky do brnénského Boby centra a staly se
znich Véanoc¢ni show. Primarni cilovou skupinou téchto vanocnich besidek, respektive

show, jsou rodice, ptibuzni a znami tCastnikl tanecnich kurz i ¢lenti tanecni skupiny.

Vanocéni show 2003

- termin konani: 19. prosince 2003, 18:00
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- program: prezentace vSech oddéleni tanecni skupiny MFG, vystoupeni skupiny A-
TAK!, ptatelska tane¢ni Skola Hubeny Prostéjov (mistfi svéta v disko dance), maji-
telka tanecni Skoly Impuls Bohumin Lenka Breckova a Radim Samek v roli mode-

ratora

Vanocéni show 2004

- termin Konani: 17. prosince 2004

- program: prezentace vSech oddéleni tanecni skupiny MFG, moderatofi Radim
Samek a LibuSka Kocmanova, tane¢ni skupina Mighty shake Zastavka — choreo-
grafie ,,Svét loutek*(titul mistra svéta v kategorii disco show formation), prazska

tanecni skupina Dance 2xs

Krom¢ vano¢nich show jsou z diivodu prezentace prace v tanecnich kurzech a pfi-
pravkach tanecni skupiny pfipravovany na zaver sezony jesté letni besidky. V tomto ptipa-
d¢ jde o méné rozsahlé akce. Konaji se posledni dva roky koncem €ervna v prostorach br-

nénského Semilassa.

2.2.6 DalSi propaga¢ni materialy

K nejvyraznéjsSim propagacnim prosttedkiim patii jednotné skupinové obleceni.
Clenové tane¢ni skupiny maji moznost si zakoupit obleteni s logem MFG - &epice, tricka,
sportovni soupravy, mikiny, napotnicky apod. DalSimi reklamnimi pfedméty jsou napt.

samolepky, klicenky, propisky, hrnicky, ledvinky, piivésky na klice.

Jak jsem uvedla jiz vySe, corporate manual nebyl vytvofen, proto je mozné se setkat
s riznym barevnym provedenim i u reklamnich pfedmétii. Nejcastéji se ale pouziva kom-
binace ¢erné s modrou nebo riizovou barvou.

Pro potencialni zajemce o spolupraci je pfipraveno propagacni DVD nebo videoka-
zeta s nabizenymi choreografiemi. Video kartotéka obsahuje cca 100 charakterové odlis-

nych vystoupenich a kartotéka fotografii obsahuje pies 1000 materiald.
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2.3 Zhodnoceni a srovnani propagacnich aktivit

2.3.1 Logo

Do roku 1999 neexistuje zadné logo tane¢ni skupiny Motus Ttebi¢ a neexistuje ani
zadny jednotny styl pisma. Jediny jednotici prvek, ktery je mozno vysledovat na plakatech
z tohoto obdobi, tvofi hlavicka kazdého plakatu, a sice napis Méstské kulturni stfedisko

Ttebic, které v té dob¢ bylo zfizovatelem tanecni skupiny.

Daleko zajimavéjsi je situace v obdobi let 2000 az 2002. Bylo vytvoteno prvni logo
skupiny — ndzev se symbolem slunce a siluetou tanecnice. Podafilo se do néj zakompono-
vat 1 zfizovatele MKS Tiebi¢. Graficky mohlo byt zpracovano profesionalnéji, ale da se na
ném ocenit predevsim jeho jednoznacnost. I piesto, Ze neexistoval zadny design manual,
byla barevnost i pouziti relativné jasn¢ dano. Postupné vznikl i corporate design — logo je
pouzito na vSech propagacnich tiskovinach a byly vytvoreny i vizitky a dopisni papiry
s timto logem. Z mého pohledu je situace z hlediska grafiky a jednotnosti v tomto obdobi
zvladnuta nejlépe za celou historii tane¢ni skupiny.

V poloving roku 2002 bylo toto logo nahrazeno pouhym napisem TANECNI
udajné z toho dlivodu, ze silueta tanecnice pfili§ pfipomina baletku, ale Motus se baletem

nezabyva.

V roce 2003 se zménil typ pisma. Nebylo a neni vSak jednozna¢né dano barevné
provedeni, prakticky na kazdém materidlu je logo pouzito v jiné verzi. Nejaktudlnéjsi

ztvarnéni ptedstavuje zlutocervené pismo na oranzovém podkladé.

Prestoze ani v ptipadé Magic Free Group neexistuje design manudl, je logo zvlad-
nuto vice nez chvalyhodné. Narozdil od Motusu nebyl styl pisma pozménén od doby vzni-
ku v roce 1998 az dodnes a plisobi velice dobfe. Plivodni barevna kombinace zluté a ¢erné
je vyrazna a udernd. Preciznost v dodrzovani grafické podoby byla porusena az
v poslednich letech, logo se odebranim kontrastniho podkladu zjemnilo a ubralo ze své
agresivity. RovnéZz doslo k uvolnéni barevnosti, v souc¢asné dob¢ se vyskytuje mnoho vari-

ant, pro které je urcuji predevsim barevnost pouzitého podkladu.
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Nespornou vyhodou oproti tane¢ni skupiné Motus ovSem je, ze celkové grafické
ztvarnéni a styl loga ztlistal zachovan po celou dobu existence a tim je vyrazné pfispéno

k uvédomovani si znacky Magic Free Group Sirokou vetejnosti.

2.3.2 TiSténé materialy

Ptedevsim diky spolupraci s vedouci tane¢ni skupiny Motus Ttebi¢ Bc. Pavlinou
Caklovou a manazerem tane¢ni skupiny Magic Free Group Brno panem Radimem Sam-
kem bylo mozné shromazdit dostate¢ny pocet propagacnich materialii, které jsou zakla-

dem ptedchozi ¢asti.

Charakter tiSténych materialli je u obou tanecnich skupin velice podobny. Pievazuji
plakaty upozorniujici na nabor novych ¢lent a propagac¢ni prospekty s nabidkou choreogra-

fii.

Jak jsem jiz uvedla v souvislosti slogem, TS Motus ma problém piredev§im
s nejednotnosti a neucelenosti vydavanych tisténych materidlii. Do roku 1999 plakaty pi-
sobi velice amatérsky a nezajimavé. V nasledujicim obdobi let 2000 az 2002 je grafika,
rozsah 1 celkovy styl propagacnich materiali na nejvyssi trovni. V poloviné roku 2002 se
na plakatech zacinaji poprvé objevovat fotografie, i kdyz pouze v ¢ernobilém provedeni.
Diky tomu vS8ak plakaty plisobi zajimavejsSim dojmem a maji vétSi schopnost pfipoutat na

sebe pozornost.

V pribéhu roku 2004 opét doslo ke zméné ve ztvarnéni plakata. Prili§ zlutocerve-
ného textu na oranzovém podklade a pocet fotografii ale pisobi pon€kud neuspotadané az

chaoticky.

Plakaty vztahujici se k ndboru do kurzh tanec¢ni skupiny Magic Free Group plni
pfedevsim informacni funkci. I pfesto, Ze neobsahuji zadné fotografie, vynikaji barevnym
ztvarnénim — kombinaci dopliikovych barev zluté a modré s pouzitim vyrazného pisma.
Pro vefejnost jsou jednoduSe pfijatelné a ptrehledné, logo skupiny ve stejnych barvach je

vzdy jejich nedilnou soucasti.

Obsah propagacnich prospektli se u obou tanecnich skupin rovnéz piili§ nelisi, 1
kdyz jsou v ptipadé Magic Free Group rozsahlejsiho charakteru. Motus si své tisténé mate-
ridly vyrabi zasadné svépomoci, bez jakékoli konzultace s odbornikem na grafiku, n¢které

diky tomu pasobi ponékud amatérskym dojmem.
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Vzhledem k tomu, ze zdkladem téchto materidlii jsou fotografie, ma brnénské sku-
pina jasnou pievahu diky spolupréci s profesionalnim fotografem Antoninem Tino Krato-
chvilem. Kromé toho pii tvorbé propagacnich materiala spolupracuje i s reklamnim studi-
em Petra Necase. I ptes tuto profesionalni spolupraci, vSak ma i jejich nejnovejsi prospekt
nekolik nedostatki — nékteré pouzité fotografie jsou ptiliS malého formatu, ¢imz ztraci
svoji funkci, a co se ty¢e mnozstvi pouzitych fotografii, méné by moznd znamenalo vice.
Za hrubou chybu povazuji to, Zze v jednom piipad¢ prechdzi Cerny text do tmavé fotografie,

¢imz se stava naprosto necitelnym.

233 Internetové stranky

Mezi daty vzniku soucasnych internetovych prezentaci analyzovanych tane¢nich
skupin je minimalni rozdil — pouhy jeden rok. Mezi jejich Urovni vSak jde o rozdil propast-
ny. Zatimco na adrese www.mfg.cz se bezprostiedné po nacteni objevi logo tanecni skupi-
ny na atraktivnim pozadi s blikajicimi siluetami tanecnic a pohyblivy titulek Magic Free
Group, stranky skupiny Motus pozornost ani zvédavost prakticky nebudi. Prvni co uzivatel
internetu spatii je strohd a nezajimava uvodni strdnka se strucnym ptivitdnim. Z hlediska

grafiky tyto stranky celkové nepiisobi pfili§ dobrym dojmem.

Jesté vetSim problémem neZ grafika na nizké urovni je problém udrZzby a aktualiza-
ce stranek. Posledni informace v sekci aktualit mé zatijové datum roku 2004! Logo umis-
téné v hornim panelu je stale doplnéno o dovétek ,.letos oslavime 25. vyroci®, pti¢emz tyto
oslavy probéhly jiz v lofiském roce. Cerna tabulka na uvodni strance s upozornénim na
neexistujici anketu rovnéz prestizi neptida. A stejné tak Motus Forum, diive nejnavstévo-
vangjsi sekce, obsahuje pouze informaci o své neexistenci. Oproti tomu aktuality Magic
Free Group obsahuji mési¢né¢ minimalné 2 informace o nejnovéj$im déni ve skupiné a
v jejim okoli.

Oblast prezentovanych obrazovych a audiovizualnich materialt je z hlediska kapa-
city také nesrovnatelna — témét 2000 fotografii na strankach Magic Free Group a pouhych

80 na strankach Motusu.

Pres veskeré tyto nedostatky jsou motusacké stranky relativné uspésné, coz dokazu-
je pomérné€ vysoky pocet piistupii — ptiblizné¢ 10800 v soucasné dobé, tj. nartst za posled-
nich 12 mésicti o cca 5400. Tento udaj bohuzel neni mozno srovnat, protoze na adrese br-

nénskych taneénikil pocitadlo ptistupti chybi. Kromé tohoto chybéjiciho pocitadla, bych
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jejich strankam vytkla jesté jedinou drobnost — chybi zde odkaz home, nebo jina moznost

navratu na ivodni stranu.

Z hlediska prakti¢nosti a ucelovosti internetovych prezentaci jsou skupiny na srov-
natelné urovni. Usporadani stranek je v obou piipadech jasné a prehledné, coz jisté usnad-
fluje orientaci navstévnikim. Stejné tak jejich népli, co se obsahu tyce, je zvolena dobie a
velmi podobné. V obou ptipadech je diraz kladen na informace pro dvé hlavni cilové sku-
piny: zajemce o Clenstvi v tanecni skupiné a potencialni klienty. Prvni cilovy segment ma
moznost se informovat o ndplni tréninki, jejich ¢asovém rozpisu, porddanych konkurzech
a kontaktu na trenéry. Druhému segmentu je v obou piipadech nabidnut podobné zpraco-

vany katalog nabizenych choreografii a seznam referenci.

Ptinos stranek vsak, bohuzel pro Motus, nespociva pouze v jejich prakti¢nosti, ale

pravé také v propagaci, Siteni povédomi o déni ve skupiné a vytvareni image.

234 Média

V ptedchazejici ¢asti jsem uvedla nejéastéjsi témata novinovych ¢lankt, z nichz je
patrné, Ze se piispévky vzdy vazi ke konkrétni udalosti. U obou tane¢nich skupin se tykaji
predevsim dosazenych uspéchii na soutézich, pripadné¢ informaci o pfipravovaném naboru
nebo o potadané akci pro vetejnost. To v praxi znamend, Ze v dobé konani oné konkrétni
udalosti se v tisku objevi veétsi mnozstvi ¢lankt, poté vSak nasleduje pomérné¢ dlouhé ob-
dobi bez jediné zminky. V této oblasti rozvijeni vtahil s vetfejnosti maji obé tane¢ni skupi-
ny jesté rezervy, predevsim v dodrzovani pravidelnosti poskytovani informaci novinaiim.
Pfitom media relations jsou na velmi vysoké Urovni - Motus pfileZitostné spolupracuje
prakticky se vSemi regiondlnimi redakcemi: Horacké noviny, Puls Ttebi¢ska, regionalni
MF DNES, Rovnost, Noviny mésta Ttebi¢e a Denik Vysoc¢ina. Medialnim partnerem Ma-
gic Free Group je denik Rovnost a se skupinou obc¢as spolupracuje i Jihomoravska ptiloha

MF Dnes.

Piestoze je spoluprace s dennim tiskem u obou skupin na pfiblizné srovnatelné
urovni, zcela jind je situace u ostatnich typt médii. Skupina Motus dosud nenavazala ja-
koukoli formu spoluprace s rozhlasem ani s televizni produkci, zatimco Magic Free Group

obou téchto forem pro svoje propagacni aktivity vyuziva, jak jsem jiz diive uvedla.
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2.3.5 Projekty pro verejnost

Kazdoro¢ni ples TS Motus byva vzdy uspésnou akei. VEtsinou se vstupenky proda-
ji do posledniho mista. Je primarné urcen pro rodice, byvalé ¢leny a ptatele tane¢ni skupi-
ny, samoziejmosti jsou VIP vstupenky urené pro sponzory a vyznamné klienty. Kromé
upeviiovani vztahii se svymi piiznivci predstavuje ples vybornou reklamu, protoze na-

vstévnici maji moznost zhlédnout veskeré choreografie z dané tane¢ni sezony.

Stejnou funkci plni Vanocni show a letni besidky ve skupiné Magic Free Group,
ovSem s tim rozdilem, Ze kapacita Boby centra, ve kterém jsou v poslednich letech potrada-
ny, je n¢kolikanasobné vétsi. Tento fakt je sice do urcité miry dén i vyrazné vét§im poctem
aktivnich ¢lent, avSak vyznamnou mérou ho ovlivituje zptisob a zvladnuti komunikace
s rodici a prateli tanecni skupiny. Troufam si fict, Ze zptsob, jakym jsou rodice zaintereso-
vavani na zajmech tanecni skupiny Magic Free Group je genidlnim tahem. Pro tento seg-
ment bylo vytvofeno SRPM - SdruZeni rodi¢l a pratel Magicu, které nejenze ma vlastni
tréninky a svym vystupovanim pfispiva k programu na skupinovych show, ale také dopro-
vazi mladé tanecniky na z4jezdech a soutézich. Timto je vétSina rodict plné vtazena do
déni ve skupiné€ a spoluprace a ptredevsim podpora z jejich strany je pak témét bezchybna.
Naopak v Motusu je zdsadnim nedostatkem skutecnost, ze se nikdy nedatilo a nedafi nava-

zat plnohodnotnou a produktivni spolupréci s rodici a piibuznymi.

Snahou o pozvednuti prestize a zajmu ze strany vetejnosti byly v lonském roce
oslavy 25. vyroc¢i zalozeni tane¢ni skupiny Motus Ttebi¢. Do ramce téchto oslav pattily
celkem tfi akce — ndbor, ples a vlastni oslavy. Vzhledem k tomu, Ze TS Motus je jednou
z nejstarsich a pfitom velmi Gsp&nych taneénich skupin v Ceské republice, predstavovaly
oslavy velmi vyznamnou udalost, kterd se méla co nejvice vyuzit pro rozsahlou propagacni
kampan. Na téma oslav vSak vyslo v tisku pouze minimum ¢lankt. Nebyl vytvoren zadny
spole¢ny design, ktery by se vyskytoval na vSech materidlech souvisejicich s oslavou vy-
ro¢i. Na naborovych plakatech byl pouze piipojen k posledni Zlutocervené verzi loga ta-
necni skupiny dovétek ,,25 LET*. Na plakatech a vstupenkach na ples se bohuzel jiz nevy-
skytoval. Nabor byl z hlediska zdjmu vefejnosti spiSe podprimérny, ples byl tradicné

uspésnou akci, ale samotné oslavy ocekavani potadateli nesplnily.

Magic Free Group sice zatim zadné oslavy vyro¢i nepotadala, zato vSak pravidelné
organizuje velice narocné akce, jako jsou zminéné tane¢ni soutéZe a letni tane¢ni Skoly,

YV v

diky kterym se uspés$né dostava do povédomi Siroké vefejnosti.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

2.3.6 Dalsi propagacni materialy

Co se tyce dalsich propaga¢nich materialt, tane¢ni skupiné Motus chybi predevsim
spolecné obleCeni. Stejné obleceni s logem tane¢niho klubu nebo skupiny je dulezité pie-
devsim na riznych zéajezdech a soutézich, kde ptisobi jako velice dobra reklama a ma vel-

kou schopnost zaujmout.

Pfi jednéanich o spolupraci Motus velmi pravdépodobné postrada i propagacni vi-
deokazetu ¢i CD s ukazkami choreografii, které by bylo mozné nabidnout potencialnim

klientam.

I v této oblasti 1ze Magic Free Group postavit do protikladu. Svym ¢lentim nabizi
opravdu $iroky sortiment jednotného obleceni, kterého hojné vyuzivaji. Kromé toho dispo-
nuje i bohatou nabidkou propagacnich predméti od samolepek az po hrnicky a ledvinky.
Pro zajemce o spolupraci je pfipraveno propagacni DVD nebo videokazeta s repertoarem

nabizenych choreografii.

2.4 Navrh reSeni

Nejvetsi reklamou pro kazdou taneéni skupinu jsou zajisté jeji tanecni choreografie.
Nejinak je tomu i v ptipadé¢ TS Motus. Aby vsak tyto choreografie mohly vznikat, aby
v nich mél kdo tancovat a aby je chtél nékdo videt, jsou propagacni aktivity takika nezbyt-
né. Na zéklad¢ srovnani urovné propagace v neziskovém a komerénim sektoru bych nyni v
této Casti bakalatské prace chtéla prakticky prispét ke zlepSeni stdvajici situace v tanecni

skupiné Motus Tiebi¢ a pomoci ji u¢innéji rozvinout tolik potfebnou propagaci.

Vzhledem ke kritické situaci v oblasti pouzivani loga doporucuji zabyvat se feSe-

nim tohoto problému v prvni fadé. Mym navrhem je tedy predevsim:

- znovu se zamyslet nad podobou loga
- tuto podobu jasn¢ definovat
- presné definovat barevnou verzi
- pouzivat logo skute¢né na vSech propagacnich materiadlech
Rozhodné by také bylo velkym pifinosem konzultovat vSechny tyto kroky

s odbornikem ze svéta grafického designu a ptipadné vytvorit i design manual.

Pro produkeci tisténych propagacnich materiala plati to stejné: alespont ramcové do-

drzovat nepsané zasady corporate identity, tedy snazit se pokud mozno udrzet jejich jed-
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notnou vizualni podobu. Na plakatu upozoriiujicim na nabor ubrat do budoucna mnozstvi
textu, nestiidat tolik fontl a fezli pisma a pouzit kvalitné;si fotografie. Jeho soucasnou pre-
hnané informativni podobu doporucuji nahradit predev§im schopnosti zaujmout, mél by
tedy byt idernéjsi a zajimavéjsi. Vhodné by tudiz bylo fidit se heslem ,,V jednoduchosti je

krasa“.

Tato zasada plati i pro prospekty. Kromé toho si myslim, Ze tvorbu propagacnich

sd€leni v nich obsazenych je tfeba vice propracovat a peclivéji promyslet.

Za nutnost povazuji vytvoreni vizitek minimaln¢ pro vedeni skupiny, ale nejlépe i

pro vSechny lektory.

Velice dulezité je napravit stav internetovych stranek. V idedlnim piipadé by mélo
jit o celkovou renovaci a reorganizaci grafické podoby. Prioritou vSak je co nejdiivejsi a
kompletni aktualizace a odstranéni neplatnych odkazii. Resenim by mohlo byt uréeni kon-
krétniho ¢lena tanecni skupiny, ktery bude zodpovédny za zveiejiiovani aktualnich infor-
maci na internetu, a to s frekvenci minimalné jedenkrat mésién€. Vyznamnym piinosem by
rovnéz bylo obnoveni dfive nejnavstévovanéjsi sekce ,,Motus Férum®, coz je debata pie-
devsim pro ¢leny skupiny, ve které vSak byl prostor pro dotazy od zajemcii o tanec z fad
Siroké vetejnosti. Samoziejmosti snad je 1 doplnéni video a foto kartotéky o nové materia-
ly.

Myslim si, Ze propagaci neni tfeba obsazovat dalsi média, jako je rozhlas a televize,
po vzoru Magic Free Group. Je ale tfeba byt vefejnosti na ocich, informovat ji uz jen o
samotné existenci tane¢ni skupiny a tim rozvijet své public relations. Zajimavych témat
pro novinové ¢lanky by se jisté naslo daleko vice a v tisku by se ob¢as méla vyskytnout
alespon drobna ptipominka o déni ve skupiné. A ¢im cCastéji a pravidelnéji se bude Motus
takto prezentovat, tim hloub&ji se dostane do povédomi Siroké vefejnosti. Vztahy
s regionalnimi redakcemi jsou na dobré trovni, proto by se mél tento potencial co nejvice
vyuZzit.

V blizkém Casovém horizontu by se t€z méla fesit situace postoje rodicu k tanecni
skupin¢ a vztahu mezi nimi. Domnivam se, Ze podpora a zajem z jejich strany je stéZejni
pro jakékoli dalsi aktivity. Rozhodné neni tfeba zacit ihned pro né poradat tane¢ni mega-
show jako to praktikuje brnénska tane¢ni skupina v Boby centru. Bohaté bude stacit ¢asta a
oteviend komunikace o aktivitach jejich déti v ramci tanecni skupiny a jejich demonstro-

vani na dvakrat ro¢né¢ uspofddané besidce, kterd se bez problémli muize odehravat
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v tréninkovych prostorach. Jak pro rodice, tak pro déti, je tato prezentace vysledkii celo-
ro¢ni ¢innosti nesmirné dalezitd a motivujici. Pokud se navic podaii i do budoucna udrzet
kvalitni troven kazdoro¢né potfaddaného plesu, nebude jiz témét co vytknout. Jediné by
snad jesSté bylo mozné rozsifit repertoar aktivit o spolupotradatelstvi regionalnich tane¢nich

prehlidek, které by bylo vhodnou a dosud nevyuzitou ptilezitosti k propagaci.

Co se tyce dalSich propagacnich materiald, netvrdim, Ze je nutné sestavit kompletni
Satnik s logem tanec¢ni skupiny, ale citelné chybi alesponi spole¢na tricka. Pritom vysledny
efekt by byl mnohonésobné vyssi nez vynalozeny Cas a energie na jejich vyrobu. Stejné
obleceni vSech tanec¢niki je dulezité predevSim na riznych zajezdech a soutézich, kde pu-
sobi jako velice dobra reklama a méa velkou moZnost zaujmout. Navic by skupina rdzem
pusobila mnohokrat profesionalnéji, nez kdyz se prostorové zkouSky pied vystoupenim

odehravaji ve vytahaném tricku a teplacich.

Rovnéz by bylo dobré vytvoftit propagacni videokazetu ¢i CD s nahravkami nabize-
nych choreografii pro potencialni klienty. Video material ma skupina dostatek, nemél by

to tedy byt problém.
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ZAVER

Obsahem bakalaiské prace byla podrobné analyza a srovnani propagacnich aktivit
dvou tanecnich skupin ptlisobicich v neziskovém a komercnim sektoru s cilem pfispét ke
zlepSeni stavajici situace v tanecni skupiné Motus Tiebi¢ a pomoci ji ucinnéji rozvinout

tolik potfebnou propagaci.

M¢ pavodni ocekavani se potvrdilo. Profesiondlni tanecni skupina Magic Free
Group Brno, coby zéastupce komercni sféry, a jeji propagacni aktivity jsou na vyrazné vyssi
urovni, nez je tomu v neziskovém sektoru u tane¢ni skupiny Motus Ttebi¢. Nejde vSak o
urovné nesrovnatelné. A proto je analyza aktivit profesiondlni skupiny pouzita jako mode-
lové feSeni propagacnich aktivit pro veskeré organizace plsobici v oblasti tance. Tento
model byl upraven pro poméry TS Motus a na jeho zdklad¢ byl vytvoien konkrétni navrh

feSeni soucasné situace.
Vedeni tanecni skupiny Motus jiz o vysledky této prace projevilo vazny zajem.
Ihned po obhdjeni jim bude prace poskytnuta do uzivani. V idealnim ptipad¢ tedy snad

nakonec poslouzi v praxi.
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PRILOHA: PLAKAT TS MOTUS 1999

sti"edisilég Ti‘ebii’:m

TS Motus zve k naboru do dalSi tanecni sezony
viechny tancechtivé kluky a holky
ve véku: od 10-ti do 14-ti let,
od 15-ti let vySe.

Co vas ¢ek4? Co pro vés chystéme? V letosni tanecni sezon¢
se budeme zabyvat predev3im témito tane¢nimi styly:

Standardni a latinskoamerické tance:

waltz, valéik, tango, slowfox, quickstep,
samba, cha-cha, rumba, jive, polka.

Disco a show dance:

freestyle, s prvky hip-hopu, electric boogie a break dance.

Moderni a jazzovy tanec:

variace, technika Limona a Marty Graham.

Zapis je 9.9.1999 v 16:00 hodin
v malém sdle KD Forum Trebic.

Dal$i informace ziskadte na tel.: 0618/26402
po-pd 8-11 hodin.



PRILOHA PII: PLAKAT TS MOTUS 2001




PRILOHA P III: PLAKAT TS MOTUS 2002

B TANECNI SKUPINA

Porada
NABOR a KONKURZ
novych clend

o
i

PatFime mezi nejispésnéjsi taneéni skupiny v CR.

KaZdoroéné se uUcastnime celorepublikovych i mezindrodnich

soutézi, kde ziskdavdme predni umisténi.

10. misto na Mistrovstvi svéta
v disco show formacich v r. 2000

~l ¢ | 5. misto na Mistrovstvi R v disco show formacich v r. 2001
] ey
i ) 7. misto na Mistrovstvi CR v plesovych formacich v r. 2001

8. misto na Mistrovstvi CR v parketovych kompozicich v r. 2001
5. misto na Mistrovstvi Moravy a Slezska
v disco show formacich déti v r. 2002

Zabyvéme se riznymi taneénimi styly - od standardnich a latinskoamerickych tancl, pres
disco, hip-hop, break dance aZ po moderni jazzovy tanec. Pokud mdte zdjem stdat se cleny
tanedni skupiny Motus a uéit se tancovat pod vedenim tanecniku, knﬁ absolvovali mnoho

taneénich semindfi a 3koly s lektorskym vedenim mistrd republiky & mist Evropy - je tento

ndbor uréen prdvé vam.
Misto: maly sdl budovy Férum.
Ve &tvrtek 13.6.2002 a v pdatek 21.6.2002 '

16:00-17:00 déti nar. v letech 1992-1994
17:15-18:15 déti nar. v letech 1988-1991
18:30-19:30 vsichni starsi 15-ti let. -

 Vezméte si s sebou tréninkové obleceni a sportovni obuv.

¥ v s

TESIME SE NA VAS.
| Bliz8i informace na tel: 0603 996 411.




PRILOHA PIV: PLAKAT TS MOTUS 2003 — 1. VERZE

TANECNI SKUPINA

OTUS

Www.motus.cz

10. misto na Mistrovstvi svéta v disco show formacich v r. 2000

Finalisté a semifinalisté Mistrovstvi CR
v disco show formacich, plesovych formacich a parketovych kompozicich v r. 2001
5. misto na Mistrovstvi Moravy a Slezska v disco show formacich d&ti v r. 2002

DO TANECNI SKUPINY
NA SEZONU 2003/2004

Pro chlapce i divky narozené v letech 1988 a starsi, pro pripravu
soutéZnich choreografii ve stylu:

-DISCO SHOW
- PARKETOVE KDMPOZICE

- LATINSKOAMERICKE TANCE
- PLESOVE CHOREOGRAXI

Datum: patek 30.5.2003
Cas: 17:00 - disco show
18:00 - parketové kompozice
19:00 - latinskoamerické tance
20:00 - plesové choreografie G
Misto:  gymnasticky sél na hale S/gig. &0, Cif :h
S sebou: tréninkové obleCeni a sportovni obuv do &l ety )y

Kontakt a blizsi info:
Mobil: +420 603 996 411
E-mail: TSMotus@seznam.cz
Internet: www.motus.cz



PRILOHA PV: LETACEK — PLES TS MOTUS 2003

POZOR . . .. POZOR . . .. POZOR . . . . POZOR

~a >
fae S FTE S5
porddd
super |;V’/er aneb
h’”‘[""

kdy:  72.4.2003
cas: 79:00 hodin

misto:  NARODNI DUM v Trebiéi
s sebou: paddk a KPZ

luftovné: 150

Vérime, Ze MOTUS AIRLINES vyjadrite divéru uZ tim,

~r PREJEME Vy F0

& PRIJEMNY LET
o R a_uj

MOTUS AIRLINES NERUE| ZA ZDRAVOTHI STAV PASAZERU ANI ZA ZTRATY NA LIDSKYCH 2IVOTE

Ze se rozhodnete s ndmi ZRIBIT LETET - Zivotje otdzkou priorit.

CH A ZA USPESNE DOSAZENI CILE VUBEC.




PRILOHA P VI: PLAKAT TS MOTUS 2004

Pokud vam termin nevyhovuje, kontaktujte nas.




PRILOHA P VII: PROSPEKT MFG 1998

F}v aronp §

.l." ! . I _.._."-_
Magic Free Group & Magic Card Club




PRILOHA P VIII: PROSPEKT MFG 1999

Magic

~
Free Group

Jsme profesiondinf tanedn/
skupina, kterd se ji¥
nékolik let zabyvd moder-
nim diskotékovym, ale
také muzikdlovym, jaz-
zovym a scénickym
tancem. Nabizime Vdm
vystoupeni od sdlovych
aZ po hromadné choreo-
grafie Cftajicl neomezené
mnoZstvi tanedniki ve
véku nad 18 let.




PRILOHA P IX: PROSPEKT MFG 2003
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PRILOHA P X: PROSPEKT MAGIC SCHOOL 2005




