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ABSTRAKT

Abstrakt po slovensky

Bakalarska praca na tému ,Vyvoj I¥&ného aredlu Incheba Bratislava
v historickej retrospektive® sa zaobera historiogstavnictva na Slovensku, Specialne
v hlavnhom meste Slovenskej republiky - v Bratislade v nej zahrnuty vyvoj prvého
vel’kého prezentmého arealu Parku kultiry a oddychu v Bratislavezameranim na
analyzu vyhod a nevyhod tohto umiestnenidangej strane Dunaja. Praca popisuje genézu
realizacie noveho vlastného vystaviska INCHEBAn&ttlvé etapy jeho tvorby a zaobera
sa vhodno®ou tychto vystavnych priestorov prelt&nu ¢innog’. Relevantnasd’alSieho
rozSirovania vystaviska je éidnuta v navaznosti na intravilan Petrzalka. Bud&tmarealu
Incheby je previazana so zmenami suvisiacimi gidtgou SR do Eurdpske unie
a moznymi tendenciami vyvoja vystaviska Vatlom na domace i medzinarodné

konkurerné prostredie.

Abstract in English

The Bachelor thesis on theme ,The development a@hdba Bratislava fair
premises in a historical retrospective” is abowtdry of fairs and exhibitions in Slovak
Republic, especially in the capital city BratislaVéis topic treats the development of the
first large presentation area PKO Bratislava, fedusn advantages and disadvantages of
this emplacement on the left bank of the river DmnuThe thesis describes genesis of
realization of INCHEBA's new own fair premises, tparar phases of its construction and
Is aimed at availability of fair premises for orgaation of exhibitions. Aptitude of further
spreading is in connection with urban settlemenPeftirzalka. The future of Incheba fair
premises is related to changes resulting from nategn of Slovak Republic to European
Union and with other possible development trendshisf area with regard to native and

international competitive surrounding.
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UvoD

V prvom ra:niku som spracovavaladmikovu pracu na tému ,Analyza Kteznych
nakladov vystavovatev“, rozhodla som sa teda, nadobudnuté poznatkusesosti

s vystavnictvom zuZitko¥aa prelibit v bakalarskej praci.

Veltrhy a vystavy nemdZzeme povazévaa novodoby prostriedok propagéacie
tovaru a sluzieb. Rovnako ako vSetky zloZzky margsvych komunikacii maju svoj
vyvoj, tradicie a histériu. Vystavnictvo preSlo yith, 7. stordi trvajucim vyvojom, ktory
dnes delime do Styroch generécii. Prva generattehoe a vystav mdézeme zardaio 11.

— 16. storgia, pricom je datovana priblizne od 13. st Veltrhy sa konali péas
naboZenskych sviatkov, v okoli kostolov, kde sa Wlavali 'udia a tovar mal charakter
ruénej remeselnickej prace. Druha generacia trvalazme@. a 17. stodm a savisela

s manufaktdrnou vyrobou. V tejto dobe iSlo o klkéicvzorkové véirhy. Koniec 19.
storaiia patrilo tretej generacii Vehov a vystav. VErzné akcie mali skor kultdrny
a osvetovy charakter. Stvrta generacidith®v a vystav trva doteraz. Savisi s rozvojom
vedy a techniky, preto k tymto Kehom patri odborny sprievodny program s mnozstvom
kongresov a sympozii. Ide o prechod k nevystaiomne, kedy rozhodujucindlankom

nema by exponat, ale obrazova, zvukasidna informacia.

Verltrhy usporaduvané v Bratislave maju svoju ditarotradiciu od 18. stot.
Incheba Uspesne nadviazala na tato tradiciu adwlié meno slovenskému vystavnictvu
i v medzindrodnom meritku. DO6kazom UspeSnosti jespbdarsky vysledok, et,
charakter awvi&og poriadanych vystav aza zmienku stoji @denstvo v mnohych

vyznamnych zahraémych organizaciach.

Chcela by som konstata¥jaze pre tému bakalarskej prace boldmieobtiazne
zhromazdi literarne pramene lebo v&snej transformujicej dobe nie su skoro Ziadne
poznatky z tejto problematiky archivované. Incheba,s. urobila v poslednych rokoch
personalnu restrukturalizaciu a najalal’kée mnozstvo novychiudi, ktori mi neboli

schopni poskytniipotrebné informacie.

V praci som sa snazila sledovayvoj aredlu PKO v Bratislave, v ktorom Incheba
realizovala vystavy a Vehy v rokoch 1967 — 1993, analyzavwayhody a nevyhody tohto
umiestneniaDalej som sledovala genézu vzniku vlastného areddheby v Petrzalke,

etapy jeho tvorby a vhodnsystavnych priestorov pre keznucinnog’.
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V d’alSejcasti sa zaoberam integraciou Slovenska do Eurdpsieea jej vplyvom
na Inchebu. Natavam buddcnas Incheby a moZzné tendencie vyvojacasného

vystaviska vzRadom na domace i medzinarodné konkanénprostredie.
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1 POSTAVENIE VYSTAV A VE LTRHOV V MARKETINGOVYCH
KOMUNIKACIACH

Marketingové komunikacie patria v marketingovom enkktejcasti marketingovych
aktivit, ktoré bezprostredne pdsobia na spotriiite vyrobkov alebo sluzieb.
Marketingové komunikédcie sa organizuju z#&eldm zoznami cie’ové osoby alebo

skupiny s vyrobkom alebo sluzbou a pres¥eith k nakupu.

Vystavy a vétrhy su miestom, kde sa vyrobcovia a obchodni¢itejr kategérie
produktov alebo odvetvi stretavaju, aby jednalibotmde, prezentovali a demonstrovali
svoje vyrobky a sluzby, vymenili si napady a nazamgpdviazali kontakty a tieZ svoju

produkciu predavali alebo nakupovali.

Podobne ako priamy marketing a osobny predaj stavysa vétrhy viac osobnym,
a teda podlinkovym komunikaym nastrojom. V tomto médiu je spojené predvadzani
priame kontakty medzi jednotlivcami, priamy predajz’ahy k verejnosti a jeho vyhodou
je, Zze podsobi na vSetky zmysly naraa’aka novym médiam, ako je napriklad ,Event
TV, televizne stanice vysielajuce z vystav, je mé&Zrovnako dociefi nadlinkového

efektu?

1.1  Znaky vystav a vétrhov
- su s@ag’ou externej osobnej komunikacie
- nie su masovym, ale interpersonalnym médiom

- vmnoho pripadov mézu sliziako prilezitos k budovaniu zngky, k rozSireniu

povedomia o firme, k posilneniu image

- hlavnhym ci€om vetrznych aktivit je udrZzowa arozvij@ vztahy s Kucovymi

zakaznikmi, dodavatmi a partnermi

- poskytuju priestor pre sledovanie konkurenciee mvedenie a testovanie novych

produktov, ich demonstraciu a predaj

- nevyhodou je, Ze z ¥kého mnoZstva navstevnikov si mnohi nezaintere$ovan
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1.2 Vystavy a vétrhy ako nastroj podpory predaja

Vystavy a vétrhy patria medzi taktiky, ktoré radime do podpprgdaja zamerané

na obchodné a predajné sily.

Podporu predaja je mozné vSeobecne charaktetizk@mzameranie sa v prvej rade
na komunikéciu a poskytovanie podnetov. VyuZivaliagch nastrojov, ktoré slizia
k dosiahnutiu réznych diev. Za najdélezitejSie komunikaé ciele podpory predaja G. J

Tellis povazuje:
— poskytovd informacie o vlastnostiach produktov,

— vytvara’ povedomie o produkte alebo napomaleho pripomenutiu v okamihu

jeho kupy,
— obmedzovériziko vyplyvajuce z kipy nového produktu,
— nadchné pre produkt,
— vytvorit goodwill produktu.

VSetky tieto ciele koreSponduju s komurikgmi cid’mi vystav a vétrhov, ¢i uz

zo strany vystavovalev alebo navstevnikov.

Pomocou stratégie tlaku sa podpora predaja zanseriaa sprostredkovdiay

a maloobchodnikov, prostrednictvom stratégsbu na spotrebifev. Nastrojmi podpory
predaja vo vZzahu k sprostredkovdiem su cenové obchodné dohody, necenové obchodné
dohody, spoléna reklama, podpory vystaviek, vystavy tovaru, sk apod. Vo vEahu

k spotrebitéom su pouZivané kuponylavy z ceny, rabat, cenove li&ly, prémie,
crosspromotion, program odmien, lotérijné hry,tasi®, vzorky... Podpora predaja

v maloobchode sa zameriava rfawy, dvojité kupdny, maloobchodné kupony, vystavky,

predvadzanie vlastnosti tovaru apod.

Zcastneni predajcovia/vystavovateligakdvaju od vystav niekkko vyhod vratane
predstavenia novych predajnych vodcov, zosileniatddov so zakaznikmi, predstavenia
novych produktov, ndjdenia novych zakaznikov, mezsa predaja sasnym zakaznikom
a poskytnutia patenia zékaznikom pomocou Specialnych publik&cii, mdi

a audiovizualnych pomocok.
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Firma musi uskutmit’ niekd’ko rozhodnuti p&inajuc tym, ktorych vystav sa ma
zWastnt’, ko’ko na ne ma vynaloZi ako ma usporiadasvoj stanok, aby pritiahol

pozornos a ako nasledne efektivne vytigiystavu?

1.3  Vystavy a vé&trhy ako sucast’ event marketingu

Veltrhy avystavy su efektivnym marketingovym nastnojcktory sa déa Méni
acinne vyuzi pri realizacii produktovej, komunikaej, cenovej a odbytovej politiky
firmy. Veltrhy a vystavy umaijo podnikatéskym subjektom predstavenie novych
produktov, sluzieb, inovacii, zmien, prieskum a kmikaciu so zakaznikmi, umiiju

sledovanie reakcii konkurencie a zakaznikov 'aglanie novych zékaznikov a partnerov.
Tridimenzionalne pojatie obrazovej komunikacie gegsobne si myslim, Ze vzdy

bude @innejSie i popularnejSie ako dvojdimenzionalne o/ tniekdkych dévodov:

« 3-D komunikacia aktivuje my$esSeobecne silnejSie

» 3-D komunikécia je prijimana a spracovana ry&iej

* 3-D komunikacia je bohatSia na asociacie

* 3-D komunikécia je déveryhodnejSia

« 3-D komunikacia sa dokonalejSie hodi pre sprd&teanie emocionalnych zazitkov

* 3-D komunikécii s&lovek Wi rychlejSie a lepSie si ju zapamata

Samotny vétrh alebo vystava svojim spésobom spada do evernitatiagu. Pod
pojmom event marketing rozumieme zinscenovanietk@zi rovnako ako ich planovanie
a organizaciu v ramci firemnej komunikacie. Tietdzitky maju za uUlohu vyvota
psychické a emociondlne podnety sprostredkovangriasianim najréznejSich akcii, ktoré

podporia image firmy a jej produkty.

Hoci vieme, Ze zklasickych marketingovych komuoikdspadaju vystavy
a vd'trhy do podpory predaja, mimo iného sa logicky im@reklama a promotion. Zaujalo
ma tvrdenie W. Kinnebrocka, ktory zaviedol pojentegrovany event marketing (IEM).
Vystavy a vétrhy ozndil za prvok modernej komunikécie, ktory spolu s konkanymi
nastrojmi ako direct, marketing, sponzoring, pubdiations, special events, multimedialna

komunikacia spada prave do integrovaného eventetiagu.
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Integrovany event marketing Za#h vSetky prvky modernej komunikacie, ktoré
pomahaju vytvanaalebo sprostredkovavainscenované zazitky. Hovorime o prechode od
pasivneho k aktivnemu marketingovému zaZzitku asteceod reklamného monologu

k dialégu so zakaznikom.

Prave preto povaZzuju zastancovia tohto pojatigeta s W. Kinnebrockom integrovany

event marketing za zjednocujuci nastroj pre aktivibblasti vystav a \igrhov.

1.4 Komunikacia na vétrhu

Zakladné komunikaéné vazby na vétrhoch a vystavach:

Organizétori

Navstevnici
Vystavovaté
Navstevnici | < » | Vystavovat#

Obr. 1 Komunik&né vazby

Prvotny impulz dodavaju organizatori, ktori musiistit Gcag’ ¢o najva@Sieho
poctu najvyznamnejSich firiem v danom odvetvi a pbkizozno svetového mena. Ak sa
podari ziské niektorého z leadrov naditom trhu, stdva sa pripravovana akcia @edSich
zaujemcov zradov vystavujucich firiem, ale aj ri@vAikov okamZzite prestiznou a

atraktivnou.

Uspedny vEirh nie je len otazkou materialnych a ekonomickymdmienok.
NajdolezitejSie je to, ako sa dana akcia stanearyarou, kdko a akych prestiznych firiem
bude na danom V&hu vystavové, kor'ko a ako kompetentnych navstevnikov sa dostavi a

ako sa podari prezentaia médiach.
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Medzi zakladné komunikéné prostriedky patri:

= osobny kontakt a z neho vyplyvajuca osobna komwmkd vékym mnozstvom

potencialnych a skudmych zakaznikov

= mimoriadne vyhodnd pozicia pre obchodné jednamietope navstevnici uz tym, Ze

prisli, prejavili zaujem o ponuku

» komunika&né naladenie vystavovditer i navstevnikov, obe strany su totiz ndtkteu
vynimo¢ne priaznivo naklonené vyhdavaniu a poskytovaniu informéacii a

vyjadrovaniu svojich nazorov

= prezentécia sa koncentruje do jasne a vopred vyenétio priestoru &sy

Veltrhy a vystavy sU vhodné podujatia na priamu prEgem spolgnosti a
ziskanie prefadu o konkurencii na trhu. Je vSeobecne zndmenéséng podnikateuz

neceli len konkurencii na urovni domacej, ale aj madebdne;.

Niektoré podniky realizuju svoje press relatioméve na vétrhoch. Najma ak
podnik uvadza novy produkt na trh, alebo stoji présadnou strategickou zmenou, potom
su vétrhy idealnym miestom, kde je mozné tieto zasadnéosnosti (Einne komunikové
médiam. Praktickym dévodom, @ mbze organizacia dosialthuel’kej publicity prace

na vétrhu, je véka kumulacia novinarov prave naltaoch’
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2 HISTORIA

2.1 Va’trzné Slovensko

Slovensko je #aka svojej polohe historickym obchodnym centromvigtaroveku
ho pretinala Jantarova cestad’aSie sa v stredoveku zasluzil rod Fuggerovcov.8V 1
a19. storsi boli zase v strede zaujmu industridine centra eSiée, Zilina, no
predovSetkym Bratislava. Bratislavské trhy boli meav celej strednej Eurdpe, bolo teda

prirodzené, Ze v 20. stafiona ne nadviazali Dunajské trhy.

Vroku 1921 zalozil Kornel Stodola Orientdlnu spwlog’, ktora usporaduvala
v Bratislave kaZdorme vé'trh, neskdr pomenovany Dunajské'vhy ® Zikastioval sa ich
velkopriemysel i Zivnhostnici. Dunajské ftehy sa stali miestom, ktoré poskytovalo
moznos$ urobi’ si prelfad o priemyselnej vyrobe na Slovenskuc¢&tou ve'trhu boli
ivystavy, ktoré mali dokumentova moznosti a vyspelds Slovenska. Uz
v medzivojnovom obdobi videl Kornel Stodola vyznamobrej infraStruktary.
Rozhodujucu ulohu mala v tomto smere zéhtapravna politika, predovSetkym Zeleznice,

akocinitel’ priblizujuci odberatiov a dodavat®v. Dunajské trhy sa konali do roku 1942.

A 20. stor@ie je aj obdobim, k& sa do povedomia odbornikov z chemického

priemyslu po prvy raz zapisaliteh INCHEBA —INternationalCHE mie Bratisla\A.

2.2 Ve’trzna Bratislava

Bohat4 minulog dynamicka stasnog a $ubnd buducnas to je hlavné mesto
Slovenska, Bratislava. Preslavena romantickym Sarmameleckym duchom kaviarni sa
uz v minulosti stala krizovatkou obchodnych ciesttradiskom mnohych kultar. Byvalé
korunov@&né mesto uhorskych Kidv lezi v blizkosti Viedne a Budapesti. Ma dobré
letecké, Zeleziné i cestovné spojenie, bohaty kultarny Zivot, méadrchitektonickeé
zaujimavosti, kvalitné sluzby, kvalifikovanyctudi a prudko sa rozvijajaci priemysel.

Bratislava je idealnym miestom na pracovné a oboéadretnutia.

V histérii Bratislavy, hlavného mesta Slovenskgjuieliky, zohrava nemald ulohu
Dunaj. Na tejto najuiBej eurdpskej rieke funguje lodna doprava od rdkd91 Obrovskou
najméd hospodarskou vyhodou je, Ze Dunaj spaja osampskych krajin. Rmuc

Nemeckom, pokrajuc Rakuskom, Slovenskom, Mlarskom, Chorvatskom, Srbskom,
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Bulharskom a kokiac Rumunskom, na ktorého tzemi sa tenttiokevlieva doCierneho
mora. Z poliadu cestovného ruchu je Dunaj aj ¥a&snosti najzaujimavejSi ako rieka, po
ktorej sa da plavi D6kazom toho je fakt, Ze na trhu eurdpskyckinyeh plavieb sa

podid’a takmer tretinou a v gte prepravenych pasazierov predstihol viani a’Nil.

2.2.1 Pravy breh Dunaja kedysi

Osobitné miesto v dejinach Bratislavy, ale ajtinéeho areélu Incheby ma pravy
breh Dunaja. KéZe tato eurdpska rieka byvala v priestore dneSregjdbavy az do druhej
polovice 19. storéia ve’'mi Sirok4, vtoku Dunaja sa nachadzalolavekazdorene
zaplavovanych ostrovov. Hranice, forma &gtoostrovov sa&asto menili. Na rdzahlom
ostrove juzne od mesta zriadili z rozhodnutia megtsady po roku 1774 verejny park,
najstarsSi v Europe. Park niesol nazov ,Stern-allggttoze stromy tam boli vysadené
v alejach na pbdoryse hviezdice s 6smimi ramenAlgje sa v strede stretavali na akomsi
kruhovom¢i osemuholnikovom namesti. V parku boli vysadengong kvetov i vzacne
cudzokrajné rastliny, bolo tu slavne rozarium, ff@odavrhu botanika Stefana Lumnizera
(1747-1806). Pozemky boli majetkom mesta. Pristup babezpeeny, pokid to
dovd'oval stav rieky, tzv. ldkovym mostom (drevenad mostovka lezala ¢iaoch).
Barokova forma parku zanikla nac¢mtku 19. stordia. V roku 1809 stromy aleji ¥ali,
aby ich pouzili pri budovani dreveného opevnen@mnialo zabrariNapolednovej armade
obsadi predpolie dunajského prievozu (kompy). Do opevagiastane pojali aj starSie
protipovodiové hradze, ktoré sa budovali od roku 1787. Valgtipapoleonovského
opevnenia s&iastane zachovali. Na ploche barokového parku zriadili9v storgi
prirodny park anglického typu. Hoci eSte v roku 8&h spomina ,Stern-Alee", vtedy sa
uz bezne pouzival nazov Ali Au-park. Aj iné ostrovy na Dunaji mali nazvy kéace

slovom ,au” (die Au je luka, niva). TerajSi ndzoadsJanka K vznikol v roku 1945.

Petrzalka vznikla zaatkom 16. stortia. Jej zakladateni boli nemecki, neskor
chorvatski kolonisti. Historicky bola oblkasEngerau (uzSia niva), Unger Au alebo aj
Ligetfalu (Petrzalky) sadmi, najma mailonymi. Je hrarinou oblasou do Mafarska
a Rakuska. Problém dostaa na druhu stranu bol aj v tom, Ze neexistowadr#i pevny
most. Existovali sice tiky, ktoré prevazalfudi, tie vSak v zime neboli pristupné. V roku
1805 na pravom brehu Dunaja taborili Napoleonskékép ktoré PreSporok v roku 1809

z Petrzalky odsti®vali. Viaceré domy v meste maju dodnes na fasaslevd guu.
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VéacSina starych Bratislaanov chodievala na petrzalské ndbrezie do znanvégrkee Au
Café (zrekonStruovand a znovu spristupnena vetejmoswuly rok), kupali sa na

obldbenom letnom kupalisku Lido alebo do Auparku (Sacka Kréa).

Nézov Petrzalka sa objavil az v dvadsiatych rokd¢inoku 1938 bola Petrzalka
pripojena k Nemeckej risi, od nej ju oslobodizervena armada. K Bratislave bola
Petrzalka ptilenena v roku 1946, kedy znovu vybudovali Stary tm@&vodny z roku
1891 bol pdas vojny vyhodeny do povetria). Po déd@siatdevgpercentnom zrovnani
starej Petrzalky so zemou sa v sedemdesiatych holaaputala masova bytova vystavba.
Naprojektované Skafly sa stali domovom pre viac ako 120 tiicli. Pozostatky starej
Petrzalky je mozné sem tam najsedzi panelakmi. M&u vasSinu je mozno vidig

vpravo pod zelenym kopcom cestou do Jaroviec, Resgiuiova.

.V blizkosti parku bolo v roku 1828 otvorené pnairié divadlo Aréna, z tohoto
miesta vraj pozoroval Bratislavu Napoleon Bonap4ftezaujimavogou je i unikatna
reStauracia Bystrica na vrchole piliera Nového mdgst celonarodnej anketovej taZi
Stavba stord&ia na Slovensku — hlasovali odbornici i laici -ne@avno umiestnil na prvom

mieste)'*

A dnes tu dominuje predovsetkym vystavnicky kompteheba €xpo. Dostupnids
a atraktivita vystavnickeho priestoru spolu Bte@nou tradiciou su primarnymi faktormi
doterajSich Uspechov kongresového Enéeého cestovného ruchu Incheba €xpo.
Bratislava sa stala administrativnym, kultarnymbatodnym centrom Slovenska. Aj
v sttasnosti mu pripisuje jeho poloha v blizkosti hrafakiska, Mdarska aeskej
republiky délezity strategicky vyznam v stredoewiépm regione. V blizkej buduicnosti
ma hlavné mesto Slovenska vSetky predpoklady stajednym z najperspektivnejSich

regionov strednej Eurépy.

2.3 Cinnost’ Incheby v historickej skratke

1967 — 1. ronik Vystavy chemickych vyrobkov, konany 10. — 1@ng, zalozil novu

vystavnu tradiciu v Bratislave.

1969 — Vysledky v zahratnom obchode a kontakty, ktoré sa dosahovali naavgsh

chemickych vyrobkov spOsobili, Ze sa tejto vystgvakcii zatala venové v&Sia
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pozornosg. V tomto roku sa zmenil nazov vystavy na MEDZINABRY CHEMICKY
VELTRH INCHEBA.

1970 — V tomto roku bol zaloZzeny Podnik zah¢agého obchodu INCHEBA (ako &’
GR Slovchémie), ktorého predmetodinnosti bolo organizovanie vystav altdov
(INTERCAMPING, FLORA, POLYMARKET) a propagaych sluzieb.

1972 — PZO Incheba bol 1. januara 1972 delimitovanysamostatny PZO, predmet
¢innosti bol zahrariny obchod a v odbore vystavnictva a propagacieoxya dovoz

tovaru.

1983 — Medzinarodny chemicky Rten Incheba oslavoval jubileum — XV. doik.
Sprievodnymi akciami bolo Coneco a SYMPOMECH.

1989 — 21. novembra 1989 bola zaloZzena Inchebs, Bratislava. Okrem poskytovania

sluzieb v oblasti vystav bola predmetom aktividih@mnéno-obchodnd&innos’.

1990 — Rok 1990 bol obdobim, Resa vyraznou mierou meni orientacia na budovanie
vlastného arealu. Dopos$iasa vSetky vystavné aktivity prezentovali v areRKO

Bratislava, v Prahe a oficialn€asti v zahrardi.

1992 — Bola zaloZena spolmg’ Incheba Praha, v &asnosti sidliaca v aredali Prazského
vystaviska, ktoré je dlhodobo prenajaté od Prazskétagistratu. Vtomto roku sa
realizovalo 24 vystavno-VaZznych akcii, ztoho 3 medzinarodnéltvey, 1. armadny

medzinarodny letecky dea prvé raéniky vystav Slovmedica-Slovfarma a Autosalon.

1993 - Bolo realizovanych 24 vystavnych akcii vtBtave, Prahe a KoSiciach.
NajvyznamnejSou zahramou akciou bolo vybudovanie expozicie Slovenskpjbdiky
na Svetovej vystave TAEJONEXPO 93 v Korei. Do kdkma vystav bola zaradena

prezentacia gastronémie Danubius-Gastro.

1994 — V tomto roku sa ukéavali prace na budovani vystavného arealu v Pé&ezal

Svoju histériu z&ala pisé vystava cestovania a turistiky ITF Slovakia.

1995 — Dobudovala sa prva etapa vystavby arealdvam sa novy kolorit Bratislavskej
Casti Petrzalky. 10. maja salihom Coneco'95 (600 vystavovatev) zaala historia
nového vystavného aredlu. V tomto roku boli kipenéntované haly, ktoré vyrazne

ovplyvnili dynamiku pri organizovani vystav.

1996 — Zaiatok dostavby Kongresovej vystavnej haly C.
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1997 — V spolupréci s Inchebou Praha sa organiz6¢alKongres UFI v Prahe a VII.

Snem ZMOS-u v Bratislave.

1998 — V tomto roku sa dobudovala hala D s ploch800 m2¢im sa dosiahlo 32.000 m?2
krytej vystavnej plochy. Kongresové centrum boloestom konania Medzinarodnej

konferencie OSN o biodiverzite.

2000 — Do dlhodobého prendjmu bol ziskany arealtaysko Prahagim sa vytvorili

podmienky na organizovanie akcii v Prahe.

2003 — V ramci druhej etapy dostavby arealu sakpranie vystavnych a sp@enskych
akcii dosiahla ponuka 45.000 m? krytej vystavnegjchly a 4.500 parkovacich miest.

V tomto roku sa v areali a. s. Incheba priprav@ovd’trhov a vystav.

2004 — K vystavnym haldm pribudla hala A0 a €xpabgclvedenie spotmosti z&alo

vyuziva’ noveé priestory na najvyssich poschodiach Inchelveet.

2005 — Realizacia oficialneho tlavého centra stretnutia Bush — Putin v €xpo aréne.
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3 AREAL PKO

Tradicia vétrznej ¢innosti Incheby siaha k1. doiku vystavy chemickych
vyrobkov, ktora tvorila zaklad novodobej vystavréghistérie v Bratislave. Od roku 1967
bola Incheba spata s arealom Parku kultiry a oddyeat’avej strane Dunaja, kde bolo
pbvodné bratislavské vystavisko. Tu Incheba budogabju tradiciu afalSimi veé'trhmi
a vystavami, ako Intercamping, Flora, Polymarketpn€co, Sympomech, neskor

Slovmedica-Slovfarma a Autosalén.

3.1  Vystavba PKO

Zrod bratislavského Parku kultary a oddychu poditagoredovSetkym poZiadavka
uspokojovd vzrastajuce kultirne potreby obyvide mesta. Bratislava po Februéari 1948
zaznamenala burlivy rozvoj a stala sa skojon centrom spolkenského a politického
Zivota, centrom priemyslu a vedy, Skolstva i kuti® prudkym vzrastom jej obyvditva
vzrastali i poziadavky na rozvoj kultirnych sluzie¥znikol rad novych umeleckych
a kultarnospoldenskych zariadeni. Atak sa koncom roku 1953 zoodiliciativhe
rozhodnutie najvysSich stranickych a Statnych agémybudova v Bratislave Park
kultary a oddychu ako jedno znap#ch a najvyznamnejSich kultirnovychovnych

zariadeni v meste.

Iniciativa stranickych organov nezapadla prachortretld sa s pochopenim
bratislavskych podnikov i najSirSej verejnosti. y8tavbou z&ali v marci 1954 stavebné
organizacie Stavokombinat a Stavoindustriadaka pracovnému zainteresovaniu asi
tisicky brigadnikov bolo moZné uz od roku 1955 siifeeso stéle pok&ajucou vystavbou

zaat’ s programovodinnog’ou.

Park kultary a oddychu vyrastol favom brehu Dunaja, na ndigldnom Gzkom
priestore, plnom nanosov, kamenia a divo rastudslbacia, vtesnanom medzi Dunajom
a Karloveskou cestou. Na mieste s malebnym pozadiedu a pofadom na Dunaj

a luzné haje Renského lesa.

Do konca roku 1954 odpracovalo 35 tisic brigadnikosse 135 tisic hodin.
Vykopali a odviezli 21 282 m?3 Strku a kaih@e doviezli 23 850 m3 humusu, raSeliny
a hnojiva, vysadili 155 togov, 15 724 okrasnych krikov a kvetov, upravili D362
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trdvnatych pléch, polozili 2 722 m zavlaZovacietairpbia a kanalov, postavili desiatky

laviciek a vykonalid'alSie vonkajsie Gpravif

Materidlna a moralna hodnota prace na vystavbéikgho stanku Bratislavy sa uz
dnes asi neda ¥islit. Ani v otazke spotreby stavebného a iného maten# je mozné
povedd presn&islo. O tom, Ze tato spotreba nebola zanedibatesvedi napriklad tdaj,
Ze len pri vystavbe estradnej haly budovateliargboivali najroznejSi material v celkovej

vahe 1 174 tonso predstavuje 120 naloZenych Zel€ényich vagénov.

Park kultary a oddychu v asili motivo¥ebrigadnikov vyhlasil staZz o ziskanie
zlatého, strieborného a bronzového odznaku ,Budad®KO". Jeho nositelia mali pravo
na odstupované obdobie \Jme navStevouwa programové podujatia Parku kultary
a oddychu. Takto sa faZziskovom obdobi vystavby PKO vrokoch 1954 az 1956
Z interiérovych priestorov vybudovala Sportova haktupna hala, estradna a sgeluska
hala. Vo vonkajSich priestoroch bola vybudovanéddedstrada, letnd zahrada, dve lektéria
a Ruzova zahradékladana priloha - nakres 1: 1954-1956)

3.2  Z&iatky PKO a jeho d’alSia dostavba

3.21 Otvorenie PKO v roku 1955

Slavnostné otvorenie bratislavského PKO sa ushilto 30. aprila 1955. Tymto
dinom Park kultury a oddychu, hoci jeho vystavba e&@ovite pokréovala do roku 1959,
vstupil do politického, spol@enského a kultirneho diania hlavného mesta a svojou
mnohotvarnou¢innog’ou sa trvalo zapisal do vedomia bratislavskej wesj. Pritom
svojim vyznamom od pwatku prerastol ramec samotnej Bratislavy. Vznikéb prvy
a zarové ako jedno z najw&ich kultirnovychovnych zariadeni na Slovenskuat s&

teda pochopite vzorom pri budovani obdobnych zariadeni po cefajiblike.

Uz v priebehu prvého rokudinnosti sa uskutmilo vySe 300 programovych
podujati s Gag’ou viac ako 200 tisic navstevnikov. A od tafasu sa kazdotoe takmer
milion navstevnikov z&astiovalo v areali PKO na jeho podujatiach.I'Ké medzinarodné
veltrzné a vystavné podujatia, ktoré v PKO organizovatinik zahragného obchodu
INCHEBA, navstivili desttisice navstevnikov. Za roky svoj@pnosti sa tak Park kulttry
a oddychu stal wladavanym miestom nielen bratislavskychtanov, ale aj domacich

a zahraninych navstevnikov.
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Ak vtedy — roku 1955 — novobudovany Park kultGrpdalychu bol eSte stale
prakticky len v okrajovejcasti mestaasom sa postupne dostal do jeho centra. Park
kultry a oddychu svojim poslanim vzdelavacieho, litipgeého, spol@éenského,
kultirneho, Sportovo-rekréaého strediska vzdy mal vyznamné miesto v Zivote
Bratislavy, v Zivote jej okanov i navStevnikov. To, Ze sa postupne svojim stm@im

dostaval do centra mesta, len znasobovalo jehoavgizn

3.2.2 Druha etapa dostavby arealu PKO v roku 1967

Aby vSak Park kultary a oddychu bol stale taky kirany, vyZzadovalo tal’alej ho
dobudovavé, rozSirova jeho zazemie, moderniza/éechnické zariadenia, a tym padom
vytvara’ podmienky pred’alSi vSestranny rozvoj jeho mnohotvarg@inosti. A tak sa
vroku 1967 z&alo svystavbou novych objektov v areali PKO. Vipvestovanom
néklade takmer 40 milibnov d&§ sa vybudovalo niekko objektov, ktoré sa Zzali
vyuziva pre véké vatrzné a vystavné podujatia. V areali celkom prib@tyri vel'ke
vystavné pavilony postavené zo Zelezobetdénu, oaelkla. Zhruba osemdesiat percent
fasady budovy bolo presklenyaty vytvaralo dojem modernosti a inakosti. Mohli sz
sklo vidi@® dovnutra a zarowesa viiom pozeréi na seba. Ato stavbe dodavalo punc

svetovosti, pretoze dopogiaela presklennych budov v republike nebolo.

Dalej bola postavenda budova Astronomického lektéggozorovatiiou,
s odsuvnou strechou a posluatami a tiez kluboveé priestory pre zaujmasianog’ a iné.
V d’alSej dostavbe sa postavila budova s experimentdo@nou s kapacitou cca 160
navstevnikov, kaviarenské a reStane priestory s vyfadom na Dunaj a prevadzkové
priestory. Areal PKO vSak pri tejto dostavbe utrggjednu vyraznu stratu, a todkdvoli
zachovaniu symetrie rozmiestnenia budov muselamminavstevnikmi vEmi obl’'ibena

letna zahraddvkladand priloha - nakres 2: 1967)

3.2.3 Tretia etapa dostavby arealu PKO v roku 1973

NepreSlo ani Sé&srokov, kel vroku 1973 vstupil bratislavsky Park kultary
a oddychu do novej etapy svojho rozvoja. V nakladekd’kych milionov korin sa
uskut@nila rekonStrukcia estradnej halydalSia v spoléenskej hale. Pribudli nové

objekty, ktoré mali slUZipre vystavné &ely a Sportovo-rekréau ¢innog’. Op& to boli
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pavilény postavené zo Zelezobetonu, ocele a sk&to Ppavilony boli vaSinou mensie,

takZe ich fasada mohla bhgste viac presklena.

Priebeh stavby pokEaval vé’'mi rychlo a za niekiko mesiacov pribudl@’alSich
Ses vystavnych pavilonov, ktoré sa kvOli spfallneniu zé&ali ozna&ova’ velkymi
pismenami abecedy. Jeder’kie s ozn&enim R, vyrastol na poslednomimom mieste
na konci aredlu smerom na Karlovu Ves, az za Vyskum Ustavom vodného
hospodarstva. Dva menSie s rozmermi 10m x 30mnaemiami N a O postavili na Voé
priestranstva medzi jednotlivé budovy &k pavilony. V tejto faze uz nebolo kaiialej

stava, cely areal PKO bol vyuZzity.

Ale vyznamnejSi rdz domacich i medzinarodnych wystatale narastajuci pet
vystavovatéov, exponatov i ndvstevnikov — to vietko vyZadowbddsSie priestory. A tak
sa pristupilo na zbuaranie letnej estrady a Ruzaétjrady na konci arealu smerom do
centra mesta. O tondj, to bol najlepSi napad, uz asi nema zmysel polewaiz Vtedy sa to
robilo pre zviditénenie vlasti a hlavnhého mesta, pre naplnenie ssiitiklych ci€’ov,
rozSirenie a upevnenie [enej tradicie v Bratislave aaj kvoli zarobku Ribd
zahrantného obchodu INCHEBA. Aredl Parku kultiry a oddyckau tak,ci chcel ¢i

nechcel, rozrastol o tri nové presklené pavildygisa&enim L, | a J.
Ostatné haly a budovy boli ozremé nasledovne:
- Styri va’ké pavilony postavené v roku 1967 F, G, M, K

- budovy z rokov 1954 — 1956: estradna hald, vstupna hala> A, spol@enska hala—

C, Sportova hala> D, dve lektéria— E, H(vkladana priloha - nakres 3: 1973)

Pre lepSiu orientaciu medzi jednotlivymi pavilonmaiv ramci arealu boli
rozmiestnené po PKO navige sipy areliéfna mapa celého priestoru Parku kultary
a oddychu. Tie mali pomé&cnavstevnikovi rychlejSie sa zorientova objekte, najs
vystavné pavilony atiez napriklad prva pomoc, @ali ve'trzna spravu, Spediciu,
uschowiu batozin, predajp dagekovych predmetov, reStauraciu, kaviaralebo WC.
(Priloha P VI).

Vystavba a rekonstrukcia priestorov mimo arealu PKO

Upravilo sa tieZ prirodné prostredie na Zeleznejlisitke tak, aby sa dalogiinne

vyuzit pre Sportovo-rekréau, ale najma programow&innog’, zodpovedajlicu svojim
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charakterom tejtdasti Bratislavského lesného parku, ale aj rokyZaytvarajucej tradicii

slavnosti na Partizanskej luke. Vyznamné zameryadibka celkového skultdrnenia
a programovéeho vyuZzitia sacadi realizova na pravom brehu Dunaja v Petrzalke. Medzi
Starym mostom a Novym mostom (byvaly most SNP) stgldna petrzalskom nébrezi

zabavny park s mnoZstvom atrakcii a kotota

3.3 Dianie v PKO do roku 1989

V rdmci plnenia spokenského a kultdirneho poslania sa Park kultiry aychuld
vzdy snaZzil maximalne uspokojav@otreby a osobné zaujmy navstevnikov a poskytnu
im tak moZnos$ pestrého vyberu medzi roznymi formami vyuZivaeta vd’néhocasu. Za
minulého reZzimu sa v PKO organizovali zjazdy a koahcie komunistickej strany,
spolaienskych organizacii ainych zloZziek Narodného fipnivedecké a odborné

konferencie, sympa0zia, politické mitingy a iné dité politické a spolkenské podujatia.

Svoju ¢innog’ do revoléného roku 1989 rozvijal bratislavsky Park kulturpddychu

v podstate v piatich oblastiach.

3.3.1 Umelecky program

V oblasti umeleckého programu boli zrealizované tigsnia poprednych
ceskoslovenskych a zahranych hudobnych, spevackych, tangch, divadelnych
a estrddnych umelcov a suborov. Vyznamne boli past najma folklérne subory,
profesionalne i z oblasti zaujmovej umelecki@nosti, prtom tazisko bolo predovSetkym
na vystupeniackteskoslovenskych suborov a umelcov z niekdajSiehae8&ikeho zvazu
a ostatnych socialistickych krajin. PKO tiez reaial umelecké festivaly a &dve alebo sa
zkashoval na ich zabezgevani ako spoluorganizator. Jednou z najvyznanuie]Si
takychto sf@iazi, na priprave a realizacii ktorej sa pddiebratislavsky Park kultary

a oddychu ako spoluorganizator, je napriklad Bieatgka lyra.

Vyznamny druh ¢innosti predstavovali tematické dni. Svoju tradicsi
v programovej ¢innosti PKO ziskali De tlace, rozhlasu a televizie, dni stavbarov,
Zeleznéiarov, Dar pracovnikov druzobného zavodu Matador a iné. Di@eniesto mala
aj vzajomna spolupraca bratislavského PKO s Parkatniry a oddychu Julia Rika
v Prahe, ktorej konkrétnym vyrazom bolo aj kazdaétradtné organizovanie Dni PKO

J. Fuika v Bratislave a bratislavského PKO v Prahe. Bodospolupraca sa rozvijala aj
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s PKO Ostrava. Bratislavsky Park kultiry a oddyshustal realizatorom dni druzobnych

miest v Bratislave.

Medzi mladymiludmi boli ob’bené stretnutia s poprednymi umelcami, besedy
o réznych otazkach umenia, kvizové ain&’az@é podujatia v oblasti umeleckého
programu. Rozvijala sa tu z&ujmova umeleakénos’, menovite v oblasti detskej
umeleckej tvorivosti, spot@nského tanca, umeleckej fotografie a pod. PKOnwbho
rokov strediskom vychovy mladych spevackych taleni&onferencierov. Vyznamné
uspechy v spokenskom tanci doma iv zahréni ako aj pri vychove dastnikov
spolaienskej zédbavy, najmd mladeznickych podujati, dosdh&lub spol@enskych
tancov. Vé&kym prinosom pre rozvoj slovenskej, ale @skoslovenskej amatérskej
vytvarnej fotografie bola tvorb&lenov Fotoklubu PKO. Okrem tychto kruzkov dolezité

vychovné poslanie plnil Kruh pridtev umenia a Filmovy klub pri PKO.

3.3.2 Spold@enska zéabava

V oblasti spoldenskej zabavy realizoval bratislavsky Park kult@yddychu
rozlicné formy podujati ako su plesy, t&né zabavy, folklorne zabavné deey,
mladeznicke tar@mé popoludnia a podobne, gim sa dbalo, aby tieto podujatia boli
nielen sdag’ou zabavy, ale aj nastrojom sp&daskej vychovy. V tomto zohral ¥l
tlohu najma Klub spot@enského tanca svojimi ukazkovymi vystapeniami, pgagucimi
okrem spoloéenského tanca aj spoknské chovanie. K podujatiam sp&#aského
charakteru patrili modne prehliadky, kadernick€agé, vystupenia varietnych umelcov
apod. U mladychludi boli vdmi popularne tzv.céaje o piatej, kde sa stretavali

a zoznamovali.

Pre mladez organizoval PKO ta&mé a spoléenskud vychovu v Tareej Skole
PKO. O jej vékej od’'ube medzi bratislavskou mladezou stiedlpriklad skuténog’, Zze
ju kazdor@ne absolvovalo viac ako tisic¢astnikov. Okrem toho boli usporiadané rézne
slfaze na béze spdlenského tanca, z ktorych si najSiu popularitu ziskala

medzinarodna saz v spoléenskom tanci Dunajsky pohar.

Vyznamné miesto winnosti PKO mali spoléenské podujatia masového
charakteruludové veseliceludové slavnosti a podobne, z ktorych sa ditioep olfube
najsirsej bratislavskej verejnosti tesili najma gmajové veselice, oslavy MDZladové

slavnosti vo vyrénych dioch oslobodenia i Slovenského narodného povst&apritom
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PKO vytvaral podmienky aj pre roghié zdbavné a spalenské podujatia organizované
podnikmi, zavodmi ainymi inStiticiami pri ich vyamnych vyrgiach, preberani
vyznamenani a oceneni zasluzilym pracovnikom ahinydlezitostiach. Nadvéazujuac na
tradicné Studentské podujatia, organizoval stuzkovw@ievky, imatrikulacie, beanie a iné
Studentské zabavné podujatia alebo saaghioval na ich zabezgevani ako

spoluorganizator. Neskor pribudli moderné diskotéky

3.33 Vzdelavaciainnost’

V oblasti vzdelavacefinnosti mala vé&ka tradiciu predovSetkym popularizacia
astronomickych poznatkov a najnovsich vysledkowzmnavani vesmiru. V tomto smere
bola zasluznou dlhotoéa ¢innog’ Astronomického lektéria PKO, gom ve’mi obl’ibené
boli nielen odborné prednasky a besedy, organizoyae verejnas ale hlavne v&erné

pozorovania hviezdnej oblohy hvezdarskyfalekoladmi na nabrezi PKO.

Bratislavsky Park kultary a oddychu rozvijal aj ifdrmy vzdelavaceginnosti
z oblasti réznych vednych odborov, umenia, kultar§portu, s dérazom na organizovanie
besied a inych vychovnych podujati k vyznamnym tpdym vyrociam a udalostiam.
Doélezité je spomentaj pracu s dennou a odbornouttla véitarni PKO. V aredli PKO sa
konali rézne politické a kultirno-sp@enské vystavné podujatia. Osobitny vyznam
z hradiska obnovenia Va&znych tradicii hlavného mesta vtedajSej Slovenske
socialistickej republiky Bratislavy mala medzinandd vé'trzna a vystavnacinnog’,
realizovand v spolupraci s Podnikom zahtaého obchodu INCHEBA. K dopinkovym

sprievodnym akciam patrili predajné trhy spotrelmtgdvaru, hlavne pred Vianocami.

3.34 Sportovo-rekre&na ¢innost’

V oblasti Sportovo-rekréaej ¢innosti bol bratislavsky Park kultdry a oddychu
jedinym organizatorom technick&udovej zabavy v celomestskom rozsahu akéasti
kratkodobej rekreécie, oddychu a svojim spdsoborteajnickej vychovy navstevnikov.
Rozvijal zdbavninnog’ v Sachovej, biliardovej a stolnotenisovej herniagrdznejSiu
zaujmovucéinnog’ v klubovniach. V Sportovej hale hrali rézne oddilptové hry, cuili

gymnastiku a tu sa konali aj roztié Sportové siaze.
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3.35 Socialisticka propagacia

V oblasti socialistickej propagacie bol Park kutiua oddychu realizatorom
réznych foriem politickej nazorovej agitacie v inéeovych priestoroch vdinnej vazbe
s vyznamnymi politickymi vyréiami a udalogami. Staral sa o slavnostni vyzdobu
v hlavhom meste Bratislave k spéémsky vyznamnym politickym dloham, udalostiam
a vyratiam. Technické pracoviskd PKO v sulade so svojimioknymi mozZnogami
poskytuju rozléné sluzby vyrobnotechnického charakteru pre potieltyirnoosvetovych

zariadeni a inych odberditar, zv&Sa v oblasti vystav, propagécie a reklamy.

Aredl bratislavského Parku kultdry a oddychu nausti mnoho vyznamnych
osobnosti ako prezident armadny general Ludvik 8dapValentina TereSkovova, Otto
Grotewohl, Karel Gott, Eva Pilarova, 8la Urbankova, Karel Hala, Waldemar Matuska,
Eva Kostolanyiova, Jozef Laufer, Helena Voritidva, skupina Prudy, Dona Hightower,
Cliff Richard, Winston Francis, Juliette Greco, TBachellors, Karol Duchg Vlasta
Burian, Ljuba Hermanova, FrantiSek Kristof Veselyarodny umelec Janko Blaho,

zasluzily umelec Jozef KronerdalSi vzacni hostia.

Patas celej tejto doby Park kultdry a oddychtinde spolupracoval s kultarnymi,
umeleckymi a vedeckymi institaciami, s kultrnoaswymi zariadeniami a so Skolami, so
spolaenskymi organizaciami — hlavne so Zvéazoreskoslovensko-sovietskeho
priatd’stva, Revoltinym odborovym hnutim, Socialistickym zvazom mladeastatnymi

zloZzkami Narodného frontu.

Medzi najv&Sie vyhody aredlu PKO patrilo umiestnenie v SirSoemtre, teda
dostupnos peso, jeho poloha na brehu Dunaja priamo pod Saaskym Hradom. K&ze
v blizkosti nebola Ziadna obytna zéna, mohli sa dk&ie koné do neskorych nimych
hodin. A vékym plusom bolo aj pekne upravené prostredie s stmoin zelene

a vyhladom na rieku.

3.4 Incheba v PKO po roku 1989

Tesne po padnuti starého komunistického reZimustolemi demokracie bola 21.
novembra 1989 zaloZena Incheba, a. s. Bratislaveolngnie hranic a postupné

spristupnenie zahrammych trhov, otvaralo socialistickémeskoslovensku nové obzory
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a ukazovalo dopodianezname moznosti nielen obchodovania. Export hagioobkov do
cudziny, ale najma dovoz zahramych tovarov mal za néasledok expanziultueov
a vystav. Zvysil sa p@t vystavovattov, rozsiril a prelbil sa sortiment exponatov a teda

pochopiténe stlpajucu tendenciu mal aj rad navstevnikov.

3.4.1 Doévody veduce k vystavbe nového areélu

A areal bratislavského Parku kultdry a oddychu tatemnova dostova’. Tentoraz
uz ale nebola@o rozsSirovd, nebolo kam stavanové vétrzné pavilony. Slizovity objekt
z jednej strany ohrageny Dunajom, z druhej Karloveskou cestou v3ak reelbzné
roz8irt ani do dzky. Na konci aredlu smerom na Karlovu Ves stal ppslednym
pavilbnom R most Lafranconi a FTVS Univerzity Korsk@ho. Na opmej strane,
smerom do centra, sa priestor medzi Dunajom a Keskou cestou vyrazne zuzoval
a okrem toho tam bol p&k so starymi stromami a pomnikmi vyznamnych osskino
slovenského politického a spoenského zZivota. Bolo treba d& areal s priestrannejSimi

pavilonmi a tiez miestom na sprievodny programlkemzmerné exponaty.

Vtedy sa prvykrat zrodila mysSlienka o pfakovani vystav a Ve&hov do iného
vasSieho arealu. Bolo pochopiteé, Ze objekt musel zostar rAmci Uzemnospravneho
celku mesta Bratislavy. Zarokéncheba nechcela ptis lukrativne miesto pri Dunaji, len
par krokov od centra mesta. Po naslednom uvazéalazaedenie Incheby, a.s. Bratislava
podnika kroky na vystavbu vlastného areélu na petrzalskoshu Dunaja medzi Novym
mostom a mostom Lafranconi. Rok 1990 bol teda obdplked sa vyraznou mierou

menila orientacia Incheby na budovanie vlastnébkalar

3.4.2 Expanzia vystavnictva v porevoknom obdobi

Medzitym vSak konanie vystav alidhov pokr&ovalo v bratislavskom Parku
kultdry a oddychu. Len v roku 1992 sa zrealizovadovystavno-vitrznych akcii, z toho
tri medzinarodné \v#rhy. Inchebe sa tiez UspeSne podarilo zorganizangikolepy 1.
armadny medzinarodny letecky ijektory sa stretol s priaznivymi ohlasmi a hojnou
navstevnofou odbornej i laickej verejnosti. Svoju historiucah pisa’ uskut@nené prvé
ro¢niky vystav Slovmedica-Slovfarma a Autosalon. Pridragislavsky autosalon sa neskor

stal navstevnicky najdtibenejSim viirhom zradov Sirokej verejnosti. Z dévodu
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priblizenia vystaviska¢eskym vyrobcom a navstevnikom I'tov, Incheba, a. s.

Bratislava zaloZila v Prahe dcérsku p&ko— spol@énog’ Incheba Praha s.r.o.

24 vystavnych akcii bolo realizovanych aj vroku939 Tentoraz sa uz ale
z dévodu nedostajucich priestorov arealu PKO Ktehy konali okrem Bratislavy aj v
Prahe na Vystavisti — HoleSovicich a v KoSiciactedke prave v KoSiciach nemala
Incheba Ziadny areal v dlhodobejSom prenajme, svéSinou predajno-kontraktaé
veltrhy a menSie vystavy organizovala napriklad v &pej hale alebo v Dome techniky
ZSVTS. Tymto spbésobom chcela Incheba  pribliZiystavnictvo aj vychodnému
Slovensku a datak priestor prezentovaa firmam a spotmostiam z tejt@asti republiky,

ktoré to mali do Bratislavg'aleko.

Myslim, Ze ,Inchebaci to mali vEni dobre premyslené a vedeli vytifirileZitosti
meniacej sa doby a efektivne reagbvd¢as podchytili Ceski republiku zalozenim
spolanosti v Prahe este pred rozpadG®FR. PretoZe po rozdeleni republik by si mnoho
¢eskych vystavovatev zrozlenych dévodov rozmyslelo svojucas’ na vétrhu
v Bratislave. Tykalo by sa to asi najma mensichgionalnych firiem, pre ktoré by bolo
nakladné a neefektivne &@stova’ sa vétrhu v susednej republike, Kejeho predajny
zaujem je zamerany ngského spotrebifa a je pre neho zbywiné Hada dodavatéov
Z inej krajiny.

Zobra si pod palec organizovanie vystav dtveov v KoSiciach, bolo spravnym
krokom predovsetkym z dévodu absencie akytt&k ve'trhov od Ziliny na vychod.
Myslim, Ze Incheba tak uskutaila dobry sp6sob pre zvidibeenie vychodoslovenskych
fiiem ako aj podchytenie zaujmu navstevnikov, tedatrebitéov z tejtocasti Slovenska,
ako som uz spominala vySSie. Takisto tym Inchel#zalk, Ze vSetko sa néiden okolo
hlavného mesta, ale aj v inych regionoch Sloverjskad’a dobrych vyrobcov tovarov
a poskytovatkov sluzieb, ktori by radi vyuZili Wérh ako dobra prezentaciu svojich firiem

a produktov.

NajvyznamnejSou zahramou akciou Incheby bolo vybudovanie expozicie
Slovenskej republiky na Svetovej vystave TAEJONEX®Dv Kérei. Tento rok bola do

kalendara vystav zaradena prezentacia gastrondamatius-Gastro.

V roku 1994 sa neudiali Ziadnelké zmeny. Pget vystav zostal takmer nemenny,

pribudla vystava cestovania a turistiky ITF Slowghitor4 od svojho vzniku zaznamenava
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najvyssi poet laickych navstevnikov. Vystavy aliy konané v Bratislave boli eSte stale
vtesnané do arealu Parku kultiry a oddychu, avdakno roku sa uz pomaly ukéovali

prace na budovani vystavného arealu v Petrzalke.

3.5 PKO po odchode Incheby

Len ¢o sa Incheba so svojimi kehmi a vystavami odahovala do svojho nového
arealu za Dunaj, bratislavsky Park kultary a oddyokirel. Zostali len prazdne pavilony,
ktoré boli nepouZitthé pre kultirno-spol@nskd ¢innog’ a zarové nevhodné pre

napriklad prenajimanie kancelarskych priestorovatkym firmam.

Z budov sa ndialej vyuzivala Sportova hal@Priloha P VII), v ktorej sa usidlil
volejbalovy klub a v stasnosti su v nej tréningy a turnaje vo volejbakeadh volejbale,
golfe arock'n’rolle. Do vstupnej hgBriloha P VIIl)sa nagahovalo vedenie a sprava
PKO a z mnoZzstva klubovni na prvom poschodi dorohilbajuce kancelarie. Zo vstupnej
haly sa nBavo prechadzao spol@enskej haly(Priloha P 1X) napravo do estradnej haly

(Priloha P X) ktoré sa dodnes vyuZivaju na r6zne podujatia.

V sikasnosti sa v PKO konaju akcie rozmanitého chanakedo predstavenia pre
Ziakov ZS, oslavy Ba zeme, Svet muzikalov, Tra&diy country bal na Dunaji, benafié
koncerty, Svetovy dedivadla pre deti a mladez, Vitanie jari, VianocBKO, plesy, baly,
divadelné predstavenia pre deti, ale aj predajnécieakodevného podniku
Prostjov, medzinarodna vystava obuvi Intershoe (orggaeizuSlovunion, s.r.0.).
Z podujati, ktoré sa konali pred rokom 1989 si svtjadiciu udrzali sfaz v tanci
Dunajsky pohar, kurzy spalenského tanca a spoenskej vychovy a tvorivé dielne. Tieto

sa stretavaju so zaujmom verejnosti i v novomrigic

Po pdrotnom chatrani vystavnych pavilénov bola v roku 13@8ava PKO po
erudovanom schvaleni technika nutend devadesiatich pavilonov, ktoré boli
v dezolatnom stave zdemolavéPriloha P XI). A tak dnes v bratislavskom Parku kultary
a oddychu stoji jeden maly pavilénik N, mozno akmreienka na zaSléasy slavy
(Priloha P XII).

Od 1. januara 2005 sa PKO a&ld s Mestskym kultrnym strediskom

a Bratislavskym kultirnym a informiaym centrom, aby tak dostali viac z prerozdeleného



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

rozpaitu Ministerstva kultiry az Fondu mesta Bratislasymohli tak efektivnejSie

organizovd akcie pre Bratislatanov i turistov, ktori navstivia toto historické she

24. aprila dal investor na tzemi medzi PKO a Nowyostom vyribé 243 stromov.
V skorej bududcnosti tu vyrasti osemposchodové pakgné domy a péviezdickovy
hotel. UZ to nebude torkdné nébrezie, kam si plno Bratistamov chodilo oddychnu

V preplnenom hlavnom meste vyrasiialSie moderné bizniscentrum.



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

4 VYSTAVBA NOVEHO VYSTAVISKAV PETRZALKE

Investény zamer vybudouwa na petrzalskom brehu Dunaja nové samostatné
vystavisko s lepSie vyhovujucou plochou a technickymoZznogami, ktoré sa stalo
terajSim sidlom a miestom konania podujati Inchelbgl mestskym zastupitstvom
schvéleny v roku 1976. V historii Incheby je v3alzwnamnym rokom rok 1994, Hesa na
petrzalskej strane Dunaja, takmer oproti pévodnémystavisku, dokotila prva etapa

vystavby nového objektu.

4.1 Popis jednotlivych objektov petrzalskeho arealu

Medzi prvé stavby v novom areali patrila dvatiggschodova spravna budova
spolanosti Incheba, a.s., s anglickym ozeaim Incheba Tower. V gasnosti prenajima
tri poschodia, v ktorych sidli americkad CitibankocBs konania vystav v PKO, sidlilo
vedenie spoltnosti v inejcasti mesta, je teda pochoyiité, Ze tato budova bola potrebna

medzi prvymi, potia principu ,vSetko pod jednou strechou”.

Prva vystavna hala mala 8 300 m2 - dneSna hala B2 + Bstred.

4.1.1 Hotel Incheba €xpo

Hotel je v blizkom susedstve vystavného arealuwliohotela jahko dostupna —
Z centra mesta autom 5 minut a od htaého prechodu Berg 7 minut. Hotel poskytuje
ubytovanie v jedno a dvojposterych izbach. Stag’ou Standardného vybavenia kazdej
izby je telefdn, televizor so satelithnym pripojeniradioprijima& a internetoveé pripojenie.
Pre narénych klientov su v ponuke 3 apartmany. Kapacitelaoje 76 posteli, recepcia
pracuje nepretrzite 24 hodin denne. Stravovaciébglyoskytuje Stylova reStauracia
v prijemnom prostredi, ktord& ma v ponuke jedla nmeédodnej kuchyne. ReStauraciu je
mozné vyu ina firemné stretnutia arézne spmoské a kultirne podujatia. Okrem
beznych sluzieb hotela ma klient k dispozicii fieecentrum, solarium, saunu, squash

a masaze.

4.1.2 €xpo Aréna

NajrozsiahlejSouwtag’ou vystavného a kongresového centra je €xpo aréoka
dostavand v roku 1996 s ndzvom Kongresova vystéaté C. Nazov €xpo aréna bol

zmeneny 1. maja 2004 a suvisi s integraciou Sldzeds Eurdopskej Unie. Samotna hala,
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kinoséla i nadStandardné fahlé priestory poskytuju variabilitu vnatorného aspdania
pre organizovanie kongresov, spimaskych a Sportovych podujati. Poskytuje kapacitu
priblizne 1.000 miest na sedenie pri usporiadarstsioni, 3.400 miest pri usporiadani bez
stolov a pdas koncertov az pre 8.000di. K dispozicii je rozsiahle zazemie akaigapre
900 rudi, bufety, internet pre delegatov a gastronomichézby pre 1.000rudi.
K dispozicii su kancelarie pre organimg Stab — 11 kancelarii pre 4 az 2Qdi
s internetovym pripojenim &alSim prisluSenstvom. Priestory pre expertné kamisi
s moznosgou usporiadania 5 — 10 konfeterych sal s kapacitou do 1Q@di nefaleko

kongresovej haly.
Podujatia konané v €xpo aréne
Podujatia kongresového charakteru:
* UN Conference on Bioversity (1.500 delegéatov 26 krajin)
» 27th World Congress of Vine and Wine (600 detegao 46 krajin)

« Congress of World Meteological Organization — TEQ002 and CIMO XIll. (250

expertov z celého sveta)

» XIV. Congress of Association of Cities and Comiities of Slovakia (2.000 delegéatov)

* VIII. Congress of the Slovak Cardiology Community
Podujatia balového charakteru:

* Reprezenigny bal SPP

 Firemna party spotmosti Zentiva

* Vianatna party spolénosti Accenture
Oficialne tla&tové centrum stretnutia Bush — Putin
Firemné prezentacie:

* Prezent4cia spataosti LOREAL

*« EKOBUS prezentacia spaloosti DEKTRADE

Sportové podujatia:

» Davis Cup

* Fed Cup
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* WTA and ATP Tournaments
Koncerty:

* Sting

« Jamiroquai

* Bryan Adams

» Dave Gahan

a mnohé&’alsSie..

4.1.3 Prezentény salén

Atraktivny prezentény salon je s€ag’ou €xpo arény. Je vhodny na organizovanie
mensSich sympézii a odbornych podujati. K dispozjeii najmodernejSia prezesta
a zvukova technika. Prezetitey salon ma kapacitu 288 sedadiel a rozsiahle zézela
mozné prispésobiho potrebam rdéznych podujati odborného charakegka, su firemné

prezentacie, alebo podujatia spmoského charakteru, akymi st napriklad recepcie.
Podujatia konané v Prezentdnom salone

Vyhlasenie vysledkov saze Motocykel 2004

Camera Slovakia — cestovigky festival

Telekomunik&né konferencia 2004

Ekobus prezentacia

11. Slovenské geodetické dni

Slavnostné otvorenia vystav al'trbov

a mnohé&lalSie..

41.4 Galéria umenia Incheba

Umelecka galéria je umiestnena v €xpo aréne, vgévaliela prezentuje na ploche
vy$e 3.000 m2. Vystavené s tu diela Alojza KlimMariana Cunderlika afalSich
vyznamnych slovenskych i zahranych umelcov. Galéria bola otvorena v januari 2004.
Prva vystava s nazvom Pocta Picassovi a navratexeptovala prace Theodora Lugsa,

Daniely Bidelnicovej a AgneSe Sigetovej. Vystavdaboyznamnym kultirnym podujatim,
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videlo ju viac ako 100.000 navstevnikov. Galériaenra Incheba je otvorend pre
verejnos denne od 9:00 do 18:00.

415 Vinarai

Region Malych Karpat je zndmy tradiciou produkoi@lknych vin, prislovénych
svojou silnou arémou, hlavne Rizling vlaSsky a kmaka. Od roku 2000 Incheba, a.s.,
vynaklad4 vékeé Usilie na zastavenie Upadku vinohradnictva waamegione. V roku 2002
si prenajala vinohrady s plochou viac ako 8 ha.zEsa, aby sa vinohradnicke tradicie
v Bratislave nestratili a zachovali sa ipre budigenericie. Preto vznikla v areali
vystaviska Stylova vinate kde maju navstevnici mozntoschutnad vynikajuce vina tohto

regionu.

4.2  Dalsia dostavba petrzalského areélu Incheby

InfraStruktra vystaviska Incheba sa rychlym tempaniblizuje k ponuke
vyspelych vétrhovych metropol. Do jej vystavby, udrzby a rekoukcii vklada samotna
Incheba nemalé prostriedky. Obdobie pred vstupawebiska do eurdpskej Unie sa nieslo
v znamenid’alSich vyznamnych investicii do skvalitnenia vyska ako miesta sliziaceho
Bratislawanom i vSetkym obyvatem Slovenska nielen na vystavné, ale aj kultdrne

a Sportove &ely.

V roku 2003 bola odovzdana do uzivania nova vystakala BO poskytujica
vystavovatéom a navstevnikom lepSie podmienky na ich pracua HazSirila ponuku
kvalitnych vystavnych pléch dalSich 3.159 m2 a zaznamenala pre spald’ investiciu
37,4 mil. Sk.

ZlepSeniu infrastruktary vystaviska napomohla gtayba skladu vystavarenského

zariadenia, ktora predstavovala investiciu vo vyERemil. Sk.

4.2.1 €xpo Club

V roku 2004 pribudli v aredli zafigposledné stavby - €xpo Club a vystavna hala
AO. €xpo Club slizi pre manazment spwlosti, VIP hosti, ale aj pre vSetkych
vystavovatéov a navstevnikov arealu ako klubové, seminarneednaskoveé centrum.

Ponuka moZnosti na prezentacie¢dheé konferencie a bankety s kapacitou do Rady.
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Pravidelne sa tu uskutiuju slavnostné otvorenia vystav dtrbov. Usporiadanie saly

mozno meni pod’a charakteru podujatia. Investicia do €xpo Clulmla 22 mil. Sk.
Podujatia konané v €xpo Clube:

Koala tour — Thajsk&a noc

Mayer McCann Ericsson — Firemna party

Ministerstvo pddohospodarstva SR — Odovzdavanie siigaze ,Znaka kvality*

a mnohé&falSie..

Z vystavnych hal pribudla hala AO, ktora prinieslavych 1.600 m?2 vystavnej

plochy a znamenala celkovu investiciu 30 mil. Sk.

Areal Incheby sa tak postupne stava dominantouzitkeu petrZalskej strany
Bratislavy. (Priloha P XIV)
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5 SUCASNOSI INCHEBY BRATISLAVA

5.1 Popis spolénosti Incheba, a. s. Bratislava

Incheba, a.s. Bratislava je sukromnou akciovouaipois’ou pdsobiacou na Uzemi
Slovenskej iCeskej republiky. Zaobera sa vystavnickou Erzaou ¢innog’ou od svojho
zaloZenia vroku 1967. daka tradicii, skdsenostiam a odbornému zézemiui patr
svojom obore k najvyznamnejSim spaiostiam nielen na Slovensku, ale aj v regione
Strednej Eurdpy. Incheba €xpo vo svojom kalendgstav a vétrhov ponuka péas
celého roka Siroku paletu moznosti prezentécii Setkych priemyselnych odvetviach,
v kultire, v mode, obchode a marketingu, v bémpstnych systémoch, turistike,
motorizme iv Sporte. Zaujmu vystavovide, navstevnikov i médii sa teSia desiatky
podujati, a to najméadiaka tradicii a rokmi preverenej kvalite organizatorplyv na to ma
i skutatnog’, Ze vystavné a V&Zzné podujatia su organizované predovSetkym viSeae

a v Prahe, hlavnych mestach dvoch susediacich li&pub

Verltrhy a vystavy organizované spdhms’ami konzorcia Incheba su zname svojou
dihodobou tradiciou a plnohodnotnymi sprievodnyrodygatiami — odborné seminare,
konferencie a workshopy su ich samozrejmogagiou. Do povedomia navstevnikov sa

zapisala aj Uspesna prezentacia vyznamnych kuttrayportovych podujati.

Ulohou a poslanim Incheby je poskytévariestor na stretnutia podnikéisiej
sféry pre najhanie ich stratégii a podnikdskych vizii. V ramci tohto priestoru méze
bezprostredne komunikowavymienat’ si informacie a skusenosti, porovnévarodukty
a ceny, liada nové perspektivne kontakty, ziskévepatni vazbu a reakcie zakaznikov
a partnerov. Myslim, Ze Inchebe sa dari Uspesnéiaatoto poslanie — otvaranové

horizonty, budovémosty veduce k Uspechu v podnikani.

Incheba, a.s. jeflenom:

UFI — Zvaz medzinarodnych ktehov (Francuzsko)

MPI — Medzinarodné zdruzenie profesionélov (Belgick
IAEM — Medzinarodné zdruzenie vystavnych sprav (JSA

InterEXPO — ZdruZenie organizatorov vystav (Rak{jisko



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

WTC — Svetové obchodné centrum. Incheba Bratistasaje sidlom WTC na Slovensku.

Incheba je drzittom licencie World Trade Center Association pre Blavu.
CENTREX — Medzinarodny vystavnicky Statisticky z\&tad’arsko)
CEFA — Stredoeuropske zdruzenie vystavnickych azgaii (Nemecko)

OSPI — Medzinarodna spaiaog’ pre sluzby OCTANORM (Nemecko)

5.2 Prosperita vystavnych aktivit

Spolanog’ Incheba svojim klientom ponudka moderné know-howgré dobre
obstoji v porovnani s konkurenciou. Dlhodobou smahie ponuknd zakaznikovi
kompletné sluzby na jednom mieste. Aj preto sa amsglkpaiet vystavovatéov na
vystavnych akciach poriadanych Inchebou v tuzemskysil o 467 na 2.825, @om
z tohto pdétu bolo 397 zahratihych podnikatéskych subjektov, t.j. 14,0% z celkového
poctu vystavovatBov. Predana vystavna plocha vzrastla o 36.899 méefi@vu Grove
151.215 m2go predstavuje narast o 32,3% oproti roku 2002. @&kvynosy z vystavnej
¢innosti predstavovali v roku 2003 341 mil. Sk, hdo246 mil. v tuzemsku a 95 mil. Sk
v zahrandi, pricom narast celkového obratu predstavoval 26,3%. zémsku obrat
narastol o 16,0%, v zahr&ni63,8%. Tietocisla su potvrdenim faktu, Ze Incheba znovu

posilnila svoju poziciu na slovenskom, ale aj Eskm vystavnickom trht?.

Incheba venuje ziaé Usilia medzindrodnym finanym aktivitam a akviziciam.
Medzi ne patri nadobudnutie 50% pravtvieu CONECO, @akacomu sa Incheba stala
100%-nym vlastnikom tohto naj§&ieho vétrhu. Vyznamné aktivity Incheba vyvija aj na
c¢eskom vystavnickom trhu. K Uspechom ztejto oblaptitri uzavretie zmluvy
s Magistratom hlavného mesta Prahy o prenajme Vigsia v HoleSovicich na 60 rokov.
Je to sice vyraz dovery, ale i zavazok, preto sjpol@ Incheba venuje obnove a rozvoju
tohto arealu vik( pozornos. Dalej prebehlo spatné odkipenie 50% podielu Incheby
Praha, s.r.o.¢im sa Incheba a.s. Bratislava stala jedinym vlasmi tejto prazskej
dcérskej spolénosti hrajucej poprednu udlohu nisskom vystavnickom trhu.  Svoju
¢innog’ na Uzemi Prahy rozSirila Incheba v roku 2002 dkigm spol@nosti Agentlra
cestovného ruchu HOLIDAY WORLD. Je viac nez zrejueé nadobudnutie 100% podielu

Vv tejto spol@nosti bolo vyznamnou transakciou.
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Vystavné a kongresové centrum Incheba €xpo Brafisi@ moderné \grzné
centrum s komplexnym zazemim v duchu hesla ,vSgikd jednou strechou®. Jeho
atraktivitu eSte zvySuje umiestnenie v strede megtgpreto dobre pristupné vSetkym
navstevnikom. K dispozicii ma 60.000 m2 krytej aystej plochy a 40.000 m2 fnej

plochy,¢o umozuje vytvori’ veltrh s akymkdvek tematickym zameranim.

5.3 Incheba a Eurépska unia

Uplynulé dva roky boli pre celd hospodéarsku sfélov&nska pozngené vstupom
do Eurdpskej unie. Ani akciova spoims’ Incheba nie je vynimkou, B&e na jeginnos’
vplyvaju procesy prebiehajuce nielen na slovensktio, ale aj v celom stredoeurépskom
priestore. PGsobenie Incheby je neddkine spojené predovsetkym s celkovym stavom
slovenského hospodarstva, ale aj ekonomik okolikyefin, ktoré su pozrané pripravou
vstupu na globalizovany trh &akavanim tvrdSej konkurencie. Prave tu ma Inchebges

nezastupittné miesto.

Ulohou Incheby pred vstupom do Eurdépskej Unie bplasilni’ postavenie
v eur6pskom meradle plnenim stanovenych ¢r@rch cidov spaivajdcich v zlepSeni
ekonomickych vysledkov, ¥alSom zlepSeni infrastruktiry a v skvalitneni paskgnych
sluzieb,¢o myslim, Ze sa Inchebeal’aka vyuzitiu dlhorénych kompetencii a skisenosti

lidra v svojom odbore podarilo v plnej miere.

Otazkai je spol@&nog’ pripravena na nové podmienky eurdpskeho trhugdrie
zodpovedana pri hodnoteni miery UspeSnosti hospadar Zasluhu na tom ma
predovSetkym nosn&innog’ spol@nosti, p@&nuc organizaciou vystav, prenajmom
vystavnej plochy jednotlivym vystavovditean a organizatorom vystavnych, kultarnych
a Sportovych podujati, vystavbou stankov aZ porcefePR, propagéaciu dalSie sluzby,

ktoré sa nesu v znameni skvalitnenia a rozSiresmiaky Incheby pre svojich zakaznikov.

Atak sa predintegtamy rok stal rokom dynamického rozvoja. Celkovy dbra
spolanosti z vystavne§innosti sa zvysil 0 26,3% na celkovu urav@gtl mil. Sk, predana
vystavnd plocha vzrastla o 32,3%, ¢pb vystavovatéov o 19,8%. Bol zachovany
a posileny trend W#ej internacionalizacie Vehov avystav. Rt zahrarinych
vystavovatéov predstavuje 14,0% z celkového ¢ho vystavovatBov, pricom bol
zaznamenany narast zaujmu zahmytch vystavovati®v v porovnani s predchadzajacim

rokom o 24,19%6%
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Vysledkom tohto dynamického obdobia je vyznamnéilpesie postavenia
spolanosti Incheba v suvislosti so vstupom Slovenske&Edodpskej Unie. Integracia do
EU sa zdina pozitivne premietado rozvoja Incheby, ktora je dostae pripravengelit

novym vyzvam a natmym uloham v podmienkach spoéiej Eurdpy.

54 Navaznog na intravilan Petrzalka

Areal vystaviska Incheby sa nachadza v mestsksj Petrzalka, ktord ma vysSe sto
tisic obyvatéov. KedZze byvam nédaleko Incheby, dovolim si tvrdi Ze na obanov
v okoli arealu, ale aj celej mestskgsti, ma umiestnenie arealu negativny dopadd’l ke
samotny areal ponuka 4 500 parkovacich miestagpdonania vyznamného ligghu
nedostauju. Vtedy sa vyuZivaju Y&é parkoviska susediaceho ndkupného centra Aupark.
V poslednej dobe sa vSak stava, Zéasokonania medzinarodnych vystav, n&stani
tieto parkoviska. Parkuje sa na travnatych plochaeh parkoviskach pri paneldkoch

uréenym obyvatbom, v zékazoch parkovania apod.

Patas konania tohto tmika vé'trhu CONECO-RACIOENERGIA-CLIMATERM
z dévodu dopravnej zapchy, ktora spdsobiastnici vétrhu, skolabovala MHD. Bolo
neprejazdnych viacero mostov z mesta do Petrzatkgrili sa koldény, doprava sa
odklaiala. Konanie viirhu tak obmedzilo Zivot Petréanom, ktory meskali do prace a do

A

Skol.
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6 BUDUCNOSI VYSTAVNICTVA

»AK chcete nig‘o dokaza, musite ma vizie, aby ste mohliisd’alej.”

Ing. Alexander Rozin CSc., predseda predstavemsgeneralny riaditelncheba, a.s.

Aj v 21. stor@i si zachovavaju J#rhy a vystavy svoj vyznam ako miesto, kde na
jednom mieste v rovnakoriase mobzete strettithlavnych hréov z prislusného oboru
a K'dcovych zakaznikov. Ani prienik internetu do vSetkyablasti naSho Zivota nemdze
nahradi priamy a osobny kontakt so zakaznikom. Silétrev a vystav spfiva prave

v ich interaktivnej povahe.

Poslanim Incheby teda zostane i v budlcnosti pothdastupcom hospodarskych
kruhov najiat’ ich stratégie, realizovapodnikat@ské vizie a ciele pontkajic im miesto
na stretnutie, kde méZu bezprostredne a osobne rkkowa’, vymienat’ si informécie

a skusenosti, porovnavarodukty a ceny,llada’ nové perspektivne kontakty.

Vyznam nenahradit@osti klasickych vystav aVi&hov sa v poslednej dobe presiva
Z priamej angazovanosti v ramciltthu do sprievodnych aktivit, ktoré sa neuskiitgu
bezprostredne na vystavnej ploche. Ide predovSetkypmednasky, workshopy, sympozia,
klientské veery apod. Na akciach tohto typu je mozné lepSieksaeVa’ cielové skupiny

a aplikova individuélny a osobnejsi pristup.

6.1 Buducnog# petrzalského vystaviska Incheby

Planom Incheby dal'alSich rokov je ndlalej posihova’ svoju poziciu na trhu,
usilova® sa o zlepSenie sluZieb, ot predaj vystavnych ploch, o efektivnejSie

hospodarenie, a tym aj o spokojtiagkaznikov, akcionarov i zamestnancov sgrodsti.

V buddcnosti tiez Incheba planuje investbvdo dalSieho skvalitnenia prazského

vystaviska v HoleSovicich nemalé vlastné prostryedk

Zhruba do dvoch rokov bude ukmmé stavebnacinnog’, ktora suvisi
s vystavnickymi aktivitami, a to z dévodu dgrpania véiného priestoru arealu. Plochu,
ktor( nie je moZnélalej rozSirovd, z juznej strany ohraglje eurodidinica, zo severu
a zapadu novozrekonStruovana Viedenska cesta. gadm@j strany siaha areal aZz po

Novy most, za ktorym sa nachadza nakupné centrupavku
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Cely areal savsSak vyvija k polyfusiému vyuzitiu. V aredli sa kond mnoho
spolatenskych a kulturnych akcii, ktoré Inchebe ziskavep$ie meno, ale fingne su na

sekundarnom mieste, lebo ich corebiznisom zostgstavnictvo.

6.2 Buducnog# vystavnictva na ostatnom Slovensku

Treba sa vazne zamydliea pokusi sa urobi seribznu kampg zamerand na
verejnos aj potencionalnych zékaznikov, ktori akoby vystatxru v poslednych rokoch
prestali veri. Pripadd mi to, akoby sa ftezné spravy v ramci vystavnictva uspokojili
tym, Ze vystavy tu boli eSte skér ako iné médiaestali klag doraz na prezentaciu
vystavnictva ako svojského priemyslu. Sekcitin®v a vystav SOPK zamig rozbehntl
projekt na spropagovanie vystavnictva na Slovenblabude to teda kampazamerana
konkrétne na Inchebu v Bratislave, ale mala by pgopa vSetky vystavné aredly na
Slovensku a ich programovu naplTo je poda ma vynikajuci ndpad, pretoze poméze
mensim vétrznym spravam (Trefin, Zilina, Banska Bystrica, KoSice), ktoré si enmbzu

finan¢ne dovolf.

Nedostatkom zostédva i nepochopenie miest, Ze wyktvo je hrdog a vémi
¢estnd funkcia. Pretoze z kazdej koruny, dolaracalra investovaného do vystavnictva,
mesto aj cely regidn zarobi podstatne viac — nnpoh aj na pracovnych miestach. To
znamena, Ze z pazi, ktoré na vystavach zarobiltréna sprava, potom Zivi celd armadu
Pudi od upratowéov, bezpénostnych agentir a taxikarov, cez reStauracie elyhaz po
urcity prinos pre letiskd, muzed a ostatné sluzby.rév@ tu je vidi€ rozdiel medzi
Slovenskom a zapadnou Eurdpou. V Nemecku ninigiaputate hnel’ upozornialudi, Ze

ich vita vystavnicke mesto. Nie podobné vSak nevidiani v Bratislave ani v Nitre.

Pred niekdkymi rokmi Incheba ponukla trérmanskemu vystavisku TMM, a.s.
spolupracu alebo odkupenie niektorych vystav. dirersa rozhodol pokeava’, hoci si
zrejme uvedomuje, Zze ak chcetbyispeSny, musi zohtial’alSie investicie do svojho
aredlu. Bez nich sa totiz ned& tbopredu. Nitra v poslednych rokoch urobild’mé vel'a
progresivnych krokov a ukazala smer, ktory by rpalthopi’ vo v3etkych vystavnickych
centrach, k& chcu by Uspesni a konkurencieschopni. Incheba jecastosti vzdialena,
tomu aby chcela ovladduAgrokomplex-Vystavnictvo Nitra, lebo momentélne weiké
zavazky v Prahe, kde rekonStruuje vystavisko. Rj8en povedané, stavia Uplne nové,

lebo pdvodné stalo od roku 1891 a uz bol@dase modernizov¥aho.
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AZ budd md l'udia na vychode republiky prijmy ako na zapadnoov@&isku, aj
tam sa bude vystavnictvo vyuijasymetricky k celkovému hospodarskemu prostrediu.
Vystavnictvo je reélne zrkadlo skdtgch prijmov a Zivotnej Urovne kazdého regionu,
teda ich akasi vizitka. Myslim, Ze by sme nemaldgaiova’ moZznosti vychodného
Slovenska zFadiska vystavnictva atite zdaleka nepovedalo posledné slovo. Len sa
potrebuje nadychnua az potom dok&Ze odpovédaa otazkuci ma zmysel investova
napriklad miliardu na eSte jedno slovenské vyskavisKoSiciach, PreSove alebo na Spisi.
Alebo ¢i predsa len 300 kilometrov uZz naozaj nie je Ziadmdialenos. Urcite by aj
vychod potreboval svoje vystavnicke centrum, aledn#hej strane to je Vmi draha
zalezitos a treba vEmi dlho ¢aka® na navratnas takychto investicii. Ale ak budu

profitovat’, ich ispech by dite pomohol zvy§i kredit celého slovenského vystavnictva.

Tvrdenie, Ze Incheba by malatbjediné celoslovenské vystavisko, je irelevantné.
V prvom rade Incheba obsluhuje bratislavsky regitiory ma uéitd ekonomicku silu,
a preto takéto vystavisko potrebuje. Stym suvigjadiskusie otomgi ma by na
Slovensku iba jeden alebo dva autosalony. Akodg poplatnik ani na jeden neprispieva,
potom je to len riziko Agrokomplexu a Incheldy,ich dokazu utiahniy ¢i maju istotu, ze
im ta pridu vystavovatelia aj zadkaznici. A oni pédzaju. Preto si skér myslim, Ze jeden

aj druhy si zasluhuja uznanie, lebo to dokdzu zoimgva’.

6.3 Medzinarodné konkurertné prostredie

Z nezainteresovaného pdaldu prave finatné naklady do zrimej miery odradzaju
vela vystavovattov od (asti. Podla potvrdenia vErznej spravy Incheby, néklady
vystavovatéom sice stupli, ale treba jasne rozlidoysimarne a sekundarne naklady na
Ucad’. Poplatky, ktoré plati dastnik na slovenskych vystavach, &dleko pod cenou aj
v porovnani s cenami v Marsku, Posku alebo aj eskej republike. Pokiaide
o sekundarne naklady — v hoteloch a podobne — jasigporovnatiné. TakZze celkové

naklady su na Slovensku eSte stale vyhodnejSier akisednych krajinach.

Na hodnotu primarny nakladov vplyvaju kazdiwe sa zvySujlce ceny energii,
vody, zdanenia nehndwosti. A pokid chce vétrzna spolénog’ dalej fungova
a podnika, prakticky nema na vyber, pretoze jej nik — aat,5ani mesto, ani region —¢ni
neprispieva. A tiez kazdy vystavovBtaa uritu hranicu. Kazda Ji#rzna spolénos’ musi

citivo zvazova, do akej miery mdze zvySovanie nakladov prefidta vystavovatev



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

a navstevnikov, aby ich nestratila. Ako pri jednioterview povedal Ing. Alexander Rozin
CSc.: ,Niekedy sa snazintag’ nakladov z jednej akcie, ktord je UspesSnejSianipg na
inG. Napriklad jesenné vystavy Bibliotéka a Pedégody asi na seba nezarobili, ale my
ich chceme roltii lebo ich povaZzujeme za potrebné a u@fith Preto musimelada

spbsob, ako ich zabezfie a nikomu sa néazujeme. Je to nase slobodné rozhodnutie.”

V ramci zmien a reforiem, ktoré prechadzaju celtavenskou ekonomikou, sa
naskytd otdzkaii maju slovenské vystaviska Sancu pteéi ich skoérc¢i neskdr nepohlti
niektord silnd medzinarodna skupina. Ale také nizkay za prendjom, ako suU na
Slovensku, nikdy nezaplatia naklady Ziadneho medasiného organizétora vystav nech
by to bol ktokdvek. Tento konkrétny priklad hovori za vSetko: ngstave nabytku
v Moskve sa ceny dfuju okolo 450 eur za Stvorcovy meter, pritom vtidave na
rovnakej vystave Inchebattilje iba 30 euf® Bolo by dog nepochopiténé, keby niekto

mal zaujem sa vo vystavnictve z&asnych cien na slovenskom trhu angafova

Vdaka vystaviskdm v Bratislave a Prahe uz dnes wtangsh porovnaténych kritériach
sa Incheba vyrovna brnianskemu vystavisku, ktorénggepsi a najuwii vystavnicky

podnik v tejtocasti Europy. A v tom je buddcnakciovej spolénosti Incheba.
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ZAVER

Ked sa na konci 19. stot@m objavil automobil, mnohdudi dospelo k nazoru, Ze
vystavy a vétrhy zaniknd, pretoZze obchodnici budi mdahko cestova Ukazalo sa
v8ak, Ze vystavy a V&hy maju svoju hodnotu vo vazbe s ostatnymi korkaimymi
nastrojmi a su dbélezitou &it’ou komunik&ného mixu. Na zaklade informacii, ktoré som
v priebehu spracovavania tejto bakalarskej praskald, som presvedna, Ze veirhy sa

budu nd’alej rozvij@ a maju svoju budicnts

Uplynulé desgérocie bolo vyznamnym obdobim aj pre rozvoj bratislarsi areélu
Incheby na pravom brehu Dunaja, kde pribudli nov@denné pavilény a objekty a pre

potreby médii bolo otvorené davé stredisko s modernou technikou.

Presvedila som sa, Ze vystavisko Incheba Bratislava mgusvedicnos, dokonca
jeho benefity budd narastazh’adom na zvySujlcu sa Zivotnu Uréve lepSie podmienky
po vstupe do EU. Svéih o tom najmé ukazovatele olkesti predanej plochy, ktoré maju

kazdy rok stupajacu tendenciu.

Predand vystavnd plocha (v m?) 2001 2002 2003

Tuzemski vystavovatelia 75 452 109117 144 617
Zahrani¢ni vystavovatelia 5401 5199 6598
SPOLU 80853 114316 151215

Obr. 2 Predana vystavné plocha (v m2)

Celkovd predand plocha v m? (tuzemské akcie)

144617

Oo0e

Obr. 3 Celkova predana plocha (v m?) na tuzemskgkciach
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Dalsim ukazovalom prosperity vystaviska je pet vystavovatiov. Incheba

poskytuje priestor na svoju prezentaciu kazdy talesviac firmam.

B Pocet vystavovatelov 2001 2002 2003
Tuzemski 1876 2038 2498
Zahranicni 301 320 397
SPOLU 9177 9358 2895

Obr. 4 Pget vystavovatiov v Inchebe

B Pocet vystavovatelov (tuzemské akcie)

2428

Oo0®.

2038
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| 320
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Obr. 5 Pget vystavovatov na tuzemskych akciach

Incheba teda ponuka reprezentativne vystavné prjeaa medzinarodnej urovni,
tzn. stéle predava viac vystavnej plochy a nkrkech, ktoré organizuje, sa &stiuje
stale viac vystavovalev, ale i navStevnikov. A vSetky tieto ukazovateke pozitivne

odrdZzaju na kladnom hospodarskom vysledkio, napomaha vzrastu slovenskej

ekonomiky.
B Ukazovatel 2100 2002 2003
Obrat v tuzemsku 190 212 946
Obrat v zahranici 44 58 95
SPOLU 934 270 341

Obr. 6 Ukazovatele miery dosiahnutého obratu
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ZOZNAM POUZITYCH SYMBOLOV A SKRATIEK

FTVS  Fakulta telesnej vychovy a $portu

MHD  Mestska hromadna doprava

PKO Park kultry a oddychu

PzO Podnik zahraéimého obchodu

SOPK  Slovenska obchodna a priemyselna komora
TMM  Trerkin mesto médy

ZMOS Zdruzenie miest a obci Slovenska

ZSVTS Zvaz slovenskych vedecko-technickych spotusti
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PRILOHA P I: LOGO INCHEBY



INGHEBA

€XPO BRATISLAVA

Obr. 7 Registrovany logotyp Incheba, a.s. Brat&slav

PRILOHA P Il: SCHEMA ROZDELENIA DO EVENT MARKETINGU
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Obr. 8 Z&lenenie vystav a \ié&rhov do event marketingu

PRILOHA P Ill: OBRAZY Z DOBY KONANIA DUNAJSKYCH TRHOV
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Obr. 10 Fotografia Bratislavy z 19. stéi®

PRILOHA P IV: FOTKA PKO ZO 60-TYCH ROKOV



Obr. 11 Areal PKO pred postavenim montovanych paeiV

PRILOHA P V: DOSTAVBA PAVILONOV V 70-TYCH ROKOCH



Obr. 13 Nové pavilény v PKO postavené v 70. rokoch



PRILOHA P VI: NAVIGACNE TABULE V AREALI PKO

Obr. 17 Navigacia v PKO

Obr. 16 Navigany stip v PKO



PRILOHA P VII: SPORTOVA HALA V AREALI PKO (HALA D)

Obr. 18 Sportova hala — pedd zpredu

Obr. 19 Sporova hala — piad zboku



PRILOHA P VIII:  VSTUPNA HALAV AREALI PKO (HALAA)

Obr. 20 Vstupna hala — pbdd zpredu
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Obr. 21 Vstupna hala — interiér



PRILOHA P IX: SPOLQ®ENSKA HALA V AREALI PKO (HALA C)

Obr. 22 Spoldenskéa hala — tatipy parket

Obr. 23 Interiér — posedenie Obr. 24 Miew sedenie na balkéne

PRILOHA P X: ESTRADNA HALA V AREALI PKO (HALA B)



Obr. 25 Estradna hala — t&ng parket
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Obr. 26 Interiér Obr. 27 Inéari

PRILOHA P XI: PAVILONY V AREALI PKO PO ODCHODE INCHEBY



PRILOHA P Xll: FOTKY PKO ZO SWWASNOSTI
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Obr. 31 Vstupna brana do PKO



PRILOHA P Xlll: AREAL INCHEBY V PETRZALKE

Obr. 33 Aredl Incheby v gasnosti



PRILOHA P XIV: MAPY VYSTAVISKA INCHEBA

[£{3) Press registration centre
I information A Enirance to hall

Regisiration (@) Parking for visitors
EB spediion (PY) Parking for exhibitors
Coll @ Cossa

Obr. 35 Mapa aredlu vystaviska Incheba
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Obr. 37 Medzinarodny kongres

Obr. 38 Konferencia



PRILOHA P XVI: PROPAGACIA VE'TRHOV INCHEBY

Obr. 39 Bilboard na naj¥&i ve'trh na Slovensku

Obr. 40 Pdlad z PKO na Dunaj (v pozadi Incheba Tower)



PRILOHA P XVII:  VYSTAVY A VELTRHY INCHEBA €XPO (BA)

ITF SLOVAKIATOUR — Medzinarodny viérh cestovného ruchu
POCOVNICTVO, ODDYCH — Medzinarodna Specializovana ajst
CAMERA SLOVAKIA — Cestovatésky festival

SPORT - Medzinarodné 3pecializovana vystava

DANUBIUS GASTRO — Medzinarodny v&h gastronémie

EXPOSHOP - Vystava strojov atechnoldgii pre mabtboloiné predajne a Kkosklady
obchodu

GASTROPACK - Vystava obalovych materialov a baljaeehniky
AUTOSALON — Medzinarodny salén automobilov

AUTOSERVIS — Specializovanéa vystava autoprisludenatservisnej techniky
MOTOCYKEL — Medzinarodna vystava motocyklov a pufgnstva
RYBARSTVO — Medzinarodna 3pecializovana vystava

DOVOLENKA — RELAX — VOENY CAS — Vystava sluzieb cestovného ruchu a vyuzitia
volnéhocasu

CONECO - Medzinarodny Veh stavebnictva

RACIOENERGIA - Medzinarodny \éh energetickej efektivnosti a racionalizacie
vyuZitia energie

CLIMATHERM — Medzinarodné Specializovana vystavaridtizacie a vzduchotechniky

FLORA BRATISLAVA — Medzinarodny viirh kvetin azahradnej techniky,
kontrakt&no-predajny vEtrh

INCHEBA — Medzinarodny chemicky V&h
INTERGUMA — Medzinarodny gumarenskyLigh

REGIONINVEST — Specializovana vystava venovana ofizwegionov, miest a obci
Slovenska

EKOTECHNIKA — Medzinarodna vystava techniky pre fwo a ochranu Zivotného
prostredia

HYDROTEC — Vystava ziskavania, vyuZitia a ochrangy

INPHARMED - Vystava zdravotnickej techniky a farreatickych vyrobkov
INTERLAB — Vystava laboratornej techniky

LOGISTIKA & TRANSPORT — Medzinarodny V&h logistiky, dopravy a zasield&va

C.S.I. CAR SUBSUPPLIERS INDUSTRY - Medzinarodny I'tvie vyrobcov
a subdodavatev pre automobilovy priemysel

COFAX — Medzinarodné vystava hardware, software
BRATISLAVSKE ZBERATEI’SKE DNI — Medzinarodny zberdwky ve'trh
JUNIFEST - pivny festival



MEDZINARODNA VYSTAVA PSOV VSETKYCH PLEMIEN

ENTRY SK + RESCUE-SECUREX + PROTEC — Medzinarodpgcializovany vErh
zabezpeéovacej a bezgmostnej techniky

ENTRY SK — zabezp®vacie techniky a prostriedky na ochranu hranitmésluzby

RESCUE-SECUREX — vystroj a vybavenie policie aganostnych zloziek, prostriedky
na ochranu majetku a 0osob, lkaké a zachranarske prostriedky pre mimoriadne stialo
povodne

PROTEC — osobné ochranné pracovné prostriedky
INTERMODA — Medzinarodna vystava mody
INTERBEAUTY — Medzinarodna vystava kozmetiky a ad¥ao Zivotného Stylu

INTERMEDIA — Medzinarodny viirh marketingovej komunikacie, médii a &akovych
predmetov

SIGN SLOVAKIA — Medzinarodna vystava vyroby pismeemnakov pre reklamu
OFFICE - Specializovana vystava vybavenia kandelari

SLOVENSKE DENTALNE DNI - Medzinarodna vystava stdolagickych
a zubnotechnickych pristrojov, nastrojov a matevial

MODDOM — Medzinarodna vystava nabytku, bytovych ldépv a bytového designu
TZB — Medzinarodna vystava technickych zariademioyu
LUXDOM — Medzinarodna vystava svietidiel, skla, &ariky, porcelanu a bizutérie

TECHDOM - Medzinarodnd vystava domacich elektrogimiov a potrieb pre
domacnos

CLEANTECH — Medzinarodnd vystavsstiacej technikygistiacich pripravkov, pomécok
a sluzieb

ART — Medzinarodna vystava vytvarného umenia

HANDICAP — Medzinarodna vystava zdraveho zivotnéhdu a pomécok pre zdravotne
postihnutych

HODINY A KLENOTY — Medzinarodna vystava hodin a Bpm
BIBLIOTEKA — Medzinarodny knizny viirh

PEDAGOGIKA — Medzinarodna vystava vzdelavania akittkej techniky
DNI VIANOC V INCHEBE - Predajna vystava spotrebnédbwearu



PRILOHA P XVIIl:  CENNIK UBYTOVANIA V HOTELI INCHEBA

Incheba,a.s. HOTEL INCHEBA, Viedenska cesta 7, 8bBratislava

CENNIK UBYTOVANIA

Platny od 01.03.2005

Hotel ***

Pocas vystav Mimo vystav
Jednopost®va izba 1.700,- SK 1.250,- SK
Dvojpostéova izba 2.000,- SK 1.500,- SK
Apartman 2.508k 2.200,- SK
Rodinna izba 3.24%- S 2.640,- SK
Hotel *
Dvojpostéova izba 1.100,- SK 800,- SK
Trojpostéova izba 1.440,- SK 1.050,- SK
Uvedené ceny su beziagok.
Ranajky 150,- SK/osobanle
Priplatok pri ubytovani so psom 150,- SK/noc
Dan za ubytovanie 30,- SK/osoba/prenocovanie
Parkovanie 100,- SK/noc

Hotel si vyhradzuje pravo na zmeny cien.
Ceny su uvedené vratane DPH.

BlizSie informacie — recepcia tel.: +421 2 6727312272000



PRILOHA P XIX: ADRESAR ORGANIZATOROV VE:TRHOV (SR)

ADRESAR ORGANIZATOROV VYSTAV NA SLOVENSKU

Uvedené linky poskytuji informécie o prilezitostiach, ktoré organizatori vystav a veltrhov vytvaraju v ramci
Slovenska a Eurépske Unie.

Agrokomplex - Vystavnictvo

Vystavna 4 Incheba Bratislava, a.s.
949 01 Nitra Viedenska cesta 7
http://www.agrokomplex.sk 852 51 Bratislava
agrokomplex@agrokomplex.sk http://www.incheba.sk

http://www.incheba.com

BB EXPO, s.r.o. info@incheba.sk

CsA 12

974 01 Bratislava VVT, s.r.o.

http://www.bbexpo.sk Jesenského 33

bbexpo@bb.sanet.sk 911 01 Trencin
http://www.vvt.sk

D and D STUDIO, s.r.o. wit@vvt.sk

(IT sector)

Sukennicka 8 Vystavisko TMM, a.s.

821 09 Bratislava Pod Sokolice 43

http://www.cofax.sk 911 01 Trengin

cofax@ddstudio.sk http://www.tmm.sk

e-mail: tmm@psg.sk
Dom techniky ZSVTS Zilina

Vysokoskolakov 4 VYSTAVNICTVO BRATISLAVA, a.s.
011 32 Zilina Prievozska 18
http://www.zsvts.sk 824 51 Bratislava 2

dtza@zsvts.sk http://www.vavba.sk
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