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Tabulka A

Hodnoceni naro¢nosti tématu na:

Uroven

nadprimérna|pramérna

podprimérna

teoretické znalosti

X

praktické zkuSenosti

sbér a zpracovani podkladt a vstupnich dat

ap.)

specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zaveéri
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Tabulka B

Kritéria hodnoceni prace diplomanta:

Uroven

nadprimérna|primérnd | podprimérna

nelze hodnotit

splnéni cile prace

X

samostatnost pii zpracovani

X

metodologické kvalita postupu

uroven teoretické ¢asti

prace s literaturou (citace)

uroverl analytické ¢asti

adekvatnost pouzitych metod

uroven projektové ¢asti

uroveri navrhu feseni (realizace)

jazykova uroven prace

formaélni uroveri (text, grafy, tabulky)

prehled literatury (rozsah, kvalita)

jiné kritérium (novost, pfinos praxi)
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Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X) v prislusné Grovni.

(Obrat'te, prosim, list a pokragujte v hodnoceni na druhé strané formulare.)




Pripominky a otazky k obhajobé:

Autorka diplomové prace se zabyva vymezenim specifického segmentu seniord z pohledu
marketingové strategic firem. Z tohoto pohledu se jednd o praci naprosto unikatni,
pritkopnickou a potfebnou Diplomantka prokazal hluboké pochopeni teorie, v argumentaci
jsou viditelné projevy studia podkladi a vyborna znalost problematiky, prace pfedstavuje
podrobny a pfesny popis zadaného problému. Pfinosna je i originalita postupu. Autorka ve své
préci prokazatelng ¢erpé jednak ze svych zkusenosti, jednak ze sekundarnich udajii a zejména
z vyzkumné sondy, kterou v ramei své diplomové prace uskute¢nila. Prace svym rozsahem i
obsahem podstatné prekracuje predepsany a obvykly rozsah diplomové prace.

Za slabou stranku celé price povazuji skutetnost, Ze v ni nejsou jednoznaéné a explicitné
definovany jeji cile, hypotézy resp. jejich potvrzeni nebo vyvréceni, fize a metody
zpracovdni, tak jak je pro préci tohoto druhu pozadovéano. Rovnéz nepovazuji za §t'astné plné
nedodrZeni platné citatni normy v seznamu literatury. Tyto skuteénosti snizuji mé hodnoceni
jinak vynikajici, originalni a spole¢ensky aktudlni prace.
Otazky:
1) Jaké komunikacni (reklamni) apely byste preferovala pti osloveni segmentu seniord?
2) Které produkty vidite z pohledu budouci poptavky ze strany senior jako vysoce

perspektivni?
3) Jak vidite perspektivu novych technologii k osloveni segmentu seniort v budoucnosti?

Préci doporucuji / nedeperaéaii k obhajobé. ¥)
Névrh na klasifikaci diplomové prace:  ............... B —velmi doble:....iuivummmimensanes

Ve Zliné dne ...... 1452008 omnmvasmisiismmssmiminivs =

podpis oponenta DP

Pro klasifikaci pouzijte tuto stupnici:

Stuperi klasifikace: A - vyborné | B - velmi dobte C - dobre D - uspokojivé

E - dostate¢né | F - nedostatecné




