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	Odůvodnění hodnocení práce:

Na bakalářské práci je potřeba ocenit především poměrně originální téma a nápadité zpracování výzkumného problému v analytické části. Celkově je práce koherentní a autorka vhodně provazuje jednotlivé podkapitoly. Mezi pozitivní stránky práce patří také jasné vymezení výzkumné metody a cílů.
Práci je ale nutno vytknout nesprávné vyvození několika zobecňujících závěrů, které lze na základě dat zpochybnit. Ve spojení s jingles autorka tvrdí, že “respondents created negative attitude towards the commercial, therefore towards the product”. Jingle je použita pouze u tří reklam z korpusu, z toho u reklam 1 (6.1.1) a 4 (6.4.1) pouze někteří respondenti vyjádřili negativní reakci, u ostatních naopak převládala reakce pozitivní. Převážně negativní postoj je vyjádřen pouze u reklamy 7, kde je důvodem spíše text jingle, než fakt, že se jedná o jingle. Obdobně nelze zobecnit, že “the music, which was not just casually added into the advertisement in conformity with the story, had good results, because respondents tried to find the hidden meaning without being bored”. Skrytý význam hledali pouze někteří respondenti, jiní naopak měli negativní reakce (např. “I did not like it, nothing matched”, “the music did not correspond with the visuals”, a jiné). Mezi další nepřesnosti v práci patří tvrzení v sekci 6.8.4, že zapamatovatelnost byla nejvyšší ve druhé verzi - dle předchozího je nejvyšší ve verzi 3. V tabulce 6 není jasný podnadpis “negative feelings”, pod kterým je uvedeno “original” a “attracting attention”. U tabulky 4 autorka ne vždy porovnává jednotlivé funkce správně, např. “entertainment function” neodpovídá “signaling beginning and end” a “the emotional level” neodpovídá “memorability” (to je kognitivní funkce). 
Vhodnější metodologií pro zkoumání daných výzkumných cílů by byla kombinace kvalitativního a kvantitativního výzkumu, tj. zvýšit počet respondentů a hledat opakované tendence u jejich odpovědí. Validita zobecňujících tvrzení by byla posílena.
Dalším nedostatkem práce je často nesprávné uvádění zdrojů. Pokud je parafrázováno více autorů v jednom odstavci, musí být naznačeno, kde parafráze začíná (např. “According to …”). Reference na některých místech chybí (např. u 1. odst. části 2.5; u tvrzeních “Some specialists doubt […] However, some researches prove […]” na str. 14 musí být uvedeny odkazy na některé z těchto odborníků).

V práci je také řada jazykových chyb, a to jak základních gramatických, tak nesprávné formulace (např. opakované “by + name of the author” má být “according to + name of the author”, chybné používání čárek (např. před “that” se v angličtině čárka nepíše) a nevhodné výrazy pro akademický styl (např. opakované “of course”).

	Otázky k obhajobě:

1. How did the author choose the studied advertisements? What criteria did she use?

2. When selecting the respondents, was a good understanding of English one of the requirements? (A lack of such understanding might bias the perception of some of the advertisements.)
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





