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Téma DP:  Komunikační strategie firmy Spolmont, s.r.o.
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	x
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	
	x
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce zpracovává téma komunikační strategie ve zvolené firmě na B2B trhu. V teoretické části nejsou jednotlivé komunikační nástroje popisovány systematicky a nejsou správně řazeny do forem marketingových komunikací. V práci zcela chybí citace a práce s literárními zdroji. V praktické části je provedena kauzální analýza, ale není úplná a nepodává ucelený obraz o současném stavu analyzované firmy. Přestože se autorka práce snažila zpracovat mapu tržního bojiště a Porterův pěti-faktorový model konkurence, nezpracovala podstatné analýzy vedoucí k návrhům adekvátní komunikační strategie. V projektové části chybí hlubší rozpracování komunikační strategie, rozdělení komunikace podle cílových skupin, zařazení komunikačních nástrojů do forem marketingových komunikací, celkové náklady na komunikaci, časový harmonogram a návaznost jednotlivých aktivit včetně jejich propojenosti. Práce není vedena systematicky, chybí uvedení zdrojů u tabulek, chybí hodnocení stávající úrovně komunikace ze strany cílových skupin. 

Diplomová práce je na úrovni spíše bakalářské práce, chybí propracovanější situační analýza a relevantní podklady pro návrhy v projektové části. 

Otázky:

1. Z jakých informací jste vycházela při segmentaci cílových skupin?

2. Co bylo podkladem pro Vaše návrhy v projektové části, z čeho jste vycházela, jaká data jste využila?

3. Jak byste měřila efektivitu navržených komunikačních aktivit?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
D - uspokojivě
Ve Zlíně dne 16. 5. 2007 
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