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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu  Na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomant si zvolil orientaci, která zajímavě a velmi vstřícně reaguje na praktické problémy aplikace marketingové strategie, včetně marketingové komunikace, v oblasti obchodní a komunikační politiky konkrétní komerční vinařské jednotky. Jeho přístup k tematice byl odpovědný, iniciativní, nápaditý. Byl ochoten vyslechnout odborný marketingový názor vedoucího a zapracovat jej do textu. Mrzí mne, že přes upozornění zůstala v definitivní verzi práce – tedy v odborném textu - slangová vyjádření typu: postavit na nohy,  ty přijdou na 150 000 Kč, společnost nechala vytvořit letáky, apod.

Cíl: Cílem práce bylo zpracování realizovatelného marketingového plánu firmy pro rok 2008. Plán je v práci relativně podrobně popsán, nicméně chybí přehledná prezentace v podobě tabulky, z níž by byla zřejmá struktura a návaznosti jednotlivých komunikačních forem v rámci marketingového komunikačního mixu. 
Hypotézy: Autor vytyčuje 3 hypotézy, které z různých pohledů zkoumá v průběhu celé práce. Na str.64 je souhrnně hodnotí a zaujímá k nim stanovisko. Soudím, že si ale zaslouží větší pozornost, včetně prezentace možných podmínek a limitů jejich naplnění a precizace některých závěrů.
Literatura: Přehled použité literatury považuji za adekvátní, práce s jednotlivými tituly je relevantní zkoumané problematice. 
Vědecké metody práce: Použité metody zkoumání sociálně ekonomické reality jsou přiměřené naturelu předmětné materie, závěry, které z jejich implementace vyvozuje, odpovídající. 
PODNĚTY K DISKUSI PŘI OBHAJOBĚ
1. Jak hodnotí navržený marketingový plán sama firma LIVI DUBŇANY?
2. Jakou míru realizovatelnosti navrženého plánu v roce 2008 diplomant predikuje?

3. Jaké hlavní překážky v realizaci plánu spatřuje? 

4. Nechť předvede schematickou tabulku marketingového komunikačního plánu se všemi komunikačními vstupy, včetně finančních částek a posoudí, nakolik je reálný, kde jsou rezervy a jakého charakteru.
5. Na str.64 uvádí, že LIVI DUBŇANY jsou v první padesátce z více než 16.000 producentů. Ale požaduji, aby srovnával srovnatelné výrobce a tedy uvedl novou komparaci postavení firmy. 

PRÁCI DOPORUČUJI K OBHAJOBĚ
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: B – C – podle výsledku obhajoby
V Praze 2007-05-05
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