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Téma DP:Marketingová strategie vnařské firmy Livi Dubňany
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor se ve své práci věnuje specifickému výrobnímu odvětví – vinařství – a správně také uvádí, že je potřeba specifičnosti produktové přizpůsobit i oblast marketingových komunikací. Součástí práce je zevrubná analýza odvětví, autor se seznámil s nepočetnou literaturou předmětu a především na základy vlastních znalostí a zkušení popisuje situaci v oblasti marketingových komunikací ve formě Livi a navrhuje řešení, pro jejich efektivnější využití. Práce je komplexním dílem, nevylhává se ze zadání hypertrofií obecné teorie, ale dokáže použít pouze tu, která je pro dané téma vhodná. Velmi dobře popisuje a vyhodnocuje situaci ve vlastní firmě a také navržená řešení jsou adekvátní. Možná bych si je dokázal představit více tvůrčí a originální, proto kladu k obhajobě následující otázky:

1) Která část marketingového mixu je pro propagci nejméně vhodná? Seřaďte součásti mixu podle odhadované míry účinnosti.

2) Zkuste navrhnout reklamní prvek, který by využil principů guerillového marketingu.

3) Uveďte alespoň dva příklady podle Vašeho názoru úspěšných kampaní zahraničních firem ve Vašem oboru.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 22. 5. 07
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