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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 B

2Nastavení cílů a metod práce 30 A

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50 B

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 E

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 B

10Jazyková a formální úroveň práce 20 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,87 C


Připomínky a hodnocení práce:

Zvolené téma je zajímavé a aktuální. Teoretická část poskytuje zřetelnou základnu k části praktické i projektové.  

Zásadním problémem diplomové práce je práce se zdroji. V seznamu literatury se sporadicky vyskytují literární zdroje (cca deset z třiceti sedmi), převažují on-line zdroje. V textu diplomové práce na mnoha místech odkazy na zdroje schází, a pokud jsou, nejsou uvedeny dle normy. Naopak lze nalézt odkazy na zdroje, které nejsou v seznamu uvedeny. Především chybí odkaz u sekundárních dat v analytické části. Především v analytické části postrádám shrnování poznatků.
Projekt je využitelný, prakticky sestaven. Výzkumné otázky byly zodpovězeny, cíle diplomové práce bylo dosaženo.

Místy lze pozorovat pravopisné chyby, chybějící odkazy na přílohy, nedůležité grafy jsou umístěny přímo v textu. Navíc jsou nejednotné a některé předimenzované (s. 65 výše), jiné málo čitelné (s. 77), nejasný graf s. 44, nevhodný na s. 65 níže.
Otázky k obhajobě: 

1. Podle jakého klíče byli vybráni respondenti ke kvantitativnímu šetření? Jaký je podíl autora na tomto průzkumu?
2. Co shledáváte zajímavým na zjištěném poznatku ochoty/ neochoty cestovat za slevou? (s. 66)

3. Prosím, sdělte, co ovlivnilo načasování kampaně na jarní měsíce.
4. Predikujte vývoj slevových portálů.
Ve Zlíně dne 6. května 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		B		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		A		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		B		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		E		E		150		3

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		B		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		D		D		40		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.87		C		1.868		566		2.108






