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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 d

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 e

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,13 D


Připomínky a hodnocení práce:
Autor v diplomovej práci analyzuje možnosti marketingovo-komunikačného využitia sociálne siete Facebook v oblasti hudobného priemyslu. Výber témy preto možno považovať za originálny a celkovo prínosný.

Teoretická časť diplomovej práce obsahuje definíciu viacerých základných pojmov, ako napr. hudba a hudobný priemysel, komunikácia a teória komunikácie, sociálne siete, so zameraním na podrobnejšiu charakteristiku sociálnej siete Facebook. V teoretickej časti chýba jasné zaradenie sociálnych sietí v rámci marketingovej komunikácie. Autor preto mohol venovať pozornosť pojmom, ako napr. on-line marketing, sociálne médiá, sociálne siete atď.
Praktická časť diplomovej práce obsahuje viacero foriem výskumu (od kvalitatívneho až po kvantitatívny), pomocou ktorých sa autor snažil analyzovať doterajšie komunikačné aktivity hudobníka tyDiho v rámci sociálnej siete Facebook. Oceňujem najmä rozsah a kvalitu realizovaného výskumu. Formulácia celkových výsledkov výskumu, ako aj zodpovedanie výskumných otázok však mohli byť spracované prehľadnejšie.
Za výrazný nedostatok diplomovej práce považujem fakt, že v nej chýba projektová časť, v rámci ktorej by dokázal autor využiť svoje výsledky výskumu na vytvorenie konkrétnych návrhov, napr. pre zlepšenie komunikácie hudobníka na sociálnej sieti Facebook. Odporúčania, ktoré sú súčasťou praktickej časti v závere jednotlivých výskumov nemôžem považovať za dostatočné a taktiež nezodpovedajú kritériám uceleného projektu.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie D (uspokojivo).
Otázky k obhajobě: 
1. Do akej formy, resp. akého nástroja marketingovej komunikácie by ste zaradili sociálne siete? Popíšte základné výhody, príp. nevýhody využitia sociálnych sietí na marketingovo-komunikačné účely.

2. Vysvetlite, aký je rozdiel medzi pojmami sociálne siete a sociálne médiá.

3. Na základe výsledkov Vášho výskumu skúste navrhnúť projekt, ktorý by bolo možné funkčne implementovať do praxe.

Ve Zlíně dne 8. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		d		D		80		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		40		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		e		E		250		3

		6		Splnění cíle práce		60		d		D		120		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.13		D		2.125		672		2.365






