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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,66 C


Připomínky a hodnocení práce:

V obsahu diplomovej práce sa študentka venuje veľmi zaujímavej téme – analýze kreativity, kreatívneho procesu a kreatívnych vlastností zamestnancov v prostredí malajziskej reklamnej agentúry Ellipsis. 

Teoretická časť diplomovej práce má logickú štruktúru a autorka v nej dôsledne spracovala všetky kľúčové oblasti spojené s danou témou, ako napr. kreativita, kreatívny proces, kreatívne techniky, využitie kreativity v rámci reklamnej agentúry. 

V praktickej časti diplomantka analyzovala kreatívne vlastnosti zamestnancov agentúry Ellipsis pomocou kvantitatívneho dotazníkového prieskumu. Osobne si myslím, že výber výskumnej metódy (dotazník) nie je adekvátny voči stanoveným cieľom výskumu. V súčasnej praxi sa bežne používa množstvo kreatívnych testov, ktoré dokážu presne odhaliť, či je daný človek vhodným adeptom na kreatívne povolanie. V ďalších častiach praktickej časti práce sa autorka zamerala na analýzu kreatívneho procesu (brainstormingu) v agentúre a analýzu prác agentúry z pohľadu kreativity. V tomto prípade by bolo taktiež potrebné jednoznačne formulovať základné hodnotiace kritériá a pri posudzovaní kreativity prác agentúry zároveň mohla študentka použiť napr. komparatívnu analýzu, v rámci ktorej by mohla porovnať práce agentúry s konkurenciou (tvorbu iných agentúr pôsobiacich na danom trhu).

Projektová časť obsahuje viacero návrhov na zlepšenie a skvalitnenie práce v reklamnej agentúre Ellipsis. Prezentovaný projekt je však veľmi stručný a všeobecný. Aby ho bolo možné použiť aj v praxi, museli by byť jednotlivé návrhy spracované podrobnejšie, zároveň by k nim bolo potrebné doplniť ďalšie podstatné údaje, ako napr. časový plán, rozpočet atp.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie C (dobre).

Otázky k obhajobě:
1. Uveďte a popíšte konkrétne príklady kreatívnych testov, ktoré by bolo možné použiť pri analýze kreatívnych vlastností zamestnancov reklamnej agentúry.
2. Uveďte, podľa akých kritérií by bolo možné porovnať tvorbu reklamnej agentúry Ellipsis s jej konkurenciou (inými agentúrami). Akým spôsobom by bolo možné práce dostatočne objektívne porovnať z pohľadu kreativity.
3. Ktoré z prezentovaných návrhov na zlepšenie a skvalitnenie práce v reklamnej agentúre Ellipsis považujete Vy osobne za kľúčové. Skúste tieto návrhy konkretizovať, doplňte ich o časový plán, príp. orientačný rozpočet.
Ve Zlíně dne 2. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		40		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		100		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		b		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.66		C		1.656		481		1.896






