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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 c

2Nastavení cílů a metod práce 30 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 e

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 d

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 b

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,10 D


Připomínky a hodnocení práce:

Diplomová práca rieši aktuálnu tému v marketingových komunikacích. Autorka pracovala s dostatočným počtom cudzojazyčnej literatúry. Miestami rušivo pôsobia doslovné citácie namiesto parafráz. Nesprávne je uvedenie sekundárnych citácií v zozname literatúry (pod číslami 5, 14,15,16,18,23) ako aj zdroja pri obrázkoch (napr. s.20- je uvedený názov diela namiesto autora, roku vydania a strany). Nesprávne sú uvedené pocity namiesto emócií (s.22). Chýba autorkino zhodnotenie kompilovaných/citovaných zdrojov. Nesprávne je uvedená metóda výskumu. Nejde o deskriptívnu analýzu ale naratívnu analýzu. Nie je zadefinovaný výskumný problém, ale pod názvom takejto kapitoly hneď sú vymenované výskumné otázky. Omezení výzkumu, t.j. limity výskumu sa dávajú na jeho záver, nie úvod. Chýba diskusia. Vyhodnotenie výskumu nepatrí do projektovej časti. Tam patria Doporučení pro tvorbu úsěšných TV reklam využívajících stry-telling.

V metodologickej časti práce chýba exaktné uvedenie, podľa ktorého modelu autorka pri analýzach reklamných príbehov postupuje. Prehľadne pôsobí a analytickú časť ukotvuje zhrnutie po každej analyzovanej reklame. 

Otázky k obhajobě: 

1. Aké sú primárne a aké sekundárne výskumné zdroje?
2. Ako predísť „upíriemu efektu“ pri tvorbe reklamného príbehu

Ve Zlíně dne 9.5.2015



Podpis: 
PAGE  
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 

A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01

[image: image2.jpg]_1492803070.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		c		C		52		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		b		B		30		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		e		E		250		3

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		d		D		60		2.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		b		B		20		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.10		D		2.091		680		2.331






