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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 d

2Nastavení cílů a metod práce 30 c

3Úroveň teoretické části práce 50 d

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 c

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 c

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,04 D


Připomínky a hodnocení práce:

Hodnotenie teoretickej časti:
V rámci teoretickej časti, by bolo potrebné venovať samostatnú kapitolu špecifikám virálneho marketingu v rámci propagácie neziskových organizácií, čo by bolo vhodné ilustrovať na konkrétnych príkladoch z praxe. Takýmto spôsobom by študentka dokázala funkčne prepojiť predchádzajúce kapitoly – Marketing v neziskových organizacích  a Virální marketing. Namiesto toho však študentka v rámci 3. kapitoly Marketingová komunikace popisuje jednotlivé nástroje marketingovej komunikácie, čo s výberom témy nemá priamu súvislosť a ani nie je predmetom skúmania tejto práce. V teoretickej časti sa zároveň študentka často krát opiera iba o jeden odborný zdroj (BAČUVČÍK, Radim. Marketing neziskových organizací), pričom by mala preukázať, že pracovala s dostatočným počtom odborných publikácií. 
Hodnotenie analytickej časti:

V rámci analytickej časti práce študentka realizovala deskriptívnu analýzu komunikačných kampaní organizácií neziskového sektora pomocou vopred definovaných hodnotiacich kritérií. Analýzy majú síce jasne formulovaný cieľ a logickú štruktúru, ale výsledky týchto analýz by bolo potrebné konfrontovať s inými formami výskumu, resp. inými názormi, aby tak bolo možné overiť ich správnosť. Napr. pomocou štrukturovaných rozhovorov s odborníkmi z praxe, ktorí sa podieľali na realizácií podobných kampaní, alebo pomocou dotazníkového prieskumu na vybranej vzorke respondentov, na základe čoho by bolo zase možné získať odpovede na otázky, ako vybrané kampane vníma cieľová skupina, do akej miery ich tá ktorá kampaň zaujala, resp. či ich dokázala presvedčiť do zapojenia sa do projektu. Takýmto spôsobom by bolo možné vzájomnej porovnať tri rôzne názory: názor študentky na analyzované kampane, názor tvorcov, resp. odborníkov z praxe a názor cieľovej skupiny.
Hodnotenie projektovej časti:

V projektovej časti študentka navrhuje komunikačnú kampaň s virálnym potenciálom „Daruj světlo“ pre projekt Světluška. Navrhovaná kampaň je veľmi všeobecná. Napr. nie je v nej dostatočne jasne špecifikované, na základe akých kritérií vyberala nového patróna Tomáša Klusa ako tvár kampane, podrobnejšie spracovanie by si zaslúžila analýza cieľovej skupiny, stanovenie rozpočtu, ako aj časový plán kampane. V projektovej časti úplne absentuje analýza konkurencie, resp. konkurenčných projektov neziskových organizácií.
Na základe uvedeného diplomovú prácu odporúčam k obhajobe a navrhujem hodnotenie D (uspokojivo).
Otázky k obhajobě: 
1. K Vašim realizovaným analýzam komunikačných kampaní organizácií neziskového sektora skúste navrhnúť ďalšie formy výskumu tak, aby bolo možné správnosť Vašich výsledkov analýz následne aj overiť.
2. Vysvetlite, na základe akých kritérií ste realizovali výber nového patróna kampane Tomáša Klusa.
3. Popíšte, akým spôsobom by bolo možné vo Vašej projektovej časti práce vytvoriť podrobnejšiu analýzu cieľovej skupiny, konkretizujte stanovenie rozpočtu a časového plánu kampane. Špecifikujte, kto by v prípade Vášho navrhovaného projektu mohol byť vnímaný, ako konkurencia. Resp. charakterizujte, ktoré podobné projekty, realizované na českom trhu, považujete za konkurenčné a uveďte prečo?
Ve Zlíně dne 26. 4. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		d		D		80		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		c		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		d		D		100		2.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		c		C		65		2

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		d		D		80		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		c		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.04		D		2.031		627		2.271






