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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 d

2Nastavení cílů a metod práce 30 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 d

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 c

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 x

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,99 C


Připomínky a hodnocení práce:

· Teoretická část práce splňuje požadavky nastavené v Zásadách pro DP. Autorka přibližuje primární pojmy na základě odborné literatury (chybí číslování), svou orientaci následně směřuje také na obecné (nadbytečné) rozšíření informací (viz kap. 3), které se odráží ve větší šíři TČ (s. 39). Autorka mohla svou pozornost raději více zaměřit ke kontinuitě specifik virálního marketingu v oblasti NS.
· Analytická část představuje deskriptivní analýzu tří virálních kampaní, které se dostaly „do povědomí veřejnosti“. Jak uvádí sama autorka: „Přestože rozhodně není možné generalizovat všechny virální kampaně vytvořené pro neziskové organizace, lze si všimnout jistých tendencí, které má většina z nich společných.“ Je pravda, že už samotný výběr „úspěšných“ kampaní odráží subjektivní přístup autorky, obdobně můžeme stejný přístup spatřit i v odpovědích na výzkumné otázky, což snižuje jejich relevantnost. Je škoda, že autorka nevyužila možnosti konfrontace výsledků s jinými formami k podpoře relevantnosti závěrů.
· Projektová část představuje zajímavý počin v oblasti virálního marketingu směřujícího do NS, hodnotím kreativní přístup, za vhodné bych považovala rozšíření poslání kampaně. Chybí mi zde časový harmonogram kampaně i konkrétní návrh rozpočtu, který by byl právě pro NO nezbytností (bylo by vhodné doplnit v prezentace). 
Otázky k obhajobě: 

Zjišťovala jste si situaci v rámci využívání virálních kampaní v oblasti NO v českém prostředí? Znáte některé a mohla byste Vámi stanovená kritéria aplikovat při jejich analýze z pohledu úspěšných a neúspěšných kampaní? Jsou vůbec NO nakloněny této formě prezentace z pohledu personálního i finančního zajištění vzhledem k uzavřenému kruhu (nejsou lidé – nejsou peníze - …? Myslíte si, že osoba T. Kluse bude tou správnou volbou? Je nezbytností, aby to byl právě zpěvák, kdo bude představovat patrona kampaně? Považujete právě toto za hlavní kritérium volby? Citáty jsou krásné a jejich poslání určitě mají svůj význam, ale nebudou v daném případě spíše překážkou ve vzbuzení zájmu potenciálních „hráčů“? 
Ve Zlíně dne 8. 5. 2015


                                 Podpis: M. G., v. r.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		d		D		80		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		c		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		d		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		d		D		100		2.5

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		78		2

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		c		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		x		X		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.99		C		1.987		573		2.227






