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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 a

2Nastavení cílů a metod práce 30 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 a

10Jazyková a formální úroveň práce 20 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,28 B


Připomínky a hodnocení práce:
Bakalářskou práci považuji za velmi zdařilou. Teoretická i praktická část je velmi dobře zpracovaná. Výzkum formou hloubkových rozhovorů přinesl řadu zajímavých zjištění, se kterými je možné dále pracovat.  
Otázky k obhajobě: 
1. Co byste doporučoval, aby uživatelé nebyli přesyceni „obsahem“ jako dnes reklamou?
2. Je podle vás reálné, aby si malé a střední firmy spravovaly svůj „content marketing“ in-house nebo byste doporučil spolupráci se specializovanou agenturou?

3. Používaly dotazované společnosti nějaké analytické nástroje pro měření efektivity svého content marketingu?

Ve Zlíně dne 8. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		a		A		32		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		a		A		24		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		50		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		50		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		48		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		40		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		a		A		24		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		a		A		16		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		b		B		20		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.28		B		1.273		354		1.297






