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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 B

2Nastavení cílů a metod práce 30 C

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 C

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 B

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 B

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20 C

10Jazyková a formální úroveň práce 20 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,53 C


Připomínky a hodnocení práce:
Autor zkoumá vliv sponzoringu na image značky internetového obchodu z pohledu nákupního chování, využití internetového nákupu potřeb pro motosport. 

Teoretická část obsahuje podstatné pojmy. Závěry primárního výzkumu jsou srozumitelné, na závěry analýzy navazují doporučení k vyšší efektivitě sponzoringu ve vztahu k budování značky. Výzkumné otázky byly verifikovány. 

Autor práce prokázal znalost tématu, schopnost analýzy a formulace problému. Téma uchopil „ze široka“, ale dokázal dát jednotlivé dílčí názory do kontextu. 

Otázky k obhajobě: 

Ve Zlíně dne   10. 5. 2015  

               
Podpis: 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		B		B		40		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		C		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		50		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		C		C		65		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		B		B		60		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		B		B		30		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20		C		C		26		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		C		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.53		C		1.528		388		1.768






