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1Naplnění tématu a rozsah práce 40 D

2Nastavení cílů a metod práce 30 C

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 D

7Struktura a logika textu 40 C

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 30 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 20

10Jazyková a formální úroveň práce 20 C

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,05 D


Připomínky a hodnocení práce:

Předložená bakalářská práce studenta Pilaře je zajímavá tématem a zaměřením na rally sport. Teoretická část působí trochu chaoticky, v některých kapitolách chybí uvedení zdroje, jinde je kapitola zpracována jen z jednoho odborného zdroje. Logika a návaznost kapitol není taky zcela standardní. Praktická část je primárně založena na dotazníkovém šetření, které je nepřesně vyhodnoceno. Dle intepretace dat autor například analyzoval celkový vzorek 320 respondentů, i když část z nich se o rallysport nezajímá a proto respondenti nebyli pro analýzu relevantní. I další otázka týkající se nákupu zboží na internetu měla být filtrující, protože respondenti, kteří odpověděli, že nenakoupili, jsou nerelevantní pro další sadu otázek, která navazuje. Celkově analýza působí dost chaoticky a je spíš jen konstatováním zjištěných dat, než analýzou dat, což je určitě škoda, protože téma práce je velmi zajímavé.
1. Jednou z důležitých složek budování image je design, a to nejen webových stránek, ale i prezentace firmy jako celku. Autor na straně 43 prezentuje foto stánku, který je součástí vždy rally závodů. Jaký má dle autora vliv design stánku na pozitivní budování image? Neměl by v tomto ohledu RZ1.cz trochu přidat?
2. Existuje dle autora přímý vliv podpory Nadačního fondu Šance onkoláčkům na budování značky RZ1.cz, který se zabývá rally sportem? Pokud ano, v čem konkrétně?

3. Při verifikaci výzkumné otázky autor píše, že samotná samolepka loga značky posiluje povědomí a buduje image značky (strana 65). Mohl by autor u obhajoby vysvětlit a daty z výzkumu doložit, že se samolepkou buduje image?
Ve Zlíně dne 4. 5. 2015
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		40		D		D		80		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		30		C		C		39		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		65		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		100		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		D		D		120		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		C		C		52		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		30		C		C		39		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		20				0		0		0

		10		Jazyková a formální úroveň práce		20		C		C		26		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.05		D		2.048		521		2.288






