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Pripominky a hodnoceni prace:

Bakalarska prace Vaclava Mraze se zabyva historii a vyvojem znacky Gambrinus. Autor prace
vymezil vyzkumny problém, nicméné ten v praci neni dostatecné propojen s teoretickou
zakladnou. Chybi jakékoliv teoretické ukotveni marketingovych komunikaci, pojednani o
znacce a princip jejiho fungovani, ekonomika vydaji do marketingového mixu a jeho
navratnost, KPI, atd. Prace by meéla stavét na teoretickych zdkladech strategického
marketingu a brand managementu, konkrétné pak na teoriich budovani identity znacky a
vnimani znacky zakazniky, tzv. image znacky.

Prace vykazuje formalni a jazykové nedostatky, napf. preklepy (s. 6, ,,0obdoii“), ¢i nespravné
formatovani stranky (napf. s. 25 ¢i na stranach 43-65 chybi zarovnani do bloku). Taktéz
shledavam za nevhodné umisténi tabulky marketingovych ndklad( a investic (napf. s. 31-42 a
s. 50-64), s rozsahem téchto tabulek (11 stran + 14 stran) ma spiSe misto v priloze bakalarské
prace. Navic neni bohuZel ani zfejmy zdroj, ze kterého autor Cerpal. Text je diky formalnim
nedostatkllm pomérné narocny na Cteni a orientace vtextu je slozitd. Rada bych také
poukdzala absenci jakychkoliv primarnich bibliografickych zdroji z oblasti marketingovych
komunikaci.

Formalni stranka posuzované prace je dostatecna. Student praci zpracoval ve standardnim
rozsahu. Vzhledem k vySe uvedenému doporucuji tuto bakaldfskou praci k obhajobé a
klasifikuji ji znamkou ,,E“.

Otazky k obhajobé: 1.
1. Marketingova komunikace reprezentuje soubor vSech Casti marketingového mixu
organizace, které zprostredkovavaji vyménu vytvarenim sdileného vyznamu se
zakazniky. Shimp a Andrews (2013) uvadi tfi hlavni cile marketingové komunikace; ta
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ma: informovat zakazniky o produktech, sluzbdch a podminkach prodeje, ptesvédéit
zdkaznika o konkrétni nabidce a vyvolat akci — pfimét zdkaznika ke koupi.
Marketingovd komunikace vyuziva vice metod, jak navézat interakci se spotfebiteli.
Soubor téchto jednotlivych elementl marketingové komunikace je zndm jako
komunikacni mix (promotional mix), jez se sklada z reklamy, public relations, sales
promotion, osobniho prodeje, pfimého marketingu a on-line marketingu (v&.
socialnich médii). Mohl byste prosim uvést, které z uvedenych komunikaénich taktik
jsou pro znacku Gambrinus a jeji cilovou skupinu typické, které vyuZivd a shrnout
dlvody proc¢ tomu tak je?

2. Positioning spolecnosti a spravnad segmentace trhu hraji dllezitou roli pfi vytvafeni
marketingové strategie kazdé firmy. Dle Kotlera (2013) je positioning &innost, pfi
které spolecnost planuje svou nabidku a svdj obraz ve spoleénosti, aby zaujala
odliSnou a predevsim konkurencné schopnou pozici v mysli cilenych zdkaznik&. Mohl
byste prosim uvést, jakym zpUsobem spoletnost Gambrinus vytvafi positioning
znacky na trhu a jaké k tomu potfebuje nastroje?

3. Vyuziti archetypl se ddvno neomezuje pouze na obor psychoterapie, kde poméahaji
lidem najit smysl vlastniho Zivotniho pfibéhu. Archetypy pronikly do pedagogiky,
designu i do marketingu a tvorby znacek. Sila archetypu se projevi jen tehdy, bude-li
celd komunika¢ni kampar nesena archetypem znacky v jeho vyznamové §ifi, a kazda
jeji slozka s nim bude pracovat po svém. Mohl byste se prosim zamyslet, jaké
archetypy pouziva v komunikaci znacka Gambrinus?

POdpiS://;«q/?ﬂ// St ez
| [

V Praze dne 4. 5. 2015

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



