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ABSTRAKT

Hlavnim cilem této bakalarské prace je analyza a optimalizace webovych stranek spolec-

nosti Precheza a.s.

Teoreticka Cast prace, pojednava o spravném obsahu, formatu a grafice webovych stranek
a jejich funk¢nosti na rtznych operacnich platformach. Seznamuje s analytickymi online
nastroji na ¢eském 1 zahrani¢nim trhu a také podrobné&ji pfedstavuje optimalizaci pro vy-

hledavace SEO.

V praktické Casti je uveden zakladni profil analyzované spole¢nosti. Déle se vénuje obsa-
hové analyze. Poté jsou tyto stranky zkoumany pomoci analytického néstroje Google Ana-
lytics. Z ptehledl tohoto nastroje, se dale zpracovava funkénost webovych stranek, na raz-
nych platformach a webovych prohliZzec¢ich. Nakonec se provadi optimalizace pro vyhleda-

vace SEO. Tyto analyzy poskytuji urcité vysledky, které jsou posléze celkové shrnuty.

Kli¢ova slova: webova stranka, internetové vyhledavace, analyza, optimalizace

ABSTRACT

The main aim of this bachelor thesis is the analysis and optimization of web pages of a

company called Precheza a.s.

The theoretical part of this work deals with the right content, format and graphics of web
pages. It also discusses its function in different operating platforms. The analytical online
instruments in Czech and foreign market and also the optimization for search engine SEO

are introduced.

There is mentioned the basic profile of the analyzed company in the practical part. It also
concerns with the content analysis. After that these web pages are explored by the analytic
tool called Google Analytics. The function of web pages, based on the survey of this tool,
is then processed on various platforms and web browsers. Finally, the optimization for
SEO browsers is performed. Certain results are provided from the analysis and they are

summarized.

Key words: web page, internet browser, analysis, optimization



Réda bych touto cestou pod€kovala vedoucimu mé bakalarské prace panu Ing. Bronislavu
Chramcovovi, Ph.D. za poskytnuti odborné pomoci, cennych rad a za ochotu ve vypraco-
vani této prace.

Podé€kovani nalezi 1 pani Mgr. Jitce Koppové ze spoleCnosti Precheza a.s. za ochotné jed-

nani, spolupraci a poskytnuti informaci o spole¢nosti.

Nejveétsi podékovani patii mé nejblizsi rodiné za podporu, zejména mé mamince, diky kte-

ré jsem méla moznost studovat.



OBSAH

UV OD cauiiiiiiiiiiiinnnnnciiiieiiiiamssmmesssicetssssssseessssssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssessss 9
I TEORETICKA CAST ..cuoueeieeeerrneernensensssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssesans 10
1 LITERARNI RESERSE ....ccceeestniuiunerernsnssesnssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssans 11
2 SPRAVNY OBSAH WEBU. .......cciieetricrniesnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 13
2.1 DRUHY WEBOVYCH STRANEK ......cooiiiiiiiiieeeeeeeeeciiiteeeeeeeeeeeeeiaaeeeeeeeeeeeeeansneeees 13

2.1.1  Webové stranky poskytuji sluzbu ptimo zdkaznikovi nebo nabizeji
koupi vyrobkil €1 produktil. ...........eeviviieeiiiiiiiiiiee e, 13
2.1.2  Webov¢ stranky pouze k prezentaci produktli nebo sluzeb........................ 14
2.1.3  Informativni Weboveé StrANKY ..........cceeieieeiiiiiiiiiiiieeeeeeeeiiiieeee e 14
2.2 ZASADY SPRAVNEHO WEBU ......ccceiiiuiiiieeiiiireeeiirieeeessireeeeessraeeesssssseesssssseeesanes 14
3  ANALYTICKE NASTROJE — GOOGLE ANALYTICS......ccecevueeurueensresneresnenns 16
3.1 PREHLEDY V GOOGLE ANALYTICS ....eiiiieeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e e e e e e e e e e ans 16
3.1.1  Prehled NAVStEVNOStI....ccvuurieiiiiiiiieeeieee e 16
3.1.2  Prehled mista NAVSTIEVIIOST.....ceiiiiiiiiiiiiieeeeeiieeeeeeee e 17
3.1.3  OdKud DYl PHISTUD ..evvveeieee et e e e e e e e e 17
3.2 CO SLUZBA GOOGLE ANALYTICS NABIZI.....ccooovviiiiiiiiieeeiiieeeeeee e 18
3.3 CO GOOGLE ANALYTICS NENABIZI ...cccoviiiiiiiiiiiiececiiee e 18

4  OPERACNI SYSTEMY, WEBOVE PROHLIZECE, MOBILNI

ZARIZENI A JEJICH OS ....oeeeeeceeeeeeereeneessssscecsesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssees 19
4.1 OPERACNI SYSTEMY ...uttttiiiiieeeeeeciiieee e e eeeete e e e e e e et e e e e e e e e aaaaaeaeeeeeens 19
4. 1.1  MiCrOSOft WINAOWS .....vvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeiieeeeeeeeeessereesseseseessssssassasssssaeaaeae 20
4.1.2  Macintosh Operating SYStEM...........uueeereeeeririiriiieeeeeeeeeriiiirereeeeeeeeneenneeees 20
4.2 WEBOVEPROHLIZECE........cciiiittiiiiiie oo e e 21
4.2.1  GOOEIE ChIOM...ccceiiiiiiiiiie e e e e e et e e e e e e e esarneeees 22
4.2.2  MOZIIa FIr@TOX ... .uuiiriiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiiteeeeeeeeeeeeeaeseeseesesssesassssssssssssssssssnasnaee 23
4.2.3  Internet EXPlOTer.......cuuviiiiiiiiiiiiiieee e 23
4.2.4  SATATT..eiiiiiiiiiiiiiiiiiee ettt aa———————————————————————————————————————————————————— 23
s T © o) B UUER PP 23
4.3  MOBILN{ ZARIZEN{ A JEJICH OPERACNI SYSTEMY ....ccuuviiiiiiieeeeeeciiiiieeeeeeeeeeeias 24
4.3.1  ANAIOIA coiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee ettt — e a——————————————————————————————— 24
B.3.2  HOS ettt ettt e eaeeenns 25
5 OPTIMALIZACE WEBU ....cttereeeeeeeerennesssssscccsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasans 26
5.1 SEQO FAKTORY ...etttttiiietttreesseseseesssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssrsss—.. 26
5.1.1  On-page faktor hodnoceni webovych stranek............ccccceeveeeeviiiiiieeennnnnn. 26
5.1.2  Oftf-page faktor hodnoceni webovych stranek ..............ccccoveeeeviiiiiinnnnnnn. 29
5.1.3 SEO @NalyzZa......cccvviiiiiiieeeeiiieeee ettt e e 29
I PRAKTICKA CAST..uoereeereenrtnensenenssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssesans 31
6 PROFIL SPOLECNOSTI PRECHEZA A.S..uouuuiuieeeererieereriseesssssscssssssssessesens 32
7 GOOGLE ANALYTICS ... ccttttteeeeeerceceeeeeressesssssssessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssasans 33
8 OBSAHOVA ANALYZA A FUNKCNOST WEBU PRECHEZA A.S.............. 38



8.1 OBSAHOVA ANALYZA ..ot e e e e e e e e e e ens 38

8.2 FUNKCNOST WEBU ... e nnann 40
8.2.1  Desktopove operacni SYStEMY ......ccceeerriivriiiiieeeeeeiiiiiiieeeeeeeeeesearrreeeeeeeeas 40

8.2.2  Mobilni 0peratni SYStEMY ........uvueireeeeriiiiiiiiieeeeeeeeriiiiieeeeeeeeeenierrreeeeeeeeas 43

9 SEO OPTIMALIZACE ... ieeeereeeeeeecceeceesresssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasans 46
9.1 POZICE KLICOVYCH SLOV .vvviiiiieeeeeeciieeee et eaanaeees 46

0. 1.1  CelkOVE SHIMULL.....eeiiiiiiiiiiicee e 49

9.2 SEO ANALYZA ...ttt ettt e e e e e et e e e e e e e e e etaaaaeeeeeeeeeeeanes 49
9.2.1 STOVIIANI ....oovviiiiiiiee et e e e e e e e e e e e e e eeeeaaaaans 49

9.2.2  Analyza zdrojoveého KOAU ...........ooeiviiiiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 51

9.2.3  Sila webovych stranek ve vyhledavacich ..........cccooooiiiiiiiiiieeiniiiiieeee. 53

10 NAVRH NA ZLEPSENI ...covevvtreeeerrresresesesessesssessssesssssssssssssssesssssssssssssssssssssesess 56
ZAVER ...uvverrerereeresesessssesssessssssssssesssssssssssssssessssssssssssssessssssasssesssssssssssessssssesssessssssses 57
SEZNAM POUZITE LITERATURY ....uoueveeeerereresnerssesssesssessessssssssessssssessssssssssssssesens 58
SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK........c.cecevrererreresseressesessesessesssseses 60
SEZNAM OBRAZKU.....coeverrererreresseressesessesessesessessssesessesessessssessssessssessssessssessssessssesass 61

SEZNAM TABULEK .....uiiiiiiinniiinitencnnneeninnesssnessssnesssssesssssssssssesssssssssssssssssssssssae 62



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 9

UvVOD

Jelikoz se spolecnosti na celém svété snazi byt nejlepSimi jak v propagaci, tak v ndvstév-
nosti svych webovych stranek, musi znat a neustdle kontrolovat dne$ni trendy
v marketingu. Témito trendy jsou mysSleny naptiklad, jak by méla webova prezentace za-
ujmout lidi, aby se podivali zrovna na na§ web, jak je tam udrzet, jak zajistit aby se vraceli.
Jelikoz se doba stale vyviji, museji se webové stranky spoleCnosti stale analyzovat a opti-
malizovat, coz jsou také hlavni faktory této prace, aby zjistily piipadny problém nebo osla-

vily uspéch.

Uvodni &ast prace, se vénuje vysvétleni hlavnich faktort, tedy analyzou a optimalizaci
webovych stranek. Také poskytuje strucny piehled o pouzitych literarnich publikacich,
které se snazi poskytnout teoretické 1 praktické informace, rady a tipy k vypracovani dané

problematiky.

Teoreticka ¢ast poskytuje informace o vytvofeni spravného webu z hlediska obsahového
a grafického, také uvadi stru¢ny teoreticky piehled o OS, webovych prohlizeCich a OS
mobilnich zafizeni, na kterych bude posléze zjisStovano, spravné zobrazeni webovych stra-
nek. DalSim kliCovym tématem této teoretické Casti je seznameni s analytickymi néstroji,
které analyzuji rizné ptehledy webovych stranek, mizeme se dozvédét dale, co nabizeji a
co nenabizeji a k jakému tucelu je tedy pouzivame. Diky vysledkiim této analyzy webu
spole¢nosti, mizeme zjistit nedostatky nebo uspéchy webu. Tyto nedostatky miizeme fesit

optimalizaci, ktera mize pomoci v mnoha ohledech.

Prakticka Cast nejprve piedstavuje analyzovanou spole€nost, jeji zakladni profil, historii a
¢innosti. Dale se hodnoti webové stranky spolecnosti, jeji obsah, format a grafika, ale také
se hodnoti funkénost téchto stranek na riznych OS na rGznych platformach a webovych
prohlize¢ich. Nyni se dostavame k jadru véci, analyza webovych stranek, provadéna za
pomoci riznych analytickych nastroji, které jsou dostupné na internetu, ale ne vSechny
jsou zdarma. V této Casti prace jsou uvedeny ty nejpodstatnéjsi piehledy, které jsou pak
vyhodnoceny do celkového shrnuti. Dal§sim kliCovym tématem je optimalizace pro vyhle-
davace, kterd témét vychazi z analyzy, diky které vime, co se mad vylepSit nebo ¢emu se
nemusi vénovat tolik pozornosti. Navic je uvedena konkuren¢ni firma, pro srovnani vy-

sledkt této optimalizace, které jsou vyjadieny v celkovém shrnuti kapitoly.
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I. TEORETICKA CAST
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1 LITERARNI RESERSE

Hlavnimi faktory této prace jsou analyza a optimalizace webovych stranek. Co vlastné
znamenaji tato slova? Podle ABZ on-line slovniku cizich slov, miizeme analyzu definovat
jako védeckou metodu, kterd je zaloZzena na rozlozeni celku na jednoduché ¢asti. Cilem
analyzy je poznat podstatné a nutné vlastnosti zakladnich ¢asti celku a poznat jejich pod-
statu a zékonitosti. Druhym faktorem této prace je optimalizace, kterou mizeme definovat

jako n&jaky proces vybéru nejlepsi varianty ze spousty potencialnich jevi.[1]

Abychom mohli webové stranky analyzovat a optimalizovat, nejprve si takové webové
stranky musime vytvofit. K jejich vytvofeni existuji rizné publikace, které udavaji druhoveé
rozdéleni webovych stranek, jejich hlavni zésady, pravidla spravného obsahu a grafiky, ale
také navody jak tyto webové stranky umistit na internet, jednou z nich je 1 publikace od
autort Hlavenky, Sedléafe a spol. v knize Vytvarime WWW stranky a spravujeme moderni
web site. Tato publikace predstavuje souhrn velice modernich a soudobych nastroji pro

tvorbu webovych stranek. [2]

Funk¢nost webovych stranek se mlZe ovétit na rliznych operaénich systémech, jak na
pocitacich, tak na mobilnich zafizenich, ale také na webovych prohlize€ich. I tato témata
jsou zpracované v mnoha autorskych publikaci. Operaéni systémy, co znamenaji pro poci-
ta¢ a jaké druhy existuji, popisuje autor Martin Pokorny v jeho publikaci Digitdlni techno-
logie ve vyuce. [3] Co znamenaji, webové prohlizece uvadi kniha od autora Vojtécha Bed-
nafe — Alternativni webové prohlizece, zde jsou uvedeny jiné webové prohlizece, nez jsou
pouzity v této praci. [4] V této praci jsem popsala webovy prohlize¢ Google Chrom, ktery
je dobfe popsan na webovych strankach Googlu. [5] A jako druhy popisuji webovy prohli-
ze€ Safari, ktery se pouziva v OS Mac a je stru¢né popsan v knize Lukase Gregora- Mac
pro uplné zacatecniky. [6] Jako posledni véci ve tieti kapitole uvadim stru¢ny piehled o OS
mobilnich zatizeni, které jsou uvedeny ve zminéné publikaci Martina Pokorného- Digitalni
technologie ve vyuce. [3] Opét jsou uvedeny dva druhy OS mobilnich zatizeni Android-
ktery popisuje a vysvétluje autor knihy Martin Herodek, [7] tim druhym OS pro mobilni

zatizeni je 108, ktery je bliZze uveden v knize slovenského autora Cuboslava Lacka. [8]

Jedno ze zasadnich témat této prace je o analytickych nastrojich konkrétné jde o Google
Analytics, ktery patii do vykonnostniho marketingu firmy. Knihy na toto téma pojednavaji
o vSech krocich jak docilit lepSich marketingovych strategii na konkrétnich ptfikladech a

praktickych postupech. Z téchto praktickych ptikladii a metod z praxe pomoci nejuzitec-
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néjSich metrik a jejich kombinaci miZzeme vyhodnocovat dostupna data, optimalizovat
existujici web a rozhodnout, které¢ kampané¢ upiednostnit. Literarni autoti Tonkin, Whitmo-
re a Cutroni, sepsali jednu takovou publikaci, ktera tady tyto metody a postupy popisuje a

nazyva se Vykonnostni marketing s Google Analytics. [9]

Pokud si spole¢nost pieje, aby se zobrazovaly jejich webové stranky ve vysledcich vy-
hledavani v internetovych prohlize¢ich jako je naptiklad Google nebo Seznam, na prvnich
pozicich. Jedinym feSenim je optimalizace pro vyhledavate neboli SEO optimaliza-
ce/analyza. Literarni autor Michal Kubicek napsal publikaci nazyvajici se Velky priivodce
SEO [10], kde zkuSeny odbornik prozrazuje, nejen jak dosdhnout prvnich pozic ve vyhle-
davacich, ale jak internetové vyhledavace pracuji a mnoho dalSich cennych rad. Podobnou
knihou je 333 tipt a trikii pro SEO od autortt Michala Kubicka a Jana Linharta [11], kde
autofi predstavuji riznd tajemstvi naptiklad jak vybrat kli¢ova slova nebo jak propagovat

web na internetu.

Timto se dostavame k dalsi kapitole, kde jsou uvedeny rady, tipy a pravidla jak spravné

tvotit webové stranky, tak aby méli kvalitni navstévnost.
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2 SPRAVNY OBSAH WEBU

S okamZikem zaloZeni firmy ptipadé 1 zaloZeni webovych stranek. Jednou z dalezitych
veci pri zakladadni webovych stranek je, jak budou vypadat a co budou obsahovat, tak aby
byly navstiveny co nejvétSim mnozstvim lidi. I kdyz jsou webové stranky uz vytvoteny,
mohou se jednoduSe zkontrolovat obsahovou analyzou, kterd potvrdi, Zze jsou webové

stranky v potadku.

Cilem obsahové¢ analyzy je zhodnotit obsah a formu webovych stranek: ¢im chce web in-
formovat a jakym zplsobem chce informovat. V dnes$ni dobé vznika stale vice stranek,

které nabizeji kvalitnéj$i informace a jsou zaroven i1 ptijemné na pohled.

Kvalitni obsah a vyborné zpracovany web miize zajistit vice navstévniki, tedy 1 vice Cte-
nafa, ze kterych se posléze stanou potencialni zékaznici. Tim se pak stane obsah kvalitnéjsi

a prehledné;si a tim 1 také vznika jistd konkuren¢ni vyhoda.
Pti tvorbé webu je nejdalezitéjsi si uvédomit par véci:

- pro jakou skupinu navstévniku se web vytvari

- z jakého dlivodu tento web vznika neboli co bude nabizet

Pokud jsou odpovédi na tyto otazky zcela jasné, mohou se webové stranky vytvaret
podle zasadnich pravidel. Nikdy se pfi tvorbé webu nesmi prvni vytvaret pravidla a az pak

si pokladat otdzky pro koho a z jakého divodu bude web vytvoren. [2][14][16]

2.1 Druhy webovych stranek

Webové stranky se mohou délit na nékolik druhti. Tyto druhy vyplivaji z otazek pro ko-

ho a z jakého diivodu, budou webové stranky poskytovany.

2.1.1 Webové stranky poskytuji sluZzbu pfimo zakaznikovi nebo nabizeji koupi

vyrobki ¢i produkti.

Tak jak to vidime, kdyZ ptijdeme do obchodu. Vse je piehledné a dostupné. Na webo-
vych strankach tomu neni jinak. ZboZi, o které mam zdjem, si vyberu kliknutim, pak vypl-
nim co je potieba ke koupi a objednavku odeslu. Takové webové stranky by méli byt vy-
tvofeny prosté a jednoduse. Zadné nepodstatné véci, diky kterym by zakaznici mohli zpo-

menout z jakého divodu tyto stranky navstivily.
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Tedy takové webové stranky by méli obsahovat jen informace o produktech, o které za-

kaznici maji z4jem.
2.1.2 Webové stranky pouze k prezentaci produkti nebo sluzeb

Je to stejny princip jako newslettery. Informuji o novinkach, sluzbach, produktech atd..
Na takovém webu jde pfedev§im navstévniky zaujmout kratkymi informacemi, grafikou
webu, rtiznymi animacemi, obrazky, grafy, tabulkami, popisky a designem. Hypertextové
odkazy by v takovém ptipad¢ byly vhodné, protoze tivodni stranka by méla byt jednoducha
a strucnd. Pokud majitel takové webové stranky chce zpétnou reakci, musi byt uvedena

postovni nebo e-mailova adresa nebo telefonni kontakt.

2.1.3 Informativni webové stranky

MiiZzeme si je predstavit jako nekomercni webové stranky, které jsou placeny bo¢ni inzer-
ci nebo maji ptimo svého sponzora. Jsou to stranky, které jsou velmi prospesné, vyskytuji
se zde 1 informace, za které navstévnici jinde musi zaplatit. Jedna se o svobodny zdroj
pro osoby, ktefi se chtéji néco naucit, dozvédet pochopit. Takové stranky, by proto nemély

obsahovat zadné rusivé elementy, jako naptiklad animace, zZivé reklamy, apod.[2][13]

2.2 Zasady spravného webu

Pro tvorbu spravného, kvalitniho a dobfte ¢itelného webu, se musi dodrzovat nékolik za-
sad. Bez téchto zasad se miiZe stat, Ze tento web ndvstévnika nezaujme nebo se v ném ne-
bude spravné orientovat. Tyto zdsady také pomahaji v obsahové analyze, kontrolovat
webové stranky podle urcitych bodi, které musi nebo by aspont méla obsahovat kazda
spravnd webova prezentace z hlediska obsahu a grafiky.

o Uvodni stranka by méla byt pouze informativni.

o Kazda dalsi stranka by méla byt pfizptisobena k tématu, mysli se tim
nadpisy a titulky, texty ptizplisobeny v odstavcich, barevné rozliSeni, ...

e Stranky by nemély mit stejny titulek, to proto, Ze se titulek objevuje ve
vyhledavacich a musi byt zcela zietelné, co stranky obsahuji.

e Tisknutelnost webovych stranek.

¢ Do titulku se vklada nejlépe heslo nebo klicové slovo celého webu a jako vhodné
pojmenovani hlavni stranky webu je tivodni stranka.

e Weboveé stranky by mély mit své menu, které navstévnika thned zaujme.
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e Pozadi webu by mélo byt zvoleno vhodné tak, aby text byl dobfte Citelny a také
velikost pisma by méla byt dostacujici, aby nedélala problém pfi ¢teni.

e Vsechny nadpisy je lepsi odliSit od normalniho textu. [2][14]
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3 ANALYTICKE NASTROJE — GOOGLE ANALYTICS

Existuje nékolik analytickych nastrojii, napiiklad jedny z nejpouzivangjsich v Ceské Re-
publice to jsou krom& GA také Toplist nebo AWStars. Ze zahranici jsou nejznadm¢;jsi Site-
Catalyst, ClickTracks, WebTrends a dals$i, bohuzel tyto zahrani¢ni analytické nastroje jsou

vSechny zpoplatnény, ale u nékterych si lze stdhnout a vyzkouset demo verzi.

Google Analytics je bezplatnd sluzba analyzy webovych stranek, ktera poskytuje statisti-
ky a zakladni analytické nastroje, které napomahaji optimalizaci pro vyhledavate — SEO a
marketingové ucely. Sluzba je k dispozici kazdému, kdo ma zaregistrovany uZzivatelsky

ucet u Google.

Tato sluzba poskytuje rizné pohledy a piehledy, které mohou zaujmout rizné majitele
webovych stranek. Diive Google délil tyto pohledy a prehledy do skupin a to: manazer,
spravce stranek a pracovnik marketingu. Kazdou &ast zajimaji jiné statistiky. Cast manazer
ma zdjem pouze o Cisla — kolik lidi navstivilo web, dalsi ¢ast marketingového specialistu
zajima cesta navstévnika webem, kterd klicova slova pouzil k navstévé webu a ktera pouzil
pro piipadny nakup a posledni ¢ast spravce stranek zajimd, ptes jakou verzi prohlizect se

navstévnik dostal na urcity web a jestli maji moznost spustit javascript nebo flash.[10]
3.1 Prehledy v Google Analytics

3.1.1 Prehled navstévnosti
e Kolik navstévnikl navstivilo web v ur¢itém obdobi.
e Kolik se zobrazilo stranek.
e Primér zobrazeni stranky za jednu navstévu.
e Jak dlouho byl navstévnik na strance.
o Kolik se vrati zpét navstévniki, jejich vérnost a hloubka navstév.
e Novi navstévnici a jejich budouci navraty.

e Technické nalezitosti o pocitaci navstévnika — OS, webovy prohlize¢, podpora

Javascriptu a flushe.

e Rychlost pfipojeni k internetu.
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3.1.2 Prehled mista navstévnosti
e mgésto,
e zemg,
e teritorium,

e kontinent.

3.1.3 Odkud byl pristup
e pifimy pfistup,
e odkazujici webové stranky,
e odkazujici webové vyhledavace,
e pfichazeli pres kli€ova slova nebo fraze,
e nejlepsi vstupni webové stranky a vstupni cesty.[10]

Google Analytics se muze vyuzit k pozorovani pfistupti navstévnik z internetovych

vyhledavact, coz je zajimavé z pohledu SEO analyzy.

Diky této analyze, se majitel webovych stranek miize dozveédét, pres ktera klicova slova
se uzivatel dostal na dané webové stranky. Z tohoto si majitel miZe vyvodit, kterym
klicovym sloviim da ptfednost nebo ktera klicova slova se k vyhledavani moc nepouzivaji a
pak se podle této analyzy zatidit. Diky takovym datim bude majitel seznamen, ktera
klicova slova opravdu funguji, které reklamni slogany jsou nejefektivnéjsi a kde navstévni-
ci webove stranky pii poCinani opoustéji.

Google Analytics jde stidle dopfedu nez-li jiné statistiky. Dokaze vyzkoumat, pocet
stranek, které si navstévnici, ktefi pfiSli za konkrétnim slovem, primérné prohlédli a

rovnéZ jestli nakoupili zboZi.

Kdyz se navstévnici pohybuji po internetu, ktery je oznafen ndstrojem této webové
analytiky, pak se kazdd webova stranka, kterou si navstévnici nactou a také kazdy pohyb
na ni se zapiSe do databaze. VSechna data shromazdéné béhem pozorovani aktivit navstév-
nika na webu se znaci jako clickstream data. Google Analytics se zaméfuje zejména na

clickstream analyzy.[10]
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3.2 Co sluzba Google Analytics nabizi
Za pomoci Google Analytics Ize fesit tyto ukoly:

Lépe se rozhodovat o on-line strategii a taktice — diky této sluzb¢ se da pochopit, co se
déla nase on-line pritomnost, diky které mize vzrist celkova kvalita rozhodnuti jako ob-

chodnika a manazera.

Lépe se koncentrovat na své cile — pokud si zadame méftitelné cile, které jsou stejné
s redlnou obchodni hodnotou, mize Google Analytics usnadnit realizovani urcité akce a
metit ispésnost.

Vymezit plytvani — Google Analytics prozradi, v jakém obdobi niklady na reklamu jsou

neuspesné a ovliviiuji cile, proto se rozpocet miize vloZzit na néco jiné€ho.

Ocenit uspéch — hned kdyz se mize definovat a zméfit tsp€snost, miizeme ocenit praci
lidi, ktefi se na uspéSnych kampanich podileli, tento krok vzpruzi pozitivni trendy v

aktivitach.

cey

Pripravovat se na budoucnost — jakmile vzniknou analytické data, které se vyuziji jako
informace vykonnosti z minulych obdobi a pouziji se k ptfedpoveédi potencidlu budoucich

kampani.

3.3 Co Google Analytics nenabizi

Kazdy majitel webovych stranek se dostane do faze, kdy bude chtit védét pro lepsi plan,
proC se navstévnici chovaji tak jak se chovaji. Tady jsou schopnosti Google Analytics
ukonce a prichazi hodnotovy vyzkum, zda jsou zakaznici spokojeni. Castokrét se pii po-
hledu na statistiky sluzby Google Analytics stava, Ze se musi piipsat k vyhledanym udajim
néjaky vyznam, ktery tam prosté nikdy nebyl, neni a nebude. Mohou se evidovat propady
v objednavkovém postupu a pfijit na to, ze tento propad je kviili konkrétnimu poli ve for-
mulafi nebo ze navstévnici opoustéji stranku za zcela jinych pticin. Jednotliva clickstream
data téméf nikdy nepovi cely pfibéh, hlavné kdyz jde o hypotézu, dojem nebo néjaky
popud navstévniki. Tohle je kliCovy divod, ktery je dilezity chapat. Pokud si jej ¢lovek
uvédomi ithned, usetii si tim pozd¢jsi trapeni.

Majitelé spolecnosti se diky tohoto analytick€ého néstroje, se tedy mohou dozvédét napii-
klad z jakych OS, webovych prohlizeci nebo mobilnich zatizeni se jejich web navstévuje a

které jsou zminény v dalsi kapitole.[10]
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4 OPERACNI SYSTEMY, WEBOVE PROHLIZECE, MOBILNI
ZARIZENI A JEJICH OS

4.1 Operac¢ni systémy

Operacni systém dale OS, je softwarova neboli programova vybava jakéhokoliv pocitace.
Jeho zédkladnim tukolem je fizeni veSkerych zdroji pocitace a umoznéni uzivatelského
rozhrani pro komunikovani s uzivatelem. Bez tohoto softwarového vybaveni se pocitac
neda pouzivat. VSechny piikazy, které uzivatel zadd, jsou OS pfijimané a zpracované.
Stejn€ tak programy vyuzivaji pfi své ¢innosti nabizené sluzby OS. Bez OS by pocitac

komunikoval pouze na trovni bitii nabyvajici hodnotou 0 nebo 1.

Moderni operacni systém by mél splinovat n€kolik poZzadavkl pro dneSni dobu. Takoveé
pozadavky jsou napiiklad jednoduché ovladani s grafickym rozhranim, vrstvovy model
s pevnym jadrem pro nejvyssi bezpeci, OS by mél byt schopen pracovat v siti, mél by
podporovat 1 jiné operacni systémy, pienosny 1 na jiné hardwarové systémy, zachovat
kompatibilitu se starSimy programy, v prvni fad¢ vyhodny pomér cena/vykon. [3]

Nejrozsitendjsi operaéni systém v Ceské Republice je Microsoft Windows a Macintosh

OS. Graf (viz. obrazek1) ukazuje, ze Win ovlada vice jak polovinu obyvatelstva v CR. OS

Mac pouziva pouze 5,81 %, ale i tak je druhym nejpouzivangj§im OS v CR. [18]
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Obrazek 1: Nejpouzivangjsi OS v Ceské Republice

(zdroj: http://gs.statcounter.com/)

4.1.1 Microsoft Windows

Prvni verze tohoto operacniho sytému vznikla v roce 1985. Byl to vzdjemny produkt
americkych softwarovych spole€nosti IBM a Microsoft. AZ do roku 1990, kdy se tyto dvé
firmy kvili stfetu z4yma rozd€lily a vyvoj operaniho systému Windows, pak zacala

vyvijet sama firma Microsoft.

Spole¢nost Microsoft vyvijela stale lepsi a lepsi verze tohoto operacniho systému
naptiklad Windows 95, Windows 2000, Windows XP, Windows Vista, Windows 7,
Windows 8 a Windows 8.1.

Tato nejnovejsi verze operacniho systému Windows obsahuje oblibené a stabilni jadro
Windows 7 a také u né€kterych zatizeni 1 dotykoveé ovladani. Uzivatelé pouZivajici mobilni
zafizeni s timto opera¢nim systémem mohou ocenit jednoduché sdileni souborti, programt

a nastaveni na jinych zafizenich s timto OS. [3][18]

4.1.2 Macintosh Operating system

V dnedni dobé se pouZziva spiSe oznaceni OS X, coZ jsou aktudlni operacni systémy pro

pocitace Macintosh. Tento operacni systém byl poprvé komeréné zprovoznén v roce 2001.

Lirus: I 3.22%
»# Line

@ Map
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Je sloZen ze dvou hlavnich ¢asti — Darwin, coZ je volné operacni prostfedi, které je zaloze-
né na BSD (Unixovy operac¢ni systém), ktery byl ptizpisobeny, a dale ho vyvijela spolec-
nost Apple Computer s nezavislymi vyvojati. Dalsi hlavni ¢asti je grafické rozhrani, nazy-

vané Aqua, které vytvoftila spolecnost Apple. [3][8]

4.2 Webové prohlizece

Zakladni podminkou pro pouzivani mnoha mozZnosti, které internet nabizi, je chapani a
spravna prace s programy, bez téchto programi by se nikdo neobesel. Tyto programy na-
zyvame prohlize¢e nebo v anglictiné browsery. Tyto webové prohlizece, ne vSechny, zahr-

nuji velmi podrobné€ zpracovanou dokumentaci.

Webovy prohlize¢ ma za ukol vprvni fadé¢ spojeni suZzivatelem a ve druhé tade
zpracovani informaci, které se k nému dostavaji od jinych pocitac, se kterymi ma spolec-

nou sit’ — Internet. Tyto pocitace se v oblasti www nazyvaji webové servery.

Prohlize¢ upravuje zakédované informace do takového tvaru, aby bylo mozné je ukazat
uzivateli. Webové stranky, které jsou obsahem webu, jsou tvofeny z textovych soubori se
znacnym obsahem, formatovych znacek, oznaCeni mista, kde maji byt vloZzeny dalsi prvky
( obrazky, tabulky,...). Jazyk, ktery umoziiuje publikovani prostého textu na internet je
HTML — Hypertext Markup Language. DneSni webové stranky maji kromé tohoto kodu 1
jiné jazyky, které museji byt zpracovany v pocitaci uzivatele. I kdyz se to ani nezda, je
prohliZze¢ pomérné dost sloZity program, ktery musi zvladnout mnoho riznych ¢innosti.

V dnedni dobé existuje mnoho webovych prohlizecii, na nasem trhu jsou nejpouzivancj-

$imi (viz. obrazek2) Google Chrome, Mozilla Firefox a Internet Explorer. Mezi méné pou-

zivané patti Safari a Opera. [3][4]
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4.2.1 Google Chrom

Je jednim z nejnovejSich webovych prohlizeca, ktery vznikl vroce 2008 spole¢nosti
Google. Dnes v roce 2015 patti mezi nejpouzivanéjsi internetoveé prohlize¢ na svété tedy 1
u nas v CR. Piedb&hl webové prohlizee jako je napiiklad Internet Explorer, Mozilla
Firefox, Safari nebo Opera. Pokud se jednd pouze o jednotlivé internetové prohlizece, je
Google Chrome na prvnim misté. Pokud se jedna o vSechny verze internetovych prohlize-

¢, tak na prvnim misté€ je Internet Explorer.

Je zndmo, ze Google Chrom si zaklad4 na principech a ty ma hned Ctyfi — rychlost,
bezpecnost, jednoduchost a v posledni fad¢ piihlaSovani. Jde mu o co nejméné tlacitek a co
nejvice plochy pro web, rychlost pomoci Javascriptového jadra V8 a o rozdéleni do speci-
alnich karet pro bezpe€nost. Rychlymi aktualizacemi a novymi verzemi, které se provad¢ji
po né€kolika tydnech, se nechali inspirovat pro zrychleni Firefox a Internet Explorer. Goo-
gle Chrom diky témto aktualizacim mé vyhodu automatické instalace — kdy uzivatel nemu-
si nic provadet, vse se déla samo. Je to vyhoda pro uzivatele, ktefi se v této oblasti viibec

neorientuji.[5][6]
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4.2.2 Mozilla Firefox

Mozilla firefox je multijazykovy webovy prohlize¢, ktery je schopen se spustit na riz-
nych operacnich systémech. Firefox je pouze prohlize¢, ktery si je nutno zadarmo stahnout
a nainstalovat z internetu, jelikoz neni pfeinstalovany. Je velice bezpecny a jeho kompati-

bilita je na vysoké trovni.[4]

4.2.3 Internet Explorer

Internet Explorer zkracené IE, je na trhu uz od roku 1995. Je to prohliZze¢ s dalsimi dopliu-
jicimi programy, jakymi jsou napiiklad LastPass- pro uchovani hesel, Xmarks- pro syn-
chronizaci zalozek a oblibenych stranek nebo preklada¢ Eurotran. IE je na pocitacich
s operacnim systémem Microsoft Windows vzdy preinstalovany. Jeho bezpecnost je nizka

a kompatibilita naopak vysoka a je bezplatny.[4][5]

4.2.4 Safari

Operacni systém Mac OS X ma svij vlastni internetovy prohlizec. Webovy prohlize¢
Safari ma ikonu, kterd vypadé jako kompas. Hlavnim cilem je totiZ nabidnout uZivateli co

nejjednodussi hledani ve velkém svété Internetu.

Tento webovy prohlize¢ splni veskeré naroky na sto procent. Nabizi nové funkce, pekny
design a novinky, naptiklad ptipravi struény piehled webovych stranek, které nejvice
navstévujeme, jsou zobrazeny v 3D efektu s 24 nahledy, dale pak se zobrazuji v 80%

velikosti. Je velice rychly a nabizi i pomoc pro tvorbu webovych stranek.

Apple Safari podporuje technologie Flash a Java, které jsou vyzadovany pro spravné

zobrazeni, na n¢kterych internetovych strankach. [8]

4.2.5 Opera

Opera je alternativni webovy prohlize¢, ktery pochdzi z Norska od roku 1995. Tento ko-
munikacni balik si je pro jeho pouZzivani nutné stdhnout a nainstalovat do pocitace. Je veli-
ce rychly, bezpecny a bezplatny. Nedostatkem tohoto webového prohlizece je jeho kom-
paktibilita. Je vhodny 1 jako internetovy prohlize¢ do mobilnich zatizeni, tyto mobilni zafi-

zeni a jejich operacni systémy jsou popsany v dalsi kapitole.[4]
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4.3 Mobilni zatizeni a jejich operacni systémy

Mobilni zatizeni, které¢ v dnesni dobé mnohokrat nahrazuji notebooky nebo pocitace, jsou
vybaveny mobilnim opera¢nim systémem. Tento mobilni OS je spojen s hardwarovou
strankou mobilniho zafizeni a to tak, Ze je nahrdn na interni paméti, kterd neni
piepisovatelnd. Mezi nejpouzivanéjsi operacni systémy mobilnich zafizeni patii Android a

10S (viz. obrazek3). [3]
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Obrazek 3: Nejpouzivangjsi OS mobilnich zafizeni v Ceské republice

(zdroj http://gs.statcounter.com/)

4.3.1 Android

Android je platforma typu open source, kterd obsahuje mobilni operacni systém
(zalozeny na jadfe linux), middleware, uZivatelské rozhrani a aplikace. Vznikl pomoci
Open Handset Alliance, kterd ma za cil rozvoj mobilnich technologii, které budou mit
vyrazné niz§i naklady a distribuci a zaroven uzivatelim poskytne inovativné piivetivé
prostfedi. Pfi vyvoji tohoto systému bylo brano na paméti omezeni, kterymi disponuji
klasické mobilni zafizeni jako je vydrZ baterie, mensi vykonnost a mald pamét’. Také jadro
Androidu bylo navrzeno pro praci na rtiznych hardwarech. Systém tak mize byt pouzit bez

ohledu na velikost nebo rozliSeni obrazovky.
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@ map
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Android je rozdéleny do 5 vrstev. Kazdé vrstva ma svij ucel a nemusi byt ptimo oddéle-

na od ostatnich vrstev.

Vv

mezi pouzivanym hardwarem a zbytkem softwaru ve vysSich vrstvach. Jadro systému
Android je postavené na Linuxu. Vyuziva mnoho jeho vlastnosti, jako jsou podpora spravy
paméti, sprava siti, zabudované ovladace, sprava procesii nebo soubézny béh aplikaci,
které bézi jako samostatné procesy. Tato vlastnost pfispiva ke stabilité¢ a také k ochrané
systému. Dalsi vrstvou jsou knihovny jsou napsané v kodé C/C++ a vyuzivaji je rizné
c¢asti systému. Dalsi vrstvou je android Runtime, kterd obsahuje aplikaéni zafizeni Dalvik,
kterd vyuziva zakladni vlastnosti linuxového jadra, jako je naptiklad sprava paméti. Tato
vrstva obsahuje knihovnu programovaciho jazyku Java. Nejvyssi vrstvu systému tvoii za-
kladni aplikace, které vyuzivaji bézni uzivatelé. Jde o aplikace pieinstalované nebo doda-
te€né stazené z Android Marketu. Napiiklad e-mailovy klient, SMS program, kalendat,
kontakty, atd. [7]

4.3.2 iOS

108 je oznaceni pro operacni systém od firmy Apple Inc., ktery je uréeny pro mobilni za-
fizeni této spolec¢nosti: mobilni telefon iPhone, hudebni ptehrdva¢ iPod Touch a tablet

1Pad.

108 je odlehcenou verzi opera¢niho systému Mac OS X a je pfizplisobeny pro pienosné
zafizeni. Pouziva stejny systém Darwin s jadrem XNU, diky tomu spada do kategorie
UNIX systém. 108 je slozeny z téchto vrstev: Core OS- jadro systému, vrstva Core Servi-
ces - zakladni sluzby, medidlni vrstva a vrstva Cocoa Touch- uZivatelské rozhrani. Cely

systém v paméti zabira méné nez SOOMB. [8][9][18]
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5 OPTIMALIZACE WEBU

SEO - Search Engine Optimalization nebo také optimalizace pro vyhledavace spociva
vtom, ze se snazime vytvofit, upravit, doplnit a nasledné propagovat webové stranky
k lepSimu umisténi v neplacenych vysledcich hledani vyhleddvact podle klicovych slov,
které jsou relevantni pro danou strdnku. Timto se zvySuje navstévnost stranek a zaroven
konverzni pomér — to je procento navstévniki, ktetfi ud€laji na webové strance to, co je
jejim cilem. Potfeba vytvofit webové stranky tak, aby byly dobfe ptistupné vyhledavac¢im
vznikla kvili narastu jejich poctu( vyhledavac google ma ve své databazi vice jak 20 mili-
ard stranek). Pro firmu je velmi podstatné, aby se ve vysledcich vyhleddvani, coz je
v anglickém jazyce SERP — search engine reset page, umistila na co nejlepSim misté. Takto
se ziskavaji potenciondlni zdkaznici. Cilem SEO je vyhledavani informaci. Informace vzdy

hledaji lidé a vyhledavac je jen ndstroj k jejich vyhledani.[13][15][16]
5.1 SEO faktory
SEO se déli na dva zakladni faktory:

On-page faktor — hodnoceni stranek jako takovych.

Off-page faktor — hodnoceni faktorti mimo stranky.

5.1.1 On-page faktor hodnoceni webovych stranek

On-page faktor je takovy faktor, ktery lze ovlivnit na dané¢ webové strance — jako je na-

priklad validita zdrojového kodu, struktura webovych stranek, jejich obsah, design atd.
Sémantika

Sémantika webové stranky je gramatika jeji tvorby, presnéji gramatika tvorby jejiho
zdrojového kodu. Jako kazdy jazyk i programovaci jazyk (HTML, XHTML), kterym jsou
vytvateny weboveé stranky ma sva presna pravidla. Spravna sémantika obsahu ve zdrojo-

vém kodu je jednim z téchto pravidel.

Spravna sémantika dava obsahu webovych stranek spravny vyznam a zodpovidajici
strukturu. Sémantika urcuje jaky vyznam maji obsahové prvky weboveé stranky a také po-

pisuje vztahy mezi nimi.



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 27

V praxi definuje ve zdrojovém kodu webové stranky, jestli je urcity text nadpisem, od-
stavcem nebo seznamem poloZek. RozliSuje naptiklad aZ Sest Girovni nadpisii podle jejich

dualezitosti a tak jako v bézném jazyku urcuje jejich hierarchické fazeni v obsahu.

Spravna sémantika webové stranky je jednim z dulezitych faktori optimalizace webo-
vych stranek pro webové prohlizece. Divodem je, ze spravna sémantika webové stranky
dokdze webovému vyhleddvacimu robotovi popsat obsah webu a detailn¢ a piesnéji nez

webova stranka s nespravnou sémantikou. [11][12]
Kli¢ova slova

Kli¢ova slova anglicky keywords jsou velmi dulezitou ¢asti SEO optimalizace. Jestlize,
se zvoli spravna klicova slova je to vyborny zacatek. Klicové slovo, je fraze, ktera se zada
do internetového vyhledavace a kterou se webova strdnka snazi zacilit. V SirSim slova
smyslu se klicovym slovem rozumi jakakoliv hledana fraze. Pouzije-1i se Spatna klicova
slova, bude bud’ na webové stranky pies internetové vyhleddvace chodit malo navstévnika,

nebo budou navstévy Spatné cilené.

Vybér klicovych slov jako takovy lze délit do dvou fazi — vyhledani maximalniho poctu
klicovych slov nebo frazi, které zavisi na ¢innosti podniku a nasledujici vybér pouze téch

klicovych slov nebo frazi, ktera navstévnik vyhledava.

Rozumnym poctem kli¢ovych slov na webové strance je 8 kliCcovych slov nebo frazi. Ty-
to klicova slova nebo fraze by méla byt zvIasté umisténa v titulku webové stranky (Title),
v nadpisech (H1-H6), v odkazech a nepochybné¢ 1 v samotném textu. Klicove slovo, které
se nachazi vtextu ma niz§i vahu nez klicové slovo obsazené v titulku nebo nadpisu
webové stranky. Dne$ni internetové vyhledavace nezajima, mnozstvi vyskyti kli¢ového
slova, ale zajima ho hustota vyskytu, to znamend mnozstvi vyskytl klicového slova
k celkovému mnoZstvi slov na webové strance. To samoziejmé& neznamena, ze ¢im je vyssi
hustota vyskytu, tim je to lepsi, ale nadmiru Casty vyskyt klicového slova mohou naopak

internetové vyhledavace webovou stranku pokutovat.

Jak tedy volit ta spravna klicova slova? Tuto volbu miize ovlivnit schéma, tak zvané
Long Tail neboli dlouhy ocas (viz. obrazek4), které nam ukazuje rozloZeni vyhledavanych

klicovych slov podle internetovych vyhledavaca.[11][12]
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Jednostovné Triae (reality)
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b ViR konverzni pomér

AaninaEFRS

Podet vyhileddvini

Obrazek 4: Schéma hledanosti klicovych slov ve vyhledavacich
(zdroj: www.seonastroje.cz)

Zde jsou vidét jednoslovné fraze, které jsou v internetovych vyhledavacich velmi Casté.
Pro prosazeni nékterych slov ve vyhledavacich, je né¢kdy nutné pouzit vétSiho mnozstvi
prostiedkd, 1 kdyz nékdy ani to nestaci a spolecnosti maji maly konverzni pomér (malé
procento objednavek). Naopak existuji slova s malym procentem vyhledavani, za to na
jejich prosazeni jde méné prosttedkl nez v predchozim piipadé. Jestlize se s takovymi slo-

vy né€kdo dostane na dany web, spole¢nost miize ocekavat vyssi konverzni pomer.
Zdrojovy kod

Ve zdrojovém kodu plati zasada, pokud je vétsi mnozstvi technickych elementii a znakt
ve zdrojovém kodu, tim je SEO c¢inek mensi. Také velmi dileZité je 1 psat co moZna nej-
kratS$i kody a naprosto oddé€lit dokument od vizualnich a formatovacich elementfi. Takové
elementy jsou napiiklad CSS, JavaScript, atd., které musime vkladat do externich souborii
a které pfipojime za pomoci kratkych XHTML znaki k dokumentu. Timto se SEO U¢inek

zméni, ale funkcénost nikoli.

Zpétné odkazy

o 24

vyhledavacich. Pro kvalitn€j$i umisténi webové stranky je tfeba mit dostacujici pocet
kvalitnich zpétnych odkazl. Tyto odkazy, jsou umistény na cizich webovych strankach a
piimou webovou adresou (URL) odkazuji na dané webové stranky. Jestlize, kli¢ova slova
maji v internetovych vyhledavacich vétsi konkurenci, pfislusné odkazy mohou dostat dané

webové stranky pied ty konkurencni.[11][12]



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 29

5.1.2 Off-page faktor hodnoceni webovych stranek

Mezi nejvyznamnégjsi off-page faktory urCité¢ patfi odkazy z cizich webovych stranek.
Ovéteny zptisob, jak vyziskat takovy typ odkazil, je poskytnout kvalitni a poutavy obsah,
na ktery budou lidé radi odkazovat. Dal§imi zptisoby, mezi které se fadi naptiklad vyména
odkazi nebo placend pozice odkazli je dulezité pokraCovat velice opatrné, protoze
internetové vyhleddvace nemusi hodnotit pouze mnoZstvi externich odkazi, ale také

jakych webovych strankéch a v jakém prosttedi se odkazy nachazeji.[11][15]

5.1.3 SEO analyza

V dnesni dobé¢, pro vytvoteni podrobné SEO analyzy existuje mnoho on-line néstroja. U

této analyzy se zjist'uji zajimavé parametry:
Google Page Rank

Google PageRank je zptsob , jakym Google méfi dulezitost stranky. Google piredpokla-
da, Ze jak jedna webova stranka odkazuje na jinou webovou stranku, tak tim hlasuje za jeji
dilezitost. Takze, ¢im vice hlasii jedna webova stranka dostane, tim je dileZzit¢j$i a ma
vys$i PageRank. Nejde vSak jen o mnozstvi odkazl. Zalezi i na tom, jaky PageRank a ko-

lik odkazi ma stranka, kterd odkazuje.

Tento algoritmus byl popsan zakladateli Googlu — Larry Page (podle néj se tento algorit-
mus nazyva) a Sergey Brin. Métitkem tohoto algoritmu jsou hodnoty od 0-10, kdy nejvys-

$1 hodnota znamena, Ze je web kvalitni.
S-Rank

Cesky internetovy vyhledavaé ma také sviyj vlastni ratingové hodnoceni. Je pojmenovany
S-Rank. Tato veli¢ina by méla zobrazovat dilezitost vSech webovych stranek na ¢eském
internetu. Je pocitan z odkazové sité vzorcem, ktery bere ohled na odkazy, které na stranku
ukazuji, ale také kam odkazy vedou z webové stranky. Uplny vypodet S-Ranku neni veiej-
ny. Tento styl hodnoceni webovych stranek je nejvétSim know-how a nejvetsim tajemstvim

internetovych vyhledavaci.

S-rank se vypocitava stejné¢ jako Pagerank a dal$i ranky automaticky, tyto ranky neni
mozné ovlivnit. Pokud by to mohlo byt ovlivilovano, potom by jeho poskytovani vedlo
k ovlivnéni ptirozeného vybéru vysledkli vyobrazeni a subjektivita vysledkit vyhledavani

by dostala vaZzné mezery.
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Alexa Traffic Rank

Alexa Traffic Rank je jednim z hlavnich aspekti ndvstévnosti webovych stranek. Zde
plati, Zze ¢im vice navstévniki webu ma nainstalovany Alexa toolbar a klikne na dany web,
tim bude rank mensi. Z toho si mize majitel webu piedstavit, ze hodn¢ navstévované

webové stranky maji tento Rank nizsi, nez webové stranky s mensi navstivenosti.
JyxoRank

JyxoRank vyjadiuje hodnoceni ¢isly od 0 do 250. U tohoto Ranku neni vyznam nadmiru
velky. Tyto hodnoty se ne moc Casto aktualizuji, to znamena, ze se mohou ménit i1 kazdy

den. JyxoRank se pocita pro kazdou webovou stranku jednotlive, stejné jako u S-rank.
MnozZstvi indexovanych stranek

Zkoumd mnozstvi indexovanych webovych stranek u nejobvyklejSich internetovych vy-

hledavaci.
Mnozstvi odkazujicich webovych stranek

Zkouma mnozstvi webovych stranek, které¢ odkazuji na danou webovou stranku.
Titulek webové stranky

MEéI by byt heslovity, adekvatni a originalni. Jeho délka by neméla pfevySovat 60 znak.
Popis

Meta tag description — heslovity, dobte vystihujici obsah webové stranky.
Kli¢ova slova

Vkladaji se do meta tagu keywords, mél by vystihovat klicova slova podstatné pro danou

webovou stranku.
Velikost webové stranky

Zvolit spravnou velikost stranky, je dilezité kviili dobé nacitani. Pokud se webova stran-
ka nacitd dlouho, mize to navstévnika odradit. Nejlépe by bylo, kdyby webova stranka

byla co moZna nejmensi.
Validita webové stranky

Validita webové stranky ovliviiuje spravné zobrazeni stranky na rtiznych zafizenich a

spravnou indexaci.[11][12]
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II. PRAKTICKA CAST
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6 PROFIL SPOLECNOSTI PRECHEZA A.S.

Zakladni informace o spole¢nosti Precheza a.s. Nazev Precheza, vznikl ze slov Prerovsky

chemicky zavod.

Spolec¢nost Precheza byla zaloZzena v roce 1894 jako prvni akciova tovarna poskytujici
hnojiva a lu¢ebniny v Prerove, ktera produkovala kyselinu sirovou a superfosfat.
Precheza ma 120-ti letou tradici. Je nejvétsim a jedinym producentem anorganickych pig-
mentt v CR a jednim ze t¥i vyrobci titanové béloby ve stiedni Evropé s podilem na celo-
svétoveé produkei cca 1 %

Titanova béloba se pouziva piedevs§im v primyslu natérovych a plastickych hmot, papi-
renském, kozedéIném a gumarenském primyslu, v potravinaistvi, kosmetice a farmacii
Dalsimi produkty jsou zelezité pigmenty, kyselina sirova, monosal, pretiox, fepren, pri-
myslovy sadrovec, siran Zeleznaty a také fotoaktivni pigment.

Pies 85 % vyroby je exportovano, prevazné do zapadni Evropy a severni Ameriky.
Precheza vynaklada vice jak 15 miliard do zivotniho prostiedi, proto se uvadi v popisu
jako dobry soused. Tato spole¢nost zaméstnava 60 zaméstnanci a spolupracuje
s absolventy Vysokych skol.

Spole¢nost Precheza je clenem koncernu Agrofert. Prioritnim majitelem Prechezy je Ag-

rofert Holging.[17]

e Preche=a

Obrazek 5: Precheza a.s. (zdroj: www.precheza.cz)
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7 GOOGLE ANALYTICS

Jak uz bylo feceno Google Analytics nabizi piehledy, statistiky a mnoho dalSich informa-
ci o jakychkoliv webovych strankdch. Google Analytics dale GA, patii mezi nejlepsi ne-
placené online analytické néstroje pro pozorovani statistik navstévnosti, sledovani piibyva-
jicich novych navstévnik, atd.

Hned na vstupni strance Google Analytics nas pfivita celkové shrnuti, které je rozdéleno
do dulezitych parametri. Vyobrazuje se zde na obrdzku graf ndvstév (viz. obrazek6) za
poslednich 30 dni a pod nim jsou ukazany jejich zdroje (viz. obrazek7).

Navitévy ~ | VS Wybral metriku Kakdou hodinu | Den Tyden Meésic

@ MNavitévy
200

15. 4 22. 4. 29. 4. 6.5

Obrazek 6: Graf navstév v GA

(zdroj: https://www.google.com/analytics)

MNavstévy UzZivatelé Zobrazeni stranek

2789 2134 11.977
s A | T )l | S el
Pocet stranek na 1 navEtévu | Prim. doba trvani navitévy Mira okamzitého opusténi
4,29 00:02:24 32,02 %

_J\‘MWL/WM

% novych navitév

65,83 %

Obrazek 7: Zdroje navstév

(zdroj: https://www.google.com/analytics)

Nyni budou vypsany ty nejzasadnéjsi prehledy statistik:
Demografické idaje — Zemé

Jelikoz se spole¢nost zabyva exportem produktli do zahranici, je pro ni tento tidaj ne-
smirn¢ dilezity, to proto, ze si mohou hlidat, ze které¢ zem& maji nejvétsi navstévnost (viz.

tabulkal)
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Zemé

Navitévy Navstévy v %

9.

lmw Czech Republic
Poland
Gemany

Akt
Slovakia

I E b1

Russia

I

| United States

Egypt

I

Ukraine

Ei2 United Kingdom

10010 ltaly

1640 [ 58.50 %

106 | 3,80 %

95 | 3.41%
95 | 3.41%
9 | 3.23%
52 | 1,86 %
45 | 161%
42 | 151%
39 | 1.40%
% | 1,29%

Tabulka 1: Tabulka navstévnosti- Zemeé

(zdroj: https://www.google.com/analytics)

Demografické udaje — jazyk

Jazyk (viz. tabulka2) je v tomto ohledu také zasadni, pokud se objevi néjaky novy na-

vS§tévnik a posléze potenciondlni zakaznik z jiné zemé, naptiklad z arabskych zemi nebo

asijskych a procento navstévnosti z téchto zemi neni zanedbatelné, méla by se vytvofit

webova stranka s touto mutaci.

Jazyk Navstévy Navstévy v %
1.. cs 1141 N 40.91 %
2. cscz 459 |l 1646 %
3. en-us 331 M 13.66%
4 123 | 441 %
5. pl 82 | 294%
6. sk 66 | 237 %
7. zh-en 51 | 1.83%
8. de 48 | 1.72%
9. en-gb 40 | 1,43%
10. ru-ru 40 | 1.43%

Tabulka 2: Tabulka navstévnosti- Jazyk

(zdroj: https://www.google.com/analytics)
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Systém — prohlizec

Webova prezentace je navstévovana z riznych webovych prohlizect, které GA zahrnuje

do svych ptehledl (viz. tabulka3).

Prohlize¢ Navstévy Navstévy v %
1. Chrome 1149 N 4120 %
2. Intemet Explorer 809 MM 29.01%
3. Firefox 581 [ 2083 %
4. Safar 104 | 3.73%
5. Opera 67 | 2,40 %
6. Android Browser 7 | 1.33%
7. YaBrowser 18 | 0,65 %
8. Maxthon 7 | 0.25%
9. UC Browser 4 | 014%
10. BlackBerry 3] 011%

Tabulka 3: Tabulka ndvstévnosti z webovych prohlizeci
(zdroj: https://www.google.com/analytics)
Systém — operaéni systém
Google Analytics také udava, ptehled z jakého operac¢niho systému lidé navstévuji webo-

vé stranky (viz. tabulka4).

Operacni systém Navitdvy Navstévy v %
1. Windows 2660 [ 5534 %
2. Android 154 | 511 %
3 i0s 75 | 249%
4. Macintosh 60 | 1.99%
5. Linux 36 | 1.20%
6. Windows Phone 15 | 0.50%
7. (not set) 6 | 0,20%
8. BlackBery 3] 010%
9. Chrome OS 1 ] 003%
10. Nokia 1 | 0.03%

Tabulka 4: Tabulka ndvstévnosti- operacni systém

(zdroj: https://www.google.com/analytics)
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Mobilni zaFizeni — operaéni systém

Jesté jedenou operacni systémy, ale takové, které se uzivaji v mobilnich zatizenich. Tyto

OS, Google Analytics také sleduje (viz. tabulka$).

Operacni systém Navstévy Navstévy v %
1. Android 154 I 5765 %
2 108 75 I 28.09%
3. Windows 19 B 712%
4. Windows Phone 15 || 562%
5. BlackBemy 3 | 1.12%
6. Nokia 1 ] 037%

Tabulka 5: Tabulka ndvstévnosti — OS mobilnich zatizeni
(zdroj: https://www.google.com/analytics)

Klic¢ova slova

Ptehled nejhledanéjsich kliCovych slov, at’ uz placenych nebo neplacenych, podle GA

jsou uvedeny v tabulce (viz. tabulka6)

Akvizice Chovani
Klidove slovo . : Novi Mira Pocet Prim. doba
Navitévy + nét;t[;:wh uzivatelé okavmvi lfého :tr:aé:grész ] frtréni
opusténi navitévy
1992 68,37 1362 29,22 % 00:02:3
Pod 1V Pru Podi tku T Pr 1
v 3

1. (not provided) 14207129 %) 68,69 % | 974(71,51 %) 30,92 % 4.25 00:02:33
2. precheza pferov 156 (7,83 %) 75,00 % | 117 (8,59 %) 12,82 % 486 00:01:54
3. precheza 130 (6,53 %) 60,77 % | 79 (580 %) 19,23 % 6.06 00:02:48
4. prechezaas 26 (1,31 %) 76,92 % 20 (147 %) 7.69 % 7.92 00:06:30
5. precheza volné misto 26 (1,31 %) 8462% | 22 (162% 50.00 % 3.96 00:01:07
6. (not set) 22 (1,10 %) 5455 % | 12 (088 %) 27.2T % 7.64 00:09:28
7. http:/fwww.precheza.cz/ 14 (0,70 %) 0.00 % 0 (0,00 % 0,00 % 3,36 00:01:36
8. precheza.cz 11 (0,55 %) 9,09 % 1 (0,07 %) 9.09 % 3,65 00:01:22
9. precheza volna mista 10 (0,50 %) 50,00 % 5 (0,37 %) 50,00 % 2.90 00:00:12
10. noviny precheza B (0,40 %) 37,50 % 3 (0.22%) 12,50 % 4.00 00:06:28

Tabulka 6: Tabulka navstévnosti — klicova slova podle GA zatizeni

(zdroj: https://www.google.com/analytics)
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Celkové shrnuti

Z téchto tabulek vidime piehledy navstévnosti, které maji pro spolecnost dulezity vy-
znam. Vime, Ze nejvétsi procento nav§tévnosti je samoziejmé z Ceské republiky, Polska,
Némecka, Slovenska a Ruska. Do Ruska se exportuje nejvice produktli a spolecnost
s Ruskem tizce spolupracuje. Z tohoto tedy vypliva, Ze nejcastéjsi je Cesky jazyk, sloven-
sky jazyk, anglicky jazyk a rusky jazyk. Webové stranky se nachazeji ve dvou jazykovych
mutacich- v ¢eské a anglické. Jelikoz tyto stranky, navstévuji i rusti ob¢ané doporucila

bych i mutaci v ruském jazyce.

Déle GA sleduje weboveé prohlizece a operacni systémy. Mezi nejcastéj$i webové prohli-
zeCe, pres které se webové stranky Precheza vyhledavaji jsou - Google Chrom, Internet
Explorer, Firefox, Safari a Opera. Také operacni systémy jak pro pocitae, tak pro mobilni
zatizeni Google Analytics sleduje. Z operacnich systému to jsou nejcastéji operacni systém
Windows a Macintosh, a opera¢nich systémti pro mobilni zafizeni to jsou Android a iOS.
Vsechny tyto webové prohlizeCe a operacni systémy jsou zminény a prezentovany z hle-

diska funk¢nosti webu, v dalsi kapitole (viz. kapitola8).

Kli¢ova slova jsou také zasadni, zde je vidét, Zze nejvyhledavangj$Simi jsou precheza Pre-
rov a precheza. Zde navstévnici urcité védéli, co hledaji. Na prvnim misté neni uvedeno
zadné¢ klicove slovo, ale je uvedeno not provided. Tohle oznaceni znamena, Ze klicova slo-
va a fraze, nejsou webovym vyhleddvacem dale pfevadény méticimu néstroji. Pro spolec-
nost to tedy znamena, Ze nepozna tato klicova slova a fraze, ptes kterd navstévnik vyhle-

dal tuto spole¢nost.

Tyto ptehledy, které se kazdym dnem méni, nejsou jediné, které se daji sledovat na tomto

nastroji, ale jsou tim nejpodstatnéj$im pro chod spolecnosti. [10]
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8 OBSAHOVA ANALYZA A FUNKCNOST WEBU PRECHEZA A.S.

8.1 Obsahova analyza

Webové stranky Precheza (viz. obrazek8) maji jednoduchou strukturu, ktera napomaha
ke spravné orientaci po webu. Jejich graficka stranka je ptipustnd a navic odpovida jednot-
nému firemnimu vizudlnimu stylu, ktery je stejny v katalozich a tiskovych materidlech,

v konferencnim designu.

:
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Obrazek 8: Webové stranky www.precheza.cz
(zdroj: www.precheza.cz)

Jednou ze zasad spravného webu také je, jak se webova stranka chova pii tisku. V moznos-
tech tisku si miizeme vybrat, jestli chceme Cernobily nebo barevny tisk, jestli chceme zob-
razit zahlavi a zapati nebo si miizeme vybrat tisk s grafikou nebo bez grafiky. Zvolila jsem
cernobily tisk s grafikou, kviili zjisténi jak webové stranky vypadaji pii tisku, jestli nejsou
moc tmavé nebo naopak svétlé. Na obrazku (viz. obrazek9) je patrné, Ze zobrazeni webo-

vych stranek je zcela v potradku.
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Obrazek 9: Webova stranka pii tisku

(zdroj: www.precheza.cz)

Jelikoz se spolecnost Precheza a.s. zabyva vyrobou Zelezitych pigmentd, titanové béloby
a dalsich riznych chemikalii, tak proto je tento web urceny pro rtizné chemické tovarny a

pro zakazniky, ktefi se s timto tématem také zabyvaji.

Webové stranky této spolecnosti spliuji hlavni zasady pro tvorbu spravného webu, které
jsou popsany v kapitole 2 Spravny obsah webu. Tato webova prezentace je uréena pouze
k prezentaci produkt nebo sluzeb. Jestlize navstévnik webu a potencialni zadkaznik bude
mit zajem o urcity produkt této spolecnosti, mize kontaktovat pfislusného zaméstnance
pomoci e-mailu, telefonu, faxu nebo postovni adresy, které se nachazeji pfimo na webo-
vych strankach spole¢nosti, konkrétné v sekci Kontakty, ale také je mizeme najit v dolni
casti webovych stranek. Pokud by si navstévnik chtél pouze zjistit néjaké informace o vy-
rabénych produktech touto firmou, muize si zjistit vice informaci ve velmi ptehlednych

zalozkach, které jsou rozdéleny a barevné odliSeny, podle nabizenych produkti.

Na tvodni strance miizeme najit hypertextové odkazy, v podobé nadpist aktualit, a které

pti kliknuti odkazuji na dalsi stranu.
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Spravny obsah webovych stranek je jednou véci. Druhou véci je vSak otazka, zda se
webové stranky spravné zobrazuji na riznych operacnich systémech pocitacl, na webo-
vych prohlizecich nebo na operacnich systémech mobilnich zatizeni. Odpovéd’ se nachazi

v dalsi podkapitole a tou je funkénost webu.

8.2 Funkénost webu

Pro tuto kapitolu jsem si vybrala nejpouzivanéj$i operacni systémy, webové prohlizece a
operacni systémy mobilnich zafizeni. Od kazdého jsem pouZila nejméné dva typy, které
jsou zhodnoceny podle toho, jestli se spravné zobrazuji jednotlivé stranky, zda jsou ve

stejné grafické tipraveé a formatu.

Mezi nejpouzivangjsi operaéni systémy, na ¢eském trhu, patii Microsoft Windows, zde je
pouzita jeho verze Windows 8.1 a Macintosh, a jeho verze OS X Yosemite 10.10.4.
V téchto OS existuji webové prohlizece, konkrétné v této préaci se bude vyuzivat pro OS
Microsoft Windows Google Chrom, Firefox, Internet Explorer, Opera a pro Macintosh
Safari. Tyto OS a webové prohlizece jsou blize uvedeny v kapitole 3 — Operacni systémy,

webové prohlize¢e a mobilni zatizeni a jejich OS.

8.2.1 Desktopové operacni systémy
Windows 8.1

Patfi mezi nejnovéjsi verze tohoto operacniho systému. Zda webové stranky spravné fun-
guji, ukaZeme v internetovém prohlizeci Google Chrom. Na obrazku(viz. obrazek10) mi-
zeme vidét, Ze se zde zobrazuje stranka bez jakychkoliv komplikaci. Nejsou zde vidét zad-
né viditeIné neptesnosti, stranka se nacetla bez problému. Také v ostatnich webovych pro-
hlizecich se tyto stranky zobrazovali v naprostém potfadku. VSechny katalogy, technickeé
dokumentace, noviny, licencni zpravy, tiskové zpravy, fotografie(viz. obrazekll), ma-
py(viz. obrazek12) nebo dokumenty ke stazeni, se zobrazily nebo stdhly bez komplikaci.

Také zmény jazykovych mutaci byly v potfadku(viz. obrazek13).
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Obrazek 10: Zobrazeni ivodni stranky - Google Chrome

(zdroj: www.precheza.cz)
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Obrazek 11: Zobrazeni fotografii — Opera

(zdroj: www.precheza.cz)
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Obrazek 12: Zobrazeni mapy — Internet Explorer

(zdroj: www.precheza.cz)
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Obrazek 13: Zména jazykové mutace — Firefox

(zdroj: www.precheza.cz)
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Macintosh — OS X Yosemite 10.10.4.

Macintosh je druhym nejpouzivanéjsich opera¢nich systémi v Ceské republice. Zobrazo-
vand webova stranka je ve verzi tohoto OS Yosemite 10.10.4., ktera je v beta verzi od po-
loviny dubna. Hlavni stranka na obrazku (viz. obrazek14) je zobrazena standardnim zpi-
sobem, jako v predchazejici podkapitole. Se zasadnim rozdilem akorat ve webovém pro-

hlizeci, ktery je v tomto piipadé Safari.[7]
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Obrazek 14: Zobrazeni ivodni stranky, v OS Mac a Safari
(zdroj: www.precheza.cz)

Nyni se stranky www.precheza.cz budou zobrazovat na mobilnich zatizenich a jejich

operacnich systémech.

8.2.2 Mobilni operacni systémy
OS Android

Operaéni systém mobilnich zaiizeni Android, je jednim z nejpouzivanéjsich OS v Ceské
republice. Pro zobrazeni webovych stranek, na takovém mobilnim zafizeni s OS, je pouzit
Android s verzi systému 4.1.1 s rozhranim EmotionUI 1.0. Webova stranka je zobrazena
v tomto opera¢nim systému a webovém prohlize¢i Google Chrome opét zcela v potradku

(viz. obrazek15).[8]
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Obrazek 15: Zobrazeni tivodni stranky, v OS Android s verzi systému 4.1.1

(zdroj: www.precheza.cz)
iOS
Dalsim nejpouzivangjsi OS pro mobilni zatizeni je operacni systém vyvinut spolecnosti
Apple, ktera ma v nasi republice ¢im dal vétsi uspésnost, akorat zatim je OS umistén na
druhém misté v potadi. Zobrazeni stranky opera¢nim systémem iOS s celkem starsi verzi

7.1.2.(dnes uz je novejsi verze i0S 8.1.3.) je stejné jako u Androidu v potadku bez jinych

pochyb(viz obrazek 16).[9]
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Obrazek 16: Zobrazeni ivodni stranky, v i0OS (zdroj: www.precheza.cz)
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Celkové shrnuti

Je zcela jasné, ze autofi téchto webovych stranek, mysleli i1 na to, Ze navstévnici budou
pfichazet z rliznych operacnich systému, z riznych webovych prohlizect a také z rtiznych

operacnich systému pro mobilni zatizeni.

Webové stranky se velice pékné zobrazovali v desktopovych operacnich systémech a
webovych prohlize¢ich, neméli jediné pochybeni v jejich nacitani. Muaze se zdat, ze autofi
zvolili malé pismo, ale kazdy kdo by si chtél néco ptecist, timto malym pismem miiZe si
stranku zvéEtsit. Pii zvétSeni se tyto stranky nijak nezméni, stale si zachovavaji sviij obsah,

format a grafiku na spravném misté&.

Také vSechny dokumenty, zpravy, fotografie, soubory, licence se zobrazovali a stahovali

bez komplikaci.

V mobilnich zafizenich byl jediny problém a to takovy, Ze stranky nejsou responzivni.
Pojem responzivni znamena jiné rozlozeni webovych stranek v mobilnich zatizenich, jako
jsou mobilni telefony nebo tablety. Toto jin€ rozlozeni by mélo pomahat v pouzivani téch-

to stranek, tak aby uZivatel nemusel stale zvétSovat nebo zmenSovat stranky.

Informace, diky kterym autofi zjistili na jaké operacni platformy a webové prohliZzece se

soustiedit, zjistily z analytického néstroje Google Analytics. Na toto téma je soustfedéna

vvvvv
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9 SEO OPTIMALIZACE

Anglicka zkratka SEO je slovy popsana Search Engine Optimalization, v ¢eském jazyce
existuje preklad Optimalizace pro vyhledavace. SEO se vyviji uz od roku 1994, kdy vznik-
la a do dnes$ni doby se stéle jesté vyviji. Stala se zkratka jednim z nejvlivnéjSich prostiedkti
dnesniho internetového marketingu. Usp&$na SEO optimalizace miZe znamenat pomérné
vys$$i navstévnost weboveé prezentace, tim 1 vySS$i procento zakazek a prodejl, ale tou
podstatnou véci, pro€ si firmy délaji tuto analyzu, je 1 vétsi zisk. SEO ma lepsi a dlouholety

ucinek nez kterékoliv jiné reklamni propagace za lepsi cenu s dobrym vykonem.

K vypracovani SEO analyzy mizeme pouZit rGzné on-line nastroje, které jsou volné
piristupné bez poplatku. Tyto nastroje nam pomohou zjistit jednotlivé ¢asti SEO analyzy
jako je naptiklad analyza zdrojového kodu, analyza klicovych slov, pozice ve vyhledava-
¢ich, analyza sily webové stranky a analyza zpétnych odkazl. V nasledujici ¢asti provede-

me s webovou strankou www.precheza.cz, analyzu pozic ve vyhledavacich.

K tomu abychom zjistily tyto pozice ve vyhledavacich, musime znat klicova slova. Kli-
cova slova, jsou vyrazy, na které internetovy vyhledavac stranku vypiSe ve vysledcich vy-
hledavani - to znamena SERP - Search engine result page, a to nejlépe na prvnich pozicich.
V dnesni dob¢ se vyhledavace nezamétuji jen na hustotu kli¢ovych slov v textu webovych
stranek, ale mohou také zobrazit v SERP 1 stranky, které viibec nezahrnuji urcena klicova

slova.[11][12]

Tyto vyrazy jsme si vybrali, protoZe jsou opravdu klicova pro tuto spolecnost, jelikoz
kvili témto produktiim lidé navstévuji tyto stranky.
9.1 Pozice klicovych slov

Kli¢ova slova na webové adrese www.precheza.cz : precheza, pretiox, fepren, monosal,

titanova béloba, zelezity pigment, siran Zeleznaty, kyselina sirova.[17]

Tato klicova slova budeme hledat pomoci webové stranky www.seonastroje.cz, kde si ty-

to vyrazy budeme jednotlivé vkladat do generatoru pozic ve vyhledavacich.
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Pozice klicového slova ve vyhledavani: Precheza

Vyhledavad Pozice

Seznam;

Google CZ:

Google EN:

Google SK:

Tabulka 7: Precheza
(zdroj: http://www.seonastroje.cz/klicova-slova-pozice)

Pozice klicového slova ve vyhledavani: Pretiox

Vyhledavad Fozice

Seznam:

Google CZ:

Google EN:

Google SK:

Tabulka 8: Pretiox
(zdroj: http://www.seonastroje.cz/klicova-slova-pozice)

Pozice klicového slova ve vyhledavani: Fepren

Vyhledavac Pozice

Seznam:

Google CZ:

Google EN:

Google SK:

Tabulka 9: Fepren
(zdroj: http://www.seonastroje.cz/klicova-slova-pozice)

Pozice klicového slova ve vyhledavani: Monosal

Vyhledavad Pozice

Seznam:

Google CZ:

Google EN:

Google SK:

Tabulka 10: Monosal
(zdroj: http://www.seonastroje.cz/klicova-slova-pozice)
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Pozice klicového slova ve vyhledavani: Titanova béloba

Vyhledavacd Pozice
Seznam:

Google CZ

Google EN: =100
Google SK;

Tabulka 11: Titanova béloba
(zdroj: http://www.seonastroje.cz/klicova-slova-pozice)

Pozice klitového slova ve vyhledavani: Zelezity pigment

Vyhledavad Pozice
Seznam:

Google CZ:

Google EN: =100
Google SK:

Tabulka 12: Zelezity pigment
(zdroj: http://www.seonastroje.cz/klicova-slova-pozice)

Pozice klicového slova ve vyhledavani: Siran Zeleznaty

Vyhledavat Fozice
Seznam:

Google CZ:

Gooagle EN: =100
Google SK:

Tabulka 13: Siran Zelezity
(zdroj: http://www.seonastroje.cz/klicova-slova-pozice)

Pozice klicového slova ve vyhledavani: Kyselina sirova

Vyhledavad Pozice
Seznam:

Google CZ:

Google EN: =100
Google SK;

Tabulka 14: Kyselina sirova
(zdroj: http://www.seonastroje.cz/klicova-slova-pozice)[19]



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 49

9.1.1 Celkové shrnuti

Z téchto tabulek mizeme vidét, Ze klicova slova Precheza, Pretiox, Fepren a Monosal
maji velice dobré umisténi ve vyhledavacich, jelikoz generator na www.seonastroje.cz,
jejich umisténi vygeneroval hned na prvnich pozicich. Z téchto vysledk, je tedy patrné
snadné vyhledani spole¢nosti Precheza a.s. pies tato slova. Mén¢ dobra kli¢ova slova jako
titanova béloba, Zelezity pigment, siran Zeleznaty, kyselina sirovd nemaji tak dobré umis-

téni, misty se tato slova objevuji v pfednich pozicich, ale to jen ztidka.

Nyni si provedeme SEO analyzu, ve které se dozvime na kolik procent je podle SEO
ohodnocena spole¢nost Precheza a.s. se svymi webovymi strankami. Pro srovnani bude

uvedena 1 jedna konkuren¢ni firma ze zahranici.
9.2 SEO analyza

9.2.1 Srovnani

Pro procentualni srovnéni si uvedeme zahrani¢ni konkurenci spole¢nosti Precheza a.s., je
to firma zabyvajici se podobnou distribuci produktt jako prerovskéa chemické spole¢nost.
Tato konkurence se nazyvd CRISTAL, jelikoz pfedstavuje nejvetsi konkurenci pro nasi
analyzovanou spole¢nost, byl vybran pravé tento monopol. Rozklada se na rtiznych mis-
tech svéta jako je naptiklad USA (Ohio), Francie, Australie nebo Brazilie. Nasledujici ta-
bulka bude srovnéavat tyto dva monopoly.[21]

Srovnavaci tabulka

Test Precheza a.s. Vysledek Cristal Vysledek

Neznamé nebo . .
Znakova sada je v po-

Znakova sada spatr{e Vyl?lr}ene 0/5 tadku 5/5
kodovani.
. . Titulek ma sprav- Titulek ma spravnou
Titulek stranky nou délku 5/5 délku 5/5
Popis stranky Popis je v poradku 4/4 Popis neni vyplnény 0/4
Informace pro robo- V potadku 1/1 V potadku 1/1
ty(robots.txt) p p
Informace pro robo- V potadku (viz. si- 2/ Soubor sitemap.xml 0/2

ty(sitemap.xml) temap.xml) neexistuje
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Velikost stranky 7.12kB 4/4 67.56 kB 2/4
. Stranka obsahuje Stranka neobsahuje
Nadpisy jeden nadpis H1 2/2 nadpis H1 072
V potadku. Struktura . .
Struktura nadpisa odkazu je spravné 1/1 Strva lea,ne()bs.ahuJ ¢ 0/1
navryena. zadné nadpisy
V poradku, stran- , C o
Struktura stranky ka je spravné Cle- 1/1 ?trarvlke} nent spravne 0/1
< . ¢lenéna do odstavc.
nénd do odstavci.
V poradku, na y .
Pocet odkazii strance je 30 od- 2/2 V poridku, na stran- 2/2
o ce je 84 odkazi.
kazt.
Pocet externich V potadku, stran- V potadku, stranka
o ka ma externich 2/2 ma externich odkazii 2/2
odkazii o
odkazi 2. 5.
V potadku, stran- , .
Vnoiené tabulky ka nema vnotfené 1/1 Straflk a obsahuje 0/1
vnotené tabulky.
tabulky.
. s v poradku,' stre}n- V potadku, stranka
Sémantické ele- ka obsahuje sé- . C
_ 2/2 obsahuje sémantické 2/2
menty mantické elemen-
elementy.
ty.
V poradku, stran- Stranka obsahuje ne-
Alternativni obsah ka neol?sahuje ne- 1/1 textové gle@enty bez 0/1
textové elementy alternativniho odka-
bez alter. obsahu Zu.
Stranka obsahuje 60
Validita stranky Stranka je validni 3/3 chyb a 8 varova- 0/3

ni.(viz. Validator)

Vysledky srovnani

Tabulka 15: Vysledky srovnani spole¢nosti

(zdroj: www.seonastroje.cz)[19]

Vysledkem tohoto srovnani (viz. Tabulka 15) podle webové stranky www.seonastroje.cz

je: Spolecnost Precheza a.s. ziskala v celkové Seo analyze 84 %, coz je velmi dobré ohod-

noceni, ale neni to perfektni. Autofi téchto webovych stranek by se méli zamétit jeSté na

znakovou sadu, kterou by méli zménit na kdédovani ISO- 8859-2, Windows- 1250 nebo

UTF-8. Naopak druhd srovnavand spole¢nost se nemusi zabyvat znakovou sadou, ale ji-
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nymi zéalezitostmi. A to jsou naptiklad popis stranky, ktery chybi; méli by doplnit soubor
sitemap.xml, nadpisy H1, zmenSit velikost stranky; také by méli doplnit struktura jak nad-
pisti tak celkové stranky se spravnym ¢lenénim do odstavct a dalsi. Tyto vSechny poza-

davky webové stranky spole¢nosti Precheza a.s. spliuji. [19]

9.2.2 Analyza zdrojového kddu

Zde se provétuji informace o zdrojovém kodu webovych stranek. Tato analyza dokaze
najit vétSinu zavaznych nedostatkii. S vyfeSenim téchto nedostatkli se mtize podstatné zlep-
Sit kvalita webovych stranek. V této analyze se kontroluji informace v hlavi¢ce dokumentu,
nedostatky v HTML koédu, sémantika obsahu webovych stranek a ptistupnost z vyhledava-
cu. Tato analyza je provedena pomoci seo generatoru na webovych strankdch www.seo-

Servis.cz.

Celkova analyza zdrojového kodu vysla, na 95% coz znamena, ze zdrojovy kod je témet

kvalitni (viz. Obrazek 17).[19] [20]

Analyza zdrojového kédu 0

Adresa: www.precheza.cz

« Datum testovani: 18. 05, 2015
» Celkové hodnoceni: 95 %

Popisné informace

Titulek Uvodni stranka | Precheza, a. s.

Vyrobni program PRECHEZE je orientovan predeviim na vyrobu anorganickych

R pigment( a chemikalii.

e Pretiox, Titanova béloba, Fepren, Heptasal, Monosal
slova

Meta ! :

robofs index follow

Autor Studio 9 5.r.0., see hitp/Mww.studio9.cz/

robots.ixt Existuje
Sitemap www.precheza.czisitemap.xml

Obrazek 17: Analyza zdrojového kodu — vysledek

(zdroj: http://seo-servis.cz/source-zdrojovy-kod/)
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Analyza hlavicky dokumentu (viz. Obrazek 18). Muzeme vidét, ze typ dokumentu, zna-

kova sada, titulek a popis webovych stranek je zcela v potradku.
Hlavicka dekumentu

,%f Deklarovana definice typu dokumentu (DTD) HTML 5.
ﬁf Deklarace znakové sady utf-g.
Qf Titulek stranky je spravné vypinén.

'Qf Popisek stranky je spravné vypinén.

Obrazek 18: Analyza hlavicky dokumentu

(zdroj: http://seo-servis.cz)

U samotného zdrojového kddu se vyskytl jeden nedostatek (viz Obrazek 19). Tento
nedostatek se tyka CSS styll, které maji byt v samostaném souboru, propojeny s HTML.

Zde tomu tak neni.
Zdrojovy kod

%y Zdrojovy kod ma optimalni velikost. Pilis velka stranka zatéZuje vyhledavac stahovanim
prebyteénych dat, a ten pak téZko uréuje relevanini obsah. Navic ho navitévnici diouho stahuji.
Celkova velikost HTML kodu: 7 kB

%f Stranka je validni podle deklarovaného HTML 5.

@ Stranka obsahuje inline vioZené CSS styly, které by mély byt ve zviastnim souboru,
5 Velikostv CSS navic: 0.44 kB

Obrazek 19: Analyza zdrojového kodu

(zdroj: http://seo-servis.cz)
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Autofi pouzily spravné vyznaeni jednotlivych ¢asti zdrojového kédu webovych stranek,
proto je sémantika zcela v pofadku (viz. Obrazek 20). Webové stranky tedy nemaji zadné
vnotené tabulky, netextové znaky mayji alternativni obsah pro vyhledavace a jsou pouzity

odstavce. [20]
Semantika a pFistupnost

Stranka neobsahuje vnofené tabulky.
Metextoveé elementy maji alternativni obsah.

Ma strance je pouZito pouze spravne semanticke zvyrazfovani textu.

SSNSNS

Text je kvalitné strukturovany do odstavel.

Obrazek 20: Analyza sémantiky a ptistupnosti kodu

(zdroj: http://seo-servis.cz)

Spravné webové stranky musi obsahovat kvalitni obsahovou strukturu zdrojového kédu.
Zde je zdrojovy obsah naprosto v potadku (viz. Obrazek 21). Jelikoz mé jeden nadpis hl a

s dalSimi nadpisy jsou spravné strukturovany. Webové stranky maji dostatek textu.
Obsahova &ast

Qﬁ Stranka obsahuje pravé jeden nadpis hi.
Qf Madpisy na strance jsou spravné strukturovang.

Prehled nadpist stranky.
<h1=Jasnéa barevné reseni
»i,) <h2>Spoletnost PRECHEZA opét na veletrhu European Coatings Show
<h2=INTERLAKOKRASKA 2015
<h2>PROHLA SENi

Qf Stranka obsahuje dostatek textu.
i/ Pocet odkazl na strance: 30
-

i Potet odkazl na externi zdroje: 2

-y

Obrazek 21: Analyza obsahové ¢asti kodu

(zdroj: http://seo-servis.cz)

9.2.3 Sila webovych stranek ve vyhledavacich

V této Casti SEO optimalizace se provadi kompletni analyza OnPage a OffPage faktort.

Déle ndm miize dodat kompletni piehled o stavu, sile a moznostech webovych stranek
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v celkovém métitku. Analyza kompletné zkontroluje HTML kéd, zpétné odkazy a jejich

moznosti, umisténi ve vyhledavacich a navstévnost, schopnosti domény.

Vysledkem celkové analyzy sily webu je na 57 % (viz.Obréazek 22). Podivejme se, co je

nedostatkem téchto webovych stranek v této ¢asti SEO.[20]

Sila webu U

Adresa: www.precheza.cz

« Datum testovani: 18. 05. 2015
« Cellove sila webu: 57 %

Webova stranka

Titulek | Uvodni strénka | Precheza, a. s.

\irobni program PRECHEZE je orientovan piedeviim na vyrobu ancrganickych pigmentd a

Honis chemikalii.

Obsah Wehova stranka obsahuje celkem 201 slov.

Validita | Webova stranka je HTML 5 validni.

Obrazek 22: Celkova analyza sily webu

(zdroj: http://seo-servis.cz)

Webové stranky spolec¢nosti Precheza a.s., maji velmi dobré celkové hodnoceni (viz. Ob-
razek 23) od SEO Servis.cz, které je az na 95%. Také pozice téchto webovych stranek, je
na prvnim misté u vyznamnych vyhleddvaci. Hodnoceni u téchto internetovych vyhleda-
vacu uz neni az tak vynikajici, protoze neobstali ani na 50%.

9., SEO Servis
=" Komplexni analyza zdrojoveho kodu: 95 %.

4 Pagerank
9 Google Pagerank testovaneé stranky: 4/10.

Srank
Srank testované stranky: 30/100.

3o

10, Pozice na Seznamu
@ Umisténi webové stranky na Seznamu po zadani prvnich 4 slov titulleu: 1.

10, Pozice na Google
A0 | misténi webové stranky na Google po zadani prvnich 4 slov titulku: 1.

8,4 Popularita URL adresy
2 Dblibenost URL adresy webové stranky: 52.700.

Potet vyskytl URL adresy stranky mezi webowymi strankami z jinych domeén.

Obrazek 23: Celkové hodnoceni

(zdroj: http://seo-servis.cz)
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Diilezitou véci jsou 1 hodnotné zpétné odkazy, které mohou zajistit zvySeni kvality webo-
vych stranek. Tyto webové stranky spliuji pocet zpétnych odkazli jen na 50%. Také si

dobfe nevedou ani na socidlnich sitich (viz. Obrazek 24).

Zpétné odkazy a obsah Internetu

54 Zpétné odkazy na doménu
O pgést zpatnych odkazl vedoucich na testovanou doménu: 20.378.

S Pocet odkazujicich domén: 507
MAJESTIC Pocet odkazujicich IP: 304
Pocet odkazujicich C siti: 262

1, Sociilni sité a interakce
A9 Prochazime servery Facebook, Twitter, Pinterest, Google+, Linkedin a Delicious.

Fia Interakee na Facebooku: 1 sdileni, 0 libi se, 0 komentovani

Katalog DMOZ.org

0O : )
Ao Pocet zdznamu v nejdalezitéjsim katalogu dmoz.org: 0.

0y Encyklopedie Wikipedia.org
O poéet zaznaml v nejvetsi encyklopedii Wikipedia.org: 0.
Vyhledavame v cz, en, de, it, pl, sk, &s a fr mutaci.

Obrazek 24: Analyza zpétnych odkaza

(zdroj: http://seo-servis.cz)

Jelikoz je spolecnost Precheza a.s. na trhu uz velmi dlouho, proto vlastni velmi kvalitni
doménu, na kterou jsou vSichni zvykli. Méné kvalitni je po€et indexovanych stranek, ktery

neni ani na 50% (viz. Obrazek 25).[20]

Doména

4 Indexovaneé stranky
9 Pocet zaindexovanych stranek na doméné vyhledavacem Google: 392,

10, Stafi domény
O stafi testované domeény: 5.905 dnd.
Stari podle prvotnihe zaindexovani do webarchivu. Starsi domeny predstavuji vEta autoritu.

1 Alexa rank
9 Alexa rank testovang domény: 4.876.869.

Alexa rank reflektuje navitévnost webovych stranek. MiZs hodnota = vyEsi navstéwnost.

Vice informaci o doméné.

Obrazek 25: Analyza domény

(zdroj: http://seo-servis.cz)
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10 NAVRH NA ZLEPSENI

Na zaklad¢ provedenych analyz — obsahova analyza, Google Analytics a SEO analyza.
Jsem zjistila par nedostatku, které nejsou velmi podstatné, ale mozna by mohli pomoci se

dale rozvijet.

Jelikoz tato spole¢nost spolupracuje s Ruskem urcité bych navrhla, kromé ceské a
anglické mutace webovych stranek i ruskou mutaci téchto stranek. Snad by to pomohlo 1
Jinym firmam, které by chtéli se spole¢nosti Precheza a.s. spoluracovat, ale nejsou tak

jazykove zdatni.

Z grafického pohledu nejsou webové stranky vitbec Spatné, ale vadi mi, ze jsou umistény
zcela vlevo. Dle mého nazoru, by to bylo vhodnéjsi uprostied. Urcité by to bylo
ptirozengjsi.

Dale bych doporucila, aby se tyto stranky zménily na responzivni. Aby byly jinak
rozlozené pii prohliZzeni v mobilnich telefonech a tabletech. Pti zobrazeni téchto stranek

v mobilnim telefonu se musi hodné ptibliZit, aby se ¢loveék dostal tam kam potiebuje.

Na zaklad¢ provedené SEO analyzy bych také doporucila, aby se opravily zjisténé
nedostatky diky této analyze. Tyto nedostatky se vyfesi oddélenim CSS soubort od
souboru HTML, pak zménou znakové sady, ta spravna by byla UTF-8, ktera se dnes hodné¢
pouziva. Dale lepsi rozmisténi zpétnych odkazl a lepsi indexaci, tyto dva nedostatky
mohou zajistit lep$i hodnoceni Googlu ( PageRank) a Seznamu ( S-Rank) a také by mohly
zajistit vétsi uspesnost webu.

Kdyby se tyto nedostatky odstranily, byla by GspéSnost webu vétsi, tim 1 vétsi procento

zakaznikt a tim také zisku.
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ZAVER

Bakalatské prace méla za cil analyzovat a optimalizovat webové stranky Precheza a.s., na
rtiznych operac¢nich platformach a webovych prohlize¢ich. Analyzuje pomoci analytickych
nastrojt, které jsou voln¢ k dispozici, jsou to analyticky nastroj Google Analytics a SEO

generator na webovych strankdch www.seonastroje.cz a www.seo-servis.cz.

Tato prace nejprve seznamuje se spolecnosti, ktera dovolila uskutecnit analyzu jejich
webovych stranek. Dale se zabyva analytickym néstrojem Google Analytics, ktery zobra-
zuje prehledy a statistiky: o navstévnosti, obecné, také odkud jsou pfistupy na tyto webové
stranky z jakého OS, webovych prohlize¢l nebo OS pro mobilni zafizeni. Diky tomuto
nastroji se zjistily pro spole¢nost podstatné OS — Windows a Macintosh, webové prohlize-
¢e — Google Chrom, Internet Explorer, Firefox, Safari nebo Opera. Dale OS pro mobilni
zatizeni, které jsou Android a 10S. Na téchto platformach a webovych prohlizecich, byla
nasledn¢ provedena obsahova analyza a funkénost webovych stranek. Diky tomu byly zjis-
tény rtizné nedostatky, které by mély byt odstranény, pro lepsi vysledky a vétsi navstévnost

webu.

Déle SEO analyza, ktera analyzovala konkurenci, zdrojovy koéd webovych stranek, kde
ziskala 95 % uspéeSnosti nebo silu webu, kde byl vysledek o néco horsi jen 57 %. V této
SEO analyze, byly zjiStény tedy nedostatky, které by mély byt ze stejného diivodu jako u

obsahové analyzy také odstranény.

Tato prace by mohla byt pfinosné spole¢nosti v ohledu na zjisténé nedostatky. Kdyby by-
ly tyto nedostatky odstranény, domnivam se, Zze by zjisténé vysledky byly o néco veEtsi a
webové stranky by méli vétsi Sanci zaujmout vice novych navstévnikl a potencidlnich za-

kaznikda.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

OS

ABZ

Mac

10S

SEO

GA

XP

BSD

HTML

IE

XNU

1Pod

1Pad

SERP

XHTML

HI1-H6

CSS

URL

S-Rank

Operacni systém.

Nézev online slovniku.

Operacni systém Macintosh.

Operacni systém pro mobilni zatizeni znacky Apple
Search Engine Optimalization

Google Analytics

Ceské Republika

Windows Experience

Unixovy operacni systém

Hypertext Markup Language

Internet Explorer

X 1s Not Unix — nazev jadra operacniho systému od Apple

Multimedialni prehrava¢ Apple
Multimedialni poc¢itac (tablet) od Apple
Search Engine Reset Page

Extensible Hypertext Markup Language
Prvky oznacujici nadpisy HTML
Cascading Style Sheets

Unique Resource Locator

Hodnoceni Seznamu
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