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Pfipominky a hodnoceni prace:

Bakalarska prace Viktérie Fricové se vénuje tématu vnimani globalnich reklam s prvky
humoru na vybrané cilové skupiné ze Slovenské republiky a Kolumbie. Prdce ma logickou
strukturu a je rozdélena do dvou hlavnich celk(l. Na préaci ocefuji nejen srovnani dvou zemi
s naprosto odliSnymi kulturnimi dimenzemi, ale zvldsté autorlinu systemati¢nost a
dlslednost pfi zpracovani teoretické ¢asti prace.

V predloZené bakalarské praci je velmi dobfe zpracovana a uchopena i prakticka ¢ast, zvlasté
pak zvolend metody vyzkumu s konkrétnimi pfipady reklamnich spot vyuZivajici humor,
autorka dokazala vhodné propojit teorii s praxi. Zaroven shrnuti bariér a nedostatkd a
navazujicich doporuceni povazuji za silnou stranku prace. Domnivam se, ze by studentka
méla zvazit pokracovani a rozvijeni tématu formou diplomové prace.

PfedloZend prace svym rozsahem pouZité literatury i ¢asovou aktudlnosti pouzitych zdrojd
spliiuje kritéria odborné Urovné bakaldrské prace a casto ji presahuje. Zamér i dosazené
vysledky prace se plné shoduji se zadanim bakalafského projektu. Na zakladé vyse
uvedeného doporucuji praci k obhajobé a hodnotim ji zndmkou , A“.

Otazky k obhajobé: 1.

1. Zakladnim etickym hlediskem reklamy je posouzeni, zda ma slibovat to, co slibuje a
zda mohou byt tyto sliby spInény. Reklama vSak nepredstavuje neutralni sdéleni, ale
sdéleni, v némz nabizejici informuje s cilem proddvat zbozi ¢i poskytovat sluzby. Na
strané 13 ve Vasi bakalarské praci uvadite, ze ,vyuZiti reklamy je vétsinou typické pro
podnikatelsky sektor; vSak stdle vice a vice poddvaji neziskového sektoru a socidlnich
instituci”. Mohla byste prosim uvést, jakd forma reklamy je pro podnikatelsky sektor

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



" Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimediélnich komunikaci

nejvhodnéjsi a zda je u této cilové skupiny vhodné vyuZivani principu humoru ve
sdéleni?

2. Mohla byste prosim zkusit definovat, jaky je vreklamé& vztah mezi kreativnim
vyjadifenim a humorem? Mohla byste prosim charakterizovat cilovou skupina, ktera
je primarné vhodna pro uzivani humoru v reklamé, je-li takova?

3. Mohla byste prosim ve strucnosti shrnout vyhody a nevyhody vyuZivani humoru
v reklamé?
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