UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Posudek oponenta bakalářské práce

Jméno studenta:  Ing. Michal Fabian
Ak.rok: 2006/2007
Oponent BP: ak. soch. Rostislav Illík
Téma BP: Návrh komunikační strategie firmy LOMAX
Hodnocení oponenta BP:
Teoretická část:

Tato část práce je koncipována přehledně a obsahuje v rozumné míře potřebné údaje a data z oblasti marketingových komunikací. Tato teortetická příprava je přesně zacílená na následující praktickou část, kde se věnuje návrhu komunikační strategie firmy LOMAX. Zde opět postupuje velmi přehledným způsobem, který srozumitelně stanoví prostředky k dosažení cíle strategie. Mimo jiné vymezuje i oblasti, které nás u absolventa bakalářského studia v programu Výtvarná umění zajímají nejvíce. To jsou prvky grafického vyjádření: billboard, katalog, kalendář, inzerc a direct mail. Tuto část práce hodnotím jako výbornou.
Praktická část:
Jak již bylo vyjmenováno, autor předkládá i návrhy grafického řešení prvků reklamy společnosti LOMAX. K tomu se navíc prezentuje ještě jako autor fotografií, které jsou zde použity. To je určitá výhoda, neboť může promyšleně koncipovat grafický projev.
Nejdříve analyzuje a představuje stávající stav a předvádí variantní návrhy řešení billboardu. Totéž poměrně zdařile řešené grafické schéma pak aplikuje v inzerci. Poměrně velmi výraznou roli zde hraje lišta (plocha, obdélník) v karmínově červené barvě s negativním provedením písma. Tentop výrazný grafický prvek je ale opuštěn v případě direct mailového letáku, obálky katalogu a kalendáře.Dle mého názoru na škodu věci. Rovněž práce s fotografií (jsou poměrně kvalitní) není v celku zcela kompaktní. Jednou přes celý formát, jednou na spadání pouze do stran (nejčastěji) a jednou na spadání pouze na jednu stranu. Je škoda, že nebylo využito výtvarného principu řešení z billboardů a inzerce i v ostatních návrzích. Celá sada tak nenese, kromě rukopisu fotografií, logotypu a snad jednotně použitého typu písma (těžko se to z malých ukázek posuzuje) jednotný vizuální styl. Je to možná tím, že práce vznikaly postupně (nedokážu posoudit co bylo dřív) a je to vývoj celého stylu. Taky nedokážu posoudit, zdali existuje nějaký design manuál firmy ( není zmíňen) a jestli stanovuje nějaké zásady aplikace vizuálního stylu. Také postrádám alespoň pár ukázek vnitřního layoutu katalogu. Celkově však bylo dosaženo výrazně lepšího vizuálního stylu, který vhodně doplňuje zvolenou strategii komunikace firmy.
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