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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno

	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	



	Praktická část práce – řešící část:
	

	1. řešící část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	řešící část práce navazuje na výsledky analýz
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Předkládaná bakalářská práce se zabývá problematikou marketingového komunikačího mixu, kdy jejím cílem je analzyovat a poskytnout návrhy optimalizace marketingového komunikačního mixu města Prahy.
V části pojednávající o cílech a metodách práce by bylo vhodné více rozvést použité metody práce, které jsou zde zmíněny pouze velmi omezeně.
Teoretická část se zaměřuje na vymezení marketingu, jeho současné trendy a regionální, resp. místní marketing. Tato část práce poskytuje dostačující podklad pro zpracování praktické části. Drobné nedostatky lze zhodnotit v rámci poslední kapitoly, která by mohla být výrazněji zaměřena na problematiku marketingu v obcích.
V praktické části je nejprve představen komunikační mix města Prahy z hlediska CR. Zde je možné postrádat podrobnější analýzu příjezdového cestovního ruchu v rámci města, která je poměrně omezená, ovšem ve své podstatě představuje analýzu poptávky, což odůvodňuje požadavek na její rozšíření. Následně je v práci zpracována SWOT analýza, která není zcela navázána na výsledky předchozích analýz, dále IFE a EFE analýza a také PEST analýza, která však působí značně roztříštěně a jednotlivé body jsou uváděny zmateně.
Návrhová část práce řeší možnou optimalizaci komunikačního mixu města Prahy v rovině cestovního ruchu. Návrhy jsou poměrně jednoduchě, bez dostatečného podložení analýzou a daty. Je možné doporučit větší rozpracování možnotí realizace jednotlivých opatření, financování zejména s přihlédnutím ke zdrojům financování a stanovení nákladů, které nezahrnuje všechny potřebné položky (např. opatření 2 o soutěži pro podnikatelské subjekty - v rámci nákladů se nejedná pouze o samotnou cenu pro vátěze, ale je potřeba počítat také s náklady na organizaci atd.).
Celkově je práce, i přes drobné nedostatky, zpracována standardním způsobem, naplňuje stanovené cíle a lze ji doporučit k obhajobě.

Otázka 1) Jak byste definovala zákazníky a produkt v oblasti regionálního marketingu? Co rozumíte konkurencí mezi obcemi?




 

[bookmark: Rozevírací5]BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG[footnoteRef:1]. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce  plagiát. [1:  Vyplňuje pouze vedoucí práce, oponent práce nevyplňuje.] 


Práce  kritéria pro obhajobu BP[footnoteRef:2]. [2:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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