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U hodnoceni kritéria 1 zohlednéte naroCnost tématu prace.

Ak. rok:2014/2015

P¥i hodnoceni kritérii 2-6 zohlednéte nésledujici bodovani:
5 bodi — splnéno velmi kvalitng, vyrazné ptekracuje poZadavky
4 body — splnéno kvalitné
3 body — spInéno bez vyhrad
2 body — spln&no s mens§imi nedostatky
1 body — splnéno, ale s vyraznymi nedostatky
0 bodt — nesplnéno \
|
KRITERIA HODNOCENI | Podet bodii
1. Naro¢nost tématu préce: | 4
|
a) feSena problematika je slozitd \ castecné
b) ziskavani dat je naro&né | ano
¢) zpracovani dat je naro¢né ‘ casteéné
|
2. Cile a metody prace: ‘ 5
a) cile prace jsou srozumiteln€ formulovany ano
b) metody zpracovani prace jsou srozumitelné fomulovény ano
c) prezentované cile prace jsou v souladu s tématem prace ano
d) zvolené metody a postupy jsou vhodné pro qaplném’ cilt prace ano
3. Teoreticka ¢ast prace: 5
a) teoreticka &4st prace obsahuje kritickou literarni reSersi ano
b) teoretickd &ast vychazi z vhodné zvolenych |domécich i cizojazyénych zdroji
(s ptihlédnutim k relevantnosti, aktudlnosti a typu publikaci) ana
c) teoretické zdroje v textu jsou citovany odpowllidajicim zpusobem ano
4. Prakticka ¢ast prace — analyza: 4
a) v analytické &asti prace jsou vyuZity poznatlfy z teorie ano
b) zvolené metody prace byly vhodné aplikovany ano
¢) postup aplikace metod prace je dostate¢né p(\)p sén ano
d) prace obsahuje souhrnné zhodnoceni sou€asného stavu ano
e) zavéry analyz jsou dostate¢né podloZené ano




5. Prakticka &ast prace — projekt:

a) projektova ¢ast prace navazuje na teoretické poznatky ano
b) projektova &ast prace navazuje na vysledky ina]}’/z ano
c) prace obsahuje zavéry a moznosti aplikace nrwrhovan}’lch doporuceni ano
d) navrhy jsou podlozeny odpovidajicimi argumenty ano
e) prace obsahuje dopady pfedloZenych névrhﬁl ano
f) préace naplnila stanovené cile ano
6. Formalni iroven prace: { 4
a) text je logicky provazan | ano
b) v praci je pouZita spravna terminologie ano
¢) pouzité zdroje jsou citovany dle pozadované normy ano
d) prace ma jazykovou troveti odpovidajici kvalifikaéni praci ano
e) prace m4 grafickou uroveti odpovidajici kvalifikacni praci ano
CELKOVY POCET BODU 26

Celkové hodnoceni prace a otazky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)

Teoretickd cast je spracovand prehladne a logicky postupuje od vieobecnej charakteristiky internetu az po
vybrané ndstroje marketingovej komunikdcie. V analytickej Casti postupuje od vSeobecného nahladu na
spolocnost a jej postavenie na trhu aZ po analyzu marketingovej komunikacie a jej porovnanie

s konkurenciou. Pozitivne hodnotim pridanie faktoru cestnej infrastruktiry do analyzy makroprostredia,
lebo v tejto oblasti hrd velku rolu.
V projektovej casti Studentka jasne stanovuje, ¢o by mali Jjednotlivé ndstroje marketingovej komunikdcie
obsahovat. Podarilo sa jej vybrat a navrhnit realizovatelné rieSenie marketingovej komunikdcie pFi
minimdlnych ndkladoch, ¢o bola jedna z hlavnych poZiadaviek zaddvatela.

Prdca celkovo splia stanovené zadanie a je spracovand na velmi dobrej drovni.

Otdzka ¢ 1: Na zdklade coho ste vyberali konkurentov pri porovndvacej analyze internetovych stranok?
Otdzka ¢&. 2: Ktory zo spominanych ndstrojov md podla Vas najvacsi vplyv na marketingovii komunikdciu

spolocnosti?

DP byla podrobena kontrole ke zjiténi pivodnosti prace v IS STAG. Na zakladé vysledku této kontroly
bylo zjisténo, Ze prace plagiat.

Préce splfuje kritéria pro obhajobu DP'.

Ve Zlin& dne 5.5.2015

podpis oponenta DP

! Préce nesplituje kritéria pro obhajobu, pokud je minimdiné|jedno kritérium hodnoceno 0 body.




