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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce přináší zajímavý pohled na vývoj vývoj event marketingu a jeho začlenění do komunikačního mixu Městského úřadu Zlín. Práce překročila doporučený rozsah, ale tento fakt lze obhájit rozsahem analytické části, která přináší důležité informace a zpracovává odpovídající marketingový průzkum. Teoretická část přináší ucelený pohled na problematiku event marketingu a zařazuje ho do kontextu marketingových komunikací. Teorie prolíná do praktické části, která zhodnocuje teoretická východiska v aplikaci na praktickou část. Práce přináší zajímavý exkurz do historie eventů a popisuje jednotlivé akce od „baťovské éry” do současnosti. Segmentuje cílové skupiny a přináší propracovanou a profesionální SWOT analýzu doplněnou o kauzální analýzu. Přínosem práce je provedený marketingový průzkum včetně grafického vyjádření výsledků a logického slovního popisu. Projektová část přináší tvůrčí návrhy eventů, které by mohly výraznou měrou přispět k atraktivitě města. 

Práce je mimořádně obsahově bohatá, dobře sturkturovaná, zajímavá, systematicky vedená s logickými závěry z provedených analýz. 

Autorka práce pracovala systematicky, zajistila si dostatek sekundárních i primárních zdrojů informací a prokázala širší pohled na problematiku event marketingu. Práce má přínos pro praxi a je realizovatelná bez zásadních změn. 
Otázky:

1. Jak lze využít event marketing v rámci interní komunikace Městského úřadu Zlín?
2. Jakým způsobem by mohly být vyhodnocovány navrhované event marketingové aktivity?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 11. 5. 2007 
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 podpis vedoucího DP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


