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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	x
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	x
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Corporate Identity politických stran je jistě stále velmi žhavé téma a může sehrát v určité situaci rozhodující roli v tom, které politické reprezentace povedou společnost v daném volebním období. O to více to platí v době vlády médií, které jsou schopné tyto věci zásadně ovlivňovat. První rozpor na počátku celé práce vidím v nesouladu názvu celé práce ,,CORPORATE IDENTITY POLITICKÝCH STRAN“ a následné skladbě práce, kde se už na začátku (i v abstraktu) hovoří o CORPORATE IMAGE. Myslím si, že v úvodu práce by neškodilo lépe definovat pojmy v obecně známém systému CI (Corporate Identity), který zastřešuje čtyři složky CD (Corporate Design) CC (Corporate Culture) CC (Corporate Comunications) a Produkt společnosti. Teprve konečným efektem působení těchto složek se hodnocena úroveň Corporate Image ( je to v intencích zatím používané terminologie podle skript pana Svobody)
Dále bych předpokládal u takové práce více obrazových příloh, které přiblíží případnému čtenáři i podstatnou složku image a to je vizuální prezentzace (ať už samotné pol. strany, nebo osobnosti). Nejenom popis barev, ale i popis symbolů (zcela chybí), ukázky billboardů (jsou zde pouze slovně komentovány) apod. Jinak je osnova celé práce, včetně práce s literaturou (chybí zde už výše zmíněné skripta pana Svobody) v souladu s požadavky. Jazyková úroveň práce je průměrná, dost jí ubližuje místy základní hrubé gramatické chyby (dost jich je na straně 44), psaní názvů v angličtině i češtině není jednotné, název státu Česká republika se vícenásobně objevuje s malým č. To jsou chybičky, které jsou zcela zbytečné a daly by se odtranit pečlivější korekturou. Trochu rozpačitý jsem z praktické části, která je pouze velmi statistická a popisná. Popisuje víceméně staré známé fakta a vcelku nepřináší žádný zásadní recept, jak situaci změnit. Postrádám zde více osobního názoru (proč ne), třeba úvahy o morálním profilu politiky, politiků, stran, pravdomluvnosti, souladu mezi předvolební rétorikou a reálnou politikou. Jednoznačně souhlasím s tím, že je něco nutně dělat s nadvládou medií a třeba i novinářskou etikou. To je mimo jiné zásadní problém který je potřeba řešit. 
Otázka č.1

Co říkáte na názor, který se objevil po  posledních volbách, že vlastně už dochází ke smazávání rozdílu mezi budování CI pro nějaký produkt, instituci a nebo politickou stranu. Že je to práce jako každá jiná a je založená na stejných principech. CI v tomto případě mohou vymýšlet stejní lidé, kteří třeba před měsícem dostávali na trh jogurty.
Otázka č.2

Kdyby tomu tak bylo, tak proč jsou předvolební kampaně tak strašlivě nenápadité a vcelku uniformní, jako by to politikům někdo dělal za velké peníze schválně. Jediným novým prvkem v poslední době je negativismus v podobě antibillboardů, kde ale vůbec neplatí to co se nesmí v běžné reklamě, tzn. negativizovat konkureční produkty. Váš názor na tuto situaci?

Otázka č.3

Opravdu si stojíte za větou na stránce 44: „Při zkoumání tohoto problému jsem vycházel z těchto předpokladu, že popularita kandidáta, kterou používám jako jeden z ukazatelů v grafech, znamená v podstatě image kandidáta. Z toho vyplívá (to je přesné znění) , že popularita se dá vyjádřit i slovem image.“
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……C- dobře………....................................

Ve Zlíně dne .........15. 5. 2007......................................
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