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Ak. rok:  2006/2007 
Téma BP:  Identifikace cílových skupin a jejich vliv na sledovanost reality show Prima TV – VyVolení 1 a VyVolení 2
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce hodnotí sledovanost reality show VyVolení 1 a VyVolení 2 ve vztahu k identifikaci cílových skupin diváků, Teoretická část práce dokumentuje vývoj reality show jak v ČR, tak v zahraničí. Cíle práce a hypotézy jsou dobře definovány. V praktické části je analyzována sledovanost obou reality show a jsou jasně definovány cílové skupiny diváků. Práce zpracovává adekvátní sekundární zdroje informací a dostupné analýzy vztahující se k tématu práce. Práce dále popisuje využití jednotlivých forem marketingových komunikací k podpoře sledovanosti a zájmu diváků o reality show. Práce zcela jasně odpovídá na položené otázky, řeší zadané úkoly. Práce je strukturovaná, logicky členěná, obsahově bohatá s adekvátními analýzami, kvalitně zpracovaná. 

Autorka bakalářské práce pracovala velmi systematicky a s mimořádným zájmem o zvolené téma. 

Otázky: 
1. V čem vidíte příčinu odlišné sledovanosti reality show VV1 VV2 diváky z různých krajů ČR? 
2. Který z partnerů reality show VV1 a VV2 nejlépe využil, podle Vašeho názoru, práva k logu reality show a efektivně komunikoval svoje partnerství prostřednictvím integrovaných marketingových komunikací?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 20. 5. 2007 
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


