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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,

statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	Kritéria  hodnocení práce studenta:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si vzala za cíl identifikovat cílové skupiny diváků VyVolení 1 a VyVolení 2. Autorka v teoretické části zpracovává nutnou teoretickou základnu pro správné uchopení daného tématu, nikoliv opisným způsobem. Místy práci nelze odepřít místy beletristický přístup.
Autorka práce pro mne nevhodným způsobem stanovila hypotézy – ty formuluje jako „výsledky analýz by měly ukázat“, navíc hovoří o „autorovi“ – autorovi VyVolených? Stanovení hypotéz nepovažuji jako dostatečně vyhovující. Nicméně předpokládám, že analytická část měla podpořit/vyvrátit, a) zda-li první i druhou reality show sledovali lidé ze slabší sociální vrstvy, b) Prima TV oslovila svými marketingovými komunikacemi správnou cílovou skupinu diváků reality show VyVolení 1 a 2. Autorka nicméně ve shrnutí identifikace cílových skupin reality show VV1 a 2 podrobně popisuje, kdo tedy sledoval/nesledoval tyto show.
Otázky k obhajobě:
1. Tvrdíte, že největším producentem reality show na světě je nizozemská společnost Endemol – na základě jaké analýzy a jakých dat? V práci jsem nenalezl.
2. Na základě čeho charakterizujete (str. 20 a dále) dané reality show? Na základě vlastního sledování/zkoumání/zdroje?
3. Jak by tedy zněly odpovědi na hypotézy? Potvrdila byste je, nebo vyvrátila?
Návrh na klasifikaci ročníkové práce: C - dobře
Ve Zlíně dne 17. května 2007

Mgr. Štěpán Prachař
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