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Téma BP: Analýza marketingového prostředí firmy MIPL - značka Fajn
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Posudek bakalářské práce: 
Autorovým záměrem (o cílech práce ani hypotézách zde není řeč) bylo analyzovat marketingové prostředí firmy MIPL, především vztahy s distributory a konečnými spotřebiteli. Teoretická část obsahuje základní deskripci marketingového mikro a makroprostředí, kterou se autor s většími či menšími úspěchy pokouší také vztáhnout na prostředí trhu se zmrzlinou. Tato část obsahuje také informace o marketingových komunikacích a corporate identity. 
V praktické části autor nejprve představuje firmu a její produktovou řadu, kterou ihned konfrontuje s konkurenčními produkty, dále přináší podrobnější informace o trhu se zmrzlinou, blíže se věnuje také vztahům s distributory, obchodními zástupci a hlavními cílovými skupinami B2B komunikace - segmenty Retail a HoReKa. Rozsáhlejší pasáž věnuje marketingové komunikaci s konečnými spotřebiteli. Na závěr praktické části přináší také výsledky výzkumné sondy zaměřené na nákupní chování konzumentů zmrzliny a známost značky Fajn. 
Bakalářská práce přináší poměrně obšírné informace o firmě a jejím mikrookolí (zejména konečných spotřebitelích), dle mého názoru však způsob prezentace informací působí poněkud roztříštěně až nepřehledně. Prezentované údaje by také bylo dobré shrnout tak, aby vynikly všechny souvislosti, které si takto musí čtenář mnohdy sám domýšlet. Autor se místy pokouší o poněkud odlehčený styl, přičemž někde se možná pohybuje na hranici toho, co by mohlo být v bakalářské práci únosné, za tuto mez se nicméně dostávají četné stylistické neobratnosti až nelogické větné konstrukce. 
Otázky k obhajobě: 

Na straně 49 se zmiňujete o reakcích na billboard se sloganem „Když lížu, tak jsem fajn“. Jaké konkrétní negativní ohlasy byly zaznamenány? V jakém smyslu zde platí, že „špatná reklama je taky reklama“ (vzhledem k cílovým skupinám)? 
Vysvětlete svůj výrok ze strany 13: „Dále je pro firmu pozitivní skutečnost, kdy je nízká inflační hladina. Tedy cenová hladina nijak výrazně neroste a výše důchodů neklesá. V tento okamžik se lidé neobávají znehodnocení svých peněz a mnohem raději tak „vyrážejí na nákupy““. 
Práci doporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: C/B - dobře/velmi dobře
Ve Zlíně dne 15. 5. 2006
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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